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Resumo

Este artigo explora as experiéncias e percepcgdes dos estudantes do ensino médio do Colégio Modelo Luis
Eduardo Magalhdes em Itabuna-BA sobre empreendedorismo, a partir de acdo realizada pelos discentes da
disciplina Pratica Extensionista | do curso de Ciéncias Econdmicas em conjunto ao Projeto de Extensao
Economia no Ensino Médio, ambos da Universidade Estadual de Santa Cruz, Ilhéus/BA. A pesquisa, realizada
no segundo semestre de 2023, utilizou uma abordagem qualitativa e Analise de Contetdo, coletando dados por
meio de questionarios e relatorios de consultoria. J& a metodologia para realizagdo da agdo compreendeu o
processo de sondagem, palestra, oficina sobre a metodologia Canvas, assessoria e apoio na realizagdo de uma
feira de negdcios. Os resultados mostram que estudantes com antecedentes familiares empresariais tendem a
ter maior interesse em empreendedorismo. No entanto, 38,6% dos alunos demonstraram conhecimento
limitado sobre o tema, evidenciando a necessidade de uma educacdo mais robusta na area. Na feira de negdcios,
0s grupos "Cuscuz da Lu" e "Sabores de V&" se destacaram ao aplicar conceitos tedricos em um ambiente
prético e dindmico. A feira promoveu a interagdo com a comunidade, pais e professores, e foi fundamental
para o desenvolvimento de habilidades empreendedoras.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Educagdo Empreendedora. Ensino Médio.

Introducéo

O empreendedorismo é um motor essencial para o crescimento econdémico e para a inovacao,
caracterizado pela identificacdo e exploracdo de oportunidades para criar novos produtos, servigos ou
solugdes. Ele desempenha um importante papel na geracdo de empregos, ocupacao e na promogao da
competitividade em um mundo globalizado e tecnologicamente avancado. Com raizes historicas na
revolucdo industrial, o empreendedorismo hoje abrange diversas formas, incluindo o tradicional,
social e tecnoldgico, cada uma contribuindo de maneira Unica para o progresso econdémico e social.

No contexto educacional, a introducdo de conceitos empreendedores nas escolas é uma
estratégia promissora para fomentar uma mentalidade inovadora entre os jovens, preparando-os para
enfrentar os desafios do futuro. A educacdo empreendedora pode moldar os jovens, capacitando-0s
com habilidades criticas para navegar no mundo moderno. Contudo, o conhecimento dos jovens sobre

empreendedorismo ainda € algo que precisa ser estimulado e desenvolvido.
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A literatura sobre educagdo empreendedora destaca a importancia de programas que integram
teoria e pratica para desenvolver competéncias como criatividade, pensamento critico e habilidades
de resolucdo de problemas. De acordo com Gibb, Haskins, Hannon e Robertson (2009), a educacao
empreendedora deve ir além da teoria, incorporando atividades praticas que desenvolvam
competéncias empreendedoras em todos 0s niveis educacionais.

Este estudo investiga a percepcéo e a experiéncia dos estudantes do ensino médio em relacdo
ao empreendedorismo no Colégio Estadual Luis Eduardo Magalhées, em Itabuna-BA. A investigacao
tem como foco as atividades da disciplina Pratica Extensionista | do curso de Ciéncias Econémicas
da UESC, em associag¢do com o projeto de extensdao Economia no Ensino Médio, acdo Economia nas
Escolas, vinculado ao Departamento de Ciéncias Econdmicas.

A pesquisa busca responder se, apesar do conhecimento limitado dos alunos sobre
empreendedorismo, hd um potencial para o desenvolvimento de habilidades empreendedoras por
meio de acdes extensionistas. Utilizando uma abordagem metodoldgica prética, a execug¢do envolveu
o levantamento de informagdes socioecondmicas dos estudantes do ensino médio, a realizagdo de
oficinas, sessbes de consultoria e uma feira de negdcios, proporcionando aos estudantes uma
experiéncia direta com conceitos empreendedores.

Assim, este artigo tem como foco a avaliacdo das atividades desenvolvidas e analise dos
produtos concebidos e produzidos pelos alunos, por meio de aulas tedricas e préticas, e
comercializados na feira de negocios do Colégio Modelo. Dessa forma, este trabalho tem como
objetivo analisar se a exposicéo a essas iniciativas pode aumentar o interesse e a compreensdo dos
estudantes sobre a importancia do empreendedorismo na resolugé@o de problemas e na inovacao.

Este trabalho se justifica por sua relevancia em abordar a integracdo do empreendedorismo no
curriculo escolar, considerando a lacuna significativa na efetividade de iniciativas educacionais
voltadas para o desenvolvimento de competéncias empreendedoras entre 0s jovens, com 0 objetivo
de os capacitar a desenvolver uma mentalidade empreendedora que contribua para seu

desenvolvimento pessoal e profissional

2. Metodologia

Delineamento da Pesquisa
Este estudo utilizou uma abordagem qualitativa, a qual foi escolhida por sua capacidade de
captar as nuances e a profundidade das experiéncias pessoais dos participantes, proporcionando uma

compreensdo detalhada do impacto do empreendedorismo em seu desenvolvimento pessoal e
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académico. Bryman, A. (2012). "A pesquisa qualitativa é especialmente eficaz para obter uma
compreensdo aprofundada de contextos sociais complexos e para explorar os significados e
interpretacdes que as pessoas atribuem a suas acgoes e interacoes.”

Quanto aos objetivos, a pesquisa é do tipo descritiva e exploratoria, buscando entender as
percepgdes dos estudantes do ensino médio sobre empreendedorismo e as habilidades necessarias
para empreender. Visa identificar, analisar e categorizar essas percepgoes, caracteristicas tipicas de
pesquisas exploratdrias que se dedicam a investigar e descrever fenémenos em profundidade. Quanto
aos procedimentos, o estudo utiliza a metodologia de estudo de caso. Apesar de suas limitagdes, 0
estudo de caso é o0 método mais adequado para conhecer em profundidade todas as nuances de um
determinado fenémeno (FREITA; JABBOUR, 2010).

Metodologia das etapas da iniciativa extensionista: Sondagem, Consultorias e Feira de

Negdcios:

A iniciativa envolveu, na sua primeira etapa (Sondagem), 156 estudantes do ensino médio do
Colégio Estadual Luis Eduardo Magalhées (Colégio Modelo) na cidade de Itabuna (BA), por meio de
uma visita a escola, previamente agendada com a dire¢do e acompanhada por professores da turma.
A partir de entdo, de forma alinhada com os professores das turmas, foram selecionados os estudantes
que manifestaram interesse e disponibilidade para seguir para as proximas fases da acdo. A segunda
etapa reuniu 20 estudantes selecionados, os quais foram divididos em dois grupos e, assim, passaram
a ter o acompanhamento dos alunos da disciplina Pratica Extensionista I, do curso de Ciéncias
Econbmicas, visando a idealizacdo do empreendimento para a Feira Negdcios. A terceira etapa
consistiu na realizacdo da Feira de Negocios. O Quadro 1, a seguir, detalha cada uma das etapas que

fizeram parte da acdo extensionista.

Quadro 1: Etapas da Metodologia da iniciativa aplicada ao Empreendedorismo na escola

Etapa Caracteristica
A coleta de dados, denominada aqui de sondagem, utilizou um questionario
com perguntas abertas e fechadas. O levantamento abordou diversas
varidveis, incluindo idade, identificacdo de equipamentos tecnoldgicos
(como celular, computador e notebook), acesso a internet, se alguém na
Sondagem familia possui um negdcio, interesse em abrir um negocio, o curso que estao
frequentando, suas compreensdes sobre empreendedorismo e as habilidades
necessarias para empreender.

Nesta etapa da acdo, os discentes do curso de Ciéncias Econdmicas da UESC
atuaram como consultores. A consultoria consistiu em sessGes praticas para
apoiar os projetos empreendedores dos alunos do colégio Modelo, com o
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objetivo de oferecer orientacdo especializada e resolver problemas
especificos.

A feira de negdcios foi a etapa em que os alunos exibiram seus projetos,
comercializaram seus produtos e interagiram com o publico, que incluiu
membros da comunidade, pais e professores.

Feira de Negocios

Fonte: Elaborado

A abordagem qualitativa adotou como principal método analitico a Anéalise de Contetdo (AC),
utilizando como fonte de dados o material textual obtido nas questdes abertas do questionario da etapa
de sondagem e dos relatdrios produzidos na etapa de consultoria. As respostas foram cuidadosamente
codificadas e organizadas em categorias tematicas, permitindo uma analise interpretativa dos temas
em relacdo aos objetivos do estudo. Paralelamente, foram realizadas analises descritivas com base
nas questbes fechadas, que incluiram a exposicdo de estatisticas, frequéncias e a andlise de
associacOes entre variaveis. Para o tratamento dos dados, foi utilizado o software R, que possibilitou
a visualizacdo dos resultados por meio de gréficos de barras e outros diagramas, facilitando a
compreensdo das categorias e frequéncias identificadas.

Adicionalmente, a metodologia Business Model Canvas (Canvas) foi empregada para a
elaboracdo da ideia de negdcios, garantindo uma apresentacdo visualmente atraente e eficaz dos
resultados. Segundo Steve Blank (2014), o quadro do modelo de negdcios, ou Canvas, é um esquema
simples que permite registrar, em uma Unica folha de papel dividida em nove modulos, todos 0s

aspectos mais importantes que vocé deve conhecer para criar uma empresa.
3. Educacdo Empreendedora: Empreendedorismo nas Escolas

Educacdo empreendedora é o processo de capacitar individuos com as habilidades,
conhecimentos e atitudes necessarias para iniciar e gerir negocios proprios ou inovar dentro de
organizagOes existentes. Essa educacdo busca fomentar o pensamento critico, a resolugdo de
problemas e a capacidade de identificar oportunidades de mercado, além de promover uma
mentalidade proativa e resiliente frente aos desafios.

Segundo Dolabela (2008), o empreendedor é influenciado pelo contexto social em que esta
inserido, o que inclui a época e o local. Dessa forma, 0 empreendedorismo é um fenémeno que pode
variar entre diferentes cidades, regides e paises, havendo locais mais ou menos empreendedores.
Assim, a educacdo empreendedora precoce desempenha um papel fundamental no desenvolvimento
de empreendedores ao criar um ambiente social mais favoravel.

Segundo Rito e Melo Chaves (2009), a escola desempenha um papel crucial no
desenvolvimento de habilidades empreendedoras ao combinar conhecimentos académicos com a
el & xxmsemana de g 241
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pratica de criacdo e gestdo de miniempresas. Esse processo permite que os jovens integrem teorias e
praticas, favorecendo a aquisicdo de competéncias sociais, operacionais e técnicas indispensaveis para
resolver problemas e tomar decisdes. Desta forma, a escola se transforma em um ambiente onde 0s
alunos tém a oportunidade de aplicar seus conhecimentos em situagOes reais, preparando-0s
efetivamente para o mercado de trabalho. No entanto, conforme destacado pelo SEBRAE (2024),
existem trés abordagens principais para implementar a educacdo empreendedora. Estas abordagens
sdo detalhadas no Quadro 2, onde é possivel identificar e compreender as trés maneiras distintas de

promover o ensino empreendedor.

Quadro 2: Abordagens para a Implementacdo da Educacdo Empreendedora

Tipos Caracteristicas

Fazer o estudante professor/ gestor entrar em contato
com o campo de conhecimento do
empreendedorismo, entendendo do que trata e como
ele se desenvolve.

Sensibilizar estudantes/ professores gestores para
atividades empreendedoras, preparando-os para
identificar oportunidades, planejar
acOes e empreender.

Levar o estudante/professor/ gestor a adotar uma
abordagem empreendedora e encarar sua
Educar por meio do Empreendedorismo aprendizagem como "empreendizagem”,
considerando-a como um empreendimento a ser
desenvolvido de maneira proativa e autbnoma.

Educar sobre Empreendedorismo

Educar para o Empreendedorismo

Fonte: SEBRAE (2024).

De acordo com Moura et al. (2021), os beneficios do empreendedorismo escolar vao além dos
aspectos econémicos. Os alunos adquirem habilidades sociais e emocionais cruciais, como trabalho
em equipe, resiliéncia e autoconfianca, que sdo fundamentais para o sucesso pessoal e profissional.
Essas competéncias contribuem para a formacgdo de individuos mais completos e preparados para
enfrentar desafios. Assim, a implementacéo de programas de empreendedorismo nas escolas deve ser
considerada uma prioridade educacional, devido ao seu potencial para gerar impactos positivos e
duradouros tanto para os alunos quanto para a sociedade em geral.

Castro et al. (2022) abordam como a Reforma do Ensino Médio no Brasil integrou o
empreendedorismo como um componente central dos Itinerarios Formativos, refletindo uma resposta
ideoldgica a crise do capitalismo. Os Itinerarios Formativos oferecem aos estudantes a oportunidade
de aprofundar seus estudos em areas de interesse, incluindo disciplinas que incentivam atitudes
empreendedoras. Em escolas de tempo integral, por exemplo, o Ensino Médio Empreendedor
apresenta uma trilha dedicada ao empreendedorismo, sublinhando a relevancia dessa abordagem

pedagdgica.
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Apesar dos beneficios do empreendedorismo nas escolas, existem criticas e desafios, como a
superficialidade de alguns programas que podem nao abordar de forma adequada a complexidade do
fendmeno empreendedor. Além disso, a falta de recursos e formacdo adequada para os educadores
pode limitar a eficacia dessas iniciativas. Por fim, a pressdo por resultados imediatos pode desviar o
foco do desenvolvimento de habilidades a longo prazo, comprometendo a verdadeira formagéo

empreendedora dos alunos.

4. Resultados e Discussao

Esta secdo apresenta a analise dos dados coletados com os estudantes do ensino médio do
Colégio Modelo Luis Eduardo Magalhées, em Itabuna-BA, ao longo do segundo semestre de 2023.
Os resultados séo discutidos em termos das vivéncias e impressfes dos estudantes do ensino médio
sobre empreendedorismo, destacando o entendimento do conceito de empreendedorismo e os tipos
de negocios que pretendem abrir. Além disso, serd abordada a trajetoria dos estudantes no
desenvolvimento dos produtos, com base nos relatos dos relatérios das consultorias. Por fim, serdo

apresentados os resultados da feira de negocios.

4.1 Vivéncias e impressdes dos estudantes do ensino médio sobre empreendedorismo

Para iniciar a secdo de resultados do artigo sobre a disciplina Pratica Extensionista,
exploraremos as vivéncias e impressfes dos estudantes por meio das respostas ao questionario de
sondagem. Inicialmente, foi perguntado aos estudantes se eles tinham interesse em abrir algum
negdcio em alguma fase da vida e se ja tiveram contato com o empreendedorismo, seja através de

trabalho ou de familiares que possuem negacios.

Figura 1: Distribuicéo percentual do interesse dos estudantes em abrir um negécio em alguma fase da

vida e do contato prévio com o empreendedorismo
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Perfil dos estudantes do ensino médio

2° ano do ensino Alunos com Alunos com Faixa etaria entre 16
médio familiares que interesse em abrir e 17 anos
possuem um seu proprio negocio

negocio

Fonte: Elaborada

Os resultados indicaram que 61% dos estudantes tém algum membro da familia com um
negocio ativo. Destes, 19% trabalham diretamente no negocio, enquanto 42% nao se envolvem. Em
relacdo ao interesse em abrir seu préprio empreendimento, 43% dos estudantes responderam
afirmativamente, enquanto 57% indicaram nao ter interesse.

Ademais, foi possivel identificar uma associagdo entre "Negocio na Familia” e "Interesse em
Abrir Negdécio”. Com base nesses resultados, podemos sugerir que estudantes com antecedentes
familiares empresariais S40 mais propensos a se interessar por empreendedorismo.

Ao serem questionados sobre o tipo de negocio que desejam abrir, diversas opgdes surgiram.
Dos 47 estudantes que responderam a essa pergunta, 17% mostraram interesse em areas dispersas
como empresas Veterinarias, advocacia, administracdo, financas, clinicas, design de interiores,
arquitetura e até mesmo em se tornar jogador de futebol. Depois foram identificados agrupamentos
de respostas mais homogéneos como “roupas e acessorios” (14,9%), “tecnologia digital” (14,9%) e
“estética” (14,9%).

J& no setor de Alimentacdo e Gastronomia, com 12,8% dos alunos, observa-se ndo apenas uma
paixdo pela arte culinaria, mas também um olhar agucado para as tendéncias de mercado e
oportunidades de negécio. Da mesma forma, o interesse paralelo em "Servigos Automotivos”,
também com 12,8%, reflete uma compreensdo da demanda local e uma afinidade com o mundo

automobilistico. Esses dados revelam um espirito empreendedor diversificado e adaptavel entre os
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estudantes, pronto para explorar diferentes setores da economia.

Por fim, seis estudantes (12,8%) ainda estavam indecisos sobre qual setor da economia escolher
para empreender. Além disso, 109 estudantes optaram por deixar essa parte do questionario em
branco. A indecisdo dos estudantes quanto ao setor em que desejam empreender reflete a
complexidade das escolhas de carreira na sociedade contemporanea. A omissao dessa informacdo no
questionario pode indicar a necessidade de mais informacGes ou orientacdo sobre as oportunidades
disponiveis. E essencial que os estudantes tenham acesso a recursos que os ajudem a compreender
melhor as tendéncias do mercado e a identificar seus interesses e habilidades, facilitando assim uma
decisdo mais informada sobre seu futuro profissional.

Por outro lado, ao serem questionados sobre o entendimento do conceito de empreendedorismo,
95 estudantes apresentaram uma ampla gama de respostas, refletindo diversos niveis de conhecimento
sobre o tema, variando desde a falta total de conhecimento até definicbes mais detalhadas e
sofisticadas. As respostas foram sistematizadas e agrupadas em cinco categorias tematicas, conforme
discutidas a seguir.

Como pode ser visto na Figura 2, a maior proporcdo das respostas (36,8%) indicou
desconhecimento dos estudantes sobre o empreendedorismo. Por outro lado, alguns estudantes
associaram o conceito de empreendedorismo a “criacdo e gestdo de negocios” (21,1%), outros
destacaram aspectos como “inovacao e criatividade” (15,8%), “investimento e lucro” (15,8%), e, por

fim, ressaltaram a importancia de “identificar problemas e oportunidades™ (10,5%).

Figura 2: Distribuicdo das respostas dos estudantes por categorias sobre o conceito de

empreendedorismo
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Distribuicéio das Respostas por Categoria

Inovagao e Criatividade
15.8%

Desconhecimento
36.8%

Investimento e Lucro

15.8%

Criagao e Gestao de Negocios
21.1% Identificagao de Problemas
e Oportunidades 10.5%

Fonte: Elaborada

Essas descobertas evidenciam uma variabilidade significativa no entendimento do conceito de
empreendedorismo entre 0s estudantes, com muitos ainda carecendo de conhecimento ou formacéo

adequada sobre o tema.

4.2 Desenvolvimento e Aprendizado ao Longo da Trajetdria dos Estudantes

Esta secdo aborda o processo de desenvolvimento e aprendizado que os estudantes
experimentaram, indo além do simples desenvolvimento de produtos. Durante essa etapa, a
consultoria foi estruturada de maneira especifica.

As consultorias foram realizadas por 12 alunos do curso de Ciéncias Econémicas da UESC,
como parte integrante da disciplina de Pratica Extensionista. Esses alunos universitarios atuaram
como mentores e orientadores, oferecendo suporte aos alunos do ensino medio em diversas atividades,
com auxilio dos professores. O objetivo era desenvolver habilidades préaticas e proporcionar uma

experiéncia enriquecedora para ambos os grupos. Durante o processo de consultoria, os alunos do

curso d%Ciéncia Econdmicas se dedicaram a compartilhar seus conhecimentos tedricos e praticos,
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promovendo discussdes, aulas e sesses de acompanhamento individualizado.

Para facilitar o aprendizado e a aplicacdo pratica, 0s alunos do ensino médio foram divididos
em dois grupos, cada um encarregado de desenvolver e apresentar um projeto empreendedor de forma
independente. Essa divisdo em grupos tinha como objetivo estimular a colaboracdo, o pensamento
critico e a criatividade entre os alunos, além de proporcionar uma experiéncia préatica de trabalho em
equipe e gestdo de projetos. No entanto, apesar do esfor¢o e da dedicacdo dos mentores, foi observado
que, inicialmente, uma parte significativa dos alunos do ensino médio ndo demonstrou o nivel
esperado de compromisso e interesse nas atividades propostas.

Esse desinteresse inicial pode ter sido resultado de diversos fatores, como a falta de
familiaridade com o conceito de empreendedorismo, inseguranca quanto as suas proprias habilidades,
dificuldade em visualizar a relevancia pratica dos projetos no contexto académico e pessoal ou
mesmo por uma abordagem nédo adequado por parte dos discentes vinculados a disciplina de préatica
extensionista. Com o tempo, entretanto, muitos estudantes comecaram a perceber o valor das
experiéncias proporcionadas e passaram a participar mais ativamente, mostrando um crescente
interesse e comprometimento.

Para melhor compreensdo dos alunos sobre como montar um negocio, nesta etapa, foi
apresentada a eles a metodologia Canvas. O Business Model Canvas é uma ferramenta estratégica
que permite visualizar e estruturar as principais areas de um neg6cio em um Unico quadro. Durante a
atividade, os alunos tiveram a oportunidade de explorar os nove blocos fundamentais do Canvas, que
incluem proposta de valor, segmentos de clientes, canais de distribuicdo, relacionamento com
clientes, fontes de receita, recursos principais, atividades-chave, parcerias e estrutura de custos.

Essa abordagem prética e visual ajuda os alunos a compreenderem melhor como diferentes
elementos de um negdcio se conectam e interagem, permitindo que eles desenvolvam um modelo de
negocios viavel e inovador. Para o programa “Inova Jovens” (2019), o uso da metodologia oferece
aos jovens uma compreensao clara de como criar, entregar e capturar valor em seus negécios, além
de estimular a colaboracdo em equipe para identificar lacunas e desenvolver solu¢fes conjuntas. A
utilizacdo do Canvas também incentiva o0 pensamento estratégico e a inovagao, preparando os alunos
para enfrentar desafios reais no mundo dos negdcios e contribuindo para o desenvolvimento de
competéncias empreendedoras essenciais. A Figura 3 apresenta a metodologia utilizados pelos

estudantes.

Figura 3: Metodologia Canvas utilizada pelos alunos para o desenvolvimento dos projetos
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Fonte: Sebrae.

Seguindo a metodologia Canvas, cada grupo teve a oportunidade de apresentar suas propostas
de negocios aos universitarios e professores. O primeiro grupo, que nomeou seu empreendimento
como "Cuscuz da Lu", escolheu o setor de Alimentacdo para sua proposta de negécio, visando vender
cuscuz temperado na feira de negocios. Durante a apresentacdo, o grupo detalhou seu modelo de
negacios, incluindo a proposta de valor, os segmentos de clientes, os canais de distribuicdo e a
estrutura de custos. A escolha do setor de Alimentacdo foi estratégica para atender a demanda por
opcOes de refeicdo rdpida no evento, e a apresentacdo permitiu receber valiosos retornos dos
participantes, que contribuiram para o refinamento do projeto. O Quadro 3 ilustra cada segmento da
metodologia adotada pelos alunos.

Quadro 3: Detalhamento dos segmentos da metodologia Canvas adotada pelos alunos do grupo 1 para
0 desenvolvimento do projeto Cuscuz da Lu.

Segmentos Caracteristicas
Proposta de Valor Oferecer cuscuz temperado de alta qualidade,
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preparado com  receitas exclusivas e
ingredientes frescos; Proporcionar uma opgéo
saborosa e pratica para os visitantes da feira de
profissdes que buscam uma refeicdo rapida e
deliciosa.

Segmentos de Clientes

Visitantes da feira de profissGes, incluindo
estudantes, profissionais e  participantes
interessados em uma refeicdo rapida e saborosa;
Pessoas que apreciam comida tipica e saborosa,
buscando uma alternativa conveniente e
deliciosa durante o evento.

Canais

Feira de profissdes, onde a empresa montara um
estande ou quiosque para vender 0 cuscuz,
Possivel uso de redes sociais e aplicativos de
mensagens para divulgar o evento e oferecer
promocdes.

Relacionamento com Clientes

Atendimento ao cliente  amigavel e
personalizado no estande, com possibilidade de
fornecer informacOes sobre os ingredientes e
preparac¢des do cuscuz.

Fontes de Receita

Receita gerada pela venda de porgdes de cuscuz
temperado durante a feira.

Recursos Principais:

Ingredientes frescos e de qualidade para o
preparo do cuscuz; Equipamentos de cozinha e
utensilios para a preparacgéo e venda do produto;
Equipe de funcionarios para ajudar na
preparacdo, atendimento e venda.

Atividades Chave

Preparacao e tempero do cuscuz antes e durante

0 evento; Montagem e operacdo do estande na
feira de profissdes; Promocdo e marketing para
atrair visitantes e gerar interesse.

Parcerias Principais

Fornecedores de ingredientes e materiais de
cozinha; Organizadores da feira de profissoes
para garantir um local de venda e suporte
logistico; Possiveis parceiros para divulgacéo,
como influenciadores locais ou midias sociais

Estrutura de Custos

Custos com a compra de ingredientes e materiais
para 0 preparo do cuscuz; Despesas com a
montagem e operacdo do estande na feira.

Fonte: Elaboragdo propria.

O segundo grupo, denominado o empreendimento como "Sabores de V6", também escolheu o
setor de alimentos e apresentou minis pdo pizzas e cocadas como seus produtos principais. Para atrair
clientes e criar uma experiéncia envolvente, o grupo implementou um jogo de sorte no estande. Nesse
J0go, o0s visitantes estouraram balGes para descobrir se haviam sido sorteados e poderiam ganhar uma

cocada como brinde. Essa abordagem ludica ndo sé capturou a atengdo dos visitantes, mas também

uma maneira divertida de promover os produtos e incentivar a participacdo ativa dos<>
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clientes. O Quadro 4 ilustra cada segmento da metodologia Canvas adotada pelos alunos para o

desenvolvimento de suas propostas.

Quadro 4: Detalhamento dos segmentos da metodologia Canvas adotada pelos alunos do grupo 2 para
0 desenvolvimento do projeto
Segmentos Caracteristicas

Oferecer minis pédo pizzas e cocadas, preparados
com receitas tradicionais e ingredientes de
qualidade; Proporcionar uma experiéncia
divertida e interativa para os clientes através do
jogo de sorte, aumentando 0 engajamento e a
satisfacao.
Visitantes da feira de neg6cios que procuram
uma refeicdo saborosa e pratica; Pessoas que
Segmentos de Clientes gostam de experimentar alimentos tradicionais e
novas experiéncias interativas, como 0 jogo de
sorte.
Estande na feira de negdcios, onde os produtos
serdo vendidos e o jogo de sorte seréa realizado;
Canais Redes sociais e outros canais de marketing para
promover a presenca na feira e atrair visitantes
ao estande.
Atendimento amigavel e acolhedor no estande,
oferecendo informacdes sobre os produtos e o
Relacionamento com Clientes jogo de sorte; Interacdo através do jogo de sorte,
proporcionando uma experiéncia memoravel e
incentivando a fidelizacéo.
Receita gerada pela venda de minis péo pizzas e
cocadas durante a feira; Possibilidade de
Fontes de Receita aumentar as vendas através da atracdo de
clientes com o jogo de sorte, que pode levar a
compras adicionais.
Ingredientes frescos e de qualidade para a
preparacdo dos minis pdo pizzas e cocadas;
Equipamentos de cozinha e utensilios
necessarios para a producdo e venda dos
produtos; Materiais para 0 jogo de sorte, como
balGes e prémios.
Preparagdo e cozimento dos minis pao pizzas e
cocadas; Montagem e operacdo do estande na
Atividades Chave feira, incluindo a realizacdo do jogo de sorte;
Promocdo e marketing para atrair visitantes e
engajar o publico com o jogo.

Fornecedores de ingredientes e materiais para o
preparo dos produtos e 0 jogo de sorte;
Organizadores da feira de negdcios para garantir
um local de venda e suporte logistico; Potenciais
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Recursos Principais
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parceiros de marketing para promover o estande
e 0 evento.

Custos com a compra de ingredientes e materiais
para a producdo dos produtos e o jogo de sorte;
Despesas com a montagem e operagdo do
estande na feira.

Estrutura de Custos

Fonte: Elaboracéo propria.

Ambas as propostas evidenciam a criatividade e o esfor¢o dos alunos em utilizar a metodologia
Canvas para desenvolver modelos de negdcios viaveis e atrativos, buscando ndo sé atender as

necessidades dos clientes, mas também proporcionar experiéncias memoraveis durante o evento.
4.3 Experiéncia dos Alunos na Feira de Negdcios: Desafios e Aprendizados

A participacdo na feira de negdcios proporcionou aos alunos uma valiosa oportunidade de
aplicar conceitos tedricos na préatica e vivenciar o dinamismo do ambiente empreendedor. Durante o
evento, os alunos enfrentaram diversos desafios, como a necessidade de se adaptar rapidamente as
demandas dos visitantes e gerenciar a logistica do estande em um ambiente competitivo e
movimentado.

O grupo "Cuscuz da Lu" encontrou um desafio especifico ao optar por oferecer apenas um
produto: o cuscuz temperado. A limitacdo de um Unico item poderia restringir a atratividade e a
variedade da oferta, tornando dificil captar a atencdo de uma gama ampla de clientes. Para contornar
essa situacao e diversificar sua oferta, o grupo decidiu incluir café e bolo ao menu. Essa adi¢do ndo
s6 ampliou a variedade de produtos disponiveis, como também ajudou a atrair um publico maior e a
criar uma experiéncia mais completa para os visitantes, aumentando o potencial de vendas e a

satisfacdo dos clientes.

Além disso, os alunos tiveram que organizar a demanda e a logistica de seus produtos ao longo
de dois dias de feira. A gestdo eficiente do estoque e o planejamento das operagdes para garantir que
os produtos estivessem disponiveis e frescos em ambos os dias foram desafios significativos. 1sso
exigiu uma coordenacdo cuidadosa e a capacidade de se adaptar as varia¢cdes na demanda ao longo
do evento.

A interacdo com o publico revelou a importancia de habilidades de comunicagéo e atendimento
ao cliente, que foram cruciais para promover os produtos de forma eficaz e manter o interesse dos

visitantes. Os aprendizados mais significativos incluiram a importancia de uma boa estratégia de
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marketing e a necessidade de estar preparado para imprevistos. A experiéncia destacou a eficacia das
abordagens interativas, como o jogo de sorte criado pelo grupo "Sabores de V0", que atraiu a atencéo
dos visitantes e incentivou a participacdo. Além disso, os alunos aprenderam a importancia das
opinides dos clientes para ajustar suas estratégias e melhorar a proposta de valor de seus produtos. A
seguir, a Figura 4 destaca a apresentacao visual e o branding das propostas dos alunos, evidenciando
0 esforgo na criacdo de uma identidade visual atraente para seus empreendimentos.

Figura 4: Estudantes dos grupos "Cuscuz da Lu" e "Sabores de V¢"

Fonte: De autoria propria
Em suma, a feira de negocios foi uma plataforma valiosa para o desenvolvimento de
habilidades préaticas e para a aplicacdo dos conhecimentos adquiridos durante o curso, proporcionando

aos alunos uma viséo mais clara dos desafios e oportunidades no mundo do empreendedorismo.
4. Consideracgdes Finais

As consideracdes finais deste estudo trazem & tona importantes descobertas sobre a percepgao
dos estudantes de ensino médio em relacdo ao empreendedorismo. Os resultados da pesquisa
revelaram uma associagéo entre "Negdcio na Familia™ e "Interesse em Abrir Negocio"”, sugerindo que
estudantes com antecedentes familiares empresariais tém uma maior propensdo ao
empreendedorismo. Essa descoberta é significativa, pois destaca a influéncia das experiéncias

familiares na formagé&o de futuros empreendedores.
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Ademais, apesar de uma parcela significativa dos estudantes (38,6%) ndo ter conhecimento

aprofundado sobre empreendedorismo, e 109 estudantes terem deixado o questionario em branco, a
atividade pratica utilizando a metodologia Canvas mostrou-se uma abordagem eficaz para engajar os
estudantes e promover o aprendizado ativo. Os grupos "Cuscuz da Lu" e "Sabores de V&" destacaram-
se ao desenvolver propostas de negdcios no setor de alimentos, demonstrando criatividade e aplica¢éo
pratica dos conceitos aprendidos.

Além disso, as apresentacGes dos grupos durante a feira de negdcios proporcionaram um
ambiente dindmico e interativo que foi fundamental para o desenvolvimento de habilidades
empreendedoras. A feira permitiu que os estudantes colocassem em pratica conceitos tedricos,
experimentassem a dinamica do mercado e interagissem diretamente com um publico real, composto
por colegas, professores e potenciais clientes.

As implicacbes deste estudo revelam que iniciativas que visam apresentar 0
empreendedorismo desde cedo podem gerar resultados positivos, incentivando o interesse e 0
desenvolvimento de habilidades essenciais para o empreendedorismo. Programas educacionais que
integram atividades préaticas e experiéncias reais, como feiras de negdcios, podem ser efetivos para
aumentar o engajamento dos estudantes e preparar futuros empreendedores.

Futuras pesquisas podem expandir o escopo deste estudo ao incluir uma amostra mais
diversificada de estudantes de diferentes instituicdes e regides. Investigar a influéncia de variaveis
demogréaficas, como género e formacdo académica, sobre o interesse em empreendedorismo pode
fornecer informacgdes adicionais. Além disso, estudos longitudinais que acompanhem o
desenvolvimento das habilidades empreendedoras ao longo do tempo podem oferecer uma
perspectiva mais abrangente sobre o impacto de diferentes abordagens educacionais.

Em conclusdo, este estudo ndo s6 evidenciou as percep¢Oes e desafios enfrentados pelos
estudantes em relacdo ao empreendedorismo, mas também destacou a importancia de experiéncias
praticas na educacdo empreendedora. A integracdo de praticas inovadoras e interativas no curriculo
pode estimular o interesse pelo empreendedorismo e preparar 0s estudantes para se destacarem em

um mercado cada vez mais dindmico e competitivo.
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