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RESUMO

Esse trabalho cientifico teve como objetivo realizar uma analise das memdrias e da aura
ligada as Indicacbes Geograficas, termo cunhado no século XIX na Europa em referéncia aos
produtos reconhecidos por serem provenientes de uma regido especifica. A cachaca de
qualidade produzida na microrregido de Abaira € um exemplo, recebendo esse titulo do
Instituto Nacional de Propriedade Intelectual — INPI, o primeiro registro do estado da Bahia.
Nesse sentido, buscou-se investigar as repercussdes socioecondmicas para esse territério. As
reflex6es foram constituidas a partir dos estudos da memdria e sua relagdo na concepcéo e
desenvolvimento das Indicagdes Geograficas. Para a realizacdo deste trabalho, foi realizada
uma pesquisa qualitativa, por meio de levantamentos bibliograficos, em artigos, teses,
dissertagdes, livros, publicacbes de Orgdos governamentais, documentos e realizacdo de
entrevistas com os produtores locais que estdo envolvidos nesse processo produtivo, desde as
primeiras mobilizacbes, quando decidiram criar uma associacdo e, posteriormente, a
Cooperativa, para que, juntos, pudessem fabricar uma bebida de qualidade. Nesse sentido,
observou-se que, em geral, as Indicacdes Geograficas tém contribuido para o
desenvolvimento socioecondmico das regides reconhecidas por meio desse selo, agregando
valor a esse bem e preservando a memoria de um determinado grupo e suas praticas
tradicionais. No caso da microrregido de Abaira, esta pesquisa apontou que os fabricantes
locais j& estavam estruturados através do associativismo e cooperativismo, na busca por uma
producdo de cachaca de qualidade e renomada, por isso, as mobilizagbes no sentido de
solicitar o selo de Indicacbes Geogréaficas encontraram um ambiente propicio para serem
implementadas. Esse registro proporcionou maior visibilidade & cachaca regional, que, apesar
de ser um produto genuinamente brasileiro, desde o Brasil Colonial, era considerado uma
bebida para escravos, pobres e marginalizados socialmente. Antes depreciada, agora, tornou-
se protagonista de um selo de distin¢do e prestigio. Além disso, segundo Walter Benjamin, 0s
elementos de autenticidade e singularidade que d&o a aura do que é produzido se perderiam no
processo de fabricacdo capitalista de massa, 0 que ndo é perceptivel em produtos com selo de
Indicacdo Geografica ja que, nos mais diversos modos de producdo, tais elementos sdo
preservados. Neste trabalho, esses produtos foram denominados PGPAR - Produtos ou
Servigos Geogréaficos com Potencialidades Auraticas Reprodutiveis.

Palavras-chave: Indicacdes Geograficas, Cachaca Abaira, Memdria, Aura.



ABSTRACT

This scientific work aimed to carry out an analysis of the memories and aura linked to
Geographical Indications, a term coined in the 19th century in Europe in reference to products
recognized for coming from a specific region. The quality cachaga produced in the micro-
region of Abaira is an example, receiving this title from the National Institute of Intellectual
Property - INPI, the first registration in the state of Bahia. In this sense, we sought to
investigate the socioeconomic repercussions for this territory. The reflections were constituted
from the studies of memory and its relationship in the conception and development of
Geographical Indications. In order to carry out this work, a qualitative research was carried
out, through bibliographic surveys, in articles, theses, dissertations, books, publications from
government agencies, documents and interviews with local producers who are involved in this
productive process, since the first mobilizations, when they decided to create an association
and, later, the Cooperative, so that, together, they could manufacture a quality drink. In this
sense, it was observed that, in general, the Geographical Indications have contributed to the
socioeconomic development of the regions recognized through this seal, adding value to this
good and preserving the memory of a certain group and its traditional practices. In the case of
the micro-region of Abaira, this research pointed out that the local manufacturers were
already structured through associativism and cooperativism, in the search for a production of
quality and renowned cachaca, therefore, the mobilizations in order to request the seal of
Geographical Indications found an enabling environment to be implemented. This record
provided greater visibility to the regional cachaca, which, despite being a genuinely Brazilian
product, since Colonial Brazil, was considered a drink for slaves, the poor and socially
marginalized. Previously depreciated, now it has become the protagonist of a seal of
distinction and prestige. Furthermore, according to Walter Benjamin, the elements of
authenticity and uniqueness that give the aura of what is produced would disappear in the
mass capitalist manufacturing process, which is not noticeable in products with a
Geographical Indication seal that, in most modes of production modes production, such
elements are preserved, therefore, in this work, these products were called PGPAR -
Geographic Products or Services with Reproducible Auratic Potentialities.

Keywords: Geographical Indications, Abaira Cachaca, Memory, Aura.
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1 INTRODUCAO

Meu nome é Eliomar Luz Santos, sou natural do municipio de Rio de Contas — BA.
Nasci no dia 28 de abril de 1981, em uma casa muito simples, sem agua encanada e energia
elétrica, situada em um lugar remoto, denominado de Manoel Rodrigues, isolado da
“civilizacdao”, porém beneficiado por uma exuberante paisagem natural, cercado por arvores e
montanhas, detentor de belezas e encantos naturais inigualaveis, caracteristicos da Chapada
Diamantina.

Foi em lugares como esse e sob as mesmas condic¢Oes de vida, tendo a agricultura
como meio de subsisténcia, que 0s meus patriarcas (paternos e maternos) decidiram fixar
moradia, apesar de distarem uns dos outros, consideravelmente, numa escala geogréfica, pois
meus avds maternos moravam no municipio de Jussiape. Ocasionalmente, no povoado mais
préximo, viabilizava-se a permuta de animais ou, principalmente, de algum produto
proveniente da terra, por carne, querosene para as lamparinas, fosforos e, raras ocasides, dava-
se 0 luxo de comprar doces, macarrdo e bolacha.

Na conjectura familiar, de onde emanam as minhas referéncias formativas mais
elementares, 0 casamento era um sonho muito desejado e valorizado, tanto que, na maioria
das vezes, eram 0s préprios pais ou algum outro membro da familia que se encarregavam de
articular o enlace matrimonial. A formacdo de casais regia-se, geralmente, por formacoes
consanguineas, isto é, entre primos (0s meus pais, por exemplo) ou pessoas das localidades
préximas.

Academicamente, grande parcela dos integrantes desse conjunto social eram
qualificados, de acordo com os parametros pedagdgicos atuais, como iletrados, haja vista que
ndo tinham acesso ao ensino, e aqueles que conseguiam se alfabetizar possuiam como
instrutores alguém que conhecesse minimamente a decodificacdo das letras, a habilidade para
a escrita e a capacidade de realizar operacfes matematicas.

Minha mé&e morava no municipio de Jussiape e, ap6s o casamento, ela e meu pai
construiram nossa casa junto a familia do meu pai, onde moravamos. Dificuldades e
complicagdes marcaram as memorias do periodo de gestacdo e meu parto, conforme relatam
meus familiares, pois aquela regido era desprovida dos cuidados basicos de salude e a figura
do medico era quase desconhecida. Assim, 0s nascimentos eram realizados por parteiras e 0s

tratamentos eram a base de conhecimentos populares.



16

E nesse universo circunstancial que minha vida se desenvolve. Minha memodria é
recheada pela vida campesina — ndo me esqueco dos banhos de rio com o0s primos
contemporaneos a mim, da interacdo com diversas espécies de animais nativos e até mesmo
selvagens que conviviam conosco quase que de forma domesticada — enfim, tive uma infancia
simples, mas muito feliz.

Com o percorrer do tempo, em um povoado de casas dispersas em meio a floresta,
construiram uma escola pablica municipal, composta, apenas, de paredes e telhado para
atender as criancas da regido. Alguns dos meus primos, de maior idade, comecaram a
frequentar a escola, e eu, com apenas seis anos, ndo tinha condi¢des de ser matriculado para
estudar devido a uma série de obstaculos, como, por exemplo, a distancia e o percurso, que
era inospito, em face da mata densa, da obrigatoria travessia dos rios, do possivel
enfrentamento de animais ferozes e peconhentos.

Como eu almejava enormemente por estudar e manifestava enfaticamente este
interesse aos meus pais, minha mae comecou a me alfabetizar no préprio domicilio, tentando
transmitir, dentro de suas limita¢Ges, a pouca instrucdo que tinha, quando, por fim, com sete
anos de idade, ingressei na escola.

A experiéncia cotidiana proporcionada pelo trajeto para a escola era considerada uma
verdadeira aventura, pois nos depardvamos com cobras e outros animais peconhentos, éramos
surpreendidos pela audi¢do de sussurros na mata. A cena era similar a ficticia historia de
Tarzan em meio a selva, posto que, nos periodos chuvosos, atravessavamos 0s riachos com o
auxilio de cip6s. Lembro-me que a professora fazia metade do percurso a cavalo e a outra
metade a pé até ao nosso encontro.

Na escola, ela também ficava no encargo de realizar a matricula e trazer os materiais
escolares fornecidos pelo municipio aos humildes discentes, tais como cadernos e lapis com
borrachas que eram distribuidos para cerca de uma dezena de alunos matriculados ali.
Lembro-me, com emocéo, do meu primeiro kit escolar: um caderno com folhas amareladas e
grampeadas, um lapis preto com uma borracha afixada. Estudavamos sentados ou deitados no
chdo. Cada livrinho de histdrias que a professora narrava para nds, era uma novidade! Ir a
escola era minha alegria.

Ap0s ter transcorrido sobre minha trajetoria académica basilar e as construcgdes sociais
que me influenciaram, comeco, doravante, a relatar a minha inser¢do no campo de abordagem
gue serd meu objeto de estudo dissertativo, a saber: Meu avd paterno possuia uma pequena
propriedade de terras, adjacente a propriedade rural da familia de minha mée, no municipio de

Jussiape. Nesse espaco, meu pai cultivava cana-de-acucar, para derivacdo da rapadura, que,
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anteriormente era um oficio executado pelo meu av6, passando, também, a investir, de forma
intercalada, na producdo de cachaca, nos moldes artesanais.

Vale frisar que foi nesse periodo que deu-se a substituicdo da cultura de cana-de-
acucar para se assumirem unicamente o trabalho de fabrico do destilado, produto este que
estava emergindo na regido com muito éxito, gerando lucros aos produtores locais. Minha
familia, entdo, decidiu substituir toda a dindmica do processo produtivo para a producao

apenas de cachaca.

Comecava um novo tempo para nos. Eu ficava observando a destilacdo da cachaca e,
quando a bebida comecava a diminuir o grau alcodlico, eu interrompia o processo de
destilacdo, enquanto realizava minhas tarefas escolares. Assim, o produto era escoado para
Abaira, cidade vizinha, que comercializava o produto, e a “Cacha¢a de Abaira” tinha muita

credibilidade no mercado.

Apds quatro anos, muita coisa mudou. A localidade passou a ter dgua encanada,
energia elétrica, gerando melhorias para os produtores da regido e repercutindo, também, nos
modos de producéo, otimizando os processos produtivo que antes era dinamizados de forma
rastica. Com o aumento da atividade produtiva advinda dessas benfeitorias na comunidade,
minha familia decidiu mudar-se definitivamente, transferindo-se para uma localidade mais

préxima da familia de minha mae.

Meus pais compraram alguns eletrodomésticos e bens que ndo possuiam antes, como
geladeira, liquidificador, fogdo a gas e televisdo. O transporte para a cidade de Jussiape ficou
mais facil, inclusive para a conducdo dos estudantes municipes, oportunizando a minha irma o

estudo.

Antes da mudanca definitiva da minha familia, quando eu ainda estava terminando o
antigo primario, compartilhei com meus pais, insistentemente, meus sonhos de estudante,
porém nado vislumbrava possibilidades minimas de que eu pudesse continuar meus estudos
naquele contexto de vida simples e interiorano. Mas nédo desisti — eu ansiava por aprender,

conhecer mais sobre a vida e 0 mundo até entdo desconhecido para mim.

Mesmo diante desse sentimento de impoténcia familiar, minha mée ficou muito
reflexiva e proferia com esperanga as seguintes palavras: “Meu filho vai ser doutor!” — e
sempre argumentava para 0 meu pai que era para fazer tudo a fim de realizar meu sonho. As

pessoas, ao ficarem sabendo que eu queria estudar, diziam que era impossivel, devido a
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localidade e as nossas condicOes financeiras, mas o sonho era meu combustivel e eu queria
me langar rumo ao seu alcance.

Eis que meu anseio foi atendido e surge uma esperanca no meio do impossivel — a
oportunidade de ir morar com uma tia que ficara vidva e ndo tinha filhos. Ao tomar
conhecimento dessa intermediagéo, eu fiquei demasiadamente feliz! Apesar da euforia, fui
confrontado por um amalgama de sentimentos que tentaram limitar o meu anseio, tais como
as duvidas, as insegurancas e as incertezas, pois eu desconhecia como era viver em uma
cidade. Tudo era motivo de preocupacao para minha mée e meu pai, afinal eu era uma crianga
que tinha apenas onze anos de idade, mas 0 meu sonho e vontade sobrepujavam as
preocupacoes.

Eu e meus pais éramos muito apegados. O vinculo afetivo era muito forte e, a cada dia
gue se aproximava da minha saida de casa, mais o coracdo apertava, afinal eu iria para longe
deles. Um dia antes da viagem, meu coragdo apertou e tentei dizer aos meus pais que nao
queria mais sair de casa, porém deu um né na garganta e a voz ndo saia. No dia da viagem,
saimos na madrugada, pois era um longo caminho a percorrer. Minha mée, minha irma de trés
anos e eu saimos a cavalo até um povoado para pegar o d6nibus com destino a Brumado. Foi
um momento emocionante e inesquecivel. Meu pai ficou sentado, vendo minha partida. Todos
nds choramos.

Quando cheguei a Brumado, fui matriculado na escola Estadual Getulio Vargas. Era
tudo novidade e estranho para mim: energia elétrica, as pessoas, 0s carros, as ruas e a escola.
Passei por algumas dificuldades e caréncias. No ambiente escolar, foi muito dificil entender o
funcionamento das aulas, das disciplinas, dos professores e dos colegas, que me achavam
estranho por ndo conhecer a dindmica da escola.

Era como se eu passasse a viver em outro mundo — ndo conhecia televisao, revistas e
demais coisas que as criancas tinham naquela época. Com muita dificuldade, fui me
adaptando. Na adolescéncia me ofereceram drogas licitas e ilicitas, entre outras “facilidades”.
Como eu nédo tinha dinheiro, ofereciam oportunidades de consegui-lo de maneira facil, mas
nunca me envolvi em nada desonesto ou ilegal.

Aos 17 anos, fiz uma selegdo para estagio na Inspetoria Fazendaria do Estado, fui
aprovado e tive meu primeiro salario. Ap6s um ano, terminei o Ensino Médio, fiz seis meses
de cursinho pré-vestibular e tentei vestibular para arquitetura em S&o Paulo e economia na
UESB, em Vitoria da Conquista. Sendo aprovado nos dois vestibulares, decidi cursar

economia.
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No ano de 2003, parecia que a histéria iria se repetir, dessa vez, com mais
possibilidades e independéncia, afinal eu ja era maior de idade e um pouco mais experiente.
Sai da casa da minha tia, a qual me acolheu por dez anos. Emocionados, me despedi e parti
para Vitoria da Conquista em busca do meu sonho.

Durante o periodo de graduacéo, participei de um projeto em parceria do IEL/CNPQ,
intitulado BITEC — Programa de Iniciagcdo Cientifica e Tecnoldgica para Micro e Pequenas
Empresas, onde atuei, como bolsista, enquanto estagiava em uma cooperativa de laticinio.
Apds esse tempo, trabalhei na Secretaria de Seguranca Publica em Vitdria da Conquista, na
area de estatistica por quatro anos. Ao terminar o curso de Economia, decidi cursar Ciéncias
Sociais e passei a lecionar a disciplina Sociologia na rede estadual de ensino. Também, fui
aprovado, recentemente, em um concurso para professor de Sociologia da Educacdo Basica
do estado de Minas Gerais.

Sempre busquei por mais aprendizado, até que encontrei 0s cursos de mestrado na
UESB, nas areas de concentracdo que tém afinidade com minhas pretensdes cientificas:
Economia e Sociologia. Para minha maior surpresa ainda, encontrei uma linha de pesquisa
que abordava temas do meu interesse, tanto na Economia quanto na Sociologia: “Memoria e
construcao social dos gostos: Relagdo entre cultura, mercado e consumo”.

Fiquei muito feliz, pois o tema permitia que eu estudasse essas questbes que
envolveram ndo s6 a minha histdria de vida, mas dos meus pais e familiares e da minha
regido, na expectativa de aprender muito mais, entender esse processo de como a cachaca de
Abaira e microrregido se tornou um produto tdo diferenciado, Unico e apreciado no mercado
consumidor.

O que ocorreu para que as pracas da cidade tivessem seus monumentos que
reportassem a imagem da cachaca, e uma festa bianual, conhecida como “Festival da
Cachaga”, que atrai milhares de pessoas e artistas nacionalmente reconhecidos? Por que ela
hoje é considerada um terroir brasileiro? A partir dessas indagacdes, surgiu a curiosidade de
aprofundar essas questdes para entender a dinamica envolvendo a producdo da cachaga e sua
importancia na regido para os produtores e para 0 municipio de Abaira.

Proponho, de antemdo, uma incursdo a partir da minha experiéncia pessoal, dos meus
marcos sociais da memoria (HALBWACHS, 2004), enquanto sujeito proveniente do territorio
examinado e com o fito de contextualizar os fatores econdmicos, antropologicos e
socioldgicos afeitos a esta pesquisa, tais como a caracterizagdo historica do desenvolvimento

sociocultural da microrregido de Abaira, os aspectos que estdo vinculados a identidade
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regional, as memorias coletivas dos fabricantes de cachaca e quais 0s impactos
socioecondmicos gerados a partir da propagacao das caracteristicas peculiares deste produto.

Tendo como fundamento analitico a realidade sinteticamente explicitada, delineou-se
como objetivo geral dessa investigacao o problematizar sobre a memorialistica do processo de
instituicdo das IndicacBes Geograficas (IGs), apresentando-as como promotoras da
valorizagdo (em suas multiplas vertentes) do produto e sua repercussao no caso da “Cachaca
Abaira”, como resultado do processo de valorizacao social das memorias, expressadas em
saberes, fazeres e produtos tornados auraticos, como a cachaca artesanal.

Tal proposta balizou a formacdo dos seguintes objetivos especificos, que motivaram a
formagdo das secOes que integram esse trabalho, quais sejam: Historicizar o percurso
evolutivo da concepcéo das IGs e sua relacdo com a memoria; Dialogar sobre as Indicacdes
Geograficas a partir das nocdes de aura e de memorias tradicionais; Refletir sobre a ascensédo
do prestigio social de um destilado historicamente estigmatizado; Verificar, por fim, quais
foram as ressonéncias advindas das IndicacBes Geograficas no contexto produtivo de cachacga
em Abaira e microrregido.

Para tanto, sera caracterizada, a priori, as especificidades de um periodo que remonta
h& mais de 30 anos, destacando-se desta conjectura as materialidades e as imaterialidades
desta memdria, bem como as mudancgas ocorridas com o desenvolvimento da atividade fabril
no lugar. Sera destacado, ainda, o processo de enaltecimento da cachaca ao longo da histéria —
antes considerada uma bebida de pobres, escravos e negros, passou a ocupar um lugar de
destaque no setor de bebidas.

Doravante, me dedicarei, portanto, a esbogcar o ambiente passado que retrata a
dindmica social dos moradores da zona rural da microrregido de Abaira, no caso especifico, 0
povoado de Riacho do Bicho, pertencente ao municipio de Jussiape, que tentarei reconstituir a
partir das minhas lembrancas da tenra idade — isto €, 8 anos —, memorias datam da década de
1980.

Na regido onde moravamos e nos povoados ao redor, as familias eram constituidas por
descendentes de parentes proximos. As simples moradias que compunham este territério
possuiam um modelo arquitetébnico padronizado e eram edificadas com adobe (uma espécie
de material artesanal composto por barro e palha, manufaturados pelos proprios integrantes
sociais desta realidade). Para a cultura local, a casa era o primeiro patrimoénio a ser construido
pelos nubentes.

A nossa casa era a menor de todas, constituida apenas por dois cdmodos, um que

servia como quarto e sala de estar e outro cdmodo, como cozinha. N&o existia &gua encanada
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e, em decorréncia disso, éramos privados de instalagdes hidraulicas nas cozinhas e banheiros
anexos as residéncias. As necessidades fisiologicas eram feitas longe de casa e 0s banhos
eram realizados num ambiente mais discreto, quando ndo eram feitos no rio proximo.

A atividade econémica predominante era baseada na tradicional agricultura de
subsisténcia, bastante comum em localidades pobres do sertdo nordestino. Os pequenos
produtores da regido dedicavam-se a producdo agricola e a criacdo de animais, nas pequenas
propriedades de terra, geralmente herdadas dos seus pais ou avds ou meeiros, que sao aqueles
que trabalhavam em sistema de parceria com os latifundiarios, que os provia com casas,
terras, instrumentos e insumos necessarios a produgdo agropecuaria, cujos rendimentos dos
cultivos eram rateados com o titular da propriedade rural.

Todos os constituintes da familia estavam empenhados nas atividades da lavoura de
subsisténcia, construida com base no plantio de frutas nativas, graos (feijao, arroz, milho),
tubérculos (mandioca), uma pequena variedade de hortalicas e cana-de-agucar.

Todas as etapas de producdo de alimentos eram processadas de maneira rudimentar,
sem 0 auxilio de nenhum aparato tecnoldgico mecanizado, sendo que os recursos aplicados
para tal fim consistiam de instrumentos de manejo como foice e enxada. Assim, a plantacdo, a
colheita e o transporte do produto final eram realizados de forma bragcal.

A estratificacdo desse servico era organizada da seguinte maneira: ao grupo dos
homens competiam 0s encargos mais fatigantes como o carregamento dos materiais pesados;
as criangas, por sua vez, se encarregavam de, num curto intervalo de tempo, assessorar 0S
adultos nas tarefas mais simples, como a semeadura e colheita; enquanto que o conjunto de
mulheres se incumbia de realizar a coleta da safra e, concomitantemente, cuidar dos inimeros
afazeres domésticos (higienizacdo da casa, abastecimento de &gua potavel, preparo da
alimentacdo, trato do animais, manufatura de laticinios e suinocultura — que era a Unica fonte
de renda percebida por esse género, aplicada na aquisicdo de vestimentas e utensilios para o
ornamento do lar).

Além da atividade agricola, a acdo zootécnica era uma constancia na rotina dessa
comunidade mediante criacdo de equinos, suinos, algumas espécies de aves e, huma menor
propor¢éao, bovinos.

A forca dos bois e dos cavalos era aproveitada como propulsora das atividades com
sobrecarga. Aos ultimos era acoplado um arado (para preparo do solo), para condugédo de
pessoas e do excedente da producgdo familiar, que era comercializado entre os moradores
vizinhos e na cidade de Jussiape, onde, semanalmente, ocorria a estruturacdo de uma feira

livre). Ja os ruminantes eram destinados ao transporte de produtos que exigiam 0 uso de



22

carros de boi e @ movimentagdo das engrenagens do engenho, que macerava a cana, de cuja
garapa se extraiam a rapadura e a cachaga. A dieta infantil dependia do leite fornecido por
estes animais, e também servia para a confec¢cdo de queijos, manteigas utilizadas tanto para
consumo proprio quanto como alternativa de uma renda complementar.

Os animais eram criados de forma livre no campo. Excepcionalmente, ocorria de haver
uma maior lactacdo das vacas leiteiras em virtude da abundancia de pastagem propiciada pelo
periodo chuvoso e o excedente deste produto era compartilhado gratuitamente entre os
residentes do vilarejo. Vale pontuar que, pela auséncia de uma instrumentalizagcdo técnica
para lidar com a pecuadria, esta criacdo se dava sem nenhuma precau¢do sanitaria ou inspirada
numa dieta especificamente balanceada para a engorda do gado.

O tempo da colheita da cana-de-acucar era aguardado com entusiasmo. O material
coletado era conduzido do campo até as adjacéncias da usina para ser depurado e,
posteriormente, cortado para ser triturado pelo engenho, o qual era movido através de tracdo
animal.

Essa era uma possibilidade de divertimento para os infantes, que, ao tangerem o gado,
circulando o engenho, conduziam a haste das engrenagens que moviam as moendas, no
processo de moagem. Era a reproducgéo da vida adulta encarada como brincadeira. De fato, as
criancas se desvencilhavam da sua condigdo muito precocemente, posto que desde a tenra
idade auxiliavam os adultos na manutengdo de suas responsabilidades. Era, pois, a vida
campesina uma tradicdo familiar que se consolidava na personalidade das criancas e se
perpetuava de modo geracional.

Existia um planejamento rigoroso para definir a localizagcdo exata para montagem do
sistema usineiro, pois a instalagédo seria de forma definitiva devido ao exaustivo processo de
montagem de toda a estrutura, confeccionada principalmente de madeira, exigindo o esfor¢o
de muitos homens. O local escolhido deveria ser amplo, para que, além da montagem do
engenho, houvesse espaco para acomodar a cana-de-agUcar que seria triturada e também para
0s bois circularem ao redor, realizando o processo da moagem.

Outro fator essencial na escolha do espaco era relativo a altitude do terreno, que
deveria ser um pouco mais elevado para que, através da acdo da gravidade, o caldo pudesse
ser escoado com facilidade para o outro anexo, onde era arquitetado outro estabelecimento
que acomodaria toda a estrutura de recepcéo e armazenamento do caldo de cana.

Ap0s a extracdo dessa seiva, a mesma era acondicionada nos cochos feitos de madeira,
para iniciar a fermentacéao e, sequencialmente, transferido para o alambique, para a producéo

de cachaga. Caso a “garapa”, como era tipicamente denominado o sumo da cana-de-agucar,



23

fosse destinada para a producdo de rapadura, esta seria encaminhada diretamente para um
tacho de zinco, posicionado sobre uma fornalha, para dar inicio ao processo de fervura. Por se
tratar de um procedimento de alta periculosidade, podendo, no caso de acidentes, provocar
graves queimaduras, apenas o0s adultos participavam dessa etapa.

Findo este ciclo, a deliciosa solugdo xaroposa, cognominada de melaco, era distribuida
entre todos para degustacdo, em meio a descontraidas brincadeiras. Cabe ressaltar, no entanto,
que este elemento ndo era o0 mais cobicado pelo gosto popular; a expectativa maior ficaria por
conta da “puxa”, que referencia uma caracteristica da calda quando atingiu uma consisténcia
mais condensada, isto é, com aspecto de goma de mascar.

Outro produto derivado desta dindmica era a rapadura, largamente utilizada para
potencializar o paladar de algumas refeicdes. Esse era considerado um artigo altamente
comercializado nas pracas de comércio acima pontuadas, e isso se dava de forma direta,
quando pelo proprio produtor, ou mesmo indireta, pela revenda por terceiros.

Ao contrario da rapadura, o alcance de mercantilizacdo da cachaca ja tinha
ultrapassado as fronteiras municipais circunvizinhas, tornando-se promissor ao conguistar
mercados consumidores como o da cidade de Abaira (principal cliente e, também, pioneira na
fabricacdo da bebida). Todos os turistas que se interessavam em conhecer as belezas regionais
da Chapada Diamantina acabavam experimentando deste destilado e se agradando com a
peculiaridade do seu sabor aprazivel.

Havia, contudo, a intervencdo dos fenémenos naturais na definicdo do desempenho
desse trabalho, tornando-se um empreendimento instavel para os seus promotores. Periodos
de estiagem prolongada reverberavam em danos irreparaveis para o ecossistema em face da
aridez do solo, que impossibilitava a lavra da terra e o plantio, e escasseava 0 pasto para
nutricdo bovina, fator esse que repercutia na minoracdo do volume de leite. Com isso, a
prépria comunidade local auferia sérios prejuizos econdmicos. Outrossim, o sustento das
familias era afetado pela escassa quantidade de viveres disponiveis.

No entanto, todo processo de colheita e consumo era programado pensando nas
incertezas das proximas safras. Nos periodos mais chuvosos, a produtividade do campo era
maior, favorecendo uma colheita mais abundante. Nesses casos, 0 excedente da produgéo era
armazenado com o intuito de garantir o suprimento da familia em um possivel periodo de
escassez.

N&o existia nenhum dispositivo de politicas publicas que financiasse mudangas
substanciais para este povo. Portanto, era nula qualquer possibilidade de ascensdo social

oportunizada pelo contexto em andlise. Em vista disso, muito de sua gente abandonou seu
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lugar de origem e migrou para outras localidades, tendo como destino principal a metrépole
de S&o Paulo, em busca de um futuro diferente daquela realidade vivida por seus pais. Os que
permaneciam ancoravam suas expectativas na esperanca de que a natureza pudesse se
manifestar favoravelmente a vida do roceiro sertanejo.

No entanto, novos horizontes comegaram a surgir. A cachaca comecou a despontar na
regido como um produto que era bastante valorizado no mercado regional devido ao seu sabor
diferenciado. As noticias eram as melhores possiveis, a ponto de alguns produtores
comecarem a investir mais na plantacdo da cana-de-acucar e a aperfeicoar todas as etapas de
producdo. J& outros fabricantes avangcaram um pouco mais €, com a renda advinda do novo
empreendimento agricola, muitos passaram a dedicar mais recursos financeiros aos processos
logisticos, aperfeicoando o sistema de empacotamento dos galGes, bem como na aquisicdo de
caminhonetes para a sua conducdo. Assim, o escoamento do produto se tornaria mais efetivo e
regular, contribuindo na reducdo dos custos dos fretes que eram terceirizados.

A obtencdo desses veiculos facilitou a vida dos moradores daquelas comunidades nos
finais de semana, servindo como meio de transporte para as pessoas se deslocarem para a
cidade para consultas médicas e, de igual modo, auxiliavam na conducdo de alguns produtos
da lavoura para serem comercializados nos dias de feiras livres. Portanto, ja se nota neste
ponto, a substituicdo de uma modalidade rustica de transporte, no caso a carroga de bois, para
uma alternativa mais moderna — o carro.

De forma progressiva, a configura¢do econdmica e social daquelas comunidades foi se
alterando. O campo foi se “aproximando” da cidade e isso resultou em muitas melhorias e
facilidades para os moradores da zona rural. A comercializacdo dos produtos agropecuarios,
dificultada pelos fatores supra elencados, era feita de maneira extremamente morosa. Se antes
era comercializado apenas o excedente daquilo que era consumido pelas familias, agora, nesse
novo cenario, passou a existir incentivo para se dedicar cada vez mais a producdo
agropecuaria.

As modifica¢bes que estavam ocorrendo nesse periodo — meados da década de 1990 —,
vislumbravam novos tempos para a populagéo local.

Frente a revolugdo que estava sendo experimentada, com a introducéo de componentes
modernos, facilitadores do labor humano, com menos dispéndio de forca e maior conforto, os
moradores comecgaram a se reunir com o intuito de buscar solugdes para melhoria da lavoura
e, assim, aumentar a quantidade e diversidade da producdo local.

Havia, ainda, um problema a ser suplantado, pois tanto aqueles que produziam

cachaca quanto os outros, que viviam exclusivamente da producdo de produtos in natura
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provenientes da lavoura, se deparavam com um problema em comum - a falta ou
irregularidade das chuvas, prejudicando as plantagdes. Calcados na procura de uma solugéo
viavel para este obstaculo, as pessoas com demandas afins estabeleceram uma parceria e
ponderaram que a alternativa que lhes restava seria investir na canalizacdo de agua da
nascente de um cdrrego que atravessava a localidade em questéo.

Esse projeto ocorreu de duas formas e em duas etapas: a primeira consistiu na abertura
de pequenos canais no relevo, em uma parte do percurso do rio, que, pela altitude,
possibilitava a defluéncia da 4gua pela acdo da gravidade, alcangando toda a extenséo do sitio.

O processo de irrigacdo era feito através do fechamento de uma parte do cérrego, que
facilitasse 0 acimulo maior de agua que, durante a abertura, pudesse sair em maior
guantidade e com mais intensidade. Era feito o desvio na localizacdo exata em que seria feita
a irrigacdo, através do método de inundacdo da area plantada, e essa acdo beneficiava a todos
os moradores, que compartilhavam a distribuicdo hidrica, funcionando em formato de rodizio.
Como consequéncia, houve um aumento significativo na producdo agropecuaria.

O problema do desabastecimento foi bastante reduzido, porém, ndo solucionado
definitivamente, visto que, nos periodos de secas intensas, a quantidade de agua disponivel na
regido diminuia consideravelmente.

A agricultura tradicional como base do sustento familiar gradualmente foi cedendo
espaco para a producdo de cana-de-aclcar em decorréncia dos aumentos sucessivos das
demandas e da alta valorizacdo da cachaca nos mercados interno e externo. O aluguel da
estrutura produtiva era muito comum, devido a inexisténcia de engenhos em varias
propriedades e ao alto custo para investir nessa modalidade de producéo fabril.

A cachaca se tornou muito valiosa para aquele povo, tornando-se bastante conhecida e,
por onde quer que passasse, recebia elogios pela qualidade e sabor. Houve um aumento da
renda daquelas familias, trazendo melhoria na qualidade de vida para as pessoas da regiao,
favorecendo mudancas nos habitos no consumo. As pessoas passaram a adquirir bens, como
veiculos motorizados, e a consumir uma variedade maior de produtos industrializados.

Por todos os angulos eram perceptiveis as mudangas que estavam ocorrendo nas
condi¢Bes econbémico-sociais na comunidade. A populagdo também foi beneficiada com a
instalacdo de energia elétrica; os engenhos passaram a ser motorizados, acelerando as etapas
de producéo da cachaceira. Em decorréncia disso, as residéncias comegavam a se equipar com

moveis e eletrodomeésticos, tidos outrora como objetos de luxo.
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Os povoados e distritos do municipio de Jussiape ndo eram 0s Unicos que
apresentavam melhorias nas condigdes de vida dos seus habitantes. Com o aumento da
producdo de cachaca, toda a microrregido de Abaira foi beneficiada de forma expressiva.

O ano de 1987 foi o inicio de um ciclo de alta rentabilidade da cachaca. Em virtude
disso, com a intencdo de atrair a atencdo dos governantes baianos para este importante
segmento econdémico que se consolidava, os produtores locais se organizaram em forma de
associativa e realizaram o | Festival da Cachaca, evento que se consubstanciou como o
marketing principal da bebida. Essa corporacdo desdobrou 0s seus interesses no
fortalecimento da Associacdo dos Produtores de Aguardente da Microrregido de Abaira —
APAMA em 1996, para, no ano subsequente, iniciarem 0 envasamento do produto.
Posteriormente, oficializou-se, em 2003, na microrregido de Abaira, a implantacdo da
Cooperativa de Produtores de Aguardente da Microrregido de Abaira — COOPAMA.
(CACHACA ABAIRA, 2020).

Todo esse avultado enaltecimento da exceléncia que o destilado encerrava em sua
composicdo gustativa a referenciava numa posicdo de destaque, consagrando sua
popularizacdo no ambito regional e nacional. Segundo os dados emitidos pela Secretaria de
Agricultura, Pecuaria, Irrigacdo, Pesca e Aquicultura — SEAGRI, a bebida ultrapassou as
fronteiras brasileiras, chegando a atuar no mercado europeu (SEAGRI, 2008).

Esse reconhecimento foi propagado de forma honrosa por diversos veiculos de
comunicacdo que atribuiu ao destilado avaliacbes de destaque. Nos anos de 2003 e 2007, a
Cachaca Abaira ficou escalonada na 172 posicdo do ranking entre as 20 melhores do Brasil,
pela revista Playboy. Em 2014 atingiu a 112 colocagdo na lista das classificadas cachagas
brancas, em conformidade com os critérios da revista VIP, em uma sele¢cdo composta por 27
marcas (BERTONCELLO; SILVA; GODINHO, 2016; SEBRAE, 2020a.).

Em seguimento, no ano de 2014, a cachaca de Abaira recebeu o registro de Indicacdo
Geografica (IG), concedido pelo Instituto Nacional de Propriedade Intelectual — INPI,

segundo o qual:

O registro de Indicacdo Geogréfica (IG) € que € conferido a produtos ou
servigos que sdo caracteristicos do seu local de origem, o que lhes atribui
reputacdo, valor intrinseco e identidade prépria, além de os distinguir em
relagdo aos seus similares disponiveis no mercado. (INPI, 2021).

Esse selo de exclusividade tem uma repercussao substancial no &mbito mercadoldgico,

agregando maior apreciacdo, originalidade, aceitabilidade, credibilidade e valor simbélico e
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comercial. Todos esses fatores corroboraram para robustecer a identidade do produto que,
como dito anteriormente, recebeu vérias premiacdes.

Recentemente, no ano de 2020, a Cachaca Abaira foi contemplada em um concurso
nacional realizado pela Expocachaca, evento que acontece anualmente, desde 1998, na cidade
de Belo Horizonte — MG. A marca conquistou dois titulos nessa premiagdo: a medalha de
ouro, na categoria “bebidas brancas”, e prata na categoria “madeiras estrangeiras”
(EXPOCACHACA, 2020).

A chancela desses reconhecimentos foi amplamente disseminada pelas midias,
inspirada pelo entusiasmo de ser agraciado como o primeiro produto baiano a granjear tal
registro, passando a compor a relagdo das poucas 1Gs formalizadas no pais. Cabe citar nesse
didlogo a abordagem feita a esse assunto por um jornal estadual de grande circulacdo, o
Correio da Bahia, o qual editou uma matéria intitulada de “Abaira: Um terroir do Estado da
Bahia”. No corpo do texto evidenciaram-se as caracteristicas edafoclimaticas, relacionadas
com o clima, o relevo, o solo, que o consagraram como um produto exclusivo. (CORREIO
DA BAHIA, 2019).

O valor simbolico, culturalmente atribuido a cachaca, viabilizou o potencial turistico
local e também a promogdo de um evento festivo emblemaético, ocorrido numa periodicidade
de dois em dois anos, denominado de Festival da Cachaca, no intuito de chamar a atencéo das
autoridades, manter a tradigdo e as memorias relativas ao seu fabrico e comercializagéo.

A cidade que antes se mantinha no anonimato, mesmo dispondo de uma exuberancia
natural de potencial turistico, foi projetada a partir do reconhecimento da sua cachaca como
parte do territorio integrante e central da microrregido que leva seu préprio nome. Em virtude
da producdo de um destilado que sobreviveu a muitos centenarios e participou de muitos
eventos da historia, um produto visto de forma preconceituosa por sua origem escravocrata,
estigmatizado como bebida das classes marginalizadas da sociedade, se tornou objeto de
requinte e apreciacao.

O sabor que atrai as pessoas de todos os lugares do Brasil e do mundo transformou um
pacato municipio interiorano num polo econdmico que gera renda, promove festejos nos quais
se manifesta a cultura popular, e organiza a sociedade de produtores em prol de sua
viabilidade comercial.

A problematizagdo de que se ocupa essa pesquisa emergiu das ponderagdes acerca do
poder de requinte incorporado a um produto em face da atribui¢do de um selo de Indicacédo
Geografica, o primeiro concedido a um produto do Estado da Bahia (SEBRAE, 2014). Apo6s

receber do INPI esse reconhecimento, a “Cachaca Abaira” teve uma repercussdao maior,
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corroborando para robustecer a identidade do produto que ja se tornou um item de apreciacao
a nivel regional e nacional.

Assim, um lugar onde antes predominava a pobreza e a pratica de subsisténcia familiar
foi surpreendido pela exploracdo de uma potencialidade imanente, cuja empreitada exitosa
impediu que muitos de seus conterraneos tentassem a sorte nas metropoles do pais, como era
uma pratica bastante comum, néo apenas dessa localidade em especifico, mas de toda a regido
nordeste.

Antes pouco conhecida, hoje Abaira tem identidade, tem referéncia, tem
reconhecimento, que urge por conhecimento e disseminagéo, e a pesquisa académica de todas
as nuances que envolvem essa proposta de trabalho servird de contrapartida para o
reconhecimento de um patriménio singular, ruastico, que ganhou a apreciacdo dos
consumidores.

Todo esse processo social e histérico fez com que a cachaca passasse a ser
considerado um produto tradicional. Talvez Abaira estivesse fadada a ser um municipio
estagnado no tempo, mas a sacralizacao da bebida Ihe rendeu o combustivel necessario para a
promocdo do progresso. Por isso, a producdo desse destilado representa simultaneamente a
manutencdo da tradicdo popular, a mudanca dos aspectos histérico-sociais e a credibilidade
mercadoldgica.

Acredita-se que esta seja uma oportunidade eficaz para mostrar muito mais do que esta
disposto nas prateleiras dos mercados, baseando-se puramente numa relacdo das formalidades
do mercado que trouxeram éxito financeiro. Ademais, vale salientar que adentrar na discussao
mercadol6gica ndo é o objetivo desta pesquisa.

Esse produto regional abarca uma série de elementos simbdlicos importantes para
aquela comunidade. E o reconhecimento das préaticas culturais, de uma tradicdo, ratificadas
por um instrumento de chancela que confere a um produto autenticidade, unicidade e prestigio
—como é o caso das Indicagdes Geograficas —, atua na preservacdo das memdrias tradicionais
de um povo.

Outro ponto de fundamental destaque recai sobre a aura que € atribuida a alguns
produtos, a qual, segundo Walter Benjamin (1987), se perderia diante de técnicas modernas
de reproducdo. No entanto, os elementos que comporiam a aura de um produto (sua
autenticidade) conformam a base a partir da qual se define o registro de Indicacdo Geografica
que, se, por um lado, ajuda a inserir um produto, ou produtos, no circuito de circulagdo
ampliada capitalista, por outro, precisaria garantir a manutencdo das caracteristicas que

permitiram identificar o produto como auratico.
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A pesquisa realizada nesse contexto de estudo é de grande relevancia, pois permite
discutir o tema das Indicagdes Geograficas, ao mesmo tempo em que da a conhecer o
processo ligado a cachaca de Abaira. A discussdo ainda amplia o entendimento do assunto sob
0 viés da memdria que contribuira para dar uma maior visibilidade a uma regido detentora de
aspectos socioculturais singulares, caracteristicos do povo abairense, que sdo conservados ao
longo do tempo através da memoria, podendo, também, ser objeto de futuros estudos nas mais
diversas areas do saber.

A extensdo territorial a que foi outorgada a inscricdo de Indicacdo Geografica
acomoda quatro municipios, cujo setor econdémico esté integralmente afiliado a confec¢édo e
vendagem da bebida. As duas entidades responsaveis pela mobilizacdo em prol da conquista
deste protocolo foram a Associacdo dos Produtores de Aguardente de Qualidade da
Microrregido de Abaira (APAMA) e a Cooperativa dos Produtores de Cana e Seus Derivados
da Microrregido de Abaira (COOPAMA).

Além dessa iniciativa, tais organismos sdo imbuidos da funcdo de recepcionar a
matéria bruta e também a versdo final de seu processamento — a pinga, que é devidamente
engarrafada e fornecida para ser comercializada.

Em tempo, cabe ressaltar que, a abordagem nesse trabalho parte da perspectiva de uma
relacdo afetiva do sujeito com o objeto de estudo a partir de suas vivéncias e experiéncias
pessoais e familiares na microrregido de Abaira. Nesse sentido, a vertente dessa pesquisa esta
mais voltada em demonstrar 0s processos ocorridos naquele contexto regional através das
praticas do saber-fazer tradicional e o reconhecimento da qualidade da cachagca.

Com a recente politica das IGs no Brasil e sua implementacdo no territério abairense,
se fez necessario apresentar a definicdo e a evolucdo desse instrumento de reconhecimento
com base em alguns estudos ja realizados, mostrando os aspectos positivos desse instrumento
de certificacao.

Certamente, esse trabalho traria uma anélise critica mais aprofundada, conforme
observado em alguns pontos dessa pesquisa, como, por exemplo, na questdo da adequacgéo dos
produtores as normas exigidas pelo INPI para obtencdo da certificagdo e das observagdes
apontadas aqui por Harvey (2005) a respeito de espagos geograficos “protegidos”. No entanto,
as limitagdes impostas pela pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19) impediram a realizagdo
de um trabalho de campo que favorecesse uma investigacdo especifica in loco, que pudesse
fundamentar os dados da pesquisa.

Quanto a sua estrutura, essa dissertacdo foi elaborada em quatro partes, para além da

introducdo e dos aspectos metodologicos. Na primeira se¢do e feita uma abordagem sobre as
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Indicacbes Geogréficas, fazendo um panorama geral do tema, abordando seus
desdobramentos a partir do reconhecimento desde a antiguidade e sua evolucdo ao longo do
tempo. Essa analise € importante para se conhecerem o0s caminhos trilhados por esse
instrumento de protecéo, aliado ao processo memorialistico de praticas tradicionais.

A segunda segdo traz uma abordagem tedrica sobre os impactos socioecondmicos que
as Indicacbes Geograficas tém sobre uma determinada regido, assim como a discussao sobre a
importancia desse registro para a protecdo e transmissdo das memorias de um povo, para a
manutencdo de um patrimonio cultural regional. Aqui sdo feitas reflexdes sobre o estudo da
aura, na concepcao benjaminiana, sob a 6tica das Indica¢fes Geogréficas.

Na terceira se¢éo, a pesquisa se desdobra em conhecer as origens da cachaga — que se
confunde com a histéria do Brasil —, e suas memorias, carregadas de preconceitos,
depreciacdo e proibicdes, até ao ponto de ser reconhecida como uma bebida tipicamente
brasileira, apreciada por todas as classes sociais, ocupando um lugar de status ao ser
reconhecida como um produto de Indicacdo Geografica.

A quarta secdo se debruca sobre impactos das Indicacbes Geograficas no contexto da
microrregido de Abaira, com sua producao de cachaca de qualidade. As andlises sdo feitas a
partir das entrevistas com alguns produtores da regido sobre o processo histérico da atividade
cachaceira regional, o reconhecimento do produto e a relacdo entre tradicdo e inovacOes

recentes no contexto abairense. Por fim, tem-se as conclusoes.
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2 ASPECTOS METODOLOGICOS

A pesquisa cientifica visa a responder questdes mediante “um procedimento formal
com método de pensamento reflexivo que requer um tratamento cientifico e se constitui no
caminho para se conhecer a realidade ou para descobrir verdades parciais”. (MARCONI e
LAKATQOS, 2007, p. 43). Por conseguinte, é necessario estabelecer as regras que vao nortear
esse estudo sobre os impactos das IGs na producdo de cachaca em Abaira, tendo como fio
condutor a memodria.

Quanto ao método, foi adotada a pesquisa qualitativa, por meio de pesquisa
bibliogréfica, levantamento documental e entrevistas individuais. Flick (2009) ressalta que a
pesquisa qualitativa trabalha, acima de tudo, com textos; assim, apds a coleta das
informacdes, sejam entrevistas ou observacgdes, 0os dados sdo gravados e transcritos para que

depois sejam interpretados.

2.1 Procedimentos metodoldgicos

Com base no planejamento metodoldgico estabelecido, foi iniciada a pesquisa do
material tedrico e a compilacdo de dados documentais, com vistas a apontar elementos que
dizem respeito a evolucdo das Indicacdes Geograficas e seus desdobramentos ao longo dos
anos, envolvendo saberes e praticas tradicionais e suas continuidades em meio a um ambiente
em constante transformagoes.

Para isso, foram utilizadas informacGes sobre as IGs, histéria da cachaca e sobre a
“Cachaca Abaira” registradas em diversos suportes, principalmente em teses e dissertacdes,
assim como artigos, livros, pesquisas na rede web, revistas, jornais eletrénicos e impressos,
publicaces do SEBRAE, MAPA, INPI e demais 6rgdos que participam do processo de
implementacéo e fomento das IGs.

O contetdo do material pesquisado foi analisado e interpretado para angariar as
informacdes desejadas a respeito do tema do trabalho, em consonéncia com os tedricos da
memoria ora referendados. Essa pesquisa bibliogréfica foi, pois, o suporte para a confeccéo da
primeira, segunda e terceira se¢fes presentes aqui.

A segunda parte da pesquisa ocorreu por meio de um levantamento documental da
COOPAMA, no intuito de obter informagbes do Regulamento de Uso de IP (atualmente

denominado de Caderno de Especifica¢cdes Técnicas), documento que passou a integrar o
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Estatuto Social da COOPAMA, requisito necessario para solicitar o registro de 1G, no qual
constam as regras de producdo, disciplina e san¢bes ao ndo cumprimento das normas
estabelecidas.

Nesse periodo, houve o agravamento da pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19) e,
conforme apontado por Nedel Oliveira (2021) houve a necessidade de distanciamento
corporal e os trabalhos, principalmente aqueles do campo de pesquisa das ciéncias humanas,
tiveram que ser revistos, sendo necessario realizar adaptac6es para o nivel virtual, com muitas
adaptacdes também nos objetivos gerais e especificos e, principalmente, em relacdo aos
aspectos metodoldgicos. Por questdes de restricdo de locomocdo e convivio social, ndo pude
dar seguimento ao plano proposto incialmente amparado por pesquisa de abordagem
etnografica e entrevista com o trabalho de campo.

Em razdo desses fatores, fez-se necessario pensar em obter informacdes para a
pesquisa através de contato virtual. Lo lacono, Symonds e Brown (2016) mostram que 0sS
métodos de comunicacao por meio da internet tém sido muito utilizados como uma alternativa
viavel e promissora nas pesquisas qualitativas, sendo uma opcdo que vem influenciando os
pesquisadores.

Em vista disso, foram realizadas ligacdes atraves do aplicativo WhatsApp (a maioria
dos produtores habitam em regides fora do alcance do sinal de operadoras de telefonia) e
gravadas pelo aplicativo “Gravador de voz” do Sistema operacional Windows 2010. A
conducéo da entrevista foi por meio de pautas, em que sdo elencados pontos de interesse de
forma ordenada, guardando relacdo entre si, que o entrevistador vai explorando ao longo da
entrevista (GIL, 2011).

O tipo de entrevista adotado foi a entrevista semiestruturada. De acordo com Trivinos
(1987) e Manzini (2003), nesse tipo de entrevista € elaborado um roteiro com as perguntas
principais a respeito do tema a ser estudado, deixando o entrevistado falar de forma livre e
espontanea, de modo mais abrangente, com poucas intervencdes e, caso necessario, deve-se
complementar com outras inerentes a0 momento da entrevista, sendo indicado, nesse
momento, o uso de gravador. A intengéo era de que os entrevistados pudessem expressar suas
memo@rias e as circunstancias que levaram a microrregido de Abaira a se organizar no intuito
de requerer um registro tdo incipiente no pais.

O publico alvo selecionado foi de 5 produtores associados ativos, que estavam
envolvidos de forma direta no inicio das atividades da Associacdo dos Produtores de
Aguardente de Qualidade da Microrregido de Abaira (APAMA) e Cooperativa dos Produtores
de Aguardente de qualidade da Microrregido de Abaira (COOPAMA), por terem participado
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de forma ativa na mobilizacdo da comunidade, da sociedade e dos o6rgaos publicos na
constituicdo de associacBes comunitérias e na prépria APAMA. A indicagdo dos nomes,
assim como dos contatos, ficou por conta do administrador da COOPAMA.

As entrevistas ocorreram no més de janeiro e fevereiro de 2022 e tiveram o objetivo de
compreender como ocorreu a mobilizacdo dos produtores, o inicio da Associagdo, a
implementacdo das 1Gs e suas consequéncias para 0s produtores, para a microrregido e
também para a imagem da cachaca, e ainda observar a atribuicdo do carater auratico diante de
todo esse processo.

O contato com esses produtores associados da COOPAMA ocorreu de forma
extremamente agradavel e bem receptiva. As entrevistas trouxeram luz a muitas questdes, as
quais pretendem ser respondidas nesse trabalho.

As ligacdes foram efetuadas nos dias e horarios agendados pelos proprios produtores,
nos locais escolhidos pelos mesmos, com duracdo média de 40 minutos. Logo no inicio da
entrevista, foi feita uma breve apresentacdo, com 0 nome do entrevistador, 0 objetivo da
ligacdo, esclarecendo-se que a entrevista estava sendo gravada, solicitando-se a permissao
para dar continuidade a mesma. Apds o consentimento, foram iniciadas as questbes da
entrevista na forma de uma conversa, ndo na forma de aplicacdo de um questionario, mas
sempre deixando-se orientar pelo roteiro pré-estabelecido.

Apés o término de todas as entrevistas, foram feitas as andlises das falas,

transcrevendo-as através das escutas dos audios para o aplicativo Word for Windows 2010.

2.2 Caracterizacdo da area de estudo

Abaira estd localizada no centro-sul do Estado da Bahia, mais pontualmente na
Chapada Diamantina. Dista da capital Salvador 592 km e apresenta um espaco geogréafico que
abarca uma gama de microterritorios, contabilizando, em termos demogréaficos, segundo
dados do IBGE, censo de 2010, um total de 8.316 habitantes (IBGE, 2021).

A cidade é reconhecida por sua producdo da cachaca de alambique. Essa atividade
produtiva, com uma tradigdo de mais de 450 anos no Brasil, se confunde com a propria
historia da regido (SEBRAE, 2021). Com o passar dos anos, essa pratica tradicional continuou
e 0s produtores comegaram a pensar em investir na qualidade do produto, buscando melhorias

e aperfeicoamento dos processos de producéo.
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A érea delimitada para registro de IG é conhecida como Microrregido de Abaira,
abrangendo quatro municipios, a saber: Abaira, com 8.316 habitantes; Jussiape, com 8.031
habitantes; Piatd, com 17.982 habitantes; e Mucugé, com 10.545 habitantes. Esse territorio
ocupa uma area total de 272.914.697ha, com um perimetro de 312.577.77m. (MAPA, 2013).

Estd localizada na bacia do Rio de Contas, em uma regido de clima tropical de altitude.
(SEBRAEBAHIA, 2021).

Figura 1 - Mapa da Microrregido de Abaira
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021)

Quanto aos numeros, atualmente a IG da microrregido de Abaira abrange,
aproximadamente, 1.150 produtores, dispondo cerca de 800 alambiques, com uma éarea
plantada de cana-de-acUcar de 1.200 hectares, cuja producéo anual chega a 4.000.000 de litros
de cachaca (SEBRAEBAHIA, 2021).
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3 INDICACAO GEOGRAFICA: IDENTIDADE, LEGITIMIDADE E MEMORIA

Nesta secdo o tema das Indicagdes Geograficas serd abordado. Para isso, faz-se
necessario discutir o contexto atual das preferéncias dos consumidores diante do cenario
contemporaneo, no qual hd grande diversidade de servicos e bens de consumo. Nessa
perspectiva, buscou-se observar as contribui¢cfes do avango cientifico, indutor das grandes
transformacdes ocorridas nos setores cientifico e tecnoldgico, e seus impactos na esfera
industrial.

A partir do desenvolvimento e das transformacfes que ocorreram na industria, o
mundo observou uma agilidade nos processos produtivos. O setor de alimentos, por exemplo,
foi impactado com a revolucdo da inddstria quimica, que alterou radicalmente os modos de
fabricacdo, concorrendo para uma substancial melhoria no que tange a maior vida util dos
bens alimenticios.

Com isso, verificou-se a massificacdo da producgédo desse género e, em decorréncia do
avanco da globalizacdo, houve um aumento da oferta e também crescente multiplicidade dos
produtos. Nesse caso, as vantagens residem no fato de que as pessoas tém mais oportunidades
de escolhas, porém esse espaco de maior diversidade mercadolégica também favorece a
inser¢do de produtos de qualidade e origem duvidosas. Os consumidores se deparam, entéo,
com um ambiente que requer maior atencdo quanto a aquisicdo de bens e servicos
disponibilizados pelo mercado.

Fundamentadas nesse contexto, muitas pessoas buscam selecionar produtos para
consumo com observancia no critério da origem de producdo. Desse modo, a qualidade,
garantia e a seguranca de um bom produto sdo atributos que estdo atrelados a regido
produtora, fazendo com que os bens fabricados num espaco geografico especifico sejam
rotulados no campo mercadoldgico pelo seu gentilico, carregando, assim, as caracteristicas
peculiares dessa conjectura local.

Tal realidade fez com que muitas regides se tornassem conhecidas e valorizadas, ndo
apenas por uma questdo de ofertar um bem diferenciado, como também por ter os seus valores
culturais e tradicionais incorporados em um produto ou servigo. Desse modo, todos esses
fatores elencados anteriormente contribuem para que o produto tenha um valor simbolico e
uma identidade cultural.

De acordo com Castells (1999), essa “identidade € uma fonte de significados e
experiéncias de um povo, construida com base em atributos culturais e que se constituem

como referencial para os préoprios individuos de uma comunidade”. Nesse sentido, aquilo que
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é produzido por uma determinada comunidade é resultado da cultura que respresenta 0s
membros daquela comunidade especifica.

Sequencialmente, retratar-se-4 como esta pratica se desenvolveu, se consolidou e se
perpetuou no periodo moderno, a principio no continente europeu, mais precisamente na
Franca, onde os produtos com origem reconhecida adquiriram maior destaque e aceitacdo de
consumo devido ao prestigio de sua riqueza histérica e cultural, que acabou por investir de
maior apreco o bem comercializado.

O percurso historico apresentado descambara na influéncia de sua adeséo por outros
lugares do mundo, até ser afunilada para uma tratativa nacional brasileira e adentrar nas
especificidades de sua implementacdo regional, dependente do cumprimento de disposic¢des
legais e de seus tramites burocréaticos para legitimar a sua tutela enquanto patrimonio coletivo
e, também, como medida de resguardo contra certas estratégias de mercado.

Ademais, tenciona-se evidenciar a influéncia desse registro como conquista regional
de grupos organizados em prol do reconhecimento meritério das potencialidades locais e
culturais de um povo, demonstrando ainda que as Indicacbes Geograficas atuam como
mantenedoras das memorias coletivas e como fomentadora da atratividade do produto,

visando, sobretudo, a sua circulacdo extraterritorial.

3.1 Transformac6es nos habitos de consumo

Os consumidores estdo cada vez mais criteriosos na aquisicdo de bens e servigos, 0S
quais se encontram disponiveis em um mercado competitivo e ofertam uma grande variedade
de produtos. Os avancos cientificos e tecnoldgicos tém contribuido de forma significativa para
a ocorréncia dessa situacdo, tendo em vista que essas inovacoes proporcionaram a elaboracao
de uma multiplicidade de géneros voltados para uma sociedade cada vez mais exigente.

No entanto, o percurso trilnado na busca pela diversificagdo dos produtos, em especial
os alimenticios, ndo evoluiu de forma imediata. Desde os primérdios da humanidade, o
homem esteve em busca por bens de melhor qualidade com o objetivo de satisfazer os seus
desejos, mas, a0 mesmo tempo, se deparava com muitas dificuldades. Uma delas era a
conservacdo dos alimentos, cujos métodos empregados para sua obtencdo consistiam em
secagem, fumagem, cozedura, fermentacdo, resfriamento (através do gelo e da neve) e a
técnica de salga (FERNANDES, 2015).
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No decorrer dos anos, com o desenvolvimento do setor industrial, tecnoldgico e
quimico, o processo de fabricagdo de alimentos recebeu o incremento de novos insumos,
alterando, paulatinamente, as formulas e o0s processos produtivos. Por outro lado, as
consequéncias do aperfeicoamento conquistado a partir das melhorias no ambito industrial
refletiram n&o apenas no resultado final da producgéo, pois os procedimentos realizados na
manipulacdo e no preparo dos alimentos também passaram por mudangas, contribuindo de
maneira significativa para a conservacao dos mesmos.

Além disso, as inovagdes na engenharia dos viveres possibilitaram o desenvolvimento
de novas estratégias nas técnicas de armazenamento e, sobretudo, de transporte, uma das
etapas do processo de logistica que requer um maior cuidado, dentro dos padrdes de
temperatura, sanitizacdo, dentre outros fatores que incidem na qualidade, em especial,
daqueles produtos gque apresentam alta perecibilidade (YUE et al, 2013). Dessa forma, 0s
processos de distribuicdo dos produtos foram dinamizados e beneficiados de forma direta, na
preservacdo de suas qualidades e propriedades nutricionais.

Esses fatores contribuiram para o aumento da produtividade e também para o estimulo
da producédo. Fora isto, disponibilizaram produtos inéditos ou exclusivos para a clientela,
promovendo uma concorréncia crescente no setor industrial, que se intensificou com a
evolugdo da tecnologia informacional e de logistica. O desenvolvimento da comunicagdo,
promovidos pelos avancos nos setores de telefonia e internet favoreceu um fluxo maior de
informacBes em tempo real nas diversas partes do mundo, revolucionando o ambiente de
negacios, distribuicdo e comercializacdo de mercadorias e servicos.

Aléem disso, as inovagGes nas campanhas comerciais e estratégias de marketing
permitiram que a regides, até entdo desconhecidas e longinquas, adquirissem esses produtos,
abrangendo, com isso, um publico maior.

Nesse sentido, Spers et al. (1999) ressaltam ainda que a dinamizacgéo do setor logistico
teve um papel fundamental nesse seguimento, possibilitando uma maior agilidade e eficiéncia
no transporte dos produtos, aumentando a competitividade entre as empresas, na disputa pela
preferéncia do consumidor nos mais diversos mercados e em multiplos lugares do planeta.
Essa disputa, a nivel global, fez com que o consumo de alguns bens e servigos se tornasse
globalizado.

Tal processo de mundializagdo se intensificou, principalmente, no século XX. Ortiz
(2007, p. 80) destaca algumas consequéncias desse fenbmeno, relatando que, nesse periodo,
se acentuaram dois movimentos — o primeiro é referente a diversificagdo dos produtos, em

que numa localidade especifica, 0 nimero de produtos cultivados ou fabricados ndo € mais
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limitado. Quanto ao segundo, tem-se que a cozinha transformou-se num recinto com
caracteristica industrial. Tendo em vista isso, estruturou-se um setor produtivo em constante
transformacéo e impulsionado por um ambiente de alta competitividade, frente aos grandes
conglomerados industriais, que operavam em larga escala.

O comportamento dos consumidores diante desse contexto de intensas mudancas
também sofreu modificacdes. O processo de escolhas e aquisi¢do de produtos, especialmente
os alimenticios, se tornou cada vez mais criterioso. O comprador esta mais atento e busca
novos meios para se informar em relacdo a procedéncia e aos atributos dos bens voltados para
0 consumo, ja que ‘“no processo de globalizagdo, a cultura de consumo desfruta de uma
posicao de destaque” (ORTIZ, 2007, p. 10).

H& uma preocupacdo maior quanto as escolhas e aquisi¢cdo de um produto devido as
incertezas relativas a tal processo, em decorréncia dessa multiplicidade de bens que séo
produzidos nas mais diversas partes do mundo e que, através do aumento progressivo da
dindmica do fluxo comercial, acabam chegando até os lugares mais remotos do planeta,
alcancando diferentes mercados e culturas.

Tendo em vista, ainda, que hd uma crescente associacdo da ingestdo de alimentos com
questBes de saude, a partir do conhecimento das questdes nutricionais, propagado pelos meios
de comunicacdo, as pessoas estdo mais seletivas na escolha dos produtos e atentas ao cuidado
para com 0s seus habitos alimentares, bem como com o estilo de vida relacionado ao consumo
(CASOTTI & THIOLLENT, 1997, BERNARDON, 2008).

Os alimentos passam a ocupar um lugar de maior relevancia, e, devido as suas
especificidades, muitos deles sdo melhor diferenciados por suas caracteristicas sensoriais,
como o sabor, 0 aroma, a textura e aparéncia. Por serem peculiares e dificeis de serem
percebidos externamente, os consumidores acabam ficando suscetiveis a aquisicdo de
produtos de qualidade inferior ou de origem duvidosa, diante da irresistivel oferta e da
multiplicidade de bens disponibilizados.

Soma-se a esse dilema a presenca crescente do comércio ilegal de produtos
falsificados, que podem ocasionar sérios riscos a salde humana em virtude da falta de
seguranga quanto ao rigor da implementacdo de boas préaticas de fabricacdo e do controle
higiénico-sanitarios, “afinal, um povo com alimentagdo de ma qualidade é um povo sem
saude.” (GERMANO & GERMANO, 2015).

Zamberlan et al. (2016) realizaram uma investigacao a respeito do comportamento do
consumidor de produtos agroalimentares. Seus resultados mostraram a preocupacdo dos

mesmos com 0s aspectos relacionados a qualidade e a procedéncia. Segundo os autores, “o
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comportamento dos consumidores estd em constante modificacéo, e as exigéncias destes estao
cada vez maiores em relag@o aos produtos que consomem” (p.1)

Nessa linha de raciocinio, Lages, Lagares e Braga (2005) comentaram que:

Num cenério de mercados globalizados, os consumidores tem exigido maior
clareza com relacdo aos produtos consumidos, principalmente o0s
agroalimentares, o que tem mobilizado importantes embates no &mbito das
instancias regulatérias do comércio internacional. Os paises da Comunidade
Europeia, particularmente, tém se empenhado na construcdo de regras
exigentes para o comércio mundial — consequéncia das recentes crises
alimentares (mal da vaca louca, uso de aditivos e agrotoxicos ampliando
casos de cancer entre outros), bem como estratégia de inser¢cdo competitiva
de seus produtos. Controle sanitario rigoroso, rastreabilidade do processo
produtivo e a promocdo de produtos artesanais, biolégicos, organicos em
oposicdo a certa impessoalidade da grande industria agroalimentar.
(LAGES, LAGARES e BRAGA, 2005, p.14).

Os autores citados ressaltam algumas preocupagdes atinentes ao consumo,
principalmente dos produtos agropecuarios, que podem ser contaminados por diversos meios,
a exemplo do uso de substancias quimicas e dos defensivos agricolas e, também, das diversas
patologias de origem animal.

Ao comentar sobre essas profundas transformac6es sofridas pelo mercado mundial de
alimentos, Altmann (2005) também corrobora com a ideia de que o consumidor estad mais

rigoroso nas suas escolhas. Afinal,

0s consumidores desejam saber hoje 0 que estdo comendo, quem produziu,
como se produziu, se 0 meio ambiente foi respeitado, se ha ética no negécio
e, sobretudo, se ndo é prejudicial a salde. Tornam-se, a cada dia, mais
exigentes quanto a qualidade dos alimentos que compram e, assim, vao
delineando um novo perfil de consumo. (ALTMANN, 2005, p.148).

Nesse sentido, observa-se que o consumidor esta em constante busca por informacgdes
sobre a origem de um determinado produto e de suas referéncias sobre os meios de producéo.
Esses questionamentos fazem parte das discussdes no mundo contemporaneo, quando o
assunto se refere a alimentacdo saudavel. Em virtude do mercado ser cada vez mais dindmico
e globalizado, os produtos com proveniéncia conhecida ocupam um espaco de grande
relevancia em debates que sdo imprescindiveis na contemporaneidade.

Cabe frisar que a busca continua por melhorias na qualidade de produtos ndo se da

somente por parte dos consumidores, mas é feito, também, por todos os demais atores
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implicados, de forma direta ou indireta, no processo. O varejista, por exemplo, identifica as
demandas, repassando-as para a industria beneficiadora.

Esta, por sua vez, persegue o aprimoramento dos processos produtivos, exigindo do
produtor agropecuario uma atencdo maior com relacdo a qualidade, a manipulacdo e a
logistica da matéria-prima empregada. Em vista disso, todos os atores envolvidos na cadeia
produtiva devem ter um cuidado maior diante do mercado capitalista, globalizado e cada vez

mais competitivo.

3.2 Indicagdes Geograficas: Reconhecimento e protecdo do contexto produtivo

Embora exista uma gama de bens, mercadorias e servigos encontrados no mercado,
ndo € raro que alguns acabem obtendo destaque perante os produtores e, especialmente,
consumidores. Os critérios usados para fazer essa distin¢ao sdo as caracteristicas e os sabores
que um produto especifico apresenta, e assim, o diferenciar entre os demais.

Nos paises europeus, por exemplo, era bastante comum que certos produtos,
principalmente os de origem da agropecuaria, conquistassem a preferéncia dos consumidores
ndo somente por pertencerem a uma determinada categoria, mas, sobretudo, por apresentarem
predicados gastronémicos, que absorviam e comunicavam as caracteristicas edafoclimaticas
inerentes a um territdrio geografico, e que, por conta disso, os individualizava em comparacdo
com 0s outros bens pertencentes ao mesmo género.

Consequentemente, esses produtos passaram a ser distinguidos e reconhecidos por
serem provenientes de seu lugar de origem. Desde entdo, comegava a emergir uma “nova
classe” de produtos, valorizados e com notoéria aceitacdo pelo mercado consumidor por
apresentarem o perfil ora apontado.

No entanto, esse prestigio conquistado ndo se limitava apenas aos produtos, pois, do
mesmo modo, 0 espaco produtivo acabou sendo favorecido de forma ampla por meio do
registro oficial. A repercussdo desse sucesso regional foi positiva em todo o contexto de
producdo e comercializagdo, atingindo desde a comunidade, motivando os moradores, 0s
produtores e habitantes circunvizinhos até o0s outros atores que estdo interrelacionados de
forma direta ou indireta nesse processo, como 0s setores de insumos e logistica, e

representantes comerciais e comerciantes.
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Tonietto (1993, p. 11) elucida esse pensamento ao dizer que 0s objetivos basicos das
denominacbes de origem sdo “proteger 0S produtos originados dela, bem como sua
denominacdo geografica”, de modo a valorizar tantos os aspectos naturais do espaco onde
ocorre a producédo, quanto os fatores humanos.

A principio, pode-se destacar que as consequéncias decorrentes da notoriedade
adquirida por esses produtos provocaram uma série de repercussdes no mercado consumidor,
pois, com o crescente aumento da demanda e com a expansdo do mercado desses bens, ocorre
a elevacéo do nivel de precos, aumentando o valor de mercado dos produtos.

Desse modo, esse ambiente mercadologico despertou o interesse dos concorrentes.
Esta conjectura era propicia, também, para o desempenho do comércio ilegal, atraves da
atuacdo de comerciantes clandestinos, que inseriam no mercado produtos similares e
falsificados com o fito de obter vantagem sobre a producdo advinda daquelas privilegiadas
regides.

Todas estas situagdes reivindicaram a edi¢do de normas e regulamentos capazes de
reprimirem a comercializacdo de outros produtos que se locupletassem desse reconhecimento

de lugar de origem.

A certificacdo de um produto sob os critérios de uma indicacdo geografica é
uma forma de enfrentar barreiras comerciais do mercado internacional a fim
de se atingir a rastreabilidade alimentar — uma reivindicagéo de uma parte da
sociedade do consumo alimentar mundial. Logo, torna-se premente
reconhecer o direito do consumidor de conhecer a qualidade, as
caracteristicas de producdo e a procedéncia do que se estd consumindo.
(CALDAS, 2013, p. 134).

Nas palavras de Caldas (2013), constata-se que, de modo semelhante as leis, 0s
sistemas de certificacGes serviam para garantir a qualidade e a protecdo dos bens no mercado.
No caso das IndicacBes Geograficas, as exigéncias arroladas pelas regulamentacdes eram
mais rigorosas, ndo se limitavam somente a um selo de certificagdo, mas principalmente a
assegurar ao comprador que um determinado produto, além de possuir qualidade, &
proveniente de uma regido especifica reconhecida e, desse modo, “permitir que estes produtos
alcancem reputagdo em nivel nacional e em determinados casos até internacional”.
(FERNANDES e CALLIARI, 2011, p. 240).

Essa necessidade de asseveramento da procedéncia ndo e exclusiva do comprador, mas
0 e também dos produtores, que precisam de leis no sentido de coibir as falsificacbes. No

entanto, é bem provavel que muitas pessoas prefiram produtos pertencentes a alguma regido
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com Indicacdo Geogréfica e, talvez, nem imaginem ou tenham a consciéncia da origem de um
bem ou servico adquirido, haja vista que as especificidades que estdo incutidas em um
produto podem nos revelar muito mais que simplesmente uma “marca”, um “nome”, ou uma
aparéncia, mas sim uma riqueza cultural e historica inimaginavel, que muitas vezes passa
despercebida.

Em diversas ocasides, é comum o uso do champanhe®!, champagne ou champanha
(termo mais usado no Brasil) para comemorar um acordo, celebrar um momento festivo ou
confraternizacdo. Entretanto, conforme aponta Bruch (2015), quando utilizamos a palavra
champagne pela primeira vez no Brasil, em 1896, a Franca ainda ndo tinha reconhecido a
marca, fato esse que ocorreu somente em 1908, através de um Decreto Appellation d’Origin
(palavra francesa que significa “Denominacdo de origem”). Por isso, aqui no Brasil, o vinho
espumante e champanhe foram considerados como sinénimos.

Ao encontrarem um champanhe nas gondolas dos supermercados ou ao solicitar uma
garrafa dessa bebida, € comum ser oferecido ao cliente alguma espécie de vinho espumante,
menos uma verdadeira Champagne, proveniente da regido homénima da Franca. Essa nobre
bebida traz consigo singularidades (gastronémicas, culturais e de producdo) que séo proprias
do seu lugar de origem. Por isso, hd um alto valor agregado a mesma, reverberado no status
social relacionado ao seu consumo. Em decorréncia desses fatos, as varias marcas de
champanhe brasileiro que conhecemos sdo, na verdade, géneros diversos de vinhos
espumantes.

H& outros exemplos, similares a este, ao redor do mundo. Ainda com referéncia a
Franca, temos o caso do “Conhaque”, uma bebida derivada da destilagao do vinho. No Brasil,
0 nome € derivado da palavra Cognac, uma regido francesa, muito conhecida por fabricar essa
bebida e que possui 0 mesmo nome.

Esses produtos sdo exemplos de Indicacdes Geograficas famosas, que foram copiadas
e imitadas e até serviram para adjetivar uma cor. Talvez 0 nome Bordeaux ndo seja tdo
conhecido, mas a tonalidade “bordd” (pronuncia, em portugués) correspondente a uma
variacdo de tom da cor vermelha de um vinho oriundo da regido francesa que recebeu a
mesma nomenclatura do lugar, sendo registrado como uma denominacdo de origem. Outros

casos de Indicacbes Geograficas de notoriedade a nivel internacional sdo a bebida mexicana

LA lei n°. 7678 de 1988, art. 11, conhecida como a “Lei do vinho” considera champagne e
champanha como sinénimos (BRASIL, 1988).
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Tequila, o Oleo de Argan, do Marrocos, o Queijo francés Roquefort, o portugués Vinho do
Porto e os Charutos Cubanos.

Recentemente, o presidente da Russia, Vladimir Putin, assinou uma lei exigindo que
apenas 0s espumantes produzidos no pais sejam denominados de “champanhe”. Os demais
provenientes de outros paises, inclusive os de origem da regido francesa, Champagne, teréo
que alterar os seus rotulos, acrescentando a nomenclatura de “vinhos espumantes”. A intencao
desse posicionamento russo seria favorecer a bebida produzida no pais, o champanskoe,
criada durante a Unido Soviética, com o intuito de popularizar o consumo e torna-la mais
acessivel a populacdo. (NEXO JORNAL, 2021).

No entanto, tal postura transgride as normas das 1Gs. Na Franca, a noticia causou
perplexidade nas autoridades, tanto que o ministro da Agricultura, Julien Denormandie,
reafirmou a legitimidade do champanhe decorrente de sua exclusividade produtiva na regido
especifica da Franca. J& o ministro da Relagfes Exteriores, Jean-Yves Le Drian anunciou que
vai recorrer & Organizacdo Mundial do Comércio — OMC caso Putin dé continuidade com a
nova lei. O caso repercutiu, também, na Associacdo Francesa de Produtores de Champanhe,
qgue recomendou aos fabricantes de bebidas a ndo mais exporta-la para a Rassia (NEXO
JORNAL, 2021).

Atualmente, no Brasil, a Lei de Propriedade Intelectual, de n°® 9279/1996, validou a
protecdo com relacdo as IGs, em seu artigo 192, o qual preceitua sobre a criminalizacdo de
sua adulteracdo, a saber: “Fabricar, importar, exportar, vender, expor ou oferecer a venda ou
ter em estoque produto que apresente falsa indicacdo geografica” (BRASIL, 1996).
Entretanto, os produtos do mesmo tipo podem utilizar nos rétulos a expressdo “tipo” ou
“espécie” (BRASIL, 1996; BRUCH, 2012), destacando a verdadeira procedéncia do produto.

Cabe aqui fazer algumas observacfes importantes em relacdo a politica das 1Gs no
contexto brasileiro em relacdo aos nomes de alguns bens com proveniéncia reconhecida. A
Instrucdo Normativa 95/2018 dispde de alguns vetos ao registro de 1Gs a alguns termos que
podem causar confusdo, que reproduzam, imitem ou se constituem por nomes geograficos ou
seus gentilicos que tenham se tornado de uso comum e que designe o proprio produto ou
servico. Alguns exemplos mais conhecidos sdo o0 queijo minas, a castanha-do-Pard, o cravo-
da-india e a agua-de-coldnia (BRASIL, 2018).

Nesses casos citados, embora 0s produtos apresentem em seus nomes uma referéncia
geogréfica, isso ndo significa que os mesmos, atualmente, possuam alguma ligacdo com esses

lugares de origem. Em alguns casos, nomes que possivelmente reportavam a origem historica
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desses bens? agora referenciam apenas o tipo de produto, pelo que néo é possivel registra-los
como IGs. Se porventura alguns desses produtos adquirem notoriedade por serem produzidos
em uma determinada regido, nessa situacao especifica se faz necessario o registro do gentilico
junto ao nome.

Um desses exemplos é o caso da IG Queijo Minas Artesanal do Serro. Ao ser
registrado, o que esta sendo protegido é a regido do Serro, no estado de Minas Gerais, € 0
nome “minas” deixou de identificar a origem geografica e passou a referenciar o tipo de
queijo (BRASIL, 2018).

O mesmo ocorre com outros tipos de produtos em que a espécie que se denomina com
0 nome de um determinado espaco geografico, como o feijdo carioca (ou carioquinha) cujo
termo “carioca” se refere ao seu modo de cultivo, ou o gado pantaneiro, uma espécie de
rebanho brasileiro que se adaptou a regido do pantanal no Mato Grosso e Mato Grosso do Sul
e por isso recebeu aquela designacao.

As observacgOes anteriores sdo de grande importancia no sentido de explicar a
diferenciacdo entre um produto que tem em seu nome o lugar de procedéncia, registrado como

IG, e os demais, em que o gentilico se tornou de uso comum ou que se refere a sua espécie.

3.3 Origem do termo Indicacdo Geografica

A terminologia “Indicagdo Geografica” ndo reproduziu, de logo, um conceito definido,
mas foi se construindo no defluxo temporal por meio de um processo paulatino. Levando-se
em conta a existéncia historica de muitas referéncias humanas relacionadas ao consumo de
produtos provenientes de espacos geograficos especificos, ja existia, mesmo que
informalmente, uma tendéncia pela identificacdo dos produtos em associacdo com o lugar de
origem.

Um dos exemplos que permanece até os dias atuais € o Marmore de Carrara, famoso
desde a Roma Antiga (753 a.C. — 476 a.C.) (VELLOSO et al 2014). Esse tipo de rocha
italiana é muito conhecido e prestigiado em decoragdes de luxo e em muitas obras de arte,

como a famosa escultura Pieta de Sdo Pedro (1498-1499), de Michelangelo, que, segundo

2 Apesar de constar 0 nome geogréfio em alguns produtos, nem sempre significa que 0 mesmo foi
produzido ou ¢ originario daquela localidade, como ¢ o caso do “Chapéu Panama”, que na verdade é
originario do Equador.
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Borges (1997), Jacopo Gali considerou como “a mais bela obra de marmore apresentada em
Roma” (apud MARCONDES, 1991, p.51).

Outro produto que é conhecido por promanar de regides geograficas especificas desde
0s tempos mais remotos é o vinho. Ha documentos relatando que, no século IV a.C., ja
haviam selos inscritos na argila das anforas usadas no transporte do comércio de vinhos
gregos, identificando e garantindo a procedéncia desses produtos. (KOURAKOU-
DRAGONAS, 1987).

E interessante notar que, no que diz respeito a indicacdo geografica, muitos produtos
ja possuiam esse reconhecimento por serem originarios de lugares especificos, principalmente
0s produtos agropecuarios. Porém o destaque permaneceu com o vinho, que sobressaiu e
ganhou essa proeminéncia devido as suas diversas formas de utilizacdo. E uma bebida muito
apreciada até os dias atuais na gastronomia e utilizada, também, como recurso medicinal,
compondo, ainda, a liturgia religiosa de alguns credos.

Conforme Murray, Boulton e Heron (2000), ha registros apontando que, desde o
periodo Pré-Dinastico (4.000 — 3.500 a.C), a pratica das atividades vitivinicolas ja era
conhecida no Egito. Esse fato pode ser observado, também, nas ilustracdes em efigies e na sua
deposicdo em jarras de ceramicas, que eram enterradas como forma de oferendas junto aos
timulos das necropoles reais. (PETRIE, 2013).

Acrescenta-se, outrossim, as explanagdes de Kakuta et al. (2006), os quais destacam
gue, na era romana, o imperador Claudio e seus generais recebiam vasos de vinho da regido
geografica de sua preferéncia e puniam com a morte quando seus servicais cometiam algum
equivoco e entregavam a bebida errada.

As autoras Claire Marie Thuillier Cerdan, Kelly Lissandra Bruch e Delphine Vitroles
(2014b), em seus estudos sobre os produtos com origem reconhecida, destacam que nas
Sagradas Escrituras ja se encontravam mencdes de produtos que eram referenciados por seu
local de origem. Alguns exemplos s&o os vinhos de Em-Gedi (Canticos, 1.14), e o cedro do
Libano (Canticos, 3.9, e Reis, 5. 6). Do mesmo modo, na Biblia (2017) h& outras referéncias,
como, por exemplo, o ouro de Ofir, uma espécie pura e finissima do metal, muito valioso
(Salmos 45.9).

Ainda na Antiguidade, sabe-se que tanto na Grécia quanto em Roma ja se
encontravam produtos que eram identificados e distintos por mencionarem os seus lugares de
origem, tais como o bronze de Corinto, os tecidos da cidade de Mileto, os vinhos de

Falermum e as ostras de Brindisi (CERDAN et al, 2014a). No decorrer da histdria, outros
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produtos caracterizados por sua procedéncia ficaram conhecidos em muitos lugares, como as
tdmaras do Eqgito, o presunto de Gélia e as ostras de Brindisi (BERTOZZI, 1995).

A expressao “Indicacdo Geografica”, por sua vez, remonta ao século XIX e foi
idealizada na Europa, onde alguns paises a utilizavam como mecanismo juridico de prote¢édo
geogréfica e, a0 mesmo tempo, garantiam ao consumidor que um produto era proveniente de
uma determinada regi&o.

Valente et al. (2012) salientam que a evolucdo das IGs nos paises europeus
(principalmente na Franca, nacdo com maior tradicao e relevante histérico concernente a 1G)
incentivou o desenvolvimento enddgeno e a comercializacdo dos seus produtos ao assegurar
qualidade e referendar a sua origem de maneira a inspirar outras localidades a investirem nas
suas producdes com base nesse enfoque. Como consequéncia do reconhecimento dos
produtos agroalimentares, houve um aquecimento do mercado através das exportacoes,
elevando, também, o0s seus precos.

As autoridades europeias desejavam proteger os seus produtos das falsificacdes e de
outras praticas mercadoldgicas. Somada a isso, a culinaria francesa ja se despontava com
grande prestigio e renome, despertando a atencdo da clientela, dos turistas e principalmente
dos concorrentes. Surgia, portanto, uma necessidade iminente quanto ao registro dos produtos
e das técnicas reconhecidas para que ficassem salvaguardados diante de um cenario que ja
demonstrava grande poder de competicdo. Esses fatores contribuiram para formar um
ambiente propicio para o surgimento do que hoje chamamos de IG (SIMON, 1983).

Segundo Olszak (2001), as primeiras leis francesas, que foram publicadas para a
satisfacdo desse proposito eram imprecisas e reconheciam apenas as “Appellation d’Origin”
(Denominagbes de Origem). Por conta disso, as demarcacfes das areas produtoras eram
desprovidas de uma fiscalizacdo mais rigorosa, o que contribuiu para o aumento significativo
dos pedidos de registro, que eram facilmente concedidos, sem a devida rigidez normativa.

Como resultado desse evento, as Denominagcfes de Origem foram autorizadas
legalmente e em larga escala, visto que a atencdo estava concentrada, unicamente, no registro
da regido de procedéncia, deixando de atender a outros aspectos importantes, tais como o
reconhecimento, a notoriedade e a protetividade. (OLSZAK, 2001). Assim, as “Appellation
d’Origin” nao recepcionavam uma definicdo especifica do termo, sendo, pois, meramente
registradas e interpretadas como sendo uma IG, comprovando, simplesmente, a origem do
produto, independentemente de sua qualidade.

O objetivo das Denominagdes de Origem era informar aos consumidores sobre a

procedéncia dos produtos e, igualmente, a respeito dos lugares de fabricacdo. Entretanto, a



47

eficacia desses dispositivos legais era insipiente e insuficiente para solucionar as demandas
impostas por essa nova conjuntura nascente, porque atendiam, restritivamente, aos direitos
que envolviam o contexto comercial dos vendedores e consumidores, enquanto que, em
contrapartida, os produtores e as regifes de destaque na producdo permaneciam
desprotegidos. (SIMON, 1983).

Assim, de forma gradual, esses segmentos produtivos reivindicavam dispositivos que
estabelecessem regras mais alinhadas com a realidade relatada, no intuito de normatizar e,
sobretudo, proteger a comercializacdo de produtos renomados provindos de lugares
especificos, tendo em vista que esses produtos conquistaram renome internacional.
(PIMENTEL, 2009). Desse modo, no intuito de atender as exigéncias que a indicagdes
geograficas apresentavam, a formalizacdo de alguns acordos internacionais foi de grande
valia.

O primeiro deles foi a Convengéo da Uni&o de Paris (CUP), assinado no ano de 1833,
por 164 paises, que se reuniram com o objetivo de discutir os assuntos atinentes a propriedade
industrial, além de se comprometerem em proteger 0s registros industriais e a estabelecerem
normas para concessdo de patentes, marcas registradas e propriedade intelectual. Nesse
encontro, foram dados os primeiros passos rumo ao desenvolvimento de regulamentacGes
direcionadas as IGs, com o intuito de combater as falsas “Indicagdes de Procedéncia”
(GURGEL, 2005).

Visando se beneficiar dos esforcos conjugados entre as nacGes signatarias, o Brasil
ponderou ser benéfica a sua introducdo nesse projeto, assumindo o compromisso de cumprir
todas as disposicdes acordadas por este Tratado, cujas vantagens ndo se limitavam ao campo
industrial e ao comercial, mas se estendiam também para outras atividades agricolas e
extrativas de produtos manufaturados ou naturais, como era 0 caso dos vinhos, dos cereais,
dos animais, do tabaco em folha, das frutas, das aguas minerais, das flores, da farinha, das
cervejas e dos minérios, conferindo uma maior atencdo contra agdes fraudulentas (BRASIL,
1967). No entanto,

A protecdo conferida pela CUP, tratado que o Brasil assinou originalmente,
nunca foi muito rigida, pois ela se referia a produtores que simulassem uma
origem falsa. Pode-se dizer que a CUP foi, nesse primeiro momento da
codificacdo internacional da propriedade intelectual, uma forma de atender
aos anseios europeus, onde o uso da IG era cada dia mais frequente. Porém,
mesmo com as diversas revisdes pelas quais a Convengdo passou, a tutela
especifica das I1Gs foi pouco detalhada. (CARLS, 2013, p.85).
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A autora ressalta que, apesar das muitas revisdes® que aconteceram na CUP, o aparato
legal ainda néo era suficiente no sentido de promover protecdo efetiva as 1Gs. Vale salientar
que o artigo 10° do acordo em comento constava que: “As disposi¢des do artigo precedente
serdo aplicaveis em caso de utilizacdo direta ou indireta de uma falsa indicacdo relativa a
procedéncia do produto ou a identidade do produtor, fabricante ou comerciante”. (BRASIL,
1967).

Nota-se que tal texto € muito vago no tocante a tutela do bem sobre o qual incide o seu
foco, dando margem para interpretacGes diversas. Desse modo, havia uma necessidade de
esclarecimentos mais precisos, a fim de eliminar qualquer dubiedade. A énfase recaia no
evitar da falsificacdo, mas, quanto as medidas protetivas, o documento gerou muitas
controvérsias, uma vez que, dependendo do viés hermenéutico aplicado, 0 nome de qualquer
produto reconhecido por ser originario de um lugar especifico poderia ser utilizado, bastando,
para isso, acrescentar o local de origem no seu nome comercial.

Nesse sentindo, Cerdan et al. (2014a) explicam que o objetivo da CUP era coibir a
falsa Indicacdo de Procedéncia, que ja estava circulando pelo mercado. S6 que,
contrariamente ao pretendido por aquele acordo, ocorreu que o contetdo textual de sua
abordagem apresentava lacunas das quais os agentes de ma fé poderiam se valer para
respaldarem as suas préaticas produtivas deturpadas.

Assim, poderia acontecer de qualquer fabricante se apropriar do nome de produtos ja
reconhecidos, bastando, para tanto, ressaltar o local de procedéncia no nome comercial, como
acontecia com o nome Champagne da Califérnia. Observa-se, assim, que as leis promulgadas
com esse viés ndo respondiam, até entdo, aos anseios por conta das indefini¢cbes que se
manifestavam.

Diante disso, 0s paises signatarios decidiram se reunir com a intencdo de buscar novas
alternativas para os dilemas que ainda permaneciam em aberto, e também com o propdsito de
refrear as falsificagdes relativas ao uso do nome de um produto reconhecido.

Encabecado pela Franca, surge, em 1891, o Acordo de Madri* para a Repressdo das

Falsas Indicacdes de Procedéncia, no qual ficou decidido que ndo era permitido o uso do

3 A Convencdo de Paris para a protecdo da Propriedade Industrial foi aprovada em 20 de marco de
1883 e teve as seqguintes revisdes: Bruxelas (14/12/1900); Washington (2/06/1911); Haia (6/11/1925);
Londres (2/06/1934); Lisboa (31/10/1958); Estocolmo (14/07/1967). Em 1979 foi alterado com novas
emendas, passando a vigorar em 1984. (OMPI, 2021).

* Revisado em Washington, Haia, Londres, Lisboa e Estocolmo.
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termo genérico de uma IG reconhecida. Deste modo, ndo era mais permitido o uso do nome
Champagne, mesmo especificando a origem (CERDAN et al., 2014a).

Na verdade, conforme descreve Rocha Filho (2009), este documento foi criado
também com a finalidade de retomar as discussfes ora suscitadas e elucidar as questfes que
ndo foram bem esclarecidas na Convencédo da Unido de Paris (CUP), principalmente, sobre as
polémicas e duvidas relacionadas ao artigo 10 da Convengdo. Assim, “o presente Acordo ¢
uma manifestacdo dos paises contratantes no sentido de consertar os problemas oriundos da
méa redacdo do art. 10 da CUP e de estabelecer as mais genéricas providéncias contra a
concorréncia desleal” (ROCHA FILHO, 2009, p.134).

O século XX foi um dos mais turbulentos da histéria, pois nele 0 mundo assistiu a dois
grandes eventos bélicos — a Primeira Guerra Mundial (1914 — 1918) e a Segunda Guerra
Mundial (1939 — 1945). Nesse hiato temporal aconteceu uma das piores crises econémicas do
sistema capitalista nos Estados Unidos, que afetou a todo o planeta, devido a quebra da Bolsa
de Valores de Nova York, periodo este que ficou historicamente conhecido como a Grande
Depressao de 1929.

Posteriormente, 0 mundo presenciou o deslocamento da hegemonia econdmica
europeia para a norte-americana, que se transformou numa vultosa poténcia capitalista. Essa
fase faz parte dos grandes acontecimentos da histéria da humanidade, sendo denominada pelo
historiador britanico Eric Hobsbawn (1995) como a Era dos Extremos.

Cerdan et al. (2014b, p.33) ressaltam que “apds estes acontecimentos, as relagdes
internacionais, a economia, as trocas comerciais, 0 mundo ¢ outro”. Em outras palavras, esse
conturbado periodo da histéria mundial resultou em mudangas nos mais variados setores,
posto que impactou, substantivamente, as decis@es, acordos e negocia¢des, a niveis nacionais
e internacionais.

Em relacdo aos debates concernentes as Denominacdes de Origem ndo foi diferente,
pois tanto a Convencdo da Unido de Paris quanto o Acordo de Madri ndo reverberaram em
avancos nas discussdes a respeito de protecdo mais efetiva as 1Gs.

Entretanto, no ano de 1958, os debates foram retomados com o Acordo de Lisboa.
Esse Tratado foi de grande relevancia, em funcdo dos avancos nas discussdes sobre as
“Denominagdes de Origem” (DO).

Oliveira (2010, p. 11) corrobora com este argumento ao afirmar que “o Acordo de
Lisboa ¢, sem duvida, o acordo internacional multilateral que mais protecdo confere as DO”,

visto que essa categoria difere da indicagdo de procedéncia, por acrescentar os fatores naturais
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e humanos intrinsecos de um dado territorio as caracteristicas e qualidades de um produto,
conforme texto do 2° artigo do Decreto-Lei n.° 46852:

Entende-se por denominacdo de origem, no sentido do presente Acordo, a
denominacdo geografica de um pais, regido ou localidade, que serve para
designar um produto dele originario, cuja qualidade ou caracteres sdo
devidos exclusiva ou essencialmente no meio geografico, incluindo os
factores naturais e os factores humanos. (MINISTERIO PUBLICO —
PORTUGAL, 2021).

O Acordo de Lishoa (1958) abrangia todas as disposi¢des de protecdo contidas na
Convencdo da Unido de Paris (1883) e no Acordo de Madri (1891). Além disso, esse
instrumento viabilizou a criagdo de uma Unido Particular, como suporte a propriedade
industrial, a nivel internacional, entre os paises membros, definindo, pela primeira vez, o
termo “Denominagdo de origem” (appellation of origin) (SHUKLA, 2016).

Apesar da importancia que essa iniciativa representou para o desenvolvimento das
discussOes referentes as I1Gs e da propriedade industrial, a sua adesao foi baixa, tendo sido
adotada por uma quantidade reduzida de signatarios, isto é, 16 paises (alguns destes com
pouca relevancia comercial). Uma justificativa para esta baixa aderéncia seria porque as
nacOes que se recusaram a assina-lo “ndo viram nele nenhuma vantagem efetiva, ja que nunca
seria subscrito por paises importadores que ndo respeitavam as Denominagdes de Origem”.
(LLOPIS, 1997, p.9-10).

Contudo, em 2019, a Unido Europeia passou a integrar o Acordo de Lisboa (INPI —
PORTUGAL, 2021). O Brasil, apesar de fazer parte da Convengéo da Unido de Paris (CUP),
ndo se afiliou @ Unido Particular desse Acordo, porém, acolheu a categoria “Denominacdes de
Origem” nas modalidades de IG nacional. Além disso, apesar dos progressos alcancados em
comparagdo com as versdes anteriores, este dispositivo ndo ficou isento de criticas, pois as
solucBes propostas ndo atendiam, de forma satisfatoria, as exigéncias de seguranca e protecao
as 1Gs.

Ao término do periodo da guerra fria, marcada pela polarizacdo do planeta em dois
blocos, 0 mundo passou por um processo de grandes mudangas. Até o capitalismo precisou
ser reorganizado, pois crescia um sistema industrial moderno e muito complexo, com a
globalizacdo, a velocidade das trocas comerciais, 0 avancgo da tecnologia, da informética e da
microeletrnica, acelerando os sistemas produtivos e 0os meios de comunicagdo, que passou a

ser em tempo real, aproximando os lugares.
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Todas essas transformacOes que estavam acontecendo na estrutura produtiva e no
mercado mundial exigiam a elaboragédo de novos regulamentos e instrumentos de protecéo
para os produtos ligados a Propriedade Intelectual.

Novas demandas se apresentavam e tomavam propor¢des cada vez maiores, até que as
discussdes e as ideias debatidas e analisadas, gradualmente, nesse campo, foram se
aprimorando e condicionando a constru¢cdo de um novo acordo internacional, ocorrido em
1994, conhecido como TRIP’s (Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights), e que se desdobrou na estruturagdo da OMC — Organizacdo Mundial do Comércio.
(AVENI, 2009; NIEDERLE, 2009; MAFRA, 2008).

O Brasil, juntamente com mais 152 paises, é integrante da OMC®, que estabeleceu
normas referentes as Tarifas, ao Comércio, a Propriedade Intelectual, e também apresentou
uma definicdo, de forma ampla e precisa, para as 1Gs. Nesse sentido, o0 Acordo TRIPS teve
grande importancia ao se referir a reputacdo ou a outra caracteristica da mercadoria, incluindo
a sua regido produtora. As 1Gs tém em seu arcabouco a protecdo ndo apenas do produto, como
também do territério onde ocorrem as etapas do processo produtivo ou de sua extracdo, ndo
podendo ser realizadas em nenhum outro lugar do mundo.

Nesse instrumento legal ficou decidido que cada pais membro teria autonomia para
instituir suas proprias normas de protegdo as IGs, no intuito de evitar que o publico seja induzido

ao erro quanto a origem geografica do bem.

As indicacdes geogréaficas sdo, para os fins deste Acordo, as indicacfes que
identificam uma mercadoria como originaria do territério de um Membro, ou
de uma regido ou localidade nesse territorio, onde uma determinada
qualidade, reputacdo ou outra caracteristica da mercadoria é essencialmente
atribuivel a sua origem geogréafica. (WTO, 2021).

Importante notar que o ajuste, em analise, se difere do de Lisboa, no que diz respeito
as propriedades que devem ser levadas em conta no ato de definicdo da origem geografica do
produto. Nesse sentido, Cerdan et al. (2014, p.38) destacam que o TRIPS “¢ um acordo que
prevé um minimo, ou Seja, 0 que 0s seus membros minimamente devem proteger ou garantir,

podendo cada um estabelecer formas mais efetivas de prote¢dao.” Em vista disso, ¢ importante

> “A Organiza¢do Mundial do Comércio (OMC) ¢é o foro multilateral responsavel por regulamentar o
comércio internacional, monitorando e executando politica comercial dos paises membros, negociando
0 acesso de novos participantes e acompanhando as atividades relacionadas com o processo de solucédo
de controvérsia. (BRASIL, 2017)
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salientar que algumas nacles se destacaram na condugdo de diretrizes relacionadas as
politicas de 1Gs.

A Europa, como ja foi mencionado anteriormente, conseguiu expressividade no
assunto em razdo do seu historico de oferta de uma grande variedade de produtos
agropecudrios vindos de regides conhecidas e que se sobressairam mundialmente, a exemplo
dos seus tradicionais vinhos e destilados. Em relacdo ao registro das IGs pelos paises

membros da OMC, Kakuta et al. (2006, p. 21) comentam que:

[...] as IndicagBes Geogréficas sdo um direito de propriedade intelectual, do
mesmo modo que as patentes e as marcas. Essa prerrogativa € expressa e
reconhecida pelo tratado de comércio sobre os direitos de propriedade
intelectual da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), conhecido como
TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights). (KAKUTA,
et al, 2006, p.21).

Tendo em vista essa independéncia dos paises em promulgar leis, para registrar e
proteger os produtos, reconhecidos por seus lugares de origem, conforme descrito no Tratado
da OMC, é preciso esclarecer a importancia das TRIPS para os Direitos de Propriedade
Intelectual.

Nessa direcdo, Lyard (2007, p.83) ressalta que:

O Acordo, chamado TRIPS — Trade Related Intellectual Property Rights
(Direitos da Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio) foi assinado
em 1994. O TRIPS regula a protecdo dos direitos de propriedade intelectual,
incluindo patentes, direitos autorais, marcas registradas, indicacdes
geograficas e desenhos industriais. O Acordo requer que todos 0s membros
da Organizacdo Mundial do Comércio protejam a propriedade intelectual de
acordo com a Convencdo de Paris e outros acordos relacionados ao tema.
(LYARD, 2007, p.83).

Vale salientar que o Acordo em exame, ao trazer a tona as questdes que envolviam 0s
Direitos de Propriedade Intelectual, ndo foi instituido segundo motivagdes e prerrogativas
arbitrarias, mas se pautou numa série de discussdes ja abordadas nos registros formais que
culminaram dos eventos que lidaram com essa tematica, executando uma revisdo das suas
problematizacOes e agregando-as num formato legal, estabelecendo, assim, regramentos para
que os paises integrantes da OMC possam direcionar suas a¢fes. Groos e Locatelli (2012)

corroboraram com esta ideia, ao afirmarem que:

O Acordo TRIPS, também é um tratado internacional que visa proteger 0s
direitos estrangeiros de propriedade intelectual dentro de seus respectivos
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territérios. Se comparado & CUP, o TRIPS é mais abrangente, pois atende
tanto a protecdo das marcas quanto dos servigcos. (GROOS; LOCATELLL,
2012, p.41).

Assim, observa-se que esse instrumento desempenhou um papel muito importante,
pois objetivou construir prescri¢des direcionadas para 0s inimeros direitos de propriedade
intelectual dos paises membros do TRIPS. Ademais, este se importou com as questdes
econbmicas e comerciais, até entdo relegadas, quando se tratava de Diretos de Propriedade

Industrial.

3.4 Indicacdes Geograficas no mundo

Para dar continuidade no entendimento dos conceitos e na dindmica de
desenvolvimento e implementacdo das 1Gs ao redor do mundo, se faz necessario compreender
0s aspectos historicos, tradicionais, culturais, sociais e geograficos de cada pais. Esses fatores
sdo determinantes na conducdo dos processos que envolvem as discussdes a respeito do
planejamento e das politicas voltadas para a elaboracdo de leis com o objetivo de proteger e
dar maior visibilidade aos produtos reconhecidos por seu lugar de origem.

A crescente valorizagcdo dos atributos relacionados com essa categoria de produtos
vem atraindo a atencdo de varios mercados alimentares. Em todo mundo, as IGs sdao um dos
dispositivos mais conhecidos e respeitaveis no que se refere a garantia de qualidade, protecao
e valorizacdo dos produtos. (WILKINSON, NIEDERLE e MASCARENHAS, 2016;
ALLAIRE, 2010).

Nos mais diversos lugares do planeta € comum encontrar regides reconhecidas por
ofertarem produtos diferenciados e que, muitas vezes, sdo denominados por pertencerem a
essa determinada localidade geografica. Entretanto, nem todos os paises abordam o assunto
com a devida relevancia. Desse modo, os instrumentos de valorizacdo e protecdo das IGs séo
constituidos de modo desiguais, ainda que tenham 0s mesmos objetivos — colocar em
evidéncia o territorio geogréfico que se destaca na produgdo de bens e servigcos de notorio
prestigio. Cabe pontuar, ainda, que no mundo ha cerca de 10 mil IGs registradas, sendo que
90% delas se encontram em paises desenvolvidos, sendo responsaveis por movimentarem um
mercado de US$ 50 bilhdes. (PORTAL DA INDUSTRIA, 2021).
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Na Africa, por muito tempo os assuntos relacionados as 1Gs foram pouco discutidos,
seja por se desconhecer a temética ou, até mesmo, pela auséncia de politicas de incentivo ao
reconhecimento. Em vista disso, embora existissem muitas regifes reconhecidas por
oferecerem produtos diferenciados, com potencial de adesdo as IGs, ndo havia um aparato
legal com o intuito de proteger e atestar esse atributo da localidade. Eis por que esse
continente registra um diminuto nimero de IGs, circunscritas a alguns de seus paises. Para
ilustrar este contexto, citam-se alguns de seus itens registrados mais afamados, tais como o
oleo de Oliva de Argan, produzido no Marrocos; a Cebola Violeta de Galmi, procedente da
Nigéria; o Abacaxi do Guiné e o Cha do Quénia. (AFRICAN UNION COMMISSION, 2017;
KAKUTA et al., 2006).

Essa realidade comecou a mudar a partir de 2012, quando o Departamento de
Economia Rural e Agricultura (DREA) promoveu treinamentos de conscientizacao sobre essa
temética e, juntamente com os Estados Membros da Unido Africana, as Comunidades
Econdmicas Regionais (CERS) e os parceiros técnicos e de desenvolvimento, instituiram o
projeto rotulado de Estratégia Continental para as Indicacbes Geograficas (IG) em Africa,
para o periodo de 2018 a 2023, com 0 objetivo de apoiar e incentivar a implementacdo das
IGs e, dessa forma, contribuir para o desenvolvimento rural sustentavel e econémico de todo
o continente, de forma a estimular o comércio e promover a seguranga alimentar. (AFRICAN
UNION COMMISSION, 2017).

Na Asia, 0 maior e mais populoso continente, varios paises adotaram o sistema de 1Gs
para diversos produtos, como a &gua mineral da Coréia do Sul, o Pélo de camelo da
Mongolia, os tapetes artesanais produzidos no Ird e as laranjas de Israel. Na india, o destaque
estd nos famosos chas Darjeeling e o lkat Pochampalli, assim como o arroz Basmati,
enguanto que, na China, temos o cha de Longjjin e o vinho amarelo de Shaixing, que é o
produto com selo de IG mais conhecido no Pais. (D’ALEXANDRIA, 2020; CALDAS, 2013;
LIMA et al., 2007; KAKUTA, 2005).

Em 14 de setembro de 2020, a China e a Unido Europeia assinaram um historico
acordo bilateral que tencionava proteger 100 IGs europeias contra a imitagao e a usurpagao no
mercado chinés, e a mesma proporc¢do de IGs da China, no mercado europeu. As discussdes
acerca da formalizacdo deste instrumento tiveram inicio em 2019 e a previsdo para a sua

oficializacdo, pelo Conselho do Parlamento, esta em andamento, com expectativa de entrar
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em vigor no ano de 2021° trazendo vantagens reciprocas, ao realizar transacdes comerciais
com produtos de qualidade garantida. Existe a previsao de que, apds quatro anos do inicio da
vigéncia desse acordo, havera a inclusdo de mais 175 1Gs, de ambos os lados. (COMISSAO
EUROPEIA, 2021c).

O mercado chinés tem um grande potencial para a comercializacdo das bebidas e
alimentos de proveniéncia europeia. Prova disso é que, em 2019, a China foi o terceiro maior
comprador dos produtos agroalimentares da Unido Europeia, somando 14,5 milhdes de euros,
e 0 segundo em aquisicdo dos produtos com selo IGs. H4, aproximadamente, 1.250 1Gs de
outros paises que sdo protegidas pela Unido Europeia através de acordos bilaterais dos quais a
China é participante. Delineia-se que esses produtos, oriundos de paises parceiros com a
Unido Europeia, também serdo protegidos, automaticamente, na China (COMISSAO
EUROPEIA, 2021a).

Na Ameérica Latina, conquanto haja 0 aumento dos nimeros de registros nos ultimos
anos, estes sdo infimos, se comparados com a evolucgdo do quantitativo europeu. No entanto,
alguns produtos a seguir elencados sdo bem conhecidos, como é caso do Café da Colémbia;
do Café Mezcal e da Tequila do México; Sombrero de Montecristi, do Equador; o famoso
Charuto Cubano; a bebida alcodlica Pisco, do Peru; o Sigani, que é uma bebida derivada da
uva moscatel da Bolivia; o derivado do cacau Chuao da Venezuela e o Cordeiro Patagdnico
Argentino. (D’ALEXANDRIA, 2020; GUIMARAES FILHO, 201 1).

Nos Estados Unidos, as 1Gs operam de forma diferente, pois sdo consideradas como
marcas. L4, os produtos, que sdo reconhecidos por suas caracteristicas ligadas ao seu lugar de
origem sdo diferenciados pelo nome comercial. Além disso, as leis protetivas com essa
competéncia ndo se estendem as regides produtoras. Ao comentar sobre o assunto, Aveni

(2009) informa que:

Ao contrario da Europa e do Brasil, a legislacdo dos EUA entende que a
protecdo maior ndo deve ser concedida a certificacdo e aos produtores
criando monopdlios dos nomes geograficos, mas deve garantir a todos os
produtores (industriais e artesanais) a mesma protecdo, em relagdo ao nome
geogréfico. (AVENI, 2009, p.21).

Nesse caso, a legislacdo dos EUA ndo é favoravel ao registro de uma IG atrelada ao

seu local de origem, que seria uma espécie de marca exclusiva, impedindo a outros de usarem

® O Acordo bilateral entre a China e a Unifio Europeia sobre 1Gs entrou em vigor, oficialmente, em
margo de 2021. (MISSAO DA REPUBLICA POPULAR DA CHINA JUNTO DA UNIAO
EUROPEIA, 2022).
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0 nome geogréafico. Nesse sentido, observa-se que a pratica adotada pelo pais norte-americano
é resultante de sua politica de livre mercado, que se sobrepde a uma caracteristica tradicional
e bastante comum encontrada na politica das IGs adotada ao redor do mundo, em que
relaciona a vinculagdo do produto com o lugar de procedéncia e, a0 mesmo tempo, a protecao
do territdrio delimitado.

No que diz respeito as questBes tradicionais ligadas ao espaco geografico, acredita-se
que a riqueza cultural e histdrica do continente europeu tenha concorrido para que nos seus
territérios houvesse uma densa concentracdo do numero de registros de 1Gs. Na Franca, desde
a época da Revolugédo Francesa, em 1789, havia uma inquietacdo a respeito do problema que
surgiu quando o seu territorio foi dividido em distritos e as provincias de Champagne e
Bourgogne ficaram entre os Estados départment de [’Aube € 0 départment du Marne, que
passaram a competir para saber quem detinha o direito de chamar o seu famoso vinho de
champagne (SIMON, 1983).

A duvida suscitada exigia uma resposta afirmativa a respeito das hipoteses que
conferiam especialidade ao produto, isto €, se esta estava relacionada com elementos
especificos da regido geografica onde era fabricado ou se haviam outros fatores incorporados
no processo produtivo que interferiam na qualidade da producdo (SIMON, 1983). Essas
indagagdes foram, aos poucos, se findando, depois de diversas formalidades relacionadas ao
tema.

Em complementariedade ao assunto explanado, compete dizer que, em marco de 2020,
os Estados membros da Unido Europeia contavam com, aproximadamente, 3.322 produtos
reconhecidos por seu local de origem e registrados em alguma modalidade de IG. Desse total,
mais de 22% sdo provenientes de regides pertencentes a Franca. (COMISSAO EUROPEIA,
2021a).

Conforme demonstrado, quando a discussdo envolve o tema Indicacdo Geogréfica,
verifica-se que a Franca teve um papel preponderante no que diz respeito as exigéncias legais
para protecdo de seus produtos caracteristicos de determinadas localidades, e que
apresentavam atributos exclusivos quanto a qualidade, ao sabor, entre outras singularidades
distintas dos demais.

Segundo Aveni (2019) a Unido Europeia € o conglomerado de nag¢fes que mais possuli
Indicagbes Geograficas e que dedica uma aten¢do maior a cultura e a historia local, conduzida
principalmente pela Franca e Italia, os quais se destacam quando o assunto é relacionado a

pesquisas e publica¢Ges sobre o tema. (SILVA, et al. 2020).
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O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) divulgou
um estudo estatistico, realizado pela Comissdo Europeia de Comércio, no qual demostrou que
0 consumidor valoriza os produtos com IGs, pelas seguintes razdes, traduzidas em percentual,
a saber: 37% pela garantia de origem, 37% garantia pela qualidade, 57% garantia de lugar e
método de producdo e 17% pela tradicdo. Verificou, também, que 43% dos europeus se
dispdem a pagar 10% a mais pelos produtos com selo de I1G e 11% destes aceitam pagar entre
20 a 30% a mais por esses produtos. (SEBRAE, 2021c).

Essa pesquisa mostra a importancia que o consumidor europeu atribui aos produtos
reconhecidos com o selo de IG. Conforme apontado, a caracteristica da garantia de origem
oferece ao cliente uma seguranca maior em adquirir um determinado bem. Esse atributo
possibilita que o comprador tenha maior facilidade no acesso as informagdes e,
consequentemente, na rastreabilidade os produtos.

Outro ponto fundamental destacado na entrevista se refere a garantia da qualidade em
que o consumidor ja tem um determinado conhecimento em relacdo ao produto especifico, e a
garantia de estar adquirindo algo que tem um selo que o distingue dos demais. Esse aspecto é
de extrema importancia devido a grande disponibilidade de produtos similares existentes no
mercado.

A maioria dos entrevistados valoriza a garantia de lugar e método de producéo
utilizado. Esses dois elementos influenciam diretamente na identidade dos produtos,
garantindo as caracteristicas peculiares resultantes da maneira com que os quais foram
elaborados, as técnicas utilizadas e as normas em relacdo as questdes de higiene. Por fim, o
ultimo ponto da entrevista esta relacionado a tradicdo, em que o consumidor valoriza 0s
aspectos historico-culturais e os valores tradicionais dos povos da regido.

Os numeros em relacdo ao comércio desses produtos na Europa refletem a importéncia
guanto a esses aspectos apontados anteriormente. Em 2017, a soma da comercializacdo de
produtos com IGs foi estimada em 77.150 milhdes de Euros, o que contabilizava,
aproximadamente, 7% do valor total das vendas do setor alimentar e das bebidas, que,
somados, chegam a 1.101 bilhdo de Euros. Os vinhos representaram mais de metade desse
valor, isto é, 39.400 milhdes. Os produtos agricolas e os géneros alimenticios, por sua vez,
35%, perfazendo, assim, 27.340 milhGes, em termos monetarios. O quantum das bebidas
espirituosas, nesse quadro, totaliza 13%, o que equivale a 10.350 milhdes. Numa perspectiva
percentual em quantidade, havia a seguinte segmentacdo: 49% vinhos, 43% produtos
agroalimentares e 8% bebidas espirituosas (COMISSAO EUROPEIA, 2021a).
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Ressalta-se, ainda, que a comercializagéo dos precos dos produtos com IGs adquiriram
uma projecdo mercadoldgica mais robusta, culminando na elevacdo dos precos destes, em
comparacdo com outros similares ndo abarcados pelo selo. Essa diferenca correspondia,
portanto, a 2,85 para 0s do género vinicola; 2,52 para as espirituosas; e 1,5 para o0s produtos
agricolas e outras variedades de alimentos.

No mercado externo, os produtos abrangidos pelas 1Gs recepcionam 15,5% dos
géneros agroalimentares (proporcionalmente, a metade do valor das exportacdes realizadas),
negociados fora da Unido Europeia, em paises como EUA, China e Singapura, principais
destinos desses bens. E pertinente pontuar, aqui, que o setor vitivinicola continua ocupando,
atualmente, lugar de destaque em relagdo ao comeércio interno e externo, respondendo por
50% do total das exportagdes e por 51% das negociacdes dessa natureza entre 0s paises
membros da Unido Europeia (COMISSAO EUROPEIA, 2021a).

Esses nimeros retratam a importancia das 1Gs na Europa, como afirmou o comissario
da agricultura, Janusz Wojciechowski, em entrevista para a Comissao Europeia, conforme se

pode verificar no fragmento abaixo:

As indicacOes geograficas europeias refletem a riqueza e a diversidade dos
produtos que o0 nosso setor agricola tem para oferecer. Os beneficios para os
produtores sdo evidentes, uma vez que conseguem vender 0s seus produtos a
preco mais elevado a consumidores que procuram produtos regionais
auténticos. As indicagdes geogréficas constituem um elemento essencial dos
nossos acordos comerciais. Ao proteger 0s nossos produtos em todo o
mundo, evitamos a utilizagdo fraudulenta desses nomes e preservamos a boa
reputagdo das bebidas e dos produtos agroalimentares europeus. As
indicaces geograficas protegem o valor local a nivel mundial. (COMISSAO
EUROPEIA, 20214a).

Percebe-se, na argumentativa de tal representante, que a protecdo concedida através
das IGs europeias representa seguranca para oS consumidores, garantido aos mesmos a
aquisicdo de produtos originais e de boa qualidade.

Do mesmo modo, as suas colocagdes conferem evidéncia a informacdo sobre os
atributos produtivos que uma determinada regido possui, como por exemplo, as propriedades
do solo, do clima, da vegetacdo e, também, condizentes a outros fatores inerentes ao lugar,
principalmente os vinculados aos recursos humanos, como as técnicas utilizadas na
manipulacdo da matéria-prima, na fabricagdo e nas etapas finais de producao.

Nesse sentido, os agentes do processo utilizam-se das caracteristicas territoriais
peculiares incorporadas ao produto como propagandeamento e viabilizagdo das negociacdes

comerciais, 0 que coopera, efetivamente, para a consagragdo ascendente dos precos desses
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bens, que sdo adquiridos nacional e internacionalmente por um publico seleto e criterioso,
disposto a investir altamente pelo custeio desse requinte.

Embora ja consolidada a ideia da existéncia de bens agricolas com proveniéncia
reconhecida, surgiu, em meio a essa multiplicidade da producdo, a necessidade de fazer a
distincdo entre tais produtos. Pensando nisso, paises europeus, representados pela Franca,
Espanha, Portugal, Itdlia, Alemanha e Inglaterra, recorreram, de maneira autbnoma, a
parametros diversos para diferenciarem seus produtos, reconhecidos por suas origens e
qualidade. Com foco nesse propdsito, algumas categorias foram utilizadas, por exemplo, no
intuito de identificar os tipos de vinhos e destilados (BRUCH, 2011).

Para alcancar esse objetivo proposto, eram informados nos rétulos dos produtos, as
classes as quais eles pertenciam, a saber: Denominacdo de Origem (DO); Denominacéo de
Origem Controlada (DOC); Denominacdo de Origem Controlada e Garantida (DOCG);
Indicacdo Geografica (IG); Indicacdo Geografica Tipica (IGT); Vinho Regional (VR); Vin de
Pays (VdP); Qualidade com Predicado (QmP); Garantia de Origem (QbA); Garantia de
Origem Especifica (QgU) e Vinho de Qualidade produzido em Regifes Determinadas
(VgPRD) (BRUCH, 2011).

Entretanto, houve uma reorientacdo do sistema agricola na Unido Europeia, com a
criacdo da Politica Agricola Comum (PAC), na década de 1960. Reuniram-se todos 0s paises
pertencentes ao bloco europeu que, conforme destaca Soeiro (1999), tinham como objetivo a
promocdo comercial de certos produtos agropecudrios, detentores de qualidades diferenciadas,
além de possibilitar melhorias na renda dos produtores, de modo a favorecer a permanéncia
dos mesmos no campo, em especial nas zonas rurais menos favorecidas (UNIAO
EUROPEIA, 2021a).

A partir de entdo, com a finalidade de estipularem regras comuns quanto aos produtos
agropecuarios distintivos, os paises pertencentes a Comunidade Europeia (CE) se reuniram
em 14 de julho de 1992 para aprovarem o Regulamento da Comunidade Econdmica Europeia
(CEE), protocolado sob o n.° 2081/92, o qual discorria sobre a necessidade de se protegerem
as Indicagbes Geograficas e as DenominagBes de Origem dos produtos agricolas e dos
géneros alimenticios.

Essa transicdo dos sistemas de protecdo nacional para o nivel comunitario europeu
facilitaria no planejamento de regulacdo dos produtos, definindo as categorias de acordo as
caracteristicas de cada produto e as exigéncias na rotulagem. Essas regras servem para a

maioria dos produtos agricolas e tem como objetivo informar o consumidor sobre a origem
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dos produtos, para que 0 mesmo possa fazer uma comparacdo de precos entre produtos
similares (UNIAO EUROPEIA, 2021a).

Ficou definido, entdo, que os paises da CE, a partir daquele momento, usariam dois
selos de diferenciagdo para os produtos, quais sejam: a Denominacdo de Origem e a

Identificacdo Geografica, consoante pode ser observado a seguir, na Figura 2:

Figura 2 - Transicdo da Protecdo nacional para a comunitaria das IndicacGes Geograficas

AO Franca :
VdP

VP

DOC
00 Espanha g A

6 T

A ] L X e X @
ortuga P\ Unido Moo
* :' Européia * =

o waia | /) * + *
IGT

amp Alemanha | /
QbA - Qg
Awd\ Inglaterra

Fonte: BRUCH, 2011

Posteriormente, o Regulamento da CEE de n.° 2081/92 foi substituido pelos
subsequentes — n°. 509/2006, n°. 510/2006 e n°. 509/2006. Nessa dinamica modificatéria, foi

instituida, com base no ultimo instrumento, outra modalidade de protecdo, denominada de
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“Especialidade Tradicional Garantida”. Logo, as IGs europeias sdo compostas, atualmente,

por trés modalidades de procedéncia reconhecidas:

A DOP (Denominacgdo de Origem Protegida) designa géneros alimenticios
inteiramente produzidos numa regido determinada, gracas a um saber
reconhecido e com ingredientes da regido, e cujas caracteristicas estdo
ligadas a sua origem geogréfica. [...]

A IGP (Indicacdo Geogréfica Protegida) designa géneros alimenticios cuja
qualidade ou reputacdo esta ligada a uma regido, na qual se efetua, pelo
menos, uma fase de producéo. [...]

A Especialidade Tradicional Garantida é o rotulo de qualidade europeu para
os alimentos produzidos segundo uma receita tradicional. (UNIAO
EUROPEIA, 2021a).

Os conceitos definidos acima s&o utilizados para os produtos da Unido Europeia com o
intuito de auxiliar ao consumidor na identificacdo e distingdo dos produtos com caracteristicas
de composicdo degustativa proprias dos seus lugares de origem. Além disso, esse mecanismo
de classificacdo influenciou diversos paises, ao redor do mundo, na categorizacdo dos seus
produtos pertencentes as IGs.

Assim, menciona-se que os selos dos rotulos de I1Gs europeus aplicados aos produtos
agricolas e de géneros alimenticios sdo: a Indicacdo Geografica Protegida (IGP), a
Denominacéo de Origem Protegida (DOP)’ e a Especialidade Tradicional Garantida (ETG)?,

conforme ilustracdo nas figuras a seguir:

" UNIAO EUROPEIA. Regulamento (CE) n°. 510/2006, que estabelece regras de execucdo do
Regulamento (CE) n. 510/2006, do Conselho relativo & protecdo das indicagdes geogréficas e
denominacBes de origem dos produtos agricolas e dos géneros alimenticios. Disponivel em: <
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PT/TXT/?uri=celex%3A32008R0628>. Acesso em: 10 de abril
2021d.

8 UNIAO EUROPEIA. Regulamento (CE) n. 509/2006, relativo as especialidades tradicionais
garantidas dos produtos agricolas e dos géneros alimenticios. Disponivel em: < https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/PT/TXT/?uri=CELEX:32006R0509>. Acesso em: 10 de abril 2021c.



Figura 3 - Rétulo da Denominacao de Origem Protegida

Fonte: Comissdo Europeia (2001b).

Figura 4 - Rétulo de Indicagdo Geogréafica Protegida

Fonte: Comisséo Europeia (2001b).
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Figura 5 - Rétulo da Especialidade Tradicional Garantida

Fonte: Comissdo Europeia (2001b).

As representagdes ilustradas pelas figuras 3, 4 e 5 simbolizam um recurso utilizado
pelos paises da Unido Europeia como meio de informativo, capaz de auxiliar o consumidor no
processo de identificacdo do produto e, ao mesmo tempo, funciona como uma estratégia de
seguranca para 0s agentes envolvidos nas transacGes comerciais, no sentido de evitar a
concretizacdo de possiveis ilicitudes, que, caso consumadas, causariam maiores transtornos e
prejuizos financeiros e sociais (UNIAO EUROPEIA, 2021b).

Altmann (2005) destaca, contudo, que o uso desse selo de garantia de qualidade, por si
sO, ndo garante que esses produtos tenham condi¢Ges mais vantajosas frente a concorréncia no
mercado, pois “é preciso que o sistema seja plenamente conhecido e respeitado por
produtores, industriais, distribuidores (atacado e varejo) e, sobretudo, reconhecido pelos
consumidores” (p.140).

Por esse motivo, outras ferramentas sdo importantes, no sentido de propagar as
informacdes a respeito de um produto, alcangcando a maior quantidade de pessoas possivel.
Um desses dispositivos sdo as estratégias de marketing, com o intento de informar a
comunidade mercadoldgica, e, principalmente, ao publico consumidor sobre a relacdo dos
selos de qualidade com as categorias dos produtos, para que 0s mesmos possam diferencia-los

dos demais.

3.5 Indicagbes Geograficas no Brasil
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O conceito de IG € recente no pais. Por esse motivo, & um assunto pouco divulgado e
conhecido. As discussdes envolvendo essa tematica acabam ficando restritas ao meio
institucional, quando a pauta recai sobre os atributos de propriedade intelectual, qualidade e
protecdo, principalmente, aqueles afeitos a producdo agropecuaria ou as regiées que foram
beneficiadas pelo registro. Esses fatores impedem que outras localidades com grande
potencial de obtencdo do reconhecimento da IG tenham acesso as informacdes e as instrugdes
devidas para o granjeio do selo distintivo.

Conforme visto anteriormente, as discussdes promovidas em diversos eventos globais
evidenciaram uma necessidade emergente, no sentido de se reconhecer, regulamentar e
proteger os produtos que se distinguiam por ter uma identidade relacionada a um determinado
territério geografico. No Brasil, as questfes envolvendo os direitos de tutela de propriedade
intelectual, direitos de criagéo, registros, marcas e patentes estdo descritas na Constituicdo
Federal de 1988, no artigo 5°:

Art. 5°. XXIX — a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio
temporério para sua utilizagdo, bem como protecdo as criag@es industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos,
tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico e
econdmico do Pais. (BRASIL, 1988).

O artigo, ora transcrito, versa sobre prerrogativa do Direito de Propriedade Industrial,
assegurando 0 gozo de posse aos autores, inventores de suas criacbes. Desse modo, observa-
se que a sua incidéncia repousa sobre as marcas®, como tipos de signos distintivos, e também
sobre as IGs que igualmente fazem parte da Lei n°. 9.279, de 14 de maio de 1996, referente a
Propriedade Intelectual.

A partir de entdo, iniciou-se as discussées nacionais em torno do planejamento, do
reconhecimento e da implantacdo das IGs, proposta esta coordenada pelo Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI), que tracou uma conceitualizacdo oficial para 1G, ao dizer

que:

® As marcas ndo se confundem com as IGs; estas possuem um vinculo e dependéncia com a regido
produtora, que foi desenvolvido ao longo do tempo, resultando em prestigio tanto para o produto
quanto a regido de origem. As marcas, por sua vez, tém por objetivo identificar e diferenciar de outros
produtos semelhantes, fazendo a distingdo perante a esfera comercial, mesmo que, em alguns casos, as
marcas sirvam para assegurar ao consumidor a proveniéncia dos produtos e mercadorias. (BENTO DE
FARIA, 1906; CERQUEIRA, 1946).
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[...] se referem a produtos ou servigcos que tenham uma origem geografica
especifica. Seu registro reconhece reputacdo, qualidades e caracteristicas que
estdo vinculadas ao local. Como resultado, elas comunicam ao mundo que
certa regido se especializou e tem capacidade de produzir um artigo/prestar
um servigo diferenciado e de exceléncia. (BRASIL, 1996).

A lei mencionada apresenta o conceito de IG, partindo da referéncia aos produtos
reconhecidos por sua origem geografica. As especificidades e as potencialidades favoraveis
de uma determinada regido se tornaram conhecidas por meio da qualidade diferenciada de um
produto ou dos servigos oriundos daquele territorio.

Por conseguinte, o registro de IGs ¢ de “natureza declaratoria” (INPI, 2021b). Isto
significa que tanto o espaco geografico em questdo quanto o que é produzido ali ja
dispunham, previamente, de um reconhecimento e de comprovado prestigio perante o
mercado consumidor. O processo de reconhecimento da IG pelo INPI se estabelece, pois,
como um mecanismo de legitimacdo, garantindo os direitos legais de uso e protecdo do
gentilico, vinculado a IG.

Em sinergia com o INPI, outras instituicbes importantes se tornaram atuantes nesse
processo de institucionalizacdo de itens passiveis de deferéncia do selo ao fomentarem
discussbes e também cooperarem para o desenvolvimento de novos projetos, programas de
incentivo e demais ac¢des voltadas para as 1Gs. Sdo elas: o Ministério da Agricultura, Pecuaria
e Abastecimento (MAPA); o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE); e universidades publicas e privadas (PELLIN, 2019).

Nessa conjectura, o trabalho do MAPA consiste em orquestrar o desenvolvimento

rural e a sustentabilidade, tendo, em vista disso, a competéncia de:

Identificar produtos e regiGes potenciais para registro; realizar
levantamentos, estudos e diagndsticos sobre as cadeias produtivas
potenciais; realizar agdes de promocdo, divulgacdo, esclarecimento e
orientacdo sobre marcas e indicacGes geograficas agropecuarias, junto aos
produtores, técnicos, extensionistas e consumidores; apoiar projetos e
programas especificos; realizar acompanhamentos e acdes de fortalecimento
das organizacdes produtivas, usuérias de signos distintivos coletivos, e emitir
instrumento oficial para registro de indicac6es geogréaficas. (MAPA, 2021a.).

As etapas elencadas sdo fundamentais na implementacdo das 1Gs, pois envolvem a
comunidade, no sentido de buscar informacdes e, concomitantemente, conscientizar 0s

habitantes da regido quanto aos objetivos das IGs. Fora isto, tenciona cooperar com outras



66

instituices locais e com os demais protagonistas deste contexto, visando exercer assessoria e
supervisionamento.

Sublinhe-se que as universidades tém desempenhado um papel fundamental
nessa questdo, contribuindo, de maneira significativa, especialmente na regido Sul do pais,
através de pesquisas e da assisténcia técnica. Na regido Sudeste, especificamente em Minas
Gerais, menciona-se o apoio da EMATER (Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo
Rural) e do Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA). Esses dois Institutos tém uma
participacdo mais efetiva em decorréncia das politicas de identificacdo e de demarcacédo de
regibes cafeicultoras e produtoras de queijo. Importante salientar, outrossim, que, as
atividades desses 6rgdos foram desempenhadas, em terras mineiras, mesmo antes do sistema
de reconhecimento de 1Gs (VALENTE, et al., 2013).

Outra significativa contribuicdo do MAPA para o desenvolvimento de novos projetos
relacionados as IGs foi a compactuacdo de uma parceria com a Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC) com vistas a elaboracdo de um curso a distancia (EAD) de capacitacdo sobre
o tema “Propriedade Intelectual e Inovacdo no Agronegocio”. Os materiais distribuidos pelos
ministrantes desse evento apresentavam um formato fascicular, sendo que o conteddo do
maodulo 11 era voltado para o estudo das 1Gs. Atualmente, este curso se dedica ao treinamento
de agentes e técnicos aptos para formularem estratégias de desenvolvimento regional, a partir
da implementagé&o das IGs (PELLIN, 2016).

O Instituto Federal de Sdo Paulo (IFSP), em colaboracdo com 0 SEBRAE, o MAPA e
a Agéncia de Inovacdo e Transferéncia de Tecnologia (Inova) da Universidade Federal do
ABC (UFABC), estdo realizando desde 2019 uma prospeccdo, no sentido de viabilizar o
registro de outras regides com potencialidades de registro de 1G (IFSP, 2021).

O SEBRAE participa ativamente nos estagios iniciais de reconhecimento e também
presta 0s mais diversos servicos na operacionalizacdo dos negdcios, como, por exemplo,
apoio e acompanhamento na formalizacdo do pedido de registro e desenvolvimento de
identidade visual (SEBRAE, 2021b). Nas definicdes do SEBRAE, uma IG equivale a

[...] um nome geografico, que identifica um produto ou servico como
origindrio de uma é&rea geogréfica delimitada, quando determinada
qualidade, reputacdo ou outra caracteristica é essencialmente atribuida a essa
origem geografica. (SEBRAE, 2021a).

Giesbrecht et al. (2016), ao comentarem sobre a importancia do SEBRAE, informam

que:
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O Sebrae apoia a estruturagdo das IGs desde a formalizagdo das entidades
que véo solicitar o pedido de registro até a realizacdo de estudos, como
levantamento historico e demarcacao de area, que comprovam a notoriedade
do territorio vinculado ao produto. (GIESBRECHT et al. 2016, p. 14).

Essa assisténcia proporcionada pelo 6rgédo é de grande relevancia para 0s processos de
pesquisas preliminares, sondagem, investigacdo, mobilizacéo e sensibilizacdo dos produtores,
bem como nas etapas referentes ao pedido e a concessdo das 1Gs. Vianna e Pandolfo (2021)
respaldam essa ideia ao afirmarem que “desde 2003, o Sebrae ¢ a institui¢do brasileira que
mais vem incentivando e coordenando os processos de IGs no Brasil” (p. 1264).

Observa-se ainda que, no Brasil, as IGs, inspiradas no exemplo europeu, se constituem
de duas modalidades: a Indicacdo de Procedéncia e a Denominacao de Origem (INPI, 2021c).
Cada uma dessas espécies estd definida na Lei 9.279/1996, que traz a definicdo legal para a

“Indicacdo de Procedéncia” (IP), no artigo n® 177:

Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado conhecido como
centro de extragdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de
prestacdo de determinado servico. (BRASIL, 1996)

Nesse intuito, para que uma localidade especifica seja registrada como uma IG na
modalidade Indicacdo de Procedéncia (IP), é preciso comprovar, por diversos meios e fontes,
que aquele espaco geografico é reconhecido por ser a regido produtora da matéria-prima,
sendo utilizada como produto final, in natura, ou como insumo na producdo de outros bens,
de forma artesanal, industrializada ou suas combinagdes. O prestigio adquirido pelo produto
ou servico, nessa modalidade de 1G, depende da vinculagdo a uma regido produtora
especifica.

Um dos exemplos de Indicacdo de Procedéncia, no Brasil, é a IP de Canastra, uma
regido reconhecida na producdo queijo artesanal, o Queijo Canastra, iguaria proveniente de
um territério mineiro que compreende os municipios de Sdo Roque de Minas, Medeiros,
Vargem Bonita, Tapirai, Delfindpolis, Bambui e Piumhi. Uma tradi¢cdo de mais de 200 anos
no fabrico desse produto com uma qualidade e caracteristica peculiares, especificas e Unicas
desse espaco geogréafico. (QUEIJO CANASTRA, 2022).

Tendo, ainda, essa lei por exame discursivo, tem-se que, no artigo 178, esta postula

uma perspectiva sobre o que podera ser a Denominacéo de Origem (DO). Assim,
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Considera-se denominacdo de origem o nome geogréfico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servi¢co cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos. (BRASIL, 1996).

No reconhecimento de uma IG, traduzida sob a categoria de DO, o foco da
comprovacao recai sobre as peculiaridades de um produto ou de um servigo prestado, que
possui associacdo unicamente com as especificacdes geograficas, levando-se em conta, nesse
universo, os fatores humanos da localidade, o saber-fazer, as técnicas, os saberes tradicionais
e culturais na produgdo de um bem. Somam-se a isto os fatores naturais que compdem a
regido, tais como o clima, o solo, o relevo, a fauna, flora, a altitude e as demais condigdes
ambientais que influenciam na quimica degustativa e na reputacdo dos produtos.

A IG Banana da regido de Corupa, esta localizada na regido do norte de Santa
Catarina, sendo uma Denominacdo de Origem (DO), reconhecida na producéo de banana da
espécie Cavendish. As condi¢cdes edafoclimaticas dessa regido, somadas aos modos de
produzir e de cultivo, conferem ao produto a qualidade de ser considerada a “banana mais
doce do pais”. (SEBRAE, 2022b).

Na modalidade Indicacdo de Procedéncia (IP), ndo hé a exigéncia para que a qualidade
dos produtos seja relacionada as caracteristicas naturais ou humanas da regido. No entanto, é
necessario que o reconhecimento do prestigio e reputacdo, perante o consumidor, estejam
atrelados a sua producdo no territorio geografico especifico. As praticas culturais e o saber-
fazer local, empregados como modos de fabricacdo, garantem a tipicidade do produto, mas a
sua qualidade, em termos de comparacdo, ndo esta, necessariamente, associada ao Seu espaco
produtivo (VALENTE et. al. (2012).

Em relacdo a essa diferenca nas modalidades de Denominacao de Origem e Indicacédo

de Procedéncia, Locatelli ressalta que:

A diferenca entre a indicacdo de procedéncia e a denominacdo de origem,
nos termos da legislacdo brasileira, centra-se na exigéncia desta Gltima de
uma qualidade ou caracteristica peculiar do produto ou servico estritamente
vinculados & sua origem. J& na indicacdo de procedéncia, basta o
reconhecimento e a notoriedade da origem geografica de determinado
produto ou servico. Esta diferenciacdo segue a tendéncia da normativa
europeia de protecdo as indicagdes geogréficas, em que pese existam na
normativa comunitaria outros aspectos que a diferenciam. (LOCATELLLI,
2008, p. 229).

Justifica-se, nesse ponto, que o estabelecimento da diferenciagdo entre as duas

modalidades de IGs reside apenas no escopo de salvaguarda e reconhecimento, pois elas sao
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equivalentes, ndo existindo uma ordem hierarquica entre as mesmas (INPI, 2021b). Valente et
al. (2013) destacam que “a legislagdo brasileira ¢ omissa sobre a transformacgdo de uma IP
para uma DO e sobre o cancelamento de uma 1G”.

Também vale ressaltar outro aspecto importante: ndo ha leis no Brasil que estipulem o
periodo de durabilidade de uma IG ou se podera ser excluida. Assim, a funcéo exercida pela
IG, no sentido de proteger o nome geografico, € ad aeternum, ou seja, “a IG nao tem prazo de
validade” (SEBRAE, 2021c¢).

Conforme dito alhures, historicamente a preponderancia da atencdo das IGs incidia
sobre os produtos agropecudrios, especialmente para os vinhos, que predominam na Europa.
Essa bebida conquistou o pdio na escala dos registros de IGs no mundo™® e também ocupou
um lugar de proeminéncia no Brasil. Aqui tais processos se iniciam com uma IG internacional
qguando o INPI concedeu o registro para a regido portuguesa da Regido dos Vinhos Verdes, na
modalidade DO, no ano de 1999, e logo depois, em 2002, o Vale dos Vinhedos no Rio
Grande do Sul constituiu-se a primeira IG nacional (TONIETTO, 2005).

A videira chegou ao Brasil no ano de 1532, trazida por Martim Afonso de Souza, na
Capitania de Sdo Vicente, mas, a principio, passou despercebida pelos produtores, pois a
atencdo se concentrava sobre os segmentos acucareiro e cafeeiro. Desde meados do século
XIX é que a atividade vitivinicola passou a ter importancia comercial no pais, incialmente nos
estados de S&o Paulo, Minas Gerais, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul (LEAO,
POSSIDIO, 2000).

Nessa direcdo, relata-se que a tradi¢éo vinicola na Serra Galcha se deu em decorréncia
da vinda dos imigrantes italianos, no século XVIII e, consequentemente, da sua tradicdo
conexa com este setor (FALCADE e MANDELLLI, 1999). A priori, a producéo estava voltada
para 0 proprio consumo, mas, a partir do momento que a atividade produtiva comegou a
aumentar foi necessario introduzir o produto no comércio. A partir de entdo, aqueles povos
comecaram a se dedicar as técnicas de cultivo de uvas e producdo de vinhos, com o
aperfeicoamento continuo, e, embora houvesse parcos investimentos, a regido vinicola foi
reconhecida nacionalmente como referencial de um vinho de boa qualidade, fruto do saber-
fazer e de um legado da colonizagédo pioneira (CAPRARA; LUCHESE, 2001).

Com a evolucdo dessa atividade na regido gaucha, no inicio dos anos 1990, José
Tonietto publicou um trabalho, em 1993, veiculado pela EMBRAPA, intitulado de O conceito

%0 primeiro registro de IG ocorreu em 1756 quando o Marqués de Pombal, entdo Primeiro-Ministro
do Reino de Portugal, registrou legalmente o Vinho do Porto por meio de decreto, que continha a area
delimitada de producéo, descricdo de sua producdo e caracteristicas do vinho (BRASIL, 2010).
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de denominacdo de origem: uma opg¢do para o desenvolvimento do setor vitivinicola
brasileiro, que serviu como estimulo para que os produtores desse lugar se interessassem pela
tematica e pela adequacdo de suas praticas aos comandos dos requisitos para a
institucionalizacdo, introduzindo-se, pois, nesse contexto. Foi quando os produtores decidiram
criar a Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos (APROVALE,
2019).

O compartilhamento dessa informacéo tenciona destacar como se deu a formacao da
primeira IG brasileira por meio da associacdo e cooperacao entre os produtores, bem como a
sua importancia, pois a experiéncia do Vale dos Vinhedos serviu de inspiragdo para outras
sete IGs vinicolas, que foram estruturadas e registradas na regido sudeste do pais
(TONIETTO, 2005; TONIETTO et al. 2020).

O comprometimento coletivo foi um marco para a consolidacdo dessa proposta, pois,
desde esse momento, outros produtores, motivados pelo éxito ora discorrido, decidiram

investir na inovacdo conforme declarado pelo préprio Tonietto (2005):

Nos anos que se sucederam a criagdo da Aprovale, foram desenvolvidas
inimeras agOes visando a estruturacdo de uma indicagdo geografica. Elas
incluiram, dentre outros, a execucdo de projeto de pesquisa e
desenvolvimento, no qual foi possivel descrever, quantificar e qualificar a
area geografica de interesse e seu potencial para a produgdo de uvas e
vinhos, bem como o estabelecimento dos critérios de delimitacdo.
(TONIETTO, 2005, p. 159).

Percebe-se a ocorréncia de uma mobilizacdo social, no sentido de articular entre 0s
préprios produtores um projeto para ingressar com o registro da 1G. Esse pleito, que requeria
da comunidade envolvida o exercicio de um esforco sinérgico, é fundamental para ao
planejamento e a concretizacdo do novo empreendimento.

Assim, nasceu, em 2002, a primeira IG brasileira, na espécie Indicacdo de Procedéncia
(IP), conferida para os vinhos tintos, brancos e espumantes da Regido do Vale dos
Vinhedos™, que tem reconhecimento e protecdo por parte da Uni&o Europeia e de seus paises
membros (TONIETTO, 2005). Logo depois, no ano de 2012, os produtores entraram com

pedido de registro junto ao INPI, solicitando, também, a concessdo da modalidade

' A Regido do Vale dos Vinhedos recebeu esse nome por conta de um acidente geogréfico, pois trata-
se de um vale que compreende uma area de pouco mais de 81 Km? que integra os municipios gatchos
de Bento Gongalves (61% da area), Garibaldi (34% da area) e Monte Belo do Sul (5% da area).
(TONIETTO, 2005).
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Denominacdo de Origem (DO), de modo que essa regido tem o registro de duas espécies de

IGs, conforme consta na relagdo da tabela 2, em anexo.

Gréfico 1 - Concessdo de IGs brasileiras no Brasil por ano (até 2021).

Numero de 1Gs

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Ano de Concessao

Fonte: Elaborado pelo autor (2021), com base INPI (2021a).

Como visto no grafico 1, o numero de IGs brasileiras é exiguo se comparado com 0s
paises europeus. Desde o inicio dos registros pelo INPI, em 2002, até o ano de 2010, o
namero de IGs concedidas anualmente foi infimo. A partir de 2011, observa-se uma discreta
elevacdo da quantidade de 1Gs concedidas.

No entanto, apesar da disparidade entre o contexto historico e cultural das duas
realidades aqui cotejadas, o Brasil dispde de uma abundancia de riquezas naturais, culturais e
tradicionais que, na sua maioria, ainda sdo desconhecidas e que foram convertidas em
produtos exclusivos.

Nessa dire¢do, Glass (2008, p. 2) informa que “fatores como a diversidade cultural
brasileira, seu vasto territorio e suas inimeras particularidades sustentam a afirmacdo de que
ha inumeros produtos com potencial de obter uma IG no Brasil.” No entanto, a auséncia de
informacdo em relacéo as transformacdes ocorridas no mercado de produtos agropecuarios — a
exemplo da industrializacdo e das mudancas no perfil de consumo — tem gerado dificuldades
para o produtor se adequar a modernidade.

Nesse contexto, pequenos produtores encontram maiores barreiras no sentido de

buscar apoio, investimento, instrugdo e acompanhamento técnico para implementar novas
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estratégias produtivas e mercadoldgicas, operando no mercado com produtos de baixo valor
agregado.

Altmann (2005) destaca que essa realidade é encontrada ndo apenas no Brasil, mas em
paises da Europa e os EUA, onde os pequenos produtores enfrentam situacfes parecidas. No

entanto, esse autor ressalta que:

A diferenca € que, nesses paises, por serem ricos, ha recursos para apoiar
programas de desenvolvimento e os produtores tém maior capacidade de
organizacdo e, portanto, influéncia na formulacdo de politicas publicas que
favorecam a competitividade setorial. (ALTMANN, 2005, p. 149).

Diante disso, € imprescindivel que os produtores tenham acesso a informacdes e sejam
instruidos quanto as inovacOes e politicas de valorizacdo de produtos diferenciados, no
sentido de buscar novas estratégias para esse setor, agregando valor aos seus produtos, a
exemplo do sistema de 1Gs.

Seguindo o exemplo europeu, o INPI, através da Portaria 46 de 14 de outubro de 2021,
instituiu os Selos Brasileiros de IndicacBes Geogréaficas para as duas modalidades de 1Gs: o
Selo Brasileiro de Indicagdo de Procedéncia e o Selo Brasileiro para a Denominagdo de
Origem. Os modelos foram desenvolvidos com base nos estudos realizados a partir das
experiéncias bem sucedidas de outros paises, com o intuito de contribuir para a identificacdo
dos produtos provenientes das IGs, tanto pelos consumidores quanto pelo publico em geral,
assim como para promover as regioes reconhecidas e valorizar seus produtos e servigos (INPI,
2021; MAPA, 2022).

Figura 6 — Selo Brasileiro de Indica¢fes Geograficas para a modalidade Denominacéo de Origem
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Fonte: INPI, 2021.

Figura 7 — Selo Brasileiro de Indicacbes Geograficas para a modalidade Indicacdo de Procedéncia

Fonte: INPI, 2021.

Os selos representativos das IGs sdo semelhantes; a diferenciacdo encontra-se na
nomenclatura e nas cores, representando as duas espécies de reconhecimento: a
“Denominagdo de Origem” (DO) ¢ ilustrada na cor verde, enquanto que a modalidade

“Indicacdo de Procedéncia” corresponde a cor azul.

Grafico 2 - Numero de Pedidos e Concessao de Indicacdes Geogréaficas no periodo de 2008 a 2019.
(Incluindo as estrangeiras).



74

23 21

16

[y
(€]

12 12
10

NuUmero de IGs

(65
(<)}

4 4

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

—e— Pedido Concessdo

Fonte: Elaborado pelo autor (2021), com base INPI (2021a).

No grafico 2, tem-se 0 numero de pedidos de IGs, e, também, as concessdes
outorgadas pelo INPI, no periodo de 2008 a 2018, conforme demonstrado nos Indicadores de
Propriedade Industrial, emitidos pelo INPI (2021a). Nessa comparacéo estdo relacionadas as
IGs nacionais e internacionais.

Em 1996 foi implementada a Lei 9.2791996, de Propriedade Industrial, que
regulamenta as 1Gs, mas somente apds seis anos, em 2002, é que o INPI registrou a primeira
IG do pais para o vinho do Vale dos Vinhedos. Sé a partir de 2009 é que se percebe um
aumento gradativo do niamero de concessao de IGs, mesmo que ainda de forma timida.

Na tabela 1, em anexo, estdo relacionadas as nove IGs internacionais reconhecidas no
pais, todas na modalidade Denominacdo de Origem (DO).Como ja mencionado, o primeiro
registro que o Instituto Nacional de Propriedade Intelectual concedeu foi para uma IG
portuguesa — o vinho da Regido dos Vinhos Verdes, em 1999.

Na tabela 2 estéo relacionadas todas as 1Gs nacionais, assim como as modalidades nas
quais estdo registradas, 0 ano de concessao e 0s estados em que se localizam essas regides
geograficas. No total, sdo 88 1Gs nacionais, sendo que 20 delas séo da espécie Denominagéo
de Origem (DO) e 68 é da espécie Indicacdo de Procedéncia (IP).

Até o ano de 2021 foram contabilizados 97 produtos pertencentes as IGs que estdo
registrados no INPI. Esse numero abrange mais de 120 mil produtores (MAPA, 2021d).

Para melhor visualizacdo, pode-se observar, no mapa a seguir, a distribuicao espacial

das 1Gs registradas no Brasil.
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Figura 8 — Indicaces Geograficas registradas no Brasil.
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Fonte: Brasil (2021)

Ao fazer uma analise de comparacdo estatistica, percebe-se que, a niveis de regides
brasileiras, o Sudeste ocupa a primeira posicdo quanto ao nimero de IGs registradas com,
aproximadamente, 32%; a regido Sul aparece em segundo lugar, com 30%; a Nordeste, com
23%; a regido Norte, com 10%; e, por fim, a regido Centro-Oeste com apenas 5% do total
(MAPA, 2021b).

Somando as regides Sul e Sudeste do Brasil, verifica uma concentragcdo de 62% das
IGs registradas até o momento. Esses dados apontam uma diferenca significativa no territorio
brasileiro. Isso se deve ao fato de que as regifes de proa apresentam um historico de
desenvolvimento industrial, cientifico e tecnolégico que destoa dos outros lugares do pais, 0

que favorece as solicitacdes de reconhecimento.
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Esses nimeros mostram uma realidade ndo apenas com relagdo as IGs ou a expansao
verificada em outros setores. Segundo Furtado (2002), desde o periodo da colonizagdo o pais
apresenta um nivel de desigualdade entre as regides e a decadéncia do nordeste, no que tange
ao desenvolvimento econdmico, se inicia na transicdo da economia agucareira para a cafeeira
e continua durante o periodo da industrializacdo nacional, permanecendo por todo o século
XX. Isso pode desempenhar papel na falta de capitais politico, cultural e social para se acessar
a possibilidade de recorrer as IGs, quando pertinente, para reconhecimento e valorizacdo dos
seus produtos.

No entanto, segundo dados obtidos por um levantamento realizado pela Coordenacgéo
de Indicacdo Geografica de Produtos Agropecuérios (CIG) do Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento, junto as DivisGes de Politica, Producdo e Desenvolvimento
Agropecuério (DPDAG) nas Superintendéncias Federais de Agricultura (SFA) em seus
respectivos Estados e no Distrito Federal e outras instituicdes parceiras, no que se refere a
produtos agropecudrios hd muitas outras regides reconhecidas por produzir uma grande
variedade de produtos com qualidades atribuidas as suas origens, possuindo grande potencial
para angariar o registro de 1G (BRASIL, 2021).

Essa diversidade de produtos reconhecidos é uma realidade verificada nos registros no
Brasil, principalmente na categoria dos agroalimentos, que ocupa uma posicdo de destaque
entre as demais. Em seguida, aparecem setores como o de vinho e aguardentes, o de produtos
artesanais e outros, que abrangem, por exemplo, pedras e calgados, e apenas um registro do
setor de servigos.

No gréfico a seguir (eixo central) estdo apresentados os setores, em porcentagem,
segmentados em numero de cinco, a saber: produtos agroalimentares, vinhos e aguardentes,
produtos artesanais, servicos e outros, €, no eixo externo do grafico, a quantidade das

respectivas IGs brasileiras.



77

Gréfico 3 - Grupos de IGs brasileiras e seus principais produtos

W Produtos agroalimentares 63% ® Vinhos e aguardentes 14% W Produtos artesanais 14%

Outros 7% W Servigos 1%

Fonte: Elaborado pelo autor, 2021, conforme MAPA (2021b)

O setor de maior expressdo € o de agroalimentos, que detém cerca de 63% dos
produtos registrados. Trinta e dois deles compdem uma gama dos mais variados géneros,
entre eles mel, carne, prépolis, farinha, biscoitos, arroz, balas de banana, peixes, socol*?, erva
mate, guarand, linguica, camardes, biscoitos, doces, acafrdo, inhame, cacau, melados e sucos.
Nesse grupo, o destaque é o café, produto que ocupa a primeira posicdo do nimero de IGs
brasileiras, totalizando treze registros, sendo cinco DenominacBes de Origem e oito
IndicacGes de Procedéncia. O setor de servigos é o grupo com menor nimero de registros,
ocupando o ultimo lugar entre os 5 setores (MAPA, 2021b).

12 Conforme descrito por Lopes et al (2019), Socol é um produto originério da cidade italiana de
Veneto, que corresponde a um embutido de porco, cujo preparo faz parte da tradigdo dos imigrantes
italianos no Brasil (especificamente na regido de montanhas do Espirito Santo) em meados do século
XIX.
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3.6 Indicacdes Geograficas na Bahia

A Bahia ocupa um lugar de destaque quando o assunto esta relacionado as IGs,
estando na primeira posicdo da regido Nordeste, com quatro IGs registradas. Em segundo
lugar vém os estados da Paraiba, Piaui, Alagoas, Rio Grande do Norte e Cear4, cada estado
com duas 1Gs. Logo em seguida, encontram-se os estados de Sergipe e Pernambuco, contando
com apenas uma IG, e o Maranhdo sem nenhuma IG registrada. (MAPA, 2021b).

Em relacdo ao Estado da Bahia, esse numero tende a aumentar devido a outros
territorios identificados com grande potencial de reconhecimento. Alguns destes ja estdo se
mobilizando no sentido de solicitar o registro junto ao INPI, como as localidades do Planalto
de Vitoria da Conquista e a Chapada Diamantina, duas regides produtoras de café; a regido
Costa do Dendé, com a extracdo do azeite de dendé; o Recdncavo Baiano, com a producdo de
charutos e da farinha de copioba; e a regido da Lapa, com a producdo de banana.

Além dos lugares citados, ha outras regides com grande possibilidade de serem

registradas, conforme pode ser observado na imagem a seguir:

Figura 9 — Regides baianas com potencial de registro de Indicacbes Geograficas
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Essas regides do Estado da Bahia, ilustradas na imagem anterior, foram identificadas
como grande potencial de registro de IG no setor de agropecudria. Segundo dados de um
levantamento preliminar do MAPA (2021), essas localidades s&o: Itorord, com a carne de sol;
Buerarema, com a farinha de mandioca; Canavieiras, com o pélen; Maragogipe, com a carne
de fumeiro; Valente, na producdo de sisal; Vale do S&o Francisco, na producgéo de vinhos; e o
Sertdo do S&o Francisco, com os doces e geleias de umbu.

Desse modo, o Estado vem desempenhando a funcéo de ser a locomotiva do Nordeste,
impulsionando toda a regido na busca pelo registro de 1Gs. Atualmente, a Bahia conta com
quatro regides reconhecidas pelo Instituo Nacional de Propriedade Intelectual (INPI), como
IGs, na modalidade de Indicacdo de Procedéncia (IP). Esses territdrios estdo,
coincidentemente, localizados em posicdes estratégicas do mapa e ndo concentrados apenas

em uma localidade, conforme pode ser visto a seguir.

Figura 10 — IndicacGes Geograficas registradas no Estado da Bahia.
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Observa-se na imagem acima a localizacdo regional de IG da Bahia. Por ordem de
registro, tem-se: a Microrregido de Abaira, que se localiza na regido mais central do estado; o
Vale do Submédio S&o Francisco, ao norte, abrangendo parte de Pernambuco; a Cacau Sul da
Bahia, compreende a regido leste-sul do estado e; a IG Oeste da Bahia, na regido do mesmo
nome.

Além da Microrregido de Abaira, que estara sendo estudada ao longo desse trabalho, o
Estado da Bahia, até 0 momento, contempla mais 3 IGs, que estdo especificadas a seguir, de
forma sucinta:

Em 2009, O Conselho da Uni&o das Associacdes e Cooperativas dos Produtores de
Uvas de Mesa e Mangas do Vale do Submédio S&o Francisco recebeu o selo de IG para o
Vale do Submédio Sao Francisco, uma regido que abrange municipios de dois estados —
Pernambuco e Bahia — com uma &rea de 125.755 km?, produtora de uvas de mesa e mangas
valorizadas a niveis nacional e internacional, responsavel por aproximadamente 95% da
exportacdo brasileira dessas frutas. (SEBRAE, 2021e).

A Associacdo dos Produtores de Cacau do Sul da Bahia granjeou o registro de IG para
a regido “Sul da Bahia”, reconhecida em 2018. Trata-se de uma area composta por 83
municipios baianos*® especializados em fabricar améndoas, que passam por analises fisico-
quimicas e sensoriais rigidas, garantindo e mantendo seu alto padrdo de qualidade. Na década
de 1980, a plantacdo cacaueira foi devastada por uma praga conhecida como vassoura-de-
bruxa, mas ap6s um intenso trabalho de produtores e entidades de apoio, a regido ressurge e
se estabelece como centro produtor de cacau com qualidade. O modelo de producdo organico
é conhecido como cabruca, em que a plantacdo cresce as sombras das arvores da Mata
Atlantica, preservando-a. O cacau Sul da Bahia é reconhecido por ser um produto especial,
admirado nas chocolaterias do Brasil e do mundo (CACAUSULBAHIA, 2017).

13 Municipios integrantes da IG Sul da Bahia: Aiquara. Alcobaga, Almadina, Apuarema, Arataca.
Aurelino Leal, Barra do Rocha, Barro Preto, Belmonte, Boa Nova, Buerarema, Caatiba, Camacan,
Camamu, Canavieiras, Coaraci, Cravolandia, Dario Meira, Eunapolis, Firmino Alves, Floresta Azul,
Gandt, Gongogi, Guaratinga, Ibicarai, Ibicui, Ibirapitanga, Ibirataia, Igrapiuna, Iguai, Ilhéus, Ipiad,
Itabela, Itabuna, Itacar¢, Itagi, Itagiba, Itagimirim, Itaju do Coldnia, Itajuipe, Itamaraju, Itamari,
Itambé, Itanhém, Itapé, Itapebi, Itapitanga, Itorord, Itubera, Jaguaquara, Jequié, Jiquiri¢a, Jitatina,
Jucurugu, Jussari, Laje, Marati, Mascote, Mucuri, Mutuipe, Nilo Pecanha, Nova Canad, Nova Ibia,
Nova Vicosa, Pau Brasil, Pirai do Norte, Porto Seguro, Potiragua, Prado, Presidente Tancredo Neves,
Santa Cruz Cabralia, Santa Cruz da Vitéria, Santa Luzia, Sdo José da Vitoria, Taperoa, Teolandia,
Ubaira, Ubaitaba, Ubatd, Una, Uruguca, Valenca ¢ Wenceslau Guimardes. (CACAUSULBAHIA,
2017).
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A regido Oeste da Bahia, nos anos 1960 e 1970, plantava café no sistema de sequeiro
apenas para subsisténcia, mas, a partir de 1990, comecou a investir, para fins comerciais, em
regides de sequeiro, sendo cultivado em areas de 700m acima do nivel do mar. Essa foi a
regra utilizada para delimitar a area que abrange os municipios de Formosa do Rio Preto,
Santa Rita de Céssia, Riachdo das Neves, Barreiras, Luis Eduardo Magalhées, Sdo Desidério,
Catoléndia, Baiandpolis, Correntina, Jaborandi e Cocos. Em 2019, essa area, conhecida como
Oeste da Bahia, € reconhecida e a Associacdo dos Cafeicultores do Oeste da Bahia —
ABACAFE recebe a concessdo de IG produtora de café verde em graos, da espécie Coffea
arébica (SEBRAE, 2021f).



82

4 A MEMORIALISTICA E OS IMPACTOS SOCIOECONOMICOS DAS
INDICACOES GEOGRAFICAS

Conforme visto na secdo anterior, alguns estudos demonstram que as 1Gs tém exercido
um papel fundamental no desenvolvimento econémico e social das localidades promovidas
com a concessao desse selo. Desde os processos de conscientizacdo da comunidade até a
investigacdo regional, analise técnica e geogréafica realizadas pelos 6rgdos governamentais,
institutos de pesquisas e universidades, tudo isso de imediato j& provoca uma mobilizacédo
politica e social na regido.

Os caminhos percorridos durante as etapas de sondagem e investigacdo indicam um
diferencial dessas regibes na producdo de determinado bem. Portanto, a consequente
divulgacdo dessas acdes, seguida do reconhecimento, legitima e reforca a importancia daquele
territdrio, que passa a ter maior visibilidade. Para tanto, é fundamental toda uma
sensibilizagdo na busca de um objetivo comum e, dessa forma, um consenso entre 0S
envolvidos da comunidade.

Estes também desempenham suas fungdes de forma significativa na delimitacdo de
areas a serem reconhecidas e protegidas que, segundo orientacfes da segunda edicdo do
Manual Técnico do MAPA (2021c), ndo se trata somente de fazer um recorte espacial, mas
explicar os motivos pelo qual determinada area esta sendo delimitada. Esse processo resultara
na determinacdo do direito de uso da IG e, portanto, deve ser realizado de forma objetiva e
precisa e, por isso, baseado em critérios técnicos.

Para esse proposito, é recomendada a criacdo de um comité local para os estudos e
debates e que organizem reunides com produtores e entidades representativas e com as
instituicGes parceiras, com o intuito de planejar as visitas para conhecer a realidade in loco
dos produtores com o objetivo de fazer o levantamento e processamento das informacoes.

Entretanto, a atuacdo dos representantes desses Orgdos, dos técnicos e dos outros
profissionais envolvidos é apenas como facilitadores no processo. A conducgéo e a orientacdo
dos trabalhos permanecem sob a responsabilidade dos agentes locais, produtores e outras
entidades representativas, pois “eles sdo a memoria viva da histéria, dos saberes locais e da
qualidade especifica do produto, além de serem os responsaveis pelo processo decisorio”
(INPI, 2021c).

Assim, pode-se dizer que, dentre os mais diversos instrumentos de certificacdo, as 1Gs
se sobressaem em muitos aspectos. Um deles € sobre essa liberdade que elas oferecerem aos

agentes locais para manifestarem suas opinides, proporem ideias, esclarecerem possiveis
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duvidas que forem surgindo e, sobretudo, participarem da elaboracdo de normas e diretrizes
no processo de planejamento para o territorio. Assim, as associa¢fes sdo primordiais e
funcionam como um meio de viabilizar os debates, fazendo com que os produtores e demais
membros da comunidade facam parte do processo de implantacéo das IGs.

Todavia, € necessario um consenso entre produtores, instituicGes técnicas e cientificas,
Orgdos publicos e os demais envolvidos quanto a utilizacdo dos critérios que forem

estabelecidos no “Caderno de Especificacdes Técnicas™

, 0 antigo “Regulamento de Uso”,
documento considerado a “Constitui¢do” de determinada IG, respeitando, inclusive, a
legislacdo sanitaria, ambiental e trabalhista.

A participacdo conjunta promove uma série de vantagens para a regidao. Conforme
destaca Giesbrecht e Minas (2019, p.121) “a Indicagdo Geografica congrega produtores,
empresarios de grandes e pequenos negocios, poder publico e a sociedade, movidos por um
propdsito comum de serem reconhecidos e valorizados pelo resultado de produgdo local”.
Esse contato entre os atores locais promove mais do que a busca de reconhecimento de um
produto, mas cria um vinculo de unidade entre os membros dessa comunidade na busca de um
objetivo que contemple suas aspiracfes como habitantes daquela localidade.

Nesse sentido, Giovannucci et al (2009) acrescentam que, para além da grande
variedade de beneficios para a regido de origem, as IGs oferecem oportunidades ndo apenas
para os produtores, mas para os diversos segmentos da populagdo, como o estabelecimento de
novos valores socioculturais, ganhos econémicos pelo aumento de empregos e da melhoria do
acesso ao mercado.

Os autores ainda citam outros beneficios indiretos advindos desse reconhecimento, a
exemplo da melhoria da governanca local, o0 aumento do turismo derivado do prestigio do
nome do produto e da regido produtora, a valorizacdo da terra e o fortalecimento de outros
bens regionais que aproveitam a reputacdo do selo. Assim, as IGs podem servir como

promotoras de desenvolvimento rural multifuncional.

0 Manual de Indicagbes Geogréficas informa os requisitos minimos que devem constar no Caderno
de Especificagdes Técnicas, que sdo: nome geografico, descri¢do do produto ou servigo objeto da IG,
delimitacdo da &rea geografica, descri¢do do processo de extracdo, producdo ou fabricagdo do produto
ou de prestacdo do servico, para pedidos de registro de IP; descri¢do das qualidades ou caracteristicas
do produto ou servico que se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluindo os
fatores naturais e humanos, e seu processo de obtencdo ou prestacéo, para pedidos de registro de DO;
descricdo do mecanismo de controle sobre os produtores ou prestadores de servicos que tenham o
direito ao uso da IG, bem como sobre o produto ou servico, condigcdes e proibi¢des de uso da IG e
eventuais san¢es aplicaveis (INPI, 2021b).
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Com base no que foi exposto até aqui, podemos dizer que as localidades que foram
angariadas ou tém potencial de serem reconhecidas como 1Gs detém condigdes necessarias e
meios produtivos para esse fim. Elas possuem todo um aglomerado de recursos ainda nao
explorados que favorece a promocdo de economia de escala®® a nivel regional, atraindo
diversas pequenas empresas de suporte, gerando com isso uma série de externalidades
positivas, a exemplo de outras redes de negdcios ao entorno, como turismo, hotelaria e setores
da alimentacéo.

Desse modo, a propria regido passa a dispor de meios e recursos necessarios para
estimular a economia local, ndo necessitando das variaveis exdgenas, ou seja, sem depender
de fatores externos como capital humano, bens de producgéo intermediarios e meio ambiente
para viabilizar os empreendimentos. As IGs se apresentam, portanto, como um dispositivo de
grande valia no debate sobre desenvolvimento regional.

As discussdes em torno desse tema sdo recentes, evidenciadas somente no século XX.
Vale pontuar que, incialmente, o conceito de desenvolvimento no ambito regional se
confundia com o entendimento classico, analisado de forma ampla e global, ndo se atentando
para as especificidades locais. Na ciéncia econdmica, foi utilizado pela primeira vez por
Schumpeter (1997), segundo o qual a discussdo em tela se desdobra em duas vertentes a partir
de meados do século XX, periodo em que, de fato, houve uma diferenciacdo entre 0s
conceitos de desenvolvimento e crescimento econdmico, até entdo considerados normalmente
como sinénimos (BOISIER, 2000; OLIVEIRA, 2002; SACHS, 2004).

Falar em crescimento com base nas variaveis do nivel de producdo ja ndo era mais
suficiente para explicar o conceito de desenvolvimento. Este necessitava de um olhar mais
critico, de forma a analisar como ocorrem os impactos na qualidade de vida dos individuos, de
acordo com indicadores de PIB per capita, renda per capita, reducdo da pobreza, desemprego
e desigualdade, de melhorias nos indices educacionais, de salde, moradia e transporte
(MILONE, 1998).

No entanto, ainda ha muitas controversias sobre o assunto. Lewis (1960) ressalta que:

N&o podemos conceituar o desenvolvimento econémico somente a partir
da riqueza ou da maior disponibilidade de bens e servicos. Se o
desenvolvimento é a busca por atendimento das necessidades humanas, se
o homem feliz é aquele que tem suas necessidades atendidas, entdo

1> Economia de escala é a propriedade segundo a qual o custo total médio de longo prazo cai com o
aumento da quantidade produzida (MANKIW, 2009, p. 830).
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podemos concluir que a riqueza aumenta a felicidade. (LEWIS, 1960, p.
540).

O autor faz referéncia ao bem estar humano dependente da consciéncia das proprias
limitacbes impostas pelos recursos econdmicos que sdo limitados, enquanto que as
necessidades das pessoas séo ilimitadas.

Nessa linha de raciocinio, Amartya Sen (2000) aborda a questdo do desenvolvimento
ndo relacionado com a capacidade das pessoas de terem condicGes de possuir mais bens ou
obter posses, mas de poderem usufruir das liberdades individuais para satisfazer suas
necessidades na area de salde, educacdo e em relacdo aos direitos civis, participando,
escolhendo e tendo acesso, com compromisso social na comunidade, estabelecendo um
ambiente de confianca local. Para isso, seria necessario extinguir as “fontes de privacdes de
liberdade: pobreza e tirania, caréncia de oportunidades econémicas e destituicdo social
sistematica, negligéncia dos servicos publicos e interferéncia excessiva de Estados
repressivos” (SEN, 2000, p. 18).

De modo semelhante, Bresser-Pereira (2014) faz uma relacdo do desenvolvimento
com o alcance gradual de cinco objetivos politicos, a saber: a seguranca, a liberdade
individual, o bem-estar, a justica social e a protecdo do ambiente. Acrescenta, ainda, que esses
objetivos ndo sdo compativeis e que, em curto prazo, conflitam entre si. No entanto, ele
destaca que as proprias sociedades modernas definiram esses objetivos para si. Nesse sentido,

0 autor ressalta que,

0 que faz sentido ndo é a distincdo entre desenvolvimento econémico e
crescimento  econbmico, mas entre crescimento econdmico (ou
desenvolvimento econdmico), por um lado, e desenvolvimento humano ou
progresso, por outro. (BRESSER-PEREIRA, 2014, p. 56).

Desse modo, o desenvolvimento ndo se restringiria apenas a melhorar as condicGes de
vida das pessoas por meio do incremento na renda ou simplesmente do acesso as
oportunidades econémicas, mas implicaria, principalmente, a observancia quanto ao
progresso dos cinco objetivos politicos anteriormente citados.

Bastos (2005) ressalta que nas décadas de 1970 e 1980 ocorreram grandes mudancas
sociais, politicas e econdmicas. A exemplo do modelo fordista, baseado na grande malha
industrial, empresas gigantescas localizadas nos grandes centros urbanos faziam com que as
politicas voltadas ao desenvolvimento, promovidas por um poder central, fossem direcionadas

para nivel nacional; as potencialidades locais eram vistas apenas como suporte para a
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alavancagem desses setores de forma integrada. Ainda segundo a autora, esse modelo
comecou a dar lugar ao regime de acumulacdo flexivel, com base na eletrbnica e na
informatica, reduzindo as plantas industriais por meio da terceirizacdo da producao,
descentralizando dos grandes complexos e centros urbanos.

Com isso, a partir dos anos 80 um novo modelo de desenvolvimento comecga a ser
percebido a partir da atuacdo das forcas produtivas locais e da capacidade de utilizagdo de
recursos especificos de cada territorio, independente da iniciativa de um planejamento central.
Com o avango da globalizacdo, o Estado deixa de ser o agente principal no controle
empresarial e inovador, surgindo agora um novo modelo de desenvolvimento regional, o
endogeno, a partir da iniciativa, da atuagdo e do controle da comunidade local (BASTOS,
2005; BARQUERO, 2001).

O desenvolvimento enddgeno, por sua vez, se afastava do conceito de
desenvolvimento local ou regional, que ocorria de cima para baixo, ou seja, uma determinada
regido estratégica reunia condi¢bes favoraveis e grande poder de atracdo externa de
investimentos financeiros, cientificos e humanos (fatores exodgenos) para 0 seu
desenvolvimento (AMARAL FILHO, 2001).

A teoria do desenvolvimento enddgeno, portanto, se baseava em um sistema
econémico local que se estabelece a partir de uma estrutura produtiva presente, por meio da
valorizagdo e utilizagdo das potencialidades internas (humanas, culturais, econdmicas e
institucionais), com a acdo conjunta dos atores locais e agentes publicos e privados que se
organizam na producdo de bens com formacdo de excedentes, de forma a criar riqueza e
melhoria no bem estar (BARQUERO, 2001; AMARAL FILHO, 2001). Nesse sentido, as IGs
cumprem um papel de suma importancia como uma politica de incentivo e contribuigdo ao
fortalecimento do desenvolvimento regional enddgeno.

Por outro lado, em uma andlise critica, David Harvey (2005), no seu livro A producdo
capitalista do espaco, ao comentar sobre “a arte da renda”, se debruga em explicar a dindmica
do poder monopolistico e competitivo ligado as regides geograficas “protegidas” e
reconhecidas.

Em sua constatacdo, relata que toda renda se baseia nessa relagdo de dominio dos
proprietarios privados de determinadas porcGes do planeta, que mantém o controle exclusivo,
de forma direta ou indireta. Esse poder incide sobre um item comercializavel que possui
qualidades especiais decorrentes do processo produtivo ou até mesmo por ter sido fabricado

em um determinado territorio, detentor de recursos naturais especificos.
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Harvey, ao citar o caso da indudstria de vinho europeia, liderada pela Franca, destaca as
vantagens e o0s beneficios decorrentes do alto prestigio promovidos pela tradicdo e
caracteristicas do clima e da terra, 0 que leva o pais a utilizar controles institucionais como
appellation d’origine controlée'® para distinguir seus produtos, como forma de manter o

poderio financeiro:

[...] a incessante busca por rendas monopolistas impGe a procura por critérios
de especialidade, singularidade, originalidade e autenticidade em cada um
desses dominios. Se ndo puder estabelecer a singularidade pelo apoio ao
‘terroir’ e a tradicdo, ou pela descricdo direta do sabor, outros modos de
distincdo deverdo ser invocados para estabelecer alegacbes e discursos
monopolistas, idealizados para garantir a veracidade dessas alegacdes (o0
vinho que garante a seducdo, ou o vinho que evoca a nostalgia e o fogo da
lenha sdo tropos publicitarios recorrentes nos Estados Unidos). (HARVEY,
2005, p.229).

Assim, para este autor, os interesses pela busca ardua de todos esses mecanismos de
protecdo com respaldo na cultura e na tradicdo, acabam por evocar as caracteristicas de
unicidade, distincdo e exclusividade, como é o caso do vinho francés. E ndo se encerram
exclusivamente na busca pelo lucro mas, também, como forma de garantir a continuidade da
renda e dos privilégios monopolistas da propriedade privada dessas mercadorias, que sdo
vistas como incomparaveis.

Nesse caso, Harvey (2006) vai citar o termo desenvolvimento geografico desigual,
com o objetivo de compreender o comportamento do sistema capitalista em um determinado
espaco promovendo uma acumulacdo de capital no tempo e no espago, ocasionando
desigualdades regionais.

A competigdo entre os diferentes usos da terra, o poder dos proprietéarios de
terra de extrair renda de locais privilegiados, bem como a tendéncia das
paisagens fisicas se tornarem mais escleréticas e menos flexiveis com o
tempo, todas tendem a congelar padrdes de desenvolvimento geogréafico
desigual. O capital fundidrio muitas vezes requer forte apoio do capital
financeiro e/ou do Estado para elaborar e construir projetos que requerem o
uso adequado e continuo por um periodo de tempo consideravel para ndo
serem desvalorizados. (HARVEY, 2006, p. 102, tradugdo nossa).

1% A expressio appellation d’origine contrdlée (Denominagdo de origem controlada) é utilizada tanto
na Franga quanto na Suica, e se refere a diversos mecanismos de controle de produtos que s&o
distinguidos por um logotipo oficial que permite identificar caracteristicas especificas como uma
qualidade superior (red label), a garantia de uma receita tradicional, a garantia de respeito pelo meio
ambiente (agricultura orgéanica) e a sua garantia de origem (expressa nas modalidades de IGs).
(REPUBLIQUE FRANCAISE, 2022).
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O autor comenta que essa estabilidade é temporaria e sempre suscetivel da
dependéncia do capital financeiro ou do apoio estatal, que privilegia um determinado espaco
geografico em detrimento de outro, acarretando mais desigualdade. E que essa estratégia de
politicas e acOes voltadas para o desenvolvimento regional acaba acentuando as crises — que,
na Otica marxista, sdo inerentes ao sistema capitalista. Com a expanséo da atividade local, as
instabilidades financeiras se intensificam cada vez mais, assim como as praticas monopolistas,
a exploragcdo do homem e do solo.

A critica de Harvey (2006) incide sobre o contexto de capitalismo, em que projetos e
estratégias, sob a perspectiva do capital, vdo sempre promover desigualdade, inclusive em
relacdo ao desenvolvimento regional e/ou endogeno, o qual promove acumulacdo de capital,
exploracdo e privilégios (no caso das IGs, privilégios monopolistas), em detrimento das outras
regides que passam a ser periféricas.

No Brasil, as 1Gs enfrentam alguns desafios e dilemas, que solicitam mais estudos,
debates e maior atencdo por parte dos 6rgdos governamentais, devido a uma série fatores. Um
deles se refere a grande diversidade de produtos que podem obter o registro, mas que
necessitam de normas diferenciadas quanto a producdo, armazenamento e distribuicdo, cada
um com especificidades que devem ser levadas em consideragéo.

Podemos destacar, por exemplo, os bens provenientes do setor agropecuario, que
requerem o cumprimento de normas higiénico-sanitarias apropriadas nos diversos estagios
produtivos, principalmente na manipulacdo (manual ou industrial) de géneros alimenticios, ao
contréario dos produtos artesanais. No caso especifico dos alimentos e bebidas, é necessario
que as unidades de producdo sejam equipadas em conformidade com as normas de Boas
Préticas de Fabricac&o (BPF)"".

Todas essas exigéncias normativas exigem do produtor as devidas modificacGes nas
estruturas de producdo, tais como: a implementacdo de novos procedimentos operacionais nas
instalacbes dos seus estabelecimentos, que devem ser padronizados de acordo com o
convencionado no BPF, assegurando a integridade do produto; observancia e cumprimento
das normas da ANVISA, que atestam a qualidade para consumo humano em condicdes ideais,

fator esse que favorece a sua comercializacéo.

" A portaria n° 275/2002 da Associacio Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) estabelece que as
inddstrias alimenticias assim como as cooperativas agroindustriais devem implementar as Boas
Préaticas de Fabricagdo (BPF) que determinam normas e procedimentos higiénico-sanitarios para os
estabelecimentos e controle da higiene e satde dos manipuladores, garantindo a qualidade do produto
final. (BRASIL, 2002).



89

Essas inovagdes podem ser um impedimento para a adesdo de parte dos habitantes da
comunidade. H& muitas razfes para isso, como por exemplo a resisténcia as inovagcdes nas
praticas tradicionais do saber-fazer, a falta de apoio técnico e a insuficiéncia de recursos
financeiros para adaptar a estrutura produtiva as novas determinacdes legais, ou até mesmo as
incertezas quanto ao retorno dos investimentos, principalmente por parte dos pequenos
produtores que, a exemplo de Abaira, sdo todos pertencentes a agricultura familiar.

Alguns produtores que tém uma longa tradicdo e que estdo, historicamente, envolvidos
na producdo podem se sentir excluidos do processo. Porém, essa € uma outra discussdo que
envolve uma série de questdes relacionadas a governanca e a evolucao do processo do pés-IG,
que, por conta do tempo e do objetivo principal desse trabalho, ndo poderdo ser aprofundados

nessa pesquisa, mas que certamente serdo temas abordados em estudos futuros.

4.1 Desenvolvimento local e reconhecimento das memoérias da comunidade

De inicio, vale destacar os impactos desse reconhecimento para os produtores locais,
em especial para 0s nativos que permanecem na regido e construiram uma historia naquele
espaco. Suas memorias estdo ancoradas naquele lugar e, em grupos, constituiram a identidade
do local. As IGs se estabelecem conservando as memorias, a cultura, as tradicdes,
fortalecendo os vinculos sociais, a coesdo entre 0s grupos, a valorizacdo de suas atividades
produtivas, sejam artesanais, sejam industriais.

A autora Kely Bruch (2008) corrobora com a ideia, ao discorrer sobre os objetivos da
implementacdo de uma IG, na Gtica do produtor, afirmando que:

[...] o objetivo mediato, que no ponto de vista da autora é o mais relevante, é
a concretizagdo do reconhecimento de um lugar como originario de um
determinado produto, que se encontra impregnado da historia daquela regido
e do povo que a habita, da sua cultura, reputacdo e constancia. Este
reconhecimento ndo garante apenas o mercado para o produto, mas a
permanéncia daquelas pessoas no lugar, cultivando habitos passados de pai
para filho, e garantindo o desenvolvimento sustentavel daquelas
comunidades, que muitas vezes poderiam vir a se esvaziar com a ida dos
filhos para a cidade e a perda completa da memdria cultivada ao longo de
geracbes. (BRUCH, 2008, p. 9-10).

Nesse sentido, vale a discussdo das teorias da memdria propostas por Nora (1993). O
autor discorre sobre as transformacgbes constantes que ocorrem na sociedade, como a

globalizacdo e a massificagdo, por exemplo, € um possivel esquecimento ou “apagamento da
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memoria”. Por esse motivo, ¢ que surge a necessidade de que se registre, arquive e se criem

os lugares de memdria. Nas suas proprias palavras:

Os lugares de memdria nascem e vivem do sentimento que ndo ha
memoria espontanea, que é preciso criar arquivos, que € preciso
manter aniversarios, organizar celebragdes, pronunciar elogios
funebres, notariar atas, porque essas operacdes ndo sio naturais. E por
isso a defesa pelas minorias, de uma memoria refugiada sobre focos
privilegiados e enciumadamente guardados nada mais faz do que levar
a incandescéncia a verdade de todos os lugares de memoria. Sem
vigilancia comemorativa, a histdria depressa as varreria. Sao bastides
sobre os quais se escora. Mas se o0 que eles defendem néo estivesse
ameacado, ndo se teria, tampouco, a necessidade de constitui-los.
(NORA, 1993, p.13).

Assim, as regiGes geogréaficas delimitadas, reconhecidas como uma IG, podem ser
consideradas como um lugar de memoria, se tornando um bastido, ou seja, elas preservam
suas lembrangas como um marco comemorativo. E nesse espago que os moradores veem suas
praticas culturais e tradicionais construidas historicamente sendo manifestadas no saber-fazer
de cada etapa da producao, resultando em produtos diferenciados, que adquirem prestigio em
face da atribuigdo de IG concedida & regido.

Os conhecimentos humanos ali implicados s@o geracionalmente disseminados,
perpetuando-se, pois sdo nesses “lugares onde a memoria se cristaliza e se refugia”. (NORA,
1981, p. 7).

Em vista disso, constata-se que, 0 ato de implementacdo de uma IG possibilita a
valorizacdo da cultura e das memorias da comunidade e o beneficiamento socioeconémico,
que fomenta e facilita a insercdo de produtores de pequeno porte, ligados a agricultura
familiar, na seara produtiva.

Esse reconhecimento pode funcionar na reducdo da pobreza local, pois impede a perda
da forca de trabalho dos recursos humanos disponiveis por conta da migracdo forcada pela
auséncia de oportunidades empregaticias. Assim, a exploracdo das potencialidades locais
propicia a permanéncia dos produtores ali, de modo a evitar, também, a fuga de capital para
outras areas, e contribui para que a tradicionalidade ancestral ndo se desvaneca pela
substituicdo geracional, mas se mantenha, por ser uma das alternativas de obtencéo de renda.
Santos e Nery (2022) acrescentam ainda que os produtores dessas regides tém a possibilidade
de, além de investir, incrementar e expandir seu ambiente de negécios, no sentido de valorizar

e preservar o “saber-fazer” dessa comunidade, as suas técnicas, as habilidades e o know-how.
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Quanto a esse aspecto, os estudos de Cerdan (2013) e de Fernandes e Pedreira (2013)
acentuam que, a partir do reconhecimento, ndo somente os produtores se sentem motivados a
persistirem na regido, mas, principalmente, as novas geracfes, que podem usufruir desse
instrumento de tradicionalidade na preservacdo do oficio coletivo dos seus antepassados,
valendo-se de todo o contexto historico na regido, de suas vivéncias, experiéncias e
conhecimentos que terceiros ndo possuem sobre o territdrio.

Nesse sentido, Kochhann (2016) completa, afirmando que “a IG ¢ também um
instrumento de empoderamento ¢ fixagdo de produtores na terra”. Ao trazer essa ideia de
registro do lugar e da producdo resultante do local, hd& um fortalecimento da relagcdo do
homem com o campo. Através desse reconhecimento e valorizacdo local, os moradores se
sentem estimulados para dar continuidade as suas atividades rurais, gerando uma série de
consequéncias sociais como a diminuicdo do éxodo rural, trazendo esperanca para 0S
habitantes locais que, em muitos casos, sdo pertencentes a agricultura familiar.

Como se V&, para esses autores, a |G atua trazendo diversos beneficios para a

comunidade, em geral. Nas palavras de Pimentel (2013):

As caracteristicas familiares e tradicionais da IG se relacionam com a
satisfacdo do produtor, ao ver que o comércio valoriza o territorio e a
técnica tradicional na elaboragéo do produto, elementos que comp&em
juntamente com uma qualidade impar a vantagem na concorréncia
com outros produtos de qualidade inferior ou que nédo desfrutam da
mesma notoriedade. (PIMENTEL, 2013, p.138).

Cabe ressaltar, nessa discussdo, o conceito de territdrio, em especial, o referente ao
entendimento de Pollice (2010, p.8), para quem esta terminologia “pode ser entendida como
aquela por¢do do espacgo geografico, na qual uma determinada comunidade se reconhece e se
relaciona no seu agir individual ou coletivo”™.

O reconhecimento de IG, recebido por um determinado territdrio, expressa varios
aspectos particulares da regido, a saber, a historia, a cultura, o saber-fazer, as técnicas. Todos
esses fatores acabam sendo incorporados no resultado final e o produtor se sente parte desse
prestigio conquistado pelo produto. Com isso, vale ressaltar as falas de Cerdan, Bruch e
Vitrolles (2014):

Uma das inovacdes importantes trazida pela IG é a sua dimensao
coletiva. Os membros da associacdo se reinem e definem ndo s as
regras coletivas de producéo e/ou de transformacéo, mas, também, as
regras de comercializacdo. Eles tm duas opg¢fes: a venda individual
(cada produtor por sua conta) e a venda coletiva, que requer, as vezes,
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a formacdo de uma cooperativa. (CERDAN, BRUCH e
VITROLLES, 2014, p. 236).

Ainda nesse sentido, vale acrescentar aqui a visdo tedrica de Caldas (2013), no que diz

respeito a esse assunto,

[...] aimplementacdo de uma IG é promessa da garantia da insercdo do
produtor de base familiar na logica adversa dos mercados
segmentados. Em Ultima instancia, é o saber-fazer que proporciona a
conquista da reputagdo dos produtos certificados, baseada nas
singularidades territoriais. (CALDAS, 2013, pg. 134).

No decorrer desse debate, percebe-se a relevancia dessa questdo, pois todo o percurso
para se solicitar o registro de IG visa reconhecer ndo somente um produto em especifico, mas
um espaco territorial de uma determinada regido onde se extrai, fabrica ou beneficia um
produto ou prestacdo de servico, o que geralmente envolve muitos atores, de forma direta ou
indireta, atuando juntos nesse espaco, em um processo de continuidade das praticas
tradicionais.

Deriva dai a importancia de os produtores da comunidade se reunirem e a necessidade
de se organizarem em associa¢es ou por meio do cooperativismo, no intuito de unirem forgas
para buscar apoio dos 6rgdos publicos, das entidades sociais e demais setores das areas de
treinamento, fomento e ajuda técnica. Essa mobilizacdo incentiva o grupo a organizar o
processo de solicitacdo de pedido de registro de IG, além de se envolver nas decisdes que
envolvem a organizacdo de producdo, logistica e atuagcdo mercadoldgica.

Saraceno (2007, p.188-189) corrobora com essa visdao ao alegar que essa cooperagao
associativista funciona como uma “forma de dar coesdo e unidade, sentimento de pertenga,
imagem reconhecivel de dentro e de fora dos territérios”. E pertinente mencionar também a
contribuicdo tedrica de Pimentel (2013), que, ao referenciar a questdo coletiva da IG,

argumenta que:

A organizacao tem por base o acordo coletivo de qualidade do produto
que requer um processo produtivo cujos métodos e técnicas,
geralmente tradicionais, passam dos pais aos filhos ou parentes, outras
vezes por sucessao empresarial. Esse processo vai desde o cuidado
com a matéria prima, passando pela boa conservacdo e armazenagem,
industrializacdo, embalagem e distribuicdo, até chegar ao consumidor.
(PIMENTEL, 2013, p.138).



93

Essa articulagdo coletiva, que mobiliza os produtores envolvidos nas operagdes de
planejamento, registro e reconhecimento das 1Gs, fortalece a identidade geogréfica e provoca
um senso de pertencimento destes aquele contexto, fazendo com que 0s mesmos se sintam
valorizados e orgulhosos por integrarem aquele territorio especifico. Segundo Caldas (2014),

esses fatores fortalecem as politicas associadas as 1Gs:

As IGs asseguram, para um conjunto de produtores, reconhecimento,
confianca, aumento da autoestima, uniformizacdo da producédo,
competitividade (intra e extrarregido) produtora e a possibilidade
desse territorio integrar-se no mundo da competitividade comercial.
(CALDAS, 2014, p.33)

Assim, observa-se que a implementacdo das IGs envolve a organizacdo politica entre
moradores e produtores regionais, demandando, para tanto, uma série de reunibes, visando a
discutir os proximos passos no que tange a viabilidade documental e aos demais
procedimentos para satisfacdo dos critérios requeridos pelo INPI.

O territorio geografico para o qual foi concedido o selo de IG, passa, entdo, a ter uma
maior notoriedade devido a sua importancia e caracteristicas proprias. Os produtos ali
fabricados s@o conhecidos pelo nome daquela regido que foi reconhecida. Nesse sentido, o
INPI (2021b, p.30) deixa claro que “o nome geografico ¢ parte importante da identidade local,
correspondendo a uma memoria coletiva.”

Ao citar o termo memdria coletiva, o INPI nos faz reportar as bases tedricas do
socidlogo francés Maurice Halbwachs (1990, 2004), que se debrugcou no estudo dessa
tematica. Os habitantes dessas regides reconhecidas como 1Gs formam grupos sociais, pois
eles compartilham dos mesmos modos de vida e das manifestacGes culturais e tradicionais,
socializando e transmitindo seus conhecimentos as geracBes posteriores através das
experiéncias vividas e da comunicagdo. Esses elementos fazem parte da constituicdo desses
grupos.

Partindo dessa realidade, pode-se dizer que a memdria faz com que essas praticas vao
se perpetuando a partir da reconstrucdo do passado. A memoria se ancora nas vivéncias e nas
tradicdes, que se mantém vivas ao longo do tempo e no espago, inclusive nas praticas diarias,
principalmente no contexto dos sistemas produtivos. Assim, os produtores pertencentes a um
territério geografico transmitem essas memdrias coletivas que foram construidas através de
suas experiéncias.

Nesse contexto, baseado nos pressupostos teoricos de Halbwachs (1990, 2004), pode-

se inferir que a sociedade é dependente de um espaco e que seus habitantes estdo interagindo
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uns com 0s outros e, nesse ambiente de relagbes sociais, 0 homem vai adquirindo
conhecimentos e se estruturando de acordo com os aprendizados vividos nessas comunidades,
que se torna uma espécie de moldura, “marcos sociais da memoria” (HALBWACHS, 2004).

Enquanto molduras em processo continuo de reconstrugdo, ajudam a estruturar as
diferentes préticas como acBes que perpetuam e atualizam a memoria, conectando pessoas
contemporaneas ou ndo em uma mesma rede social e historicamente tecida por todos os
participes, ainda que de modo diferenciado — e assim nos constituimos como seres histéricos e
sociais.

Segundo o autor supracitado, esses marcos (familiares, religiosos, ideoldgicos e
politicos) sdo os direcionadores que constituem a memoria. Assim, a memoria ndo é elaborada
a partir daquilo que ndo existe, antes ela abarca as vivéncias, os lugares, os valores e
interacbes entre os mais diversos grupos sociais. E desse modo que Halbwachs (1990) vai

discorrer sobre a composi¢do da memoria coletiva. Nas suas proprias palavras,

Mas nossas lembrangas permanecem coletivas, e elas nos séo
lembradas pelos outros, mesmo que se trate de acontecimentos nos
quais s nos estivemos envolvidos, e com objetos que sé nds vimos. E
porgue, em realidade, nunca estamos s6s. Nao é necessario que outros
homens estejam 14, que se distinguem materialmente de nos: porque
temos sempre conosco e em nés uma quantidade de pessoas que nao
se confundem. (HALBWACHS, 1990, p. 26).

Em outros termos, as posicdes e as falas do individuo partem da sua interacdo com 0s
grupos. Nesse sentido, vale frisar que somos seres relacionais e que estamos a todo momento
interagindo em sociedade, tudo ao nosso redor reivindica essa interag&o.

Segundo o autor, a memoria coletiva, que, nesse contexto, constréi uma identidade
local reconhecida e se perpetuando no tempo, ndo é um somatoério das memorias individuais.
O individuo em si possui uma identidade social e, ao recordar, rememorar, ele traz consigo
todas as vivéncias e experiéncias adquiridas naquele grupo social ao qual ele pertence, por

ISSO as suas memorias séo coletivas.
4.2 As Indicacdes Geograficas: A memoria e a aura dos produtos na concepgdo de
Walter Benjamin.

Quando analisamos a articulagdo existente entre as Indicagdes Geogréficas e as

memorias sociais de uma realidade local especifica, infere-se que aquelas possuem o poder de
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converter estas Ultimas em potencial de atratividade de mercado, em virtude do prestigio
consumerista auferido pela legitimacdo, que concorre para que os produtos a si relacionados
assimilem um superlativo preco de mercado.

A consolidacdo do éxito comercial do produto referenciado pela IG se justifica pelos
aspectos afeitos a sua origem singular (processo criativo original) e ao saber-fazer tradicional
peculiar que séo legalmente reconhecidos como signos de autenticidade e unicidade. Tais
caracteristicas fazem com que um determinado produto seja detentor de valor simbdlico que,
acredita-se, ndo seria decantado pelos efeitos temporais e espaciais.

Para problematizarmos sobre os fendmenos ora apontados, invocamos as contribuices
de Walter Benjamin (1892-1940), que apresenta uma nova interpretacdo tanto da arte quanto
da apreciacdo estética a partir das inovagcbes ocasionadas no sistema produtivo resultantes do
recente modelo de industrializacdo experimentado pela Inglaterra, em meados do século
XVIII. A efervescéncia daquelas movimentagGes sociais impactou profundamente a
sociedade, influenciado a cultura, a economia, a ciéncia, a arte e a politica.

Inspirado por esse contexto historico, o autor publica A obra de arte na época da
reprodutibilidade técnica, no qual propGe analisar as transformacbes experimentadas pelas
caracteristicas de uma obra artistica, atentando-se para os elementos relativos a originalidade,

autenticidade e unicidade, que sdo responsaveis por conferirem aura as coisas.

Em suma, o que é a aura? E uma figura singular, composta de
elementos espaciais e temporais: a aparicdo Unica de uma coisa
distante, por mais perto que ela esteja. Observar, em repouso, huma
tarde de verdo, uma cadeia de montanhas no horizonte, ou um galho,
que projeta sua sombra sobre ndés, significa respirar a aura dessas
montanhas, desse galho. (BENJAMIN, 1987, p. 170)

Conforme exemplificado pelo autor, a aura estd presente até mesmo em um momento
de contemplacdo dos encantos oferecidos pelos simples movimentos que se sucedem na
natureza. Embora ndo seja algo possivel de ser visualizado, de ter acesso ou alcance, esse
momento leva o espectador a apreciar o episédio de forma peculiar, que ultrapassa a sua
compreensdo. Ou seja, 0 encontro do sujeito com aquilo que esta diante de si proporciona a
esse observador experiéncias unicas.

Essa mesma impressao experiencial se reproduz noutros ambitos, quando o sujeito esta
diante de circunstancias semelhantes a relatada, como, por exemplo, ao frequentar espacos

reservados para a exposicdo de obras artisticas (como escultura, pintura), ou até mesmo
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fotografias. Tais elementos emanam uma espécie de aura, que propaga um significado que

transcende a materialidade do contedo que se encontra ali presente de forma tangivel.
Pautando-se nisso, Benjamin (1987) desenvolveu a nogédo de aura para elucidar que € o

carater tradicional da obra que reverbera em valor de culto. Para ilustrar esse pensamento, 0

autor emitiu o pronunciamento a seguir transcrito:

Uma antiga estatua de Vénus, por exemplo, estava inscrita numa certa
tradicdo entre os gregos, que faziam dela um objeto de culto, e em
outra tradicdo na ldade Média, quando os doutores da Igreja viam nela
um idolo malfazejo. O que era comum as duas tradi¢des, contudo, era
a unicidade da obra ou, em outras palavras, sua aura. (BENJAMIN,
1987, p.171)

Nesse sentido, nota-se que, ao aplicar a abordagem auratica para o contexto religioso,
0 autor assinala que o valor de culto prestado a obra de arte se deu devido a ligacdo desta com
o0 elemento divinal, que esta além da dimensdo concreta, do compreensivel, do palpavel. Ou
seja, o fendmeno ora mencionado aponta para a dimensdo do sobrenatural, porque adquiriu
convencionalmente um status sagrado, tornando-se uma via mediadora de poderes divinos e
essa dimensdo magica se mantém presente mesmo com a autonomizacao da arte.

Em acréscimo, Benjamim (1987) comunica-nos que:

[...] As mais antigas obras de arte, como sabemos, surgiram a
servico de um ritual, inicialmente magico, e depois religioso. O
que é de importancia decisiva é que esse modo de ser auratico
da obra de arte nunca se destaca completamente de sua funcéo
ritual. Em outras palavras: o valor Gnico da obra de arte
“auténtica”, tem sempre um fundamento teoldgico, pois mais
remoto que seja: ele pode ser reconhecido, mesmo nas formas
mais profanas do culto do belo. (BENJAMIN, 1987, p.171)

Palhares (2002) apresenta, semanticamente, a origem da palavra aura: vem do grego
aura, significando sopro, vapor, brisa, sendo ilustrada como uma especie de involucro
dourado ao redor da cabeca, conforme é observado em algumas imagens religiosas. Nesse
caso, a aura é simbolizada por essa auréola brilhante que envolve alguns simbolos sagrados,
denotando forga, poder e outros atributos divinizados, haja vista que o brilho representado
pela luz é relacionado com aquilo que é santo, etéreo e transcendente.

Nota-se, entdo, que a aura era a caracteristica que atribuia identidade aos simbolos

sagrados ao atuar como um elemento de distingdo, originalidade e autenticidade, que eram



97

predicados que confluiam para a construcdo de um significado transcendental, evidenciado na
experiéncia ritualistica.

Para além do contexto religioso, Tiedman (1971, p.652), citado por Palhares (2002)
destaca que “o termo ‘aura’ somente recebe significado filoséfico pelas maos de Walter
Benjamin”, que imergiu na discussdo do tema ao dizer que quando o artista cria uma obra de
arte especifica, acaba por impregnar nela uma espécie de aura, atribuindo-lhe um valor
simbolico que a distingue das demais.

Nessa senda discursiva, Benjamin (1987) discorre sobre o momento da criagédo
artistica, enfatizando que o “aqui e o agora” ¢ incorporado as producdes artisticas, que
adquirem o atributo da autenticidade, capaz de solidificar um reconhecimento perene, isto &,
gue permanece no tempo e no espago em virtude do prestigio conquistado através da
tradicionalidade de suas raizes historicas, que sdo conservadas desde a sua origem e que as
identifica como um objeto Unico e auténtico.

Vale frisar que ha uma similaridade reacional entre os fenémenos desencadeados na
esfera religiosa e a experiéncia do sujeito ao interagir com uma obra de arte, pois nessa
dindmica estardo implicadas uma série de fatores, como, por exemplo, a sensibilidade do
individuo que se expressa através de suas emogoes.

Embalado por essa atmosfera artistica, o interagente se vé diante de algo que é Unico,
impossivel de se replicar e intocivel. A partir da imersdo nesse universo particular, 0 mesmo
experiencia sentimentos Unicos e inauditos, pois o éxtase vivenciado no ensejo ndo lhe
permite encontrar alternativas dialogicas capazes de viabilizar com fluéncia a socializacdo dos
detalhes daquilo que sentiu.

Contudo, Benjamin (1987) esclarece que, por principio, a obra de arte sempre foi
possivel de ser reproduzida, acdo realizada por outros sujeitos que se apropriavam do
contetdo artistico. De acordo com o teorico, essa ocorréncia era verificada, inclusive, nos
espacos de educacdo artistica, onde os alunos, motivados pela conquista da consagracdo da
fama e da ganancia de obter grandes lucros, replicavam as obras de autoria de seus proprios
mestres, ja afamados no exercicio desse mister.

Para aprofundar na analise da observagdo exposta, o autor relacionou alguns exemplos
historicos relativos a pratica dos meios de reproducdo, considerando diversas nuances, tais
como os modos mais rudimentares utilizados pelos gregos, os metodos mais modernos
empregados pela arte cinematografica e também na fotografia, os quais possibilitavam

maultiplas cdpias com qualidade superior as originais e em quantidades cada vez maiores.
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Em decorréncia disso, as técnicas mais primitivas cederam espago para a ascensao do
novo modelo industrial, em sincronia com os avangos do setor tecnoldgico. Essas inovagdes
favoreceram o aumento gradativo da replicacdo dos bens, que passaram a ser fabricados em
grande quantidade.

Com fundamento nessa conjectura, ele argumenta sobre a perda da aura na era da
reprodutibilidade técnica, oportunidade em que o autor afirma que “mesmo na reproducao
mais perfeita, um elemento estd ausente: o ‘aqui e agora’ da obra de arte, sua existéncia unica,
no lugar em que ela se encontra” (BENJAMIN, 1987, p.167).

Vale destacar que as transformacdes decorrentes da modernizacdo industrial atingiram
ndo somente as producles ligadas a cultura e ao meio artistico mas, também, o aspecto
auratico existente em outras coisas ou eventos, conforme salientado pelo teérico em dialogo, a

saber:

Embora esse fendmeno ndo seja exclusivo da obra de arte, podendo
ocorrer, por exemplo, numa paisagem, que aparece num filme aos
olhos do espectador, ele afeta a obra de arte em um nucleo
especialmente sensivel que ndo existe num objeto da natureza: sua
autenticidade. (BENJAMIN, 1987, p.168).

Em prossecucdo ao didlogo, adita-se a literalidade do pronunciamento desse autor,

quando diz:

O conceito de aura permite resumir essas caracteristicas: o0 que se
atrofia na era da reprodutibilidade técnica da obra de arte é sua aura.
Esse processo é sintomatico, e sua significacdo vai muito além da
esfera da arte. Generalizando, podemos, dizer que a técnica da
reproducdo destaca o dominio da tradi¢do o objeto reproduzido.
Na medida em que ela multiplica a reproducéo, substitui a existéncia
Unica da obra por uma existéncia serial. E, na medida em que essa
técnica permite a reproducao vir ao encontro do espectador, em todas
as situacOes, ela atualiza o objeto reproduzido. Esses dois processos
resultam num violento abalo da tradigdo, que constitui o reverso da
crise atual e a renovacdo da humanidade. (BENJAMIN, 1987, p.168-
169, grifo do autor).

Podemos atrelar essa citacdo as discussdes afeitas ao campo que € um dos dominios de
expressao do sistema capitalista que, consoante dito em linhas anteriores, estava em pleno
crescimento. Tomando a industria cultural como pauta discursiva da mentalidade conceitual

explicitada, nota-se que a reproducdo de uma obra de arte provoca a perda da aura, pois essa
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intervengdo coopera para a invalidagéo de sua condigéo de bem cultural e a transforma em
mera mercadoria, fabricada em larga escala e de forma seriada.

Por causa disso, a obra de arte que passou por um processo de reproducao torna-se um
produto destituido dos elementos de autenticidade, unicidade e originalidade, alijando-se do
“aqui e o agora” presentes na sua forma original. A auséncia da aura promove um detrimento
na sensibilidade do interagente, na protagonizacdo do fascinio e do encanto inerentes a
experimentacao das coisas.

Para tonificar essa discussdo, podemos transladar as colocacdes benjaminianas a

respeito da arte cinematografica e de sua exploracéo pelo capital:

Esse capital estimula o culto do estrelado, que ndo visa conservar
apenas a magia da personalidade, ha muito reduzida ao clardo
putrefato que emana de seu carater de mercadoria, mas também o seu
complemento, o culto do pulblico, e estimula, além disso, a
consciéncia corrupta da massas, que o fascismo tenta por no lugar de
sua consciéncia de classe. (BENJAMIN, 1987, p. 180).

Conforme observado anteriormente, as discussdes em torno da aura ndo Se encerram
exclusivamente nas obras de escultura, pintura, cinema ou fotografia. Prova disso sdo as
constatacGes do trabalho desenvolvido por Roese (2008), cujos estudos sobre producdo e
mercado vinicola mostram que as técnicas tradicionais do fabrico foram geracionalmente
repassadas dos pais para os filhos, e todo o conhecimento tradicional e milenar, atrelados as
particularidades geofisicas e climaticas locais, resultaram num produto singular, detentor de
uma aura. Acrescenta, ainda, que todo esse processo € algo que ndo pode ser ensinado, por
exemplo, nas escolas e nos laboratorios.

Em vista disso, este autor fez uma observacao importante ao ressaltar que a vinicultura
envolve processos que requerem particularidades Unicas de manuseio. Por isso o vinho
alcangou um status de obra de arte, mesmo produzido em escala, pois cada safra possuia as
suas proprias caracteristicas e incorporava as técnicas peculiares de cada produtor, as quais
sdo imprescindiveis tanto para a elaborag¢do quanto para o resultado final.

Discerne-se, portanto, que os elementos que compdem a aura ndo estdo restritos
apenas a alguns produtos, obras artisticas ou eventos, mas que “a verdadeira aura transparece
em todas as coisas, e ndo apenas em algumas, como imaginam as pessoas” (BENJAMIN,
1984, p.88). Conforme as bases tedricas benjaminianas explanadas anteriormente, pode-se
constatar que ha uma correlacdo entre o objeto de estudo abordado nessa se¢do com o carater

auratico das coisas.
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Para justificar pormenorizadamente tal enunciagao, a fim de facilitar o entendimento
proposto, é necessario ressaltar a imprescindibilidade dos elementos de autenticidade e
unicidade, o “aqui e agora” (hic et nunc) que se encontram presentes no objeto em questéo,
confluindo para que este agregue propriedades Unicas. Este fato endossa a afirmativa de que a
existéncia da aura por parte de um produto ndo depende, necessariamente, de sua integragéo
com o dominio artistico.

Assim, depreende-se que aquilo que confere a aura as obras de arte (foco central dos
estudos benjaminianos) corresponde aos mesmos requisitos exigidos para o reconhecimento
das IGs, que é o cerne de abordagem da investigacdo aventada. Ou seja, quando um
determinado produto ganha visibilidade, por possuir caracteristicas (naturais e humanas) do
lugar de origem, e apresenta uma tipologia de diferenciacdo que remonta a cultura e
tradicionalidade, ele detém os seus atributos distintivos, categorizados por Benjamim como o
“aqui e agora” que concede a aura.

Em harmonia com a problematizacéo posta, acreditamos ser pertinente evocar, aqui, as
observacBes exprimidas por Mourdo (2021) com relacdo aos famosos queijos tradicionais
europeus — 0 Roquefort e o Pecorino Romano. Nessa publicacdo o pesquisador enfatiza a
importancia do registro de IG para asseguramento da comercializacdo dessas iguarias, pois tal
acao funciona como uma categoria de validacdo de autenticidade do produto, o que reverbera
em maior seguranca para o consumidor.

Em continuidade, ele destaca que “quando produtores ndo europeus usam nomes de
queijos reconheciveis, eles estdo propositalmente enganando os consumidores, a fim de
lucrarem com a aura” (MOURAO, 2021). Nesse ponto especifico, o autor lembra n&o
somente a potencialidade da IG em prol do mercado do mencionado laticinio, mas exibe um
raciocinio articulador desse tema com o carater auratico presente nesses géneros.

Os comentarios do referido autor informam-nos que, geralmente, os rétulos desses
alimentos europeus sao utilizados de forma indevida por outros que séo fabricados em lugares
diferentes, fato este que repercute numa série de prejuizos, principalmente para 0s pequenos
produtores que encontram barreiras tanto para ingressar quanto para competir no mercado
internacional.

Retomando a discussdo sobre aura, na concep¢do de Benjamin, apreende-se que as
técnicas avancadas de reproducdo da obra de arte promovidas pelo novo contexto industrial
engendraram uma massificacdo cultural que possibilitou o0 acesso as obras de arte a0 maior
nimero de pessoas, para além da classe social econémica abastada, consoante ocorria

anteriormente.
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Analisando esse processo por outro angulo, nota-se, também, que os elementos que
conferem a aura, produzidos durante o “aqui e agora”, deixam de existir. Baseado nisso,
Benjamin (2007, p.720) argumenta que “o que torna as primeiras fotografias tao
incomparaveis talvez seja isto: elas representam a primeira imagem do encontro entre a
maquina e o homem”.

Em sintese, pode-se dizer que as caracteristicas intrinsecas de um produto, como a
autenticidade e unicidade, assim como 0s processos de manipulacgéo tradicionais (nas palavras
de Benjamin, o baixo nivel técnico) empregados no fabrico, se dissipariam diante da repeticdo
em série, produzindo simplesmente mercadorias desprovidas de aura, apenas no intuito de
atender as exigéncias do mercado capitalista.

Porém, ao retomar as circunstancias e especificidades que envolvem o contexto das
IGs, um novo panorama surge, apontando para um comportamento antagdnico aquele
observado na teoria aurdtica benjaminiana, diante da reprodutibilidade técnica
contemporanea. O entendimento desenvolvido, até entdo, encerra a ideia de que as
propriedades requisitadas para a caracterizacdo de uma IG (relativas as prerrogativas de
origem e individualidades proprias de uma certa localidade; aos elementos que compdem a
unicidade e a autenticidade do produto) estdo vinculadas ao ambiente geogréfico e as técnicas
produtivas do lugar.

Destarte, nos mais diversos modos de produgdo utilizados para produzir um
determinado bem, o “aqui e agora” — que concebe a aura — permanece inalterado, pois
continua presente em cada produto ou servico de forma “vivica”, haja vista que tais
caracteristicas podem ser contempladas e experienciadas no tempo e no espago, envoltas na
auréola que se reporta ao seu lugar de origem e, consequentemente, aos elementos de
unicidade e de autenticidade.

A partir da discussdo apresentada nessa pesquisa em relacdo aos estudos da aura em
consonancia com as IGs, chegou-se a um novo entendimento conceitual, o qual serd
denominado nesse trabalho de Produtos ou Servicos Geograficos com Potencialidades
Auréticas Reproduziveis — PGPAR.

Em sintese:
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Quadro 1 — Sintese da PGPAR - Produtos ou Servicos Geograficos com Potencialidades
Aurdticas Reproduziveis

Produtos/servicos geograficos | Produtos ou servicos produzidos em uma regido
geografica especifica, contendo em si um conjunto de
caracteristicas edafocliméticas e/ou humanas de producéo
tipicas do local.

Potencialidades auraticas Esses produtos e servicos contém em Si mesmos
caracteristicas Unicas e exclusivas do lugar de producdo ou
extragdo, que compdem os elementos de unicidade e

autenticidade que podem atribuir-lhes uma aura.

Reproduziveis Esses produtos podem ser reproduziveis sem que haja a
perda de seus elementos caracteristicos, pois, 0 "aqui e 0
agora" permanece, conferindo o carater auratico que é
preservado ao serem reproduzidos nos mais diversos

modos e técnicas de producdo aplicados.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022).

Emerge, entdo, um novo conceito, 0 PGPAR — Produtos ou Servigcos Geograficos com
Potencialidades Auraticas Reproduziveis, que se refere a um produto ou a servigos produzidos
ou extraidos de uma determinada regido geografica, com caracteristicas edafoclimaticas e
humanas exclusivas daquele territério que foram incorporadas no resultado final, concedendo
aos tais os elementos de autenticidade e unicidade, responsaveis por preservar 0 “aqui € 0
agora”, conferindo o carater auratico, que ndo se altera ao serem reproduzidos nos mais
diversos meios de producéo.

Tal discussdo desponta como um contraponto com a teoria Benjaminiana apresentada
preliminarmente, pois, no caso desse objeto em estudo (as 1Gs) e outros Produtos e Servicos
Geograficos com Potencialidades Auraticas Reproduziveis, mesmo no contexto moderno de
producdo capitalista — em que se utiliza técnicas de reproducdo com rapidez cada vez maiores

—, 0s atributos desses bens e servigcos tém uma relagdo com a aura.
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4.3 As tradigdes do saber-fazer regional e a valorizacdo da cultura através da

preservacdo das memorias

Notadamente, os nomes geograficos devem dizer algo sobre os lugares que eles
denominam. Sintonizados com essa interpretacdo, Bruch, Copetti e Favero (2009) apregoam
que os territorios que angariaram o selo de IGs tém crescido, de forma not6ria, com a
agregacao de valor ao produto ou servico ali produzidos.

Esses autores ressaltam ainda que o reconhecimento auferido através da legitimacédo
de uma IG apresenta uma série de vantagens para a regido, como o prestigio por se destacar
na producdo de um determinado bem, o incremento do setor turistico e a valorizacédo cultural
e econdmica do territorio.

Sobre essa questdo, vale apontar os estudos de Mendonga, Marins e Leite (2004) com
relagdo ao valor aquisitivo que vai incidir sobre o produto, agregado por meio desse

reconhecimento:

A indicacdo geografica traz beneficios nas esferas econémica, juridica
e social, uma vez que aumenta investimentos nas areas geograficas de
proveniéncia dos produtos/servicos, propiciando desenvolvimento
local, rastreabilidade do produto, mais participacdo de produtores no
ciclo de comercializagdo do produto, valorizagdo de habilidades
locais, aumento da qualidade e valor agregado do produto, protecdo
contra crimes de uso indevido, fraudes, propagandas enganosas e
usurpacdo de direitos. (MENDONCA, MARINS e LEITE, 2010, p.4).

Em outras palavras, 0 aumento do valor agregado do produto consolida seu lugar no
mercado e, concomitantemente, incentiva a producéo local. Outro beneficio para o produtor e
para 0s demais membros da comunidade direta ou indiretamente envolvidos na cadeia
produtiva é relativo ao setor turistico, que é aquecido devido a atratividade do publico amante
do turismo rural, gastronémico, e também por estudantes e técnicos interessados nesse
assunto. Desse modo, a regido é, de modo geral, favorecida, preservando a cultura e as
especificidades locais, contribuindo para o crescimento e o desenvolvimento local.

Nessa via de entendimento, o SEBRAE, que tem atuado no sentido de

acompanhar as regides com IGs, destaca que:

As IndicacBes Geograficas ajudam na preservacdo da biodiversidade,
do conhecimento e dos recursos naturais, e trazem contribuicdes
extremamente positivas para as economias locais e para o dinamismo
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regional, pois proporcionam o real significado da criacdo de valor
local. (SEBRAE, 2021d).

No entanto, é importante fazer algumas ponderaces com relacdo a esses beneficios
mencionados por este 6rgdo, entedendo que, os temas ligados a biodiversidade, o0 uso dos
recursos naturais e outras vantagens mecionadas requerem um debate mais amplo sob outras
perspectivas e ndo apenas o0 que esta sendo apresentado no ponto de vista do SEBRAE.

Em relacdo a valorizacdo do produto e do territério, Giesbrecht et al. (2016) destacam

que:

As indicagOes geogréficas sdo ferramentas coletivas de valorizagdo de
produtos tradicionais vinculados a determinados territérios. Elas
agregam valor ao produto, permitindo estabelecer um diferencial
competitivo frente aos concorrentes e possibilitam a organizacdo
produtiva e a promocao turistica e cultural da regido. (GIESBRECHT
et al, 2016).

Ao reconhecer um produto regional resultante do saber-fazer caracteristico de uma
comunidade, a cultura é valorizada, estimulada e disseminada, atraindo a atencdo de turistas
que apreciam os elementos ligados a expressao cultural. Em vista disso, vale lembrar que, na
Europa, esses fatores fazem parte da realidade, por existir uma cultura de IG mais fortalecida

e consolidada.

Os produtos identificados por uma indicacdo geografica sdo
frequentemente o resultado de processos tradicionais e conhecimentos
transportados por uma comunidade em uma determinada regido de
geracdo em geragdo. Da mesma forma, alguns produtos identificados
por uma indicacdo geogréafica (IG) podem incorporar elementos
caracteristicos do patrimonio artistico tradicional desenvolvido em
uma determinada regido, conhecidos como “expressoes culturais
tradicionais” [...]. 1sso é particularmente verdadeiro para produtos
tangiveis como o artesanato, feito com recursos naturais e com
qualidades derivadas de sua origem geogréfica. (WIPO, 2021)

Observa-se, assim, que as IGs ndo tém como objetivo principal o reconhecimento ou a
promoc&o de politicas protecionistas dos patriménios culturais e de assuntos relacionados, que
sdo matéria de competéncia privativa de instituicdes com esta finalidade especifica. Contudo,
0 que se percebe € que as IGs contribuem, subsidiariamente, para a preservacdo ou até mesmo
para a criacdo de elementos ligados & cultura.

Muitas préaticas ou conhecimentos tradicionais sdo reproduzidos e documentados no

Caderno de Especificacbes Técnicas. Esse instrumento € parte integrante do contetdo
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documental solicitado pelo INPI no protocolo de pedido de registro de IG (INPI, 2021b).
Esses registros sdo formas de arquivos que funcionam no sentido de preservar este repertorio
para as proximas geracoes.

Os elementos que formam a substancia de uma 1G sdo transmitidos pelos préprios
produtores conviventes na regido. Eles sdo os responsaveis por repassarem as informacdes das
tradigdes produtivas para a populacdo porvindoura, sendo denominados por Giddens (1997)
de intérpretes, por atuarem como os “guardides da tradi¢do”. Com fundamento nisso, o autor

explica:

A tradicdo € impensavel sem guardides, porque estes tém um acesso
privilegiado a verdade; a verdade ndo pode ser demonstrada, salvo na
medida em que se manifesta nas interpretacGes e praticas dos
guardides. O sacerdote, ou xama, pode reivindicar ser ndo mais que o
porta- voz dos deuses, mas suas a¢des de facto definem o que as
tradicOes realmente sdo. As tradigbes seculares consideram seus
guardides como aquelas pessoas relacionadas ao sagrado; os lideres
politicos falam a linguagem da tradi¢cdo quando reivindicam o mesmo
tipo de acesso a verdade formular. (GIDDENS, 1997, p.100)

Conforme apontado, ¢ imprescindivel o papel que os “guardides” exercem, por terem
uma vasta experiéncia nas mais diversas manifestacdes e praticas culturais, fazendo com que
tenham acesso privilegiado as informagdes que os tornam “intérpretes”, capazes de
transmitirem essas tradicOes, seja através da linguagem, das praticas ou de inGmeras
expressoes.

Ao fazer a abordagem sobre os modos de difuséo desses conhecimentos tradicionais e

da sua importancia para as geracgdes futuras, Shils (1981) comenta que:

Todos os padrdes consolidados da mente humana, todos os padrdes de
crenga ou modos de pensar, todos os padrdes alcancados de relagdes
sociais, todas as praticas técnicas e todos os artefatos fisicos ou
objetos naturais sdo suscetiveis a se tornarem objetos em um processo
de transmissdo; cada um deles é capaz de se tornar uma tradicao.
(SHILS, 1981, p. 16-17).

O comentario do autor acima faz uma ponte entre os modos de vida, os habitos e as
praticas do passado e a possibilidade de transmissdo temporal, se desdobrando em um
processo tradicional. Desse modo, os saberes com esse Vviés — repassados através das

experiéncias dos antepassados por meio da tradicdo oral, do aprendizado, processados por
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intermédio das observacdes — sdo registrados através do registro de IG e, assim, possuem a
faculdade de preservar a riqueza cultural que esta sendo reproduzida.
Essa ideia nos remete aos estudos de Pelegrini (2007) que, ao comentar sobre

patrimdnio e memdria, infere que:

... Nd0 somente o0s objetos ou as coisas, mas suas representagoes
imagéticas e simbolicas circulam nas entranhas das memorias dos
sujeitos sociais, em meio a sentimentos e vivéncias que resistem
ao ocaso e se mantém devotadas a sustentar vinculos com o0s
seus lugares de pertencimento, historicamente  construidos.
(PELEGRINI, 2007, p. 91).

No exemplo das IGs, ndo apenas os produtos e servicos estdo no foco do estudo das
memorias, mas, principalmente os saberes e as experiéncias de um grupo que pertence a um
determinado lugar, que foram sendo fortalecidos ao longo do tempo e que permanecem ali, na
memoria daqueles que habitam aquele espaco comunitario.

Ecléa Bosi (1979), argumentando sobre a perpetuacdo dos conhecimentos culturais e
das tradi¢bes de uma comunidade especifica, aborda o tema memaria e sociedade, partindo do
principio de que as memorias ndo sdo individuais, mas que dependem de varios fatores que
cercam o individuo, como familia, igreja e escola.

Assim como assim como Halbwachs (2004) se referindo aos seus “marcos sociais da
memoria”, Ecléa Bosi conduz esse entendimento da memoria a partir dos grupos sociais e

seus habitos em que o sujeito trafega, desde a sua mais tenra idade. Assim,

E a esséncia da cultura que atinge a crianca através da fidelidade da
memdria. Ao lado da histdria escrita, das datas, da descricdo de
periodos, ha correntes do passado que s6 desaparecem na aparéncia. E
que podem reviver numa rua, numa sala, em certas pessoas, coOmo
ilhas efémeras de um estilo, de uma maneira de pensar, sentir, falar,
que sao resquicios de outras épocas. H& maneiras de tratar um doente,
de arrumar camas, de cultivar um jardim, de executar um trabalho de
agulha, de preparar um alimento que obedecem fielmente os ditames
de outrora. (BOSI, 1979, p. 33).

No entendimento da autora, a memoria ndo parte do vazio. Ela abarca uma série de
vivéncias e lembrancas, as marcas, formando assim o0s registros do passado que ndo
desaparecem. Tudo isso institui o processo de constituicdo da memoria e sdo 0s responsaveis
pela perpetuacdo dos costumes, das manifestacdes culturais e das técnicas de producdo de um
ambiente especifico.
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Nesse sentido, vale mencionar a contribuicdo de Bertoldi e Sposato (2012, p. 82):
“cabe capsular em alguma forma estatica (registro) como meio de conservar a memoria,
proporcionar a continuidade da cultura de uma sociedade e protegé-la do sistema globalizado
de cultura”. Essas seriam estratégias importantes no sentido de fortalecer a tradicdo e a
identidade de um grupo especifico. Esse reconhecimento favorece, concomitantemente, um
propdsito social para a producdo local e um objetivo comum entre os atores locais de
“resgatar a historia, registrar a memoria e proteger o conhecimento tradicional de uma regiao”

(GIESBRECHT & MINAS, 2019, pg. 122).

4.4 As Indicacdes Geograficas como mantenedora do Patriménio Cultural

Os individuos, ao longo de suas vidas, convivem e interagem em sociedade. Nesse
relacionamento acabam participando das mesmas visfes de mundo, modos de organizacéo
social, os costumes, o idioma e as memorias coletivas. Esses varios tragcos em comum
compartilhados conjuntamente atuam na formacéo cultural e sdo elementos que fazem com
que as pessoas se identifiguem umas com as outras. Nesse sentido, pode-se falar em
identidade cultural de um grupo social (IPHAN, 2012).

Em seus estudos sobre a relacdo entre memoria e identidade, Peralta (2000) aponta
que as sociedades humanas, independentemente de suas dimensbes, sempre tiveram uma
estreita ligacdo com o passado; nesse estagio temporal passado-presente, nos identificamos
com os elementos do nosso grupo social, concebendo nossa identidade e, assim, nos
diferenciando dos demais. Nesse sentido, 0 patrimonio compreende 0s aspectos culturais e
tradicionais que fundaram a identidade dessa sociedade.

A continuidade das memorias que estabelece e, ao mesmo tempo, fortalece a
identidade de um determinado grupo social € incentivada pela acdo desse instrumento
simbolico chamado Indicacdo Geografica, que promove 0 processo associativo e de
cooperacdo, integrando os produtores de um territorio especifico.

Durante muito tempo, o conceito de patrimdnio esteve ligado somente ao que tange a
materialidade e que possuia um valor histérico e cultural, como museus, monumentos,
edificios e conjuntos urbanos. Porém, com o decorrer do tempo, esse entendimento foi se
ampliando e, a partir de estudos mais recentes, essa tematica obteve novas contribuigdes, que
solicitavam uma discussdo mais profunda a respeito do tema, conforme salienta Soares
(2003):
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Quando falamos em patriménio cultural, logo pensamos em monumentos,
casas antigas etc. Esta é a visdo do senso comum, porém a ideia de
patrimdnio € bem mais ampla, inclui varios outros aspectos. Todas as
modificagbes feitas por uma sociedade na paisagem para melhorar suas
condigdes de vida, bem como todas as formas de manifestagdo socialmente
compartilhadas, fazem parte do patrimdnio, pois todo o objeto ou a¢do que
se refere a identidade de uma sociedade constitui seu patriménio. (SOARES,
2003, p. 44-45).

O que era compreendido como patriménio ja ndo faz mais sentido. Se antes era levado
em consideragdo o fator “historico”, agora aquilo que era apenas conhecido como parte da
cultura comeca a ser visto como algo que precisa ser preservado, ressignificado, ou seja, um
patrimonio cultural.

Nesse sentido, conforme discutido em péaginas anteriores, as 1Gs sdo concedidas a
regides que tém um historico cultural e tradicional reconhecido e expresso em suas préaticas
culturais, no saber-fazer de um determinado bem ou servico e que pertence exclusivamente

aquela coletividade. Assim,

[...] as IndicagBes Geograficas constituem-se em uma das formas especiais
de protecdo a bens imateriais ou intangiveis, residentes em uma das
especialidades do Direito, a Propriedade Intelectual. (NASCIMENTO et al,
2012, p.354).

Ainda sobre essa relagdo entre Patriménio Cultural e IGs, vale mencionar Scarduelli e

Gongcalves (2020), quando informam que:

A preservagdo do patrimonio cultural de uma determinada sociedade
influencia na continuidade de sua historia, memoria e identidade, pois € a
partir dela que é transmitido os saberes e fazeres as outras geragoes.
Portando, a preservacdo da memoria de um espaco garante a continuidade da
construgdo dos sentidos e identidades de um grupo. (SCARDUELLI e
GONCALVES, 2020, on- line)

Em consonancia com o explanado pelos autores, as IGs contribuem de maneira
relevante quando o assunto € protecdo do patriménio cultural material e/ou imaterial. Esse
instrumento de propriedade intelectual atua no reconhecimento de um produto ou servigo,
através de delimitagdo de um territorio especifico.

As mobilizagdes no intuito de incentivar, instruir e organizar produtores em

associacles ou cooperativas, por exemplo, resultam, também, em estratégias que contribuem
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para o fortalecimento e unidade como grupo, contribuindo para a protecdo e perpetuacéo das
préaticas culturais, um patrimonio cultural de um povo especifico.

Nesse sentido, na proxima secdo o tema abordado sera a cachaga, um patriménio
cultural nacional e um nome registrado em legislacdo especifica como uma bebida que sé
pode ser produzida no pais — uma IG brasileira. Também se abordard o percurso historico
desse destilado genuinamente brasileiro, que vem ultrapassando as barreiras do preconceito,
conquistando cada vez mais um lugar de prestigio.

Conforme aponta Silva (2020), apesar de a cachaca ser uma IG brasileira, trés delas se
distinguem das demais por terem uma identidade especial em decorréncia das caracteristicas
regionais onde séo produzidas, recebendo o selo de IG nacional conferido pelo INPI. Séo elas:
a “Cachaca de Paraty” no Rio de Janeiro, no ano de 2007; a “Cachaca de Salinas” em Minas

Gerais, em 2012; e, finalmente, a “Cachacga Abaira”, na Bahia, no ano de 2014.
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5 CACHACA: DA DEPRECIACAO A CONQUISTA DOS GOSTOS MAIS
REFINADOS

Nesta secdo sera feita uma abordagem sobre a cachaga, assim como sua evolucdo
historica, as transformacgdes, dilemas e polémicas em torno da bebida. A discussdo se
estabelece com base no reconhecimento desse destilado pelo INPI como um produto de
Indicacdo Geogréfica (IG) e as questdes envolvidas durante esse processo, como 0s impactos
nas esferas territoriais, sociais, econdmicas e tradicionais, conforme apresentados
anteriormente no levantamento bibliografico.

E pertinente apontar que a producdo cachaceira no contexto brasileiro vem
aumentando constantemente, a exemplo das unidades produtivas, da quantidade fabricada,
comercializada e consumida. Assim, é importante fazer um percurso pelo decorrer dos anos, a
fim de compreender como essa bebida surgiu, sobreviveu a muitos centenarios e participou de
inimeros eventos da histéria em que esteve presente de forma marcante ou até mesmo como
protagonista de decisdes importantes para o pais, a exemplo da ameaca para 0 comércio da
coroa portuguesa.

Apos algumas décadas, a cachaga se consubstanciou como um patriménio nacional, se
transformando em um elemento de consideravel valor mercadoldgico, consolidada como um
importante género no mercado consumidor, assim como um produto carregado de crencgas e
simbologias.

Sendo uma bebida popular, é apreciada na roda de conversas entre amigos, aproxima
desconhecidos nos papos em barzinhos, botequins e é apreciada em restaurantes. E, também,
muito conhecida nas letras de musicas de varios estilos, nas rodas de samba, nas piadas, em
pratos tipicos regionais, nos contos populares, nas crencas supersticiosas e até nas
demonstracdes de fé.

Ao fazer uma analogia com o vinho, por exemplo, é notério que este apresenta uma
grande importancia historica, gastrondmica e religiosa. Para as religibes ligadas ao
cristianismo, ele simboliza o sangue de Jesus, usado na ceia com os apdéstolos, ato repetido
como memorial da fé cristd. Na mitologia romana, a tradi¢do € voltada para o ser mitoldgico,
Baco — considerado pelos povos antigos como o deus do vinho. Igualmente a cachaca é
popularmente usada em ritos de vertentes religiosas, principalmente as de matrizes africanas,
como oferendas aos orixas.

Aqui vale ressaltar a observacédo feita por Ariovaldo Franco (1995) ao estabelecer a

relacdo entre as bebidas e as caracteristicas do lugar de origem de uma determinada crenca
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religiosa: “os alimentos e bebidas adotados pelos ritos de uma religido refletem a geografia e a
cultura do territdrio onde ela se originou” (FRANCO, 1995, p. 24).

Com o decurso do tempo, algumas versdes de cachaca foram mais valorizadas e
conseguiram reconfigurar a imagem de um produto revestido de preconceitos pela sua origem
escravocrata, em um item que agrega um alto valor de venda. A Cachaca Abaira, por
exemplo, carrega consigo a heranca, o saber-fazer tradicional desde os tempos de Brasil
Colbnia e trazido pelos escravos até a regido da Chapada Diamantina, se tornando um produto
de grande valor e que resultou em um titulo de notoriedade para a microrregido de Abaira,

como a Indicagio Geografica (IG). E nesse contexto que essa secio se desdobra.

5.1 As origens da aguardente brasileira

E atribuida aos egipcios a pratica da inalagdo utilizando vapores resultantes de liquidos
aromatizados e fermentados. Esses povos recorriam ao uso dessas substancias como fins
terapéuticos, na cura de moléstias. De igual modo, h& registros na Grécia da producdo de
“acqua ardens” (4gua que pega fogo) ou A&gua ardente, sendo um produto que,
posteriormente, foi estudado e analisado por alquimistas que lhe atribuiam poderes mistico-
medicinais. Assim, dava inicio ao surgimento da “au de vie” (dgua da vida) que era receitada
para a cura das enfermidades e tida como elixir da longevidade (SEBRAE, 2012).

A chegada da aguardente no oriente fez com que os arabes desenvolvessem 0s
primeiros equipamentos de destilacdo que se propagaram para varios lugares do mundo,
dando origem a diversos tipos de destilados como kirsch (Alemanha), saké (China e Japao),
whisky (Escécia) e vodca (Russia). Da mesma forma, em Portugal a destilacdo do bagaco de
uva resultou em uma bebida denominada bagaceira, considerada a precursora da aguardente
brasileira (SEBRAE, 2012).

Diante dessa conjectura, entende-se que “todo povo possui seu vinho” (CASCUDO,
1967, p. 21). E, nesse sentido, o Brasil também desponta com seu préprio destilado, com base
na introducdo do cultivo de cana-de-agUcar, matéria-prima utilizada na produgdo da cachaca.
Por isso € importante compreender em que circunstancias originou o processo produtivo de
aguardente em terras brasileiras e de que forma ocorreu a propagacao dessa cultura até os dias
atuais.

A histdria da cachaca no pais esta relacionada ao proprio contexto do setor produtivo,

nos primeiros anos do Brasil colonial. As descobertas de novos produtos, advindos das
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transacGes comerciais com a india, impulsionaram a aristocracia portuguesa a se interessar
por novas rotas maritimas na busca de riquezas e produtos diferenciados, como especiarias,
plantas exdticas e novas drogas.

Silva (2020) destaca que o agUcar era, por exemplo, um produto de alto prestigio para
a nobreza e burguesia europeia, possuindo, assim, um elevado valor comercial. Todavia, tanto
as terras quanto as condi¢des climaticas desse territorio ndo eram favoraveis para esse tipo de
producdo agricola.

A atividade canavieira se desenvolvia melhor em regifes de climas tropicais ou
semitropicais, e foi no continente americano que a cana-de-aglcar encontrou um ambiente
bastante propicio para se adaptar. As primeiras plantacfes surgiram com as mudas trazidas
por Cristévao Colombo em sua segunda viagem as Américas, em 1493; posteriormente, o
plantio se espalhou para a ilha de Santo Domingo, Cuba, México e outras ilhas do Caribe
(SILVA, 2020).

No Brasil, a introducdo da cana-de-agucar ocorreu em 1504, pelo fidalgo judeu de
Portugal, Fernando de Noronha, que firmou contrato com a Coroa Portuguesa para explorar os
recursos naturais no pais. Diante disso, ele deu inicio a atividade canavieira com a plantacao
da primeira muda em uma ilha recém-descoberta, que hoje é reconhecida pelo seu nome. A
lavoura prosperou tanto que, em 1516, D. Manuel I, Rei de Portugal, ja recomendava a
construcdo de engenhos no pais (SILVA, 2020).

Na sua obra Histéria Econdmica do Brasil, Prado Junior (1987, p. 32) salienta que “ja
se conhecia o bastante do Brasil para esperar que nele a cana-de-agucar dar-se-ia bem. O
clima gquente e imido da costa ser-lhe-ia altamente favoravel”. Dessa forma, os portugueses
viam no pais o cenario perfeito para a plantacdo de cana-de-aclcar, onde o solo fértil
possibilitava a producdo acgucareira.

Em 1532, Martim Afonso de Souza chega ao Brasil, fundando a Capitania de S&o
Vicente, em Sdo Paulo. Nessa localidade, ele edificou um engenho, que ficou conhecido como
a primeira fabrica do Brasil. Posteriormente, o colonizador portugués passa a se dedicar ao
novo oficio, com a construcdo de mais trés estabelecimentos produtivos, a custa da utilizacdo
de méo de obra escrava (CAMARA, 2004).

A nova atividade fabril foi se expandindo progressivamente e comecou a dar bons
resultados, se estabelecendo financeiramente. Conforme cita Fragoso (1998, p. 54), “a lavoura
canavieira foi o principal setor econdmico durante o periodo colonial”. Nesse sentido, o

sociologo Gilberto Freyre (2003) informa que o agUcar se tornou objeto de luxo, sendo
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comercializado a precos elevadissimos nos mercados burgueses da Europa, auferindo lucros
enormes para produtores e intermedidrios.

Ainda segundo Freyre (2003, p. 39), “a sociedade colonial no Brasil, principalmente
em Pernambuco e no Reconcavo da Bahia, desenvolveu-se patriarcal e aristocraticamente a
sombra das grandes plantagdes de agucar”. Assim, percebe-Se a importancia que a producao
canavieira e 0 ambiente fabril com a utilizacdo de engenhos tiveram na histdria econémica e
social do pais.

Nesse periodo, 0 continente americano se tornou o lugar com a maior plantacdo dessa
espécie no mundo, com destaque para o Brasil, que deu continuidade a plantagdo canavieira
ocupando, atualmente, o primeiro lugar na producdo mundial de cana-de-acUcar e na
fabricacdo do acucar (NACHILUK, 2021).

5.2 Uma trajetdria permeada por lendas e incertezas

Embora a historia da cachaca esteja intimamente relacionada com a brasileira, o seu
local de origem é incerto, sendo ainda motivo de controvérsias entre os estudiosos do setor e
das crencas populares. Por isso, € comum que se apresente por meio de muitas versdes,
algumas delas narradas de formas diferentes e até contraditorias ao redor do pais. Além disso,
existem as estorias fantasiosas e até mesmo sobrenaturais, cercadas de muitas lendas e
mistérios.

Nesse sentido, faz-se necessario explanar algumas dessas informagdes sobre a origem
da cachaca, no intuito de buscar uma possivel relagdo com o simbolismo e as memorias
envoltos nessa bebida e como a mesma vem sendo representada no decorrer dos séculos, nos
diversos meios sociais.

H&, por exemplo, relatos que comunicam que esta bebida é decorrente de um
intensificado simbolismo conexo & histéria de Diogo Alvares®®, cognominado Caramuru.
Conta-se que, ao arremessar aguardente sobre as chamas, Diogo deixou os indigenas

extremamente apavorados com “tamanho feito” — interpretado como um ato mistico —, 0s

'® Diogo Alves Correia tem sua historia narrada no livro “Caramur(: poema épico do descobrimento
da Bahia”, de autoria de José de Santa Rita Durdo. Nascido em Portugal, naufragou na costa brasileira
no ano de 1510 e passou a conviver com 0s nativos, realizando o papel de intermediador entre os
povos indigenas e os viajantes europeus, facilitando a comunicacdo. (DEVIDES; VIEIRA JUNIOR;
DEVIDES, 2017).
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quais se curvaram perante ele, batizando-o de Caramuru, nome que abarca inimeras
semanticas, tais como: filho do fogo, dragdo que o mar vomita e grande moreia. (VIDAL,
1950).

Segundo Vidal (1950), outra verséo sobre o surgimento da bebida relata que a cachaca
aparece, inopinadamente, logo apds a descoberta do Brasil, tendo o0s escravos por
protagonistas deste contexto, os quais exerciam labor nos canaviais (relevante insumo de
manutencdo econdémico daquele periodo, principalmente na fabricacdo do acucar).

De acordo com a histéria, num determinado dia, 0s escravos estariam em periodo de
repouso e coincidiu com 0 momento em que 0 sumo da cana teria entrado em estado de
fermentacgdo, o alcool volatizou e as goticulas que se concentraram no telhado da senzala
precipitaram sobre seus ferimentos, provocando ardéncia. Em virtude do acontecido, o
primeiro titulo conferido a tal bebida teria sido de “agua ardente”. Posteriormente, houve um
processamento desse elemento, introduzindo-o em recipientes de cobre para, mediante
fervura, ser convertido em alcool. Em continuidade, esse material foi sistematicamente
resfriado em um tubo e, quando retornou o seu estado liquido, comecou a gotejar na outra
superficie, caracteristica que lhe rendeu o nome trivial de “pinga” (CASCUDO, 2006).

Lendas e estorias a parte, Luis da Camara Cascudo (2006), um dos primeiros tedricos
a se dedicar sobre 0 estudo desse destilado brasileiro, em seu livro Preludio da cachaca, um
classico sobre o assunto, menciona que a mais antiga referéncia a palavra “cachaga”
(vocabulo derivado do espanhol cachaza, que significa vinho inferior) foi encontrada em uma
carta enviada por S& Miranda (1481-1558) ao seu amigo e comensal Antdnio Pereira,
elogiando a independéncia e fartura das Quintas Fidalgas, acolhedoras e tranquilas, entre o
arvoredo do Minho em Portugal, a qual relatava:

Ali ndo mordia a graca,

Eram iguais os juizes;

N&o vinha nada da praga,

Ali, da vossa cachacal

Ali, das vossas perdizes! (CASCUDO, 2006, p. 13).

A recente bebida brasileira ja era motivo de divulgacédo, sendo conhecida em Portugal
nesse periodo. Apesar de ndo haver registros sobre a data exata e o local da primeira atividade
produtiva de cachaca, é fato que seu surgimento ocorreu entre 0s anos de 1516 e 1532,

conforme veremos um pouco mais adiante.
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Outrossim, vale ressaltar que a bebida ndo apareceu por acaso, mas, sim, de forma
intencional (SILVA, 2020), considerando as experiéncias dos escravos com o0 mosto da cana-

de-acucar, conforme descreve Trindade (2006):

nos engenhos de agucar, durante a fervura da garapa, surgia uma espuma que
era retirada dos tachos e jogada nos cochos para servir de alimento aos
animais. Dentro desses cochos o produto fermentava e transformava-se num
caldo que parecia revigorar os animais. Os escravos vendo 0s animais
consumirem aquele caldo decidiram experimenta-lo. Gostaram tanto que
passaram a consumi-lo com frequéncia. A noticia, que 0s escravos estavam
consumindo aquele liquido, chegou aos portugueses, senhores de escravos.
Eles, que ja conheciam as técnicas de destilacdo, aplicadas ao mosto
fermentado de uva para producdo da bagaceira, decidiram aplica-las ao
mosto fermentado de cana-de-aglcar, dando origem a cachaca.
(TRINDADE, 20086, p. 27).

Conforme citado, 0s portugueses ja eram conhecedores dos processos aplicados ao
bagaco de uva, resultando na bebida denominada de “bagaceira”. Ao perceberem que o caldo
de cana-de-acUcar era consumido pelos animais e os escravos, decidiram investir, sabendo
que destilar qualquer tipo liquido contendo agucar em sua composicao resultaria na producao
de alcool. E, assim, deu-se inicio do primeiro destilado da América Latina, antes mesmo da
tequila, do pisco e do rum.

Ainda que ndo haja um consenso sobre sua origem, ha trés versdes quanto a localidade
gue comecou a fabricar cachaca: a primeira e a mais aceita é que esse destilado surgiu em
1532, em S&o Vicente, no Estado de S&o Paulo, com a instalacdo dos primeiros engenhos de
acucar conduzidos por Martim Afonso de Souza. J& a segunda refere a Feitoria de Itamaracg,
em Pernambuco, entre 1516 e 1526 por Cristdvdo Jacques, e a terceira aponta para Porto
Seguro, na Bahia, em 1520, baseando-se nas ruinas de engenho de agucar encontradas nesse
local (SILVA, 2020).

Os engenhos, a principio movidos por méo de obra humana (conforme figura 11 a
seguir) sdo responsaveis pela moagem da cana-de-agucar, a primeira etapa da atividade

produtiva.



116

Figura 11 — Engenho Manual que faz caldo de cana
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Aquarela sobre papel de Jean-Baptiste Debret, 1822.
Fonte: ENGENHO Manual que Faz Caldo de Cana, 2022.

Logo apos, o caldo é conduzido para iniciar o fabrico de um dos subprodutos
derivados da cana. Nesse processo, Cascudo (2006, p. 26), em referéncia ao inicio da cachaca
no pais, comenta que “onde méi um engenho, destila um alambique”. Consequentemente, em
territorio brasileiro, a instalacdo dos primeiros engenhos dedicados a produgdo de agucar
utilizando a médo de obra escrava também estava associada a destilacdo da aguardente
(CAMARA, 2004).

Nesse sentido, vale mencionar as contribuicdes de Prado Junior (1987) que, ao
descrever o inicio da ocupacdo do pais, em meados do século XVI, discorre sobre o contexto
produtivo, econémico e social, com destaque para a atividade agricola, predominante naquele
periodo. Em relacdo ao emprego da mao de obra nesse setor, o autor salienta a questdo da
resisténcia dos indios e da ndo adaptacédo ao trabalhado forgado nas novas atividades laborais.
Essa dificuldade precisava ser solucionada com certa urgéncia, por conta da alta demanda do
acucar pela coroa portuguesa; logo, a indUstria agucareira necessitava de mais trabalhadores.

Diante do impasse, a ideia seria fazer a substituicdo da escraviddo indigena por negros

trazidos da costa da Africa, o que, infelizmente, deu certo. Prado Junior (1987) ressalta ainda
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que, apesar do alto custo na aquisicéo desses escravos, na metade do século X VI, eles ja eram
NUMErosos no pais.

Nessa conjuntura, a cachaca ja era um produto bastante utilizado na Colonia e
comecou a se despontar como uma mercadoria de consideravel valor comercial. E, de fato,
essa bebida estava sendo cada vez mais valorizada, por desempenhar um papel importante nas
transagBes comerciais, servindo como moeda de troca no comércio escravagista, conforme
aponta Cascudo (2006),

o trafico da escravaria impds a valorizagdo incessante [Da cachaga].
Aguardente da terra, a futura cachaca era indispensavel para a compra do
negro africano e ao lado do tabaco em rolo, uma verdadeira moeda de
extensa circulacdo. Além de ser jubilosamente recebida pelo vendedor na
Costa d’Africa, figurava necessariamente como alimento complementar na
tragica dieta das travessias do Atlantico. O escravo devia forgosamente
ingerir todos os dias doses de aguardente para esquecer, aturdir-se, resistir.
Soldados e marinheiros através do oceano sorviam &lcool. Era um
preventivo. (CASCUDO, 2006, p. 25).

Como se Vvé, além de servir como escambo, a cachaca também participou da dieta dos
escravos, de forma impositiva.

Segundo anotacBes no seu diario, com data de 1629, Ambrosio Richshoffer (1987)
menciona seu interesse de se aventurar em uma viagem ao Brasil, a bordo de uma esquadra
holandesa. Em seus registros diarios, ele descreve os eventos ocorridos ao longo dessa viagem
prolongada, que durou 08 meses. Nesse percurso, 12% da tripulacdo pereceu vitima de
escorbuto, disenteria e outras enfermidades, e, no intuito de evitar essas doencas, foi dada a
ordem para se distribuir, pela manha e a noite, um pouco de aguardente de cana.

Os escravos, entdo, parecem ter “aprendido” como esquecer os sofrimentos por meio
da prética da ingestdo dessa bebida alcodlica, tanto que, na Col6nia, 0s mesmos repetiam o
costume, agora de forma voluntéria, mas com objetivos parecidos. Em relacdo a isso, Antonil

(2011) acrescenta que:

a escuma, também, desta segunda caldeira vai ao parol da escuma, e dai
torna para a primeira ou segunda caldeira, até o fim da tarefa, e desta escuma
tomam os negros para fazerem sua garapa, que é a bebida de que mais
gostam e com o que resgatam de outros seus parceiros farinha, banana aipins
e feijOes, guardando-a em potes até perder a dogura e azedar-se, porque
entdo dizem que esta em seu ponto para se beber, oxala com medida e ndo
até se emborracharem. A derradeira espuma da ultima meladura, que é a
altima purificacdo do caldo, chamam claros, e estes, misturados com agua
fria, sdo uma regalada bebida, para refrescar e tirar a sede nas horas em que
faz maior calma. (ANTONIL, 2011, p. 151-152).
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A ingestéo do destilado deveria ser de forma moderada, para evitar os efeitos adversos
da bebida, prejudicando o desenvolvimento de suas atividades laborais, por isso, a palavra
“emborracharem”, empregada na citacdo anterior, era utilizada como sinénimo de
“embriagarem”. Os escravos recorriam ao uso da bebida a fim de esquecerem das lutas, do
cansaco, das imposicGes e dos maus tratos aos quais eram submetidos no dia a dia pelos

senhores de engenho.

5.3 As variedades no universo da cachaca

Ndo é por acaso que a cachaca tem sido objeto de tantos nomes criativos.
Provavelmente, as estdrias, lendas e toda essa indefini¢do a respeito de sua origem, cercada de
mistérios, influenciou em suas diversas marcas, ndo pouco imaginarias, repletas de crendices
populares, piadas e gracejos, inspirando, inclusive, as ilustragdes dos seus rotulos, conforme

se observa em alguns, a seguir.

Figura 12 — Alguns rétulos e marcas de cachaga

Fonte: Frade online (2022)
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A figura anterior apresenta quatro marcas de cachaga, entre as mais diversas que se
encontram no mercado. A maioria, consumida nos bares e botequins, séo produtos fabricados
de forma artesanal, muitas desprovidas de controle sanitario e da observacdo dos requisitos
exigidos pela legislacdo, o que é perceptivel na aparéncia, na qualidade dos rotulos e,
principalmente, na inexisténcia de informagdes nutricionais, indispensaveis a qualquer género
alimenticio.

Mas, as muitas diferencas e criatividade ndo se encontram apenas nas ilustracdes e
marcas. Em todo o territorio brasileiro, a bebida € identificada como cachaga, entretanto, ela
possui mais de 500 nomes diferentes, a depender da regido em que se encontra; 0S mais

conhecidos sdo:

“abengoada; abrideira; acaba-festa; adorada; alpista; aninha; apreciada;
arrebenta-peito; branca, branquinha, brasa; braseira; brasileira; bichinha-boa;
acorda-ovelho; afamada; afiada; &gua-benta; agua-bruta; agua-de-briga;
agua-de-cana; aguada; agua-forte; agua-que-passarinho-ndo-bebe; agua-que-
gato-ndo-bebe; alertadeira; alma-de-gato; amansa-sogra; amansa-corno;
amargosa; antibidtico; apetitosa; arranja-briga; a-que-matou-o-guarda;
arranca-bofe; atitude; azarenta; bichinha; bicho-bom; bigorna; birinaite;
birusca; bribada; branquinha; briosa; cabo; catuca; caideira; calafrio;
calorenta; cambirimba; cambraia; canavieira; canforada; canilina; capilé;
catuta; catinguenta; chamegada; chamarisco; cipoada; cheirosinha;
carinhosa; carraspana; caxaramba; caxiri; caxirim; chibatada; choraminga;
chorumela; cobreira; corta-bainha; cotréia; cumbe; cumulaia; criminosa;
curandeira; da boa; danadinha; desperta paixdo; distinta; depurativo;
douradinha; encantada; enrola-chifre; ensina-estrada; gabriela; garapa;
girgolina; gord; gororoba; jeribita; jurubita; lapada; limpa; lindinha; lisa;
mandureba, mamae-sacode; marafo; maria-branca; mata-bicho; mata-ovelho;
mel; merol; meu-consolo; ndo-sei-qué; pap6co; papudinha; precipicio;
piadeira; pifdo; pinga; pisca-pisca; pura; purinha; queimante; quero-mais;
reiada; saideira; sacudidela; salve-ela; samaritana; sapeca; sedutora; seleta;
sopapo; sossega-ledo; sputinik; renitente; suadeira; sururu; tacada; talagada;
tagarela; tiririca; tiuba; tijolo-quente; tira-frio; tira-prosa; tira-teima; tiririca;
tilba; tentagdo; tenebrosa; treco; tremedeira; trombada; turbulenta; uma...;
uma-da-boa; uma-daquelas; valentona; veneno; venenosa; virgem-afamada;
vexadinha; vuco-vuco; xaropada; Xixi-de-anjo; zombeteira; zinabre,
zuninga” (FEIJO; MACIEL, 2002, p. 14).

E bastante comum que as pessoas desconhecam como sdo categorizadas as bebidas
alcoolicas. Um exemplo disso é a aguardente, que possui uma grande variedade e pode ser de
cana, melaco, melado, cereal, vegetal e de rapadura. No entanto, é considerada por muitos

como se fosse cachaca e, de igual modo, acabam nomeando, de forma equivocada, outros
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destilados como se fossem todos iguais, derivados das mesmas matérias-primas ou sendo
produzidos de maneira idéntica.

Conforme aponta Cascudo (2006), a preocupacdo quanto a diferenciacdo das
nomenclaturas ndo é recente. O autor faz uma observacao importante a esse respeito, nas suas

proprias palavras:

...0s nomes de Aguardente e Cachaca confundiram-se numa reciproca
sinonimia e ninguém mais se preocupou destacando a origem da bebida: do
caldo da cana, CANA, CANINHA, aguardente, ou de mel, melado, melaco,
CACHACA.

A definicdo de CACHAZA que se divulgou, da Argentina ao México, foi
dicionarizada na Espanha: espuma e impurezas que se formam y segregan al
someter el jugo de La cafia cuando a La defecacién o purificacién...Primera
y masslcia espuma que arroja El zumo de La cafia cuando empieza a
cocerce para hacer azicar. Era o conceito inicial, registrado por
Marcgrave, Piso, Antonil. Dizendo CACHACA, valendo bebida-aguardente,
creio brasileirismo, como registraram Moraes e frei Domingos Vieira.

Se a cachaca ficou sendo designacdo popular, ndo figurou nos textos
impressos ao correr dos dois primeiros séculos de sua existéncia funcional.
Mantinha-se a denominacdo portuguesa aguardente. (CASCUDO, 2006, p.
18-19).

E interessante notar que essa inquietagdo com relacdo a distinguir os conceitos foi
muito além de nomenclaturas — a questdo principal girava em torno do controle portugués
sobre um produto brasileiro. O nome “aguardente” trazia consigo uma liga¢ao com Portugal,
enquanto que o nome “cachaza” ja era registrado na Espanha e conhecido em outros paises da
América Latina. A denominagdo ‘“‘cachaga” seria uma independéncia de um produto

genuinamente brasileiro.

5.4 Ameagas, proibicdes e revoltas populares

Com o0 aumento da producdo de cachaga e do consumo por parte dos escravos e da
populacdo da coldnia, a Coroa Portuguesa comegou a tomar uma série de medidas contra o
seu fabrico. Prado Janior (1981) informa que essas ocorréncias comegaram a acontecer no
século XVII, periodo em que se acreditava que a bebida brasileira era uma ameaca e forte
concorrente diante dos vinhos portugueses.

Marcelo Camara (2004) destaca que Portugal tentou de inimeras maneiras dificultar a
producéo da aguardente no pais, pois ndo permitia a viabilizagdo de industrias nacionais sem

0 seu controle e recolhimento de impostos, muito menos um mercado interno, por isso
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instituiu diversas leis para eliminar ou restringir a producdo, comércio ou exportacdo da
aguardente da terra, com instauragdo de taxas abusivas e crescentes, dificultando e até mesmo
tornando inviaveis 0s negdcios.

Outra questdo apontada por Cascudo (2006) se refere aos objetivos primordiais de
Portugal, em que a metrépole precisava do agtcar, tao valorizado, considerado como o “ouro
branco”, no entanto, a coldonia estava produzindo aguardente, e pior, sem a coordenacao,
tributacdo e fiscalizacdo da Coroa. Em razdo dessas circunstancias, a Carta Real, de 13 de
setembro de 1649, proibia, definitivamente, a fabricacdo e comercializagdo do “vinho de
mel”, eufemismo da aguardente, em todo o Brasil.

Prado Janior (1981), ao comentar sobre essa questdo, informa a estratégia de Portugal

na busca de apoio:

a metropole estava de méos dadas com os senhores de engenho; a estes ndo
interessava muito a fabricagdo de aguardente, e a medida proibitiva forcava
0s proprietarios mais modestos que ndo tinham recursos para instalar
engenhos de agucar, a Ihes venderem suas canas. (PRADO JUNIOR, 1981,
p. 35).

Ainda segundo o autor, as determinag6es vindas de Portugal ndo surtiram muito efeito,
haja vista que havia uma abundancia de matéria-prima em consequéncia da expansao das
plantacOes e a fabricacdo de acucar dependia de uma boa estrutura instalada, porém poucas
propriedades tinham condicdes de produzir.

Para fabricar a cachaca, porém, os meios de producdo e técnicas aplicados eram mais
simples, utilizando menos recursos financeiros e mao de obra, o que favorecia 0 aumento
gradativo da quantidade de aguardente produzida e os processos fabris estavam ficando cada
vez mais aperfeicoados. Isso refletia no consumo, que ja estava bem disseminado. Agora, ndo
somente os negros € a populacdo em geral, mas a “bebida de escravos” estava chegando,
também, na casa grande.

A tentativa de bloqueio imposta pela metropole permaneceu por longos 12 anos. Nesse
periodo dezenas de revoltas populares eclodiram em favor do direito de produzir, vender,
comprar, exportar, estocar e consumir a aguardente da terra. A mais importante dessas foi a
Revolta da Cachaga, conhecida também como Bernarda, no Rio de Janeiro, nos anos 1660 a
1661, quando 112 senhores de engenhos ndo aceitaram a taxagdo e a imposi¢do da Companhia
Geral do Comércio do Brasil, depondo o Governador e derrubando o interdito. (CAMARA,
2004).
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Assim, a partir de 13 de setembro de 1661, foi legalizada a producdo e
comercializacio de cachaca no pais,'® com permissio de Portugal, mantendo o imposto sobre
a producdo. Novos levantes aconteceram nos séculos XVII e XVIII, na Bahia e,
principalmente, em Minas Gerais, com 0 exemplo da Revolta da Pinga, contra a taxacdo do
comércio da cachaca e também a favor da independéncia (TRINDADE, 2006).

Paulatinamente, a cachaca foi ganhando espaco e sendo vista como uma bebida
multifuncional, pois além de alimento era utilizada também como remédio. No livro Histéria
da Vida Privada no Brasil I, Laura de Mello e Souza (2018) relata que os colonos ao
desbravar os sertdes do Brasil enfrentavam toda sorte de dificuldades, como ataques de
mosquitos, carrapatos, pernilongos, animais de grande, médio e pequeno porte, além de varias
enfermidades. A autora menciona que nesse periodo, por volta de 1590, a aguardente com sal
fazia parte da lista de medicamentos levados pelos viajantes, composto usado contra
mordeduras de cobras.

Sérgio Buarque de Holanda (2008) acrescenta que a aguardente ndo servia apenas
contra as picadas das serpentes, mas contra qualquer espécie de veneno, verminoses e
ferimentos e que a eficiéncia desse recurso foi confirmada com depoimentos de viajantes.

Assim, inicia um periodo novo para a aguardente, pois a sua comercializacdo estava
em plena expansdo nas ultimas décadas do século XVII. Cascudo (2006) acrescenta que esse
foi um dos fatores para 0 aumento do comércio de escravos. A soberania financeira do agucar
estava em declinio por causa da concorréncia com a producdo das Antilhas e o sucesso das
descobertas de minas de ouro. Nesse contexto da mineracdo e dos engenhos de mineiros, o
historiador registra: “As Minas Gerais estdo faiscando... Alguns engenhos dispensam o
acgucar. Aguardente sustenta casa e familia”. (CASCUDO, 2006, p. 26).

Esse periodo de grande esplendor aurifero mineiro contribuiu de maneira significativa
no avanco da producdo de cachaca e de seu percurso rumo ao interior do Brasil. Nas palavras
de Braga e Kiyotani (2015):

décadas depois, com a queda do apogeu do agUcar e a descoberta de ouro e
pedras preciosas na regido das Minas Gerais, iniciou-se um processo de
interiorizacdo do Brasil e a cachaca 0 acompanhou, pois era bem apreciada
pelos garimpeiros para amenizar o frio da regido. A expansdo da cachaca
para o interior do Brasil se deu principalmente nos caminhos da Estrada

¥ Em 2009, o Instituto Brasileiro da Cachaca (IBRAC) apresentou a proposta da criacdo do Dia
Nacional da Cachaca. A data escolhida foi o dia 13 de setembro, dia em que, no ano de 1661, a
producdo e a venda da bebida tornaram-se legalizadas no pais ap6s a Revolta da Cachaca
(SCALIOTTI, 2014).
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Real, inicialmente com o Caminho Velho, percurso que ia desde Paraty/RJ
até a cidade de Diamantina/MG, e depois pelo Caminho Novo, que ligava a
cidade do Rio de Janeiro/RJ; rotas estas utilizadas no escoamento dos metais
preciosos para serem levados a Portugal. (BRAGA; KIYOTANI, 2015, p.
206).

Ha registros na “Revista do Arquivo Publico Mineiro” de que a Coroa Portuguesa se
preocupava com essa expansdo do grande numero de engenhos dedicados a producédo de
aguardente, que absorviam muita mdo de obra, prejudicando a Real Fazenda. Alegavam
também que essa “bebida dos negros” estava perturbando o sossego publico, causando varias
desordens, e que 0s prejuizos eram evidentes, consequéncia da embriaguez dos escravos, que
os impedia de trabalhar de forma eficiente nas minas, com a extracdo do ouro (LUNA e
COSTA, 1982).

A aguardente, no século XVIII, teve um prestigio singular na medicina rural, a ponto
de cavalos chegarem as vilas carregados de barris de cachaca, de tal modo que as autoridades
locais reforcaram na fiscalizacdo contra aqueles que insistiam na proibicdo do comércio,
principalmente nas areas de mineracdo. Alguns vendedores chegaram até a ser presos,

julgados e sentenciados por descumprimento das ordens superiores (HOLANDA, 2008).

5.5 A valorizacdo da cachaca e sua participacdo nos eventos da historia do Brasil

A cachaca participou de muitos momentos marcantes para o pais, a exemplo de
algumas datas comemorativas que ficaram registradas na nossa historia. No século XVI, a
nossa aguardente ja era bastante conhecida como o primeiro destilado do Brasil, tanto que, em
1610, o viajante francés Pyrard de Laval, na Bahia, j& noticiava que o vinho era feito com o
suco da cana por ser mais barato e que era apenas para os “escravos e filhos da terra”.
(CASCUDO, 2006, p. 16).

Com base nessas informacGes, pode-se observar que, por ser um produto de baixo
custo de fabricagdo (DUTRONE, 1801) e pouco valor comercial, ndo por acaso sua produgéo,
incialmente, era direcionada aos trabalhadores do engenho e para 0 consumo nas senzalas.
Como ja era conhecida e divulgada, a bebida era destinada aos escravos e aos povos nativos
da colonia, os pobres, relegada as pessoas “insignificantes”, de classes “inferiores”, e as
demais que se encontravam as margens da sociedade. Em outras palavras, um produto

depreciado e de pouco status.
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Ao longo do tempo, a cachaca comegou a ser produzida com técnicas mais
aperfeicoadas, entretanto, por mais que fosse objeto valorizado nas transagdes comerciais, seu

valor simbdlico era pequeno:

a cachaca ¢ um Patrimdnio do Povo brasileiro, € uma riqueza da nossa
Cultura gue integra a nossa Identidade e Patrimdnio Cultural. Ela deveria ser
estudada, conhecida, interpretada, como qualquer outra expressdo da
nacionalidade, como o choro, o samba, a literatura, a danga, o carnaval, o
nosso humor, as nossas cozinhas, 0S NOssos cantos e contos, a Nnossa,
religiosidade, etc. (CAMARA, 2004, p. 192).

Vasconcelos (2003) cita que a cachaca se transformou em simbolo de “brasilidade”
durante a Inconfidéncia Mineira, no século XVIII, e também na Revolucdo Pernambucana,
em 1817. O autor cita um fato interessante a respeito do movimento revolucionério
pernambucano e de um dos seus lideres, o padre Jodo Ribeiro Pessoa. Segundo alguns
historiadores, o referido vigario, durante as missas, substituiu o vinho do Porto pela genuina
cachaca, como forma de demonstrar aos fiéis seu apoio a revolta que tinha como objetivo a
separacao de Portugal.

Cascudo (2006), ao comentar essa conduta do sacerdote — que lutou bravamente e
acabou se suicidando com a derrota da Revolucdo —, conta que ele ndo recusava apenas a
famosa bebida portuguesa, mas também dispensou em outras oportunidades o vinho francés,
pedindo para ser substituido por um calice de aguardente.

Esse comportamento simbolizando a defesa da patria e a valorizacdo do produto
nacional também foi comentado por Gilberto Freyre que, a0 mencionar o nome desse padre,
fez grandes elogios, apresentando-o como uma das figuras “mais doces” que ja passaram pela
historia do Brasil, dizendo que tal atitude do paroco “era a exaltagdo patriotica e roméantica da
cana-de-agucar” (FREYRE, 2007, p. 81).

Em fevereiro de 1922, durante a Semana da Arte Moderna, em Sdo Paulo, o tema
“cachaga” volta a ser destaque por meio do seu uso na culindria, acompanhando pratos
tradicionalmente brasileiros. Foi nesse periodo também que se consolidou a tdo famosa

“caipirinha”®® Esse momento representou a busca pela valorizacio das diversas manifestacdes

2% A caipirinha s6 foi reconhecida como bebida tipica da cultura brasileira mediante o Decreto 4.851,
de 2 de outubro de 2003, no artigo 1, § 4°, que diz que Caipirinha é a bebida tipica brasileira, com
graduacdo alcodlica de quinze a trinta e seis por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida
exclusivamente com Cachaca, acrescida de limdo e acucar (BRASIL, 2003). Em 2009, o Decreto n°
6.871, de 4 de junho de 2009, dava a possibilidade de adicionar agua na formulacdo da caipirinha,
“para a padronizagdo da graduagéo alcodlica e de aditivos”. (BRASIL, 2009).
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artisticas da cultura brasileira. A cachaga passa a inspirar, entre outras coisas, as letras dos
mais diversos ritmos musicais (SILVA, 2020; CAMARA, 2004).

Esse evento marcante na histéria do pais foi promovido por artistas, intelectuais e
estudiosos e teve um grande significado para as artes e a cultura nacional. Um exemplo foi em
relagdo a imagem da cachaga, trazendo-a mais uma vez para o centro das discussdes, fazendo
com que a mesma tivesse novamente relevancia econdémica e cultural, reforcando nossa
identidade brasileira, e, a0 mesmo tempo, promovendo maior visibilidade e aceitacdo
(GONCALVES; GRAVATA, 2001).

Coincidentemente ou nédo, o gesto realizado por Dom Pedro foi repetido durante as
comemoracgdes dos 500 anos de Brasil, quando o socidlogo, entdo presidente da Republica,

Fernando Henrique Cardoso, no seu pronunciamento, disse:

que a celebracdo dos 500 anos fique na histéria com o selo desse
compromisso. Peco a todos que brindem comigo ao futuro. E o brinde sera
com a mais auténtica das bebidas brasileiras: a nossa cana, a cachaga.
(FOLHA DE SAO PAULO, 2000).

Somente a partir desse momento, aproximadamente 500 anos depois, é que 0 NOSsoO
destilado finalmente teve reconhecimento como uma auténtica bebida brasileira, de forma
oficial, por meio do Decreto n® 4.062, de 21 de dezembro de 2001, que se refere ao vocédbulo
“cachaga” como de origem ¢ uso exclusivamente brasileiro, constituindo uma Indicagéo
Geografica, para os efeitos no comércio internacional, e que o uso das expressdes protegidas
“cachaga”, “Brasil” e “cachaca do Brasil” € restrito aos produtores estabelecidos no pais
(BRASIL, 2001).

Gradualmente, a cachaca chegou e se estabeleceu de forma explicita, em todos 0s
niveis sociais, sendo objeto de premiacdes e selos de distin¢cdo por suas caracteristicas e
qualidades diferenciadas, fazendo com que sua imagem fosse, aos poucos, se desvinculando
daqueles que vivem a margem da sociedade, obtendo cada vez mais status e prestigio no

mercado consumidor.

5.6 A cachaca na atualidade

A cadeia produtiva da cachaca envolve a producao da aguardente e também de outros

derivados da cana-de-acUcar. Nesse sentido, antes de adentrar nas questdes que envolvem a

legislacdo, faz-se necessario trazer uma breve explicagdo no intuito de esclarecer as etapas do
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processo produtivo, a fim de identificar os caminhos percorridos, desde o inicio da producédo
até chegar ao consumidor final, conforme ilustrado pela figura 13.

Figura 13 — Segmentos da cadeia produtiva da cachaca
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Os produtores de cachaca de alambique, da cachaca industrial, das aguardentes e 0s
desdobradores e falsificadores partem das mesmas bases de producdo para fabricar os
derivados alcoolicos.

A cachaca de alambique ¢ conhecida como “cachaga artesanal”?, com uma producéo
irregular ao longo dos anos e que difere da cachaca industrial, obtida em destiladores de
coluna, com fluxo constante, também conhecidos como “destiladores continuos”. (SEBRAE,
2012).

2L O termo “artesanal” ainda ¢ objeto de debate entre alguns tedricos e envolve uma série de
discussdes. Em relacdo a cachaca, hda uma indefinicdo que repousa sobre alguns critérios de distincéo.
Neste trabalho, o conceito € adotado como foi definido pelo SEBRAE.
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Ainda com relagéo a essas diferencas, Venturini (2010) ressalta que a distin¢do entre
as duas modalidades ndo se encerra s6 no processo de producdo utilizado, mas também é
percebida nas caracteristicas do produto final, principalmente em relacdo ao aroma. Segundo
0 autor, isso se deve ao fato de que, na categoria industrial, as etapas produtivas sao
acompanhadas de perto e passam por uma supervisdo minuciosa, refletindo em uma
padronizacdo mais aprimorada.

Os produtores informais sdo aqueles que atuam sem observar as normas exigidas para
produzir. Estes, muitas das vezes, vivem na “clandestinidade”, utilizando para isso pequenos
ou grandes empreendimentos, sem estarem devidamente registrados nos 6rgaos competentes.

Quanto aos denominados “desdobradores” ou falsificadores, sdo aqueles que atuam na
ilegalidade, atuando em areas urbanas, que adquirem alcool de origem duvidosa e, por ajuste
alcoolico, comercializam o produto de forma clandestina, como se fosse cachaca ou
aguardente. Geralmente, os atravessadores ou distribuidores compram essas bebidas
diretamente do produtor para distribuirem nos pontos de vendas. Esses atravessadores, muitas
das vezes, sdo os préprios desdobradores. (SEBRAE, 2012).

Interessante destacar que, por muito tempo ndo existia uma diferenca clara entre
aguardente de cana e cachaca. Esta se diferenciava apenas por ser derivada, exclusivamente,
da cana-de-acucar, enquanto que aquela poderia ser derivada, inclusive, da destilacdo de
outras matérias-primas como o caju, o abacaxi, a laranja, com adicdo de outras substancias,
como o mel e o acucar. (ALGRANTI, 2005).

Nesse sentido e por questdes de busca de padronizacao, surgiu a necessidade de criar
novas leis no intuito de estabelecer regras para a producéo, fixando padrées de identidade e
qualidade, tanto para a aguardente de cana quanto para a cachaca.

Em funcdo disso, foi instituida a Instrucdo Normativa de n°. 13, mais conhecida como
IN-13, de 29 de junho de 2005, informando as regras e normas para a producédo e distingdo

entre as duas bebidas, conforme descrito:

Aguardente de Cana € a bebida com graduagdo alcodlica de 38% vol.
(trinta e oito por cento em volume) a 54% vol. (cinquenta e quatro por cento
em volume) a 20°C (vinte graus Celsius), obtida do destilado alcodlico
simples de cana-de-acucar ou pela destilagdo do mosto fermentado do caldo
de cana-de-agUcar, podendo ser adicionada de agUcares até 69/l (seis gramas
por litro), expressos em sacarose.

Cachaca é a denominacdo tipica e exclusiva da Aguardente de Cana
produzida no Brasil, com graduacéo alcoodlica de 38 % vol. (trinta e oito por
cento em volume) a 48% vol. (quarenta e oito por cento em volume) a 20°C
(vinte graus Celsius), obtida pela destilacdo do mosto fermentado do caldo
de cana-de-agUcar com caracteristicas sensoriais peculiares, podendo ser
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adicionada de agUcares até 6g/l (seis gramas por litro), expressos em
sacarose (Grifo nosso). (BRASIL, 2005).

Portanto, a aguardente de cana se diferencia da cachaca quanto a graduacéo alcodlica e
quanto ao produto utilizado na destilacéo.

O Decreto n° 6.871, emitido no dia 4 de junho de 2009, regulamenta sobre a
padronizacdo, a classificacdo, o registro, a inspecéo, a producao e a fiscalizacdo de bebidas. A

cachaca aparece no artigo 53, que diz:

cachaca é a denominacdo tipica e exclusiva da aguardente de cana produzida
no Brasil, com graduacdo alcodlica de trinta e oito a quarenta e oito por
cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida pela destilagio do mosto
fermentado do caldo de cana-de-aglcar com caracteristicas sensoriais
peculiares, podendo ser adicionada de acUcares até seis gramas por litro.
(BRASIL, 2009).

Em outras palavras, cachaca é uma aguardente tipicamente brasileira que s6 pode ser
produzida no pais, conforme as normas estabelecidas na legislacdo, com uma escala de
graduacdo alcodlica especifica, evitando, assim, ser confundida com outras espécies de
bebidas ou até mesmo sendo atribuida caracteristicas que ndo se encontram no produto.

Em vista disso, esse mesmo Decreto vai fazer uma distin¢do no intuito de classificar,
padronizar, registrar, inspecionar, produzir e fiscalizar. Fazendo uma distingdo de outros
destilados, como é o caso do famoso Rum, também conhecida como rhun ou ron, que,

segundo a legislacdo é uma

bebida com graduacéo alcoolica de trinta e cinco a cinquenta e quatro por
cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do destilado alcodlico
simples de melago, ou da mistura dos destilados de caldo de cana-de-agUcar
e de melago, envelhecidos total ou parcialmente, em recipiente de carvalho
ou madeira equivalente, conservando suas caracteristicas sensoriais.
peculiares (BRASIL, 2009).

Assim como a cachagca é tipica e exclusivamente brasileira, a Tequila, bebida alcoodlica

regional do México, é produzida de acordo com a legislacdo especifica desse pais, obtida

por meio da destilacdo de mostos, preparados direta e originalmente do
material extraido das cabecas de Agave da espécie tequilana weber
variedade azul, hidrolisadas ou cozidas, e submetidos a fermentacdo
alcodlica com leveduras, cultivadas ou ndo. (BRASIL, 2009).
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Atualmente, a cachaga ocupa um lugar de destaque com relacéo a producéo e consumo
de bebidas no pais. De acordo com o Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
(MAPA), o Brasil possui 1,5 mil de produtores de cachaca registrados. Anualmente, séo
produzidos mais de 1 bilh&o de litros do destilado, com uma movimentacdo de R$ 10 bilhdes
na economia (CNA, 2021).

O Instituto Brasileiro de Cachaga — IBRAC informa que a cachaca gera cerca de 600
mil empregos diretos e indiretos no Brasil e que, atualmente, existem 55 mil marcas
registradas no INPI (CNA, 2021).

O Anuério da Cachaca, do ano 2021, traz algumas informacdes a respeito do nimero
de produtores, com base nos dados do ano de 2020. Aponta que o Estado de Minas Gerais é 0
maior produtor de cachaca do Brasil, tendo mais que o triplo do nimero de produtores do
segundo colocado, Sdo Paulo; a Bahia ocupa o 10° lugar, com 25 estabelecimentos produtivos
de cachaga. De um total de 955 registrados no MAPA, 68,7% destes estdo na regido Sudeste,
14,5% no Nordeste; em terceiro lugar vem o Sul, com 12,4%; o Centro-Oeste ocupa a quarta
posicdo com 3,7% e, por ultimo, o Norte, com 0,8% de produtores (BRASIL, 2021).

Ainda segundo o levantamento, com excecdo do Norte do Brasil, que houve
decréscimo do numero de produtores, as demais regides tiveram aumento do nimero de
estabelecimentos, com destaque para o Estado da Paraiba, com aumento de 21% dos
produtores, ocupando a 72 posicao (BRASIL, 2021).

Na proxima secdo serd feita uma andlise do contexto produtivo de cachaca na
microrregido de Abaira, dos desdobramentos dessa bebida, no decorrer dos anos, e de suas
consequéncias para o desenvolvimento socioecondmico na regido, em uma trajetoria de

reconhecimento na esfera nacional.
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6 O QUE E QUE ABAIRA TEM?

Nessa se¢do, o foco principal recai sobre o contexto da microrregido de Abaira. Sera
discutido o processo de desenvolvimento da producdo de cachacga, desde o inicio, com o
povoamento do territorio, até os dias atuais. Assim, sera demonstrado de que forma ocorreram
as mudancas nessas localidades no intuito de expandir e consolidar a produgdo desse
destilado, os problemas e desafios enfrentados e a organizagcdo dos produtores em busca de
maior alcance mercadoldgico e agregacgéo de valor.

Por outro lado, ha também outras questdes importantes a serem discutidas, decorrentes
do progresso da producdo de cachaga, como as reagOes dos fabricantes da bebida e demais
membros da comunidade diante das inovagdes que estavam acontecendo e as transformacdes
no ambiente produtivo e no produto final.

Desse modo, essa parte do trabalho pretende abordar as memorias dessa jornada, que
envolveram os membros da comunidade nas suas praticas de fazer cachaca, culminando na
formalizacdo de associacGes dos produtores. Além disso, serdo debatidos temas a respeito da
localidade, a trajetoria dos atores locais diante do acesso ao conhecimento técnico e cientifico
que os impulsionaram a buscar melhorias na qualidade do produto tradicional, bem como os
responsaveis pelos incentivos na preservacdo e continuidade desse saber-fazer da regido,
culminando no registro de IG junto ao INPI.

As entrevistas individuais com cada produtor, ao rememorarem alguns aspectos no
contexto de Abaira e microrregido revelaram alguns pontos interessantes em relacdo as
mobilizagcbes em busca de aperfeicoamento na producdo e, de igual modo, em relacdo ao
pedido de solicitacdo de reconhecimento de IG da microrregido e da cachaca ali produzida.

Nesse sentido, Pollak (1992) comenta que a memoria é uma construcdo coletiva; até os
relatos das experiéncias individuais sdo os fragmentos das muitas recordacbes que foram
constituidas com base nos acontecimentos, nos lugares e com pessoas. A partir de entdo, essa
constante interacdo e vivéncias com outros individuos, pertencentes ou ndo aquele

determinado tempo, sdo comuns aquele grupo social. Ademais, Pollak (1992) vai dizer que

a memoria é um elemento constituinte do sentimento de identidade, tanto
individual como coletiva, na medida em que ela é também um fator
extremamente importante do sentimento de continuidade e de coeréncia de
uma pessoa ou de um grupo em sua reconstrucdo de si. (POLLAK, 1992, p.
205).
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No caso de Abaira e microrregido, as memorias das préaticas tradicionais e o saber-
fazer da regido, aprendidas ou transmitidas por geracdes, foram importantes na constituicdo
da identidade daquele grupo, e a consequente conservacdo dessa cultura promove um

sentimento de pertencimento.

6.1 Cachaca: do litoral ao interior da Bahia

Os primeiros habitantes da Chapada Diamantina foram os indios. Logo ap6s chegaram
0s escravos, tanto os fugitivos quanto os alforriados que buscavam outros lugares para fixar
moradia.

No entanto, o processo de interiorizacdo ficou mais intenso a partir do século XVII,
com a descoberta das minas de ouro e a corrida por esse metal valioso, o que atraiu outras
pessoas para a regido — portugueses, garimpeiros, comerciantes e escravos. Assim, de forma
progressiva, foram surgindo as comunidades quilombolas e as grandes fazendas (SEBRAE,
2022; IPHAN, 2022).

A histdria, entretanto, parece se repetir em relacdo a divergéncia quanto ao local do
surgimento da cachaca no Brasil. Agora, de forma semelhante, ndo ha um consenso sobre
onde e como ocorreu o inicio de sua producdo no interior baiano; a divida permanece em
saber se foi uma iniciativa dos escravos ou dos senhores de engenho. O que se sabe € que essa
atividade, que tem uma tradicdo de mais de 450 anos, se confunde com o povoamento da
regido (SEBRAE, 2022a).

Alguns municipios e seus distritos, que fazem parte da microrregido de Abaira, tém
em suas pracas publicas simbolos desse periodo histérico, como esculturas, placas e outros
instrumentos que, de acordo com Nora (1993), sdo construidos com o objetivo de evocar uma
memoria para ser lembrada coletivamente daquilo que tem um significado importante para
uma comunidade especifica, como forma de resgate do passado, para quem ‘“a memoria
pendura-se em lugares, assim como a histéria em acontecimentos” (NORA, 1993, p. 25).

Nessas regides em que a pesquisa foi desenvolvida, sdao observados monumentos que
expressam tanto um periodo das primeiras atividades laborais do territorio quanto o0 momento
atual com o desenvolver da producdo de cachaca, como vistas na figura 14 — a figura do
garimpeiro, no distrito de Catolés, municipio de Abaira, e na figura 15 — a Praca dos

Garimpeiros, em Mucugé, conforme se observa a seguir:
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Figura 14 — Praga do Garimpeiro, no distrito de Catolés, em Abaira — BA.

Fonte: Mapio.net, 2022

Figura 15 — Praga dos Garimpeiros em Mucugé — Bahia

Fonte: A mochila e 0 mundo, 2014

E, de forma semelhantemente, outras tantas esculturas em referéncia a imagem da

producédo de cachaga, ilustrados nas imagens a seguir:
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Figura 16 — Praca principal de Jussiape

Fonte: Livramento Hoje, 2018

Figura 17 — Esculturas da praca publica em Abaira

Fonte: Viagem turismo e aventura.blogspot.com
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Nas ilustracOes anteriores, pode ser observado o Monumento ao Produtor de Cachaca,
representado pelo engenho de cana-de-agtcar movido por tracdo animal. Essas duas imagens
podem ser observadas tanto na Praca Central do municipio de Jussiape, na figura 15, quanto
na Praca Central de Abaira, representado pela figura 17.

Essas imagens reportam o passado como também o presente, rememorado em uma das
entrevistas de um produtor de cachaca em Abaira, afiliado a APAMA, que participou de todo
0 processo de mobilizacdo dos produtores de Abaira, na década de 1980, com a finalidade de
organizar os produtores em associacdo. Conhecendo um pouco da historia local, nas proprias

palavras do entrevistado:

[...Jeu venho de uma familia... os produtores de cachaca, inclusive onde eu
moro, num casardo quem foi feito, que foi erguido, de 1668 na roca, e esse
casardo, ele ja é, ja vem desse tempo e segundo as pessoas mais velha se
falavam que ja fazia, era uma producdo de agucar e cachaca desde a época de
1668, entdo é... na verdade, 0s portugueses vieram para o Brasil, para essa
regido, para explorar aclcar e 0 minério, nesse periodo né? E, alias e... eles
vieram para a Chapada Diamantina e a Chapada Diamantina comecou a
povoar, povoar a Chapada Diamantina partir é, de 1640, entdo, a historia
nossa com a cana de acgucar ela é bem antiga né? bem antiga mesmo,
inclusive a casa que eu moro é chamado a “casa grande” e o engenho ¢
chamado “engenho grande” tem essa referéncia até hoje, porque deve ter
sido um dos primeiros engenhos a produzir agucar, agucar colonial, eu ainda
lembro um pouco das férmas, ndo me lembro fazendo mas, o pessoal conta,
0s mais velhos contavam, inclusive as pessoas gque a gente tinha contato,
meus tios, que o Governo Federal mandou fechar essas engenhocas na época
da implanta¢do do programa sucroalcooleiro, extinguindo esses engenhos, da
mesma forma com a cachaca, a cachaga também foi extinta, foi mandado
fechar ainda no Brasil col6nia, porque o rei é, como € que diz... a, a coldnia
portuguesa, ela ndo... ela perdeu, ela estava perdendo espaco com a... com
a... € o vinho que vinha do porto que era o deles né? inclusive trazia até
aguardente dele, que era Bagaceira, da Corte. Entdo, era a historia da
cachaca, n6s ja vinha desde aquela época, e ai essa propriedade foi
adquirida, é... 0s meus ancestrais que construiram... mas para a producao de
cana-de-agucar, isso desde 1600 e algumas, 1700 por ai, e ai é... eles vieram
para o Brasil e se instalou nessa regido aqui do vale do Contas e também na
regido do... € um pouco alguns, temos noticias que foram para a regido de
Caetité, tambeém, explorar a cana-de-aglcar e outros que foram para a regido
de ouro, de produzir ouro, ai na regido de Arapiranga, entre Catolés e
Arapiranga, e fixaram por ai, é 0 que conta a nossa historia como eu venho e,
desde criancga, eu ouvi. (ENTREVISTADO 1, 2022).

Esse relato aborda pontos importantes da nossa historia, ndo relacionados somente a
cidade de Abaira, mas a todo um processo migratorio com o0 povoamento da regido da
Chapada Diamantina. Segundo o relato, a construcdo da casa do produtor, conhecida como

“casa grande”, reporta ao século XVII, em 1668, sendo um marco para o lugar, preservando
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um memorial dos primeiros habitantes da localidade e os modos de vida, tendo como base de
sustento a producdo de cachaca e agUcar.

Em relacdo as atividades agricolas adotadas nesse periodo, tanto no litoral brasileiro
quanto no interior do pais, Sampaio (2009) comenta que o proprio contexto historico e social
possibilitou a plantacdo canavieira para produzir seus subprodutos resultantes das moagens de
cana-de-agucar, que requeriam uma estrutura mais simples, a exemplo da cachaca de
alambique e da rapadura.

Desse modo, por volta dos anos 1900, a cachaca ja era abundante em quase todo lugar
da regido, sendo amplamente utilizada na medicina popular, como uma substancia eficiente na
cura das enfermidades, a exemplo da recente epidemia de variola em que se utilizava a
“cachaca canforada” para alivio dos sintomas, e acreditava-se também que impedia a infec¢édo
e proliferacdo da doenca (SAMPAIO, 2009).

Quanto a estrutura produtiva, ndo h& diferencas significativas em relacdo as
caracteristicas da producédo de cachaca na microrregido de Abaira em comparagdo com outros
lugares do pais. Esses espacos destinados a producéo, especializados no fabrico artesanal da
bebida, sdo equipados basicamente com os engenhos e alambiques.

Segundo Silva (2019), em sua tese intitulada Antropologia da cachacga: um estudo
sobre producao, circulacdo e consumo do destilado brasileiro, ha algumas caracteristicas em
comum entre as pessoas que se relacionam com a producdo da cachaca em pequenos
engenhos, como, por exemplo, a vivéncia em pequenas localidades, distante dos centros
urbanos, e, por isso, a dificuldade de acesso a educacao, refletindo na inexisténcia ou baixa
escolaridade; a préatica da agricultura de subsisténcia, na criacdo de animais domésticos para

consumo proprio ou para serem comercializados nas feiras livres.

6.2 A mobilizagdo da comunidade e os desafios enfrentados com a abertura da
Associagdo dos produtores

Em 1996 foi fundada, legalmente, a Associa¢cdo dos Produtores de Aguardente da
Microrregido de Abaira (APAMA), instituicdo que tem a responsabilidade de organizar os
produtores, orienta-los e normatizar os processos produtivos, ja que o mercado de cachaga
cresceu e tornou-se bastante competitivo.

Essa associacdo se iniciou a partir da iniciativa de um dos produtores da propria

regido. Segundo o entrevistado 02, a ideia surgiu de um técnico agricola da regido, que



136

comentou sobre a criagdo da associagdo e, logo apos, foi convidando o pessoal que atuava no
ramo da cachaca nas cidades de Abaira, Jussiape, Piatd e Mucugé. Ele fundou primeiro a
associacdo e depois os associados acharam melhor transformar em cooperativa, pois facilitava
nas questdes administrativas e legais quanto a atuacdo no setor de vendas.

Complementando essa informacao, o proprio técnico agricola que mobilizou a criagdo
da associagdo (entrevistado 01) conta que nasceu nesse contexto em que 0s pais ja produziam
cachaca. Com o falecimento do seu genitor, ele saiu para estudar fora, se formou em técnico
agropecudrio e voltou para a cidade de Abaira, onde se tornou servidor estadual como
extensionista rural. Ele continuou com esse amor e paix&o herdados da inféncia, voltados para
a atividade canavieira — a producdo de cachaca, rapadura e derivados em geral. Entdo nesse
tempo de retorno resolveu dar continuidade aos seus objetivos e executar as primeiras

iniciativas com relacdo a associacdo dos produtores:

[...] quando eu foi em 85, 84 por ai, a gente comegou a fazer o movimento, e
comecou a historia... da nossa historia da cachaca Abaira ser envasada, e ai
eu fui uma das primeiras [pessoas], foi a mobilizacdo desde 84, cheguei em
83, 84 eu ja comecei a fazer essa mobilizagdo, e ai como foi eu, extensionista
né? Apesar daquela época a gente ndo podia falar em cana de agucar dentro
da EBDA, da EMATER-BAZ... porque ela tinha um preconceito muito
grande com relagdo & cana-de-agUcar, que era uma cultura de
sucroalcooleiro, ndo era a cultura de um pequeno agricultor, agricultor
familiar, como é denominado hoje, mas a gente insistia em fazer esse
trabalho. (ENTREVISTADO 01, 2022).

Importante salientar que toda a mobilizacdo partiu de alguém proveniente da regido
que, apesar de sair para buscar uma formacao, interagir com outros grupos e adquirir outros
marcos sociais (HALBWACHS, 1990), manteve seus marcos memoriais relacionados a
atividade dos pais. Nesse sentido, ao relatar 0 amor & cana-de-agUcar e seus derivados, 0
entrevistado aponta uma referéncia de base das suas memorias — “a memoria escolhe lugares
privilegiados de onde tira sua seiva” (BOSI, 2003, p. 71).

Ainda segundo Bosi (2003, p. 70), “cada geragdo tem de sua cidade, a memoria de
acontecimentos que sdo pontos de amarracdo de sua historia. O caudal de lembrancas,
correndo sobre o mesmo leito, guarda episddios notaveis que ja ouvimos tantas vezes de
nossos avos”. Nesse relato, o entrevistado 01 ainda frisa o seu retorno com uma visao de

agregar os demais produtores do municipio, mas, ao observar que outras localidades vizinhas

?2 No ano de 1991, a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural da Bahia— EMATER — BA,
foi substituida pela Empresa Baiana de Desenvolvimento Agricola — EBDA (ASBRAER, 2022).
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também se dedicavam ao fabrico de cachaca, visualizou essa potencialidade regional e
estendeu a proposta aos demais.

Essa aquisicdo de conhecimento no setor agropecuario somado a insercdo como
servidor publico na antiga EMATER, atuando como extensionista, foram indispensaveis no
processo de agrupamento dos produtores. No entanto, conforme foi citado, para prosseguir
com seu objetivo houve fatores que dificultaram o empreendimento — os préprios 6rgdos do
governo abordavam o assunto com indiferenca, o preconceito no ramo da cachaca era visivel,
ainda mais em se tratando de pequenos produtores. Mas nada disso impediu que os produtores
permanecessem firmes no proposito. Em continuidade, o entrevistado 01 aponta outros

responsaveis que contribuiram com o processo:

[...] quando foi 85 noés levantamos uma... um trabalho com a Festa da
padroeira da cidade e comecamos a fazer um trabalho junto com a igreja
para ir detectando, fizemos um levantamento que Abaira, naquela época é...
tinha muito engenho de cana-de-aglcar, muito engenho mesmo, ndo era
pouco nao, era muito, para vocé ter ideia, na época, a gente tinha mais de
2000 hectares de cana plantada dentro do municipio e ai a gente comegou
esse trabalho, ele foi se expandindo até o municipio de Jussiape, 0 municipio
de Piatd e parte do municipio de Mucugé, e ai quando... ndo me lembro
assim a data, nos fizemos a primeira comissao é.. uma primeira comissao,
eu tinha comecado. Ai eu fiquei com o presidente dessa primeira comissdo e
a gente comecou a desenvolver esse trabalho eu usava muito a forca que eu
tinha né? O trabalho de extensionista e também durante... 0 apoio de um
padre e de um de um diacono da cidade, e ai a gente se tornou amigo e
comegamos a fazer esse trabalho, e ai quando foi em... e ai veio se ajuntando
mais pessoas ne? Meu cunhado comegou a participar também e outras
pessoas da cidade, a gente passou a adquirir essas pessoas, foi uma época
muito complexas, muito assim de tabus, vocé esta entendendo? a gente
queria uma, uma associa¢do, uma cooperativa, mas a inclinagdo das pessoas
pelo eu era muito grande, aliés, era ndo, continua né? (ENTREVISTADO
01, 2022).

Nesse periodo, além do trabalho efetuado pelo agente extensionista, 0 grupo obteve
também o auxilio da Igreja Catolica, nas pessoas do padre e de um diacono, autoridades
eclesiasticas que, inclusive, exerceram grande influéncia na comunidade, conquistando o
respeito e a credibilidade perante a populagéo.

Esse vinculo entre as autoridades eclesiasticas e a comunidade se intensificava durante
0 periodo das festividades religiosas, quando é bastante comum perceber uma maior
movimentacdo na cidade por conta das comemoragdes daquilo que é considerado sagrado.
Essa interagdo possibilitava o contato mais préximo com os populares, principalmente aqueles

que habitavam em localidades mais distantes, na zona rural, por exemplo.
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O projeto comecou a despertar o interesse de pessoas mais proximas e aos poucos a
“novidade” foi propagada, atraindo a curiosidade das pessoas que se ajuntavam cada vez
mais, interessadas em fortalecer a atividade relacionada com a producdo de cachaca. Nesse
sentido, surgiu a ideia de criar associa¢Oes para facilitar essa integragédo entre os produtores. O

entrevistado 01 continua, dizendo que:

[...] diante disso nds comecamos a... pensamos, a gente ja tem aqui uma
guantidade bastante de engenhos, todo mundo sabe fazer cachaca, mas,
precisamos aprimorar essa cachaga porque aquele tempo nés tinhamos as
canas e elas ndo tinha problemas, doencas, a sanidade dela era perfeita ndo
tinha problema com, com pragas né? E ai chovia mais, os vales todos tinha a
agua, né? E ai comecamos entdo, dentro dessa Otica, trazer a tecnologia né? e
essa tecnologia foi aonde a gente encontrou uma pessoa, que, ai Conquista,
um seminério foi feito, o seminario baiano né? Ai em Conquista ou talvez
um pré semindario para acontecer outro seminario em Salvador, ndo me
lembro, mas tivemos um seminario ai em Conguista, entdo em Conguista ns
fomos, foi eu mais um colega que trabalhava na EBDA, e eu na EMATER-
BA, quando foi chegando 14 eu conheci um professor que era da
Universidade Federal de Juiz de Fora, ele tinha feito doutorado e pds
doutorado nessa area de bio fermentag&o, principalmente com cachaca, e ai
eu prop0s para ele a vir em Abaira, mas ele, na época, pediu um valor alto e
a gente ndo tinha como trazer, a gente tinha apoio da empresa que a gente
trabalhava. E ai eu me lembro que eu fui ao prefeito de Livramento, de
Livramento ao prefeito de Rio de Contas, Jussiape, Abaira, Piatd, Mucugé e
foi, foi esses estes 5, esses 5 prefeito, cada um deu um total e a gente acabou
trazendo esse professor, e ele passando aqui, uma semana CONOSCO.
(ENTREVISTADO 01, 2022).

Importa salientar as contribuicdes dos eventos voltados para o setor agropecuario,
como palestras, cursos e treinamentos promovidos pelos técnicos ligados aos 6rgaos estaduais
voltados ao setor agricola. Tudo isso serviu na promo¢do do conhecimento, que passou a
inspirar e incentivar os participantes, ndo apenas de Abaira, mas dos outros municipios
vizinhos que também se dedicavam a atividade canavieira.

O apoio dos agentes publicos também foi imprescindivel para viabilizar esses
treinamentos, valendo-se do apoio financeiro concedido pelos representantes do executivo
municipal da regido. Essa assisténcia serviu como estimulo para se buscar ajuda de
especialistas para assessorar mais de perto e dar o devido suporte técnico. Isso fez com que as
informacdes do que estava acontecendo na localidade fossem propagadas, inclusive pelos
meios de comunicacao.

Enfim, foram dados os primeiros passos na concretizacdo de um sonho. O entrevistado

01, empolgado com a conversa, prossegue:
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[...] comegamos esse trabalho de formiguinha, €... puxando esse trabalho ... e
ai quando foi... e ai resolvemos criar 11 associa¢do dentro da cidade, fizemos
uma associacdo comunitaria, mas ai entrou varios interesses, né? Varios
interesses e agente descobriu... e resolvemos criar uma associacdo especifica
dos produtores de derivados de cana, e ai essa associacdo, ela comegou a
crescer como ganhou notoriedade também, e ai a gente passou a participar de
alguns eventos, a propria empresa gque eu trabalhava nos deu... abriu o
espaco para que a gente comecasse a desenvolver esse trabalho, ai veio o
segundo, o terceiro festival me parece... 0 segundo a gente ainda participou,
0 terceiro e ai, se ndo me engano o terceiro ou o quarto houve ja& uma
campanha em prol ou, contra a associagdo, ja estava ganhando espago, 0
grupo nosso tava tomando espaco, e ai nds perdemos esse festival, também
nado participamos, e virou uma festa, virou uma festa comum. Me parece que
depois de 2 ou quinto ou sexto festival, se ndo me engano, a gente retomou
de novo e comecamos a fazer esse trabalho, e quando foi em 90... e ai
criamos associacao, e essa associagdo se tornou associagdo representava a
cana-de-aguUcar, os produtores e cana de agUcar, e inclusive com muito
adepto, muitas pessoas participando, e ai comecamos fazer as construgdes,
ainda em nome da associacdo. Quando eu fui 2006... 2006, se ndo me
engano... quando foi em 96, a gente conseguiu um recurso, sé ndo me
engano um recurso estadual, através da Secretaria de indUstria e comércio e
também um recurso do Banco do Nordeste, através de um empréstimo, e ai
nos construimos a nossa sede, é claro que ainda sem dinheiro, a gente ndo
tinha dinheiro nenhum, houve até o empréstimo pessoal para que a gente
comprasse a area né? e depois a gente comprou essa area e conseguimos
pagar. (ENTREVISTADO 01, 2022).

De inicio, as associacbes ndo eram voltadas exclusivamente para a producdo de
cachaga, mas para integrar os produtores das comunidades rurais na cultura de diversos
produtos e bens produzidos pelos moradores. Entretanto, como foi citado durante a entrevista,
outros interesses passaram a fazer parte dessas instituicdes, sendo necessario constituir uma
associacdo especifica para essa finalidade, para o que tiveram o apoio do governo estadual
quanto do Banco do Nordeste, que financiaram a construcdo da sede da Associacéo.

A partir desse momento, segundo o entrevistado 01, eles conseguiram, finalmente,
registrar a cachaca. Logo em seguida teve um evento internacional em Salvador, um encontro
de vinhos e destilados, e conseguiram lancar essa cachaga. Porém, o lancamento oficial da
“Cachaga Abaira” foi logo apos, no Festival da Cachaga, em Abaira. E a partir de entéo,

investiram em muitos encontros e treinamentos na regido, a saber:

[...] participamos de vérios treinamentos, e ai fizemos varios treinamentos
com o municipio de Jussiape, Abaira, Piatd e Mucugé, varios treinamentos
mesmo para que os produtores fizesse a mesma... vamos dizer assim, a
mesma qualidade... cada um tem sua regularidade mas a mesma qualidade, a
gente queria uma cachaga... a gente queria uma cachaca coletiva, vamos
dizer assim, que tivesse um nome s6, com todos os agricultores
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pequenininho, conseguimos fazer isso e conseguimos mais recursos para
fazer algumas agroinddstrias comunitarias. Umas dessas agroindustrias
deram certo, outras ndo deram certo até hoje, porque entrou a parte politica
pelo meio e isso atrapalha para caramba, e ai conseguimos fazer esse
trabalho e depois comecamos a comercializar. (ENTREVISTADO 01,
2022).

A realizacdo desses eventos, como foi mencionado na entrevista, objetivava uma
maior atencdo, rigor e cuidado na pratica produtiva, em busca de uma melhor qualidade e na
manutencdo de um produto uniforme. Para isso também foi pensado o apoio a agroindustrias
comunitarias que facilitariam esse processo, haja vista que os produtores traziam a matéria-
prima para ser processada nesse local.

Além disso, a cooperacdo dos membros da comunidade por intermédio das
associacOes colabora para o fortalecimento das atividades agricolas regionais, incentivando a
permanéncia no campo, a perpetuacdo das praticas e dos saberes especificos daquela
localidade, valorizando a regido, sobressaindo em meio a um mundo globalizado e de grande

competicdo. Nesse sentido, Abramovay (2000) esclarece que o

[...] mais importante que vantagens competitivas dadas por atributos
naturais, de localizag&o ou setoriais € o fendbmeno da proximidade social que
permite uma forma de coordenacdo entre os atores capaz de valorizar o
conjunto do ambiente que atuam e, portanto, de converté-lo em base para
empreendimentos inovadores. (ABRAMOVAY, 2000, p. 380).

Sobretudo, o autor destaca a importancia do relacionamento entre os moradores de
uma determinada localidade, em busca de valorizar as potencialidades regionais. Sob essa
Gtica, Pires, Muller e Verdi (2006) concordam ao afirmar que instituicdes provenientes desse
dinamismo dos atores ali presentes promovem o desenvolvimento local por meio da
cooperacdo e de acles coletivas relacionadas a cultura do lugar.

Em relacdo a essa proximidade, o entrevistado 03 detalha a questdo quando cita a

abertura dessas associa¢fes comunitarias:

[...] a primeira, a gente foi sécio da Apama, a cooperativa la né? a producéo
de cachaca. Ai vem outra associacdo, que é de outra comunidade que a gente
tem aqui, que é a do Sao José, a gente fundou essa associagdo. Ai ficamos la
uns 2 anos, ai vem outra comunidade que fica mais préximo de onde eu
estou aqui, e fundou outra associagdo comunitaria, que é o Brejo. E assim...
como era distante, a gente comecou a fundar uma, depois a outra mais perto,
e ai dessa associacdo comunitaria do Brejo, a gente conseguiu fundar, além
da associagdo, a gente fizemos um engenho comunitério, mas, mesmo assim,
como ficava a distancia de uns 6 km, e a gente tinha outras comunidades
perto aqui, entdo veio a ideia formar uma associagdo da comunidade da
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gente, e essa associacdo, onde eu estou aqui agora, essa fazenda onde estou,
tem associacdo de 3 povoado, é associacdo comunitaria Suruca, Andrequicé
e Caraibas. (ENTREVISTADO 03, 2022).

A expansdo dessas associacOes foi planejada considerando uma organizacdo em
conjunto dos proprios produtores, que pensaram em levar essas instituicbes para junto dos
moradores, no sentido de facilitar as negociacgdes, as decisbes e aproxima-los do ambiente de
producdo, inclusive com a implantacdo estrutural de um engenho comunitario para que
pudessem produzir a cachaga nessas comunidades e escoar para a APAMA.

Ainda segundo o entrevistado 03, foram feitos varios convénios com o Estado no
intuito de buscar ajuda financeira para a construcdo das usinagens e da abertura de pocos
artesianos, pois eles moram na regido de sequeiro e, nos periodos de estiagem, a producao
diminui bastante. Mesmo com todas essas alternativas para tentar solucionar o problema da
seca, inclusive com a construcdo de acudes, os problemas da falta de dgua ndo foram
solucionados, afetando a plantacao.

Todas essas estratégias, no sentido de amenizar os problemas enfrentados na lavoura,
pretendiam também segurar os produtores na comunidade e incentiva-los a se dedicar na
fabricacdo dos produtos locais. O entrevistado 05 ressalta que muitos moradores da regido se
dedicam a atividade canavieira apenas para servir como alimentacdo dos animais em época de
seca.

Por outro lado, ainda segundo o entrevistado 03, atualmente as associagdes
comunitarias ndo conseguem escoar toda producdo, que aumenta durante o periodo das
chuvas. Além da producdo dos associados, existem muitos outros produtores individuais que
elevam a quantidade de cachaca produzida, sem um mercado para absorver tudo que é
fabricado na regido. Esse problema foi agravado durante a pandemia da Covid-19.

Nesse sentido, as dificuldades que hoje se encontram para ampliar as vendas ndo
diferem muito do que acontecia tempos atrds, mais precisamente durante a década de 1990,
inicio da expansdo da producdo da bebida. Naquela altura, enfrentavam-se ainda outros

empecilhos, relacionados as questdes juridicas, como veremos no relato a seguir:

[...] conseguimos fazer esse trabalho [associativo] e depois comegcamos a
comercializar. Essa comercializacdo foi até um determinado tempo porque
uma associacdo, ela é proibida de comercializar, mas n6s conseguimos um
regime especial né? Tanto na Secretaria da Fazenda quanto no Ministério da
Fazenda e fomos comercializando. Quando foi um determinado tempo noés
fomos pego em uma carga que ia pra Sdo Paulo, e ai, no Rio de Janeiro,
como era da associa¢do, a gente, a partir dai, nds ndo conseguimos mais essa
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comercializagcdo, muito dificil, s6 mesmo interno, aqui na Bahia.
(ENTREVISTADO 01, 2022).

A Associacdo estava diante de outras dificuldades, dessa vez relacionadas as vendas.
Para que os produtos pudessem ser comercializados fora do Estado da Bahia era necessario
estar dentro das normas legais. Nesse sentido, foram tomadas novas decis6es, de acordo com

0 entrevistado 02, que relata:

a gente partiu para a cooperativa, e dentro dessa cooperativa nés levamos
mais ou menos ai 4 ou 5 anos para conseguir efetivar essa cooperativa,
porque € aquela questdo da junta comercial, quando ia um trabalho 4 e, ou
mandava para 14 o documento, eles via algo errado no documento e ai
voltava todo, a este voltava de novo e ficou nesse vai e volta. Muito triste
isso porque o cara ndo Ié a documentacdo toda ai 0 que gue acontece? veio 0
pessoal que foi, veio e teve um problema na justica com o casamento, ai ia
com o nome do cadinho sei l4... e teve que tirar o nome, ndo sei o0 qué... e ai
ndo passaval até que nessa histéria 0 SEBRAE ja tinha entrado conosco né?
O SEBRAE fez um bom trabalho com a gente, e 0 SEBRAE nos assessorou
quando ele mandou um técnico na area especifica de cooperativismo de
contabilidade. E ai a gente conseguiu destravar essa cooperativa e conseguiu
registrar. Registramos a cooperativa, conseguimos a autorizacdo para a
comercializagdo, tanto da Receita Federal tanto da Estadual, e a gente
conseguiu entdo que os bens que a gente tinha, tudo da associagdo
transformar para cooperativa, numa comodata ... entdo, a partir dai, a gente
tem esse histdrico em 2000 e em 2004 se ndo me engano 2004, 2004 ...2003.
vocé ndo me entendeu?... Ai e fui embora, passei 4 anos fora, estudar, ai foi
guando foi feita essa cooperativa, quando eu sai ainda estava na préatica
burocrética, ai quando eu.. a gente voltou e continuou o trabalho aqui. A
gente fez varios convénios com estado para que o estado ficasse a disposi¢cdo
do carro. E eu fiquei com o carro a disposicdo, fazendo um trabalho com a
cooperativa varios tempo né? Inclusive documentado com a EBDA, porque
existia um tabu que levar cachacga para o laboratério, se alguém pegasse o
carro do estado... e ai a gente conseguiu isso tudo documentado para nao
trazer problemas .. &, denlncias que havia acontecendo.
(ENTREVISTADO 01, 2022).

Observa-se que a Associagdo, juridicamente, ndo daria as bases legais que 0s
produtores necessitavam para interagir no mercado. Com base nisso, pensaram em abrir a
Cooperativa dos Produtores de Aguardente de Qualidade da microrregido de Abaira —
COOPAMA. Houve muitos obstaculos na questdo burocratica, ao fazer a solicitacdo de
registro perante a Junta Comercial. Com o auxilio do SEBRAE e com a ajuda técnica sobre o
cooperativismo foi que, finalmente, conseguiram legalizar o empreendimento.

Conforme visto anteriormente, as mobiliza¢gdes no intuito de agregar os produtores
enfrentaram muitas dificuldades e resisténcias advindas da comunidade, dos Orgaos

governamentais e de boa parte dos proprios envolvidos com a atividade canavieira.
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Em sua tese de doutorado, intitulada de Ajofe e alcoometria: poderdo viver juntos? As
escolas diante das mudancas socioculturais ligadas a produgdo de cachaca artesanal na
microrregido de Abaira — Ba, Almeida (2008) em sua pesquisa de campo, verificou que,
nesse periodo, a atuacdo do MAPA na microrregido, a partir do ano de 2006, para promover
seminarios e visitas & comunidade, instruindo os produtores quanto a regularizacdo, 0s
engenhos e aplicacdo das normas na produgdo de cachaga, trouxe um descontentamento nos
produtores e moradores da regido.

A autora ressalta que parte dos produtores e também os atravessadores se organizaram
para se opor as novas medidas adotadas na regido, visando apenas obter lucro com a cachaca
comum e continuar com as praticas de desdobramento e adulteracdo desse produto com outras
substancias. No intuito de conseguir seus objetivos e manter a realidade local inalterada,

utilizaram-se das seguintes estratégias:

a) criacdo de boatos para provocar instabilidade social, como o de que os
alambiques que ndo se modernizarem serdo fechados pelo MAPA e que a
APAMA e o prefeito, um dos membros da associagdo, solicitaram a acdo
repressiva do MAPA,

b) busca de apoio para bloqueio a acdo do MAPA em liderancgas politicas
opositoras ao atual prefeito. (ALMEIDA, 2008, p. 98).

Esses rumores, que partiam principalmente dos interessados pela ndo inovacdo e
regularizacdo da bebida, contribuiram para aumentar a insatisfacdo e fomentar os demais
membros da comunidade no sentido de acreditarem que o prefeito estava beneficiando a
APAMA em detrimento aos outros produtores, pois as reunides da Diretoria da Associagdo
aconteciam na sede da Camara Municipal.

Em contraponto, a autora relata que os fiscais do MAPA explicaram a importancia de
se adequar a producdo de acordo a legislacdo vigente, a fim de que houvesse melhorias na
qualidade do produto e, com isso, fortalecer a regido, com o intuito de evitar a conduta dos
atravessadores, de obter maior valor nas vendagens e evitar praticas abusivas na
comercializacao.

A maioria das pessoas da cidade tomou partido nessa questdo, por ter conhecidos,
parentes ou amigos envolvidos na producdo de cachaca, culpando a prefeitura e a APAMA
pela fiscalizacdo, apesar de saberem da precariedade das condi¢des higiénico-sanitéarias dos

estabelecimentos produtivos.
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Essa questdo € confirmada por um dos entrevistados ao ser questionado sobre
possiveis discordancias, conflitos ou oposi¢des por parte da comunidade, o qual relata o

seguinte:

[...] Rapaz, aqui é o seguinte: a gente teve, a gente tem muito inimigo, o
inimigo que a gente tem aqui é o atravessador, o atravessador é que ganha
dinheiro com cachaca, a cooperativa mesmo, a que somos associado, hunca
ganhou dinheiro com cachaca nédo, a gente apenas defende um produto com
boa qualidade. Na realidade, essa controvérsia existiu e existe até hoje, e a
gente tem um problema sério também com relacdo a falsificacdo. A cachaca
Abaira, hoje deve ter mais de 20 marca falsificada, o proprio poder publico
ndo faz nada, ndo ajuda em nada. [...] eles lamentam que ndo tem gente
suficiente, entdo o papel nem é esse, eu acho que se a gente paga imposto e
existe uma marca, e a gente € dono dela, a gente devia ser protegido pelo
préprio poder publico. (ENTREVISTADO 04, 2022).

Como se V&, essa questdo envolvendo os atravessadores e os desdobradores tem sido
um dos maiores problemas para os produtores. Eles atuam no mercado por meio da
concorréncia desleal. Todo esse imbréglio acompanha a realidade abairense desde as
primeiras mobiliza¢bes rumo as inovacOes até os dias atuais, como foi relatado por Almeida
(2008).

Outros produtores preferem manter suas atividades sem nenhuma alteracdo no
processo produtivo, o que afeta a qualidade do produto, sem as devidas manutencdes nas
maquinas e os cuidados com a higiene, indispensaveis para manter o produto livre de
substancias toxicas prejudiciais ao consumidor. O Entrevistado 5 relatou uma das motivacGes

da resisténcia de muitos produtores integrarem a associacao:

Olha o problema é o seguinte para vocé estar em uma instituicdo séria, para
ser legal nesse pais, VOCé precisa ter seus conceitos e compromissos que nem
todo mundo quer ter, as pessoas gostam muito da facilidade né? Primeiro é...
para vocé produzir, ter uma producdo legal, vocé tem compromissos e as
pessoas ndo gosta de ser legal, até prefere vender um pouco mais barato, na
verdade também, o fator de comercializacdo... a Cooperativa ainda nao
atingiu o ponto necessério para a comercializacdo, as vezes as pessoas
preferem vender a a granel, nem que seja mais barato, mas é que assim
também, um... digamos assim, a cachaca a granel aqui é moeda né? O cara
vende barato mas vende facil, ja a Cooperativa, ela ndo tem poder de
aquisicdo assim de todo mundo, de uma vez so, e isso, também, ndo deixa de
ser um entrave né? E as pessoas entdo... entendeu? Entéo, é justamente isso e
essas pessoas também, os atravessadores as vezes fazem o papel de comprar
a producdo antecipada, de qualquer tipo de produto para eles serve, ndo
importa a higiene, ndo importa a forma de produzir, ndo importa se é boa ou
se nao ¢, ele logo vendo que é de Abaira, pra eles, ta bom, isso ai também é
um dos pontos, o cara ndo quer ter cuidado de limpeza, de higiene, das
exigéncias da vigilancia, do Ministério da Agricultura... tudo isso é
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facilitador para que eles continuem como estdo. (ENTREVISTADO 5,
2022).

E unanime entre os entrevistados a insatisfacio com a falta de fiscalizacdo pelos
6rgdos competentes na producdo e no mercado de cachaga, o que favorece a atuacdo dos
atravessadores e dos desdobradores, em um mercado de concorréncia desleal, pois estes
oferecem um produto com pregos menores, sem as devidas garantias de qualidade e seguranca
para 0 comprador, 0 que pode comprometer tanto a salde de quem consome gquanto 0 home
da verdadeira “Cachaga Abaira”.

Por outro lado, uma parte dos produtores ndo se sente motivada a fabricar uma bebida
de qualidade em decorréncia dos custos envolvidos no processo de adequar as etapas
produtivas as normas sanitarias e ambientais, sem a garantia de retorno dos recursos
financeiros investidos.

Desse modo, os fabricantes preferem produzir de forma mais simples e menos
dispendiosa, o que reflete no custo do produto final. Assim, eles tém a possibilidade de
negociar sua producdo mais rapidamente (muitas vezes, antes mesmo de produzir, ja tém a
compra garantida pelo atravessador, como visto no relato anterior do entrevistado 05) no
mercado informal com um pre¢o menor.

Almeida (2008) informa que parte da populacdo era contra toda essa movimentacao
em prol da expansdo da atividade envolvendo a cachaca, por causa dos problemas de saude
em decorréncia da ingestdo da bebida alcoodlica e por conflitos sociais e familiares produzidos
pelos vicios.

A autora ainda comenta sobre a questdo religiosa, em que uma igreja evangélica
criticou a realizacdo do Festival da Cachaca, atitude que seria também uma contraposicdo as
acOes de um padre que tem sua figura associada a criacdo da APAMA, conforme informado
anteriormente. Por outro lado, nem todas as igrejas evangélicas locais tiveram a mesma
atitude, como foi o caso da entrevista concedida por um pastor, o qual teve uma postura mais
tolerante em relacdo a producdo da bebida, informando que alguns membros da sua igreja,
inclusive sua esposa, atuava na producdo e comercializacdo da bebida, e que as pessoas
dependem dela para sobreviver (ALMEIDA, 2008).

O entrevistado 03 menciona essa questdo, ao ser indagado sobre possiveis
discordancias ou oposicdo dos moradores. Em relacdo a expansdo do destilado, ele responde

que
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[...] ndo, porque assim, até aqui as pessoas que as religides que ndo permite
é... tomar cachaca, porque vocé sabe tem vérias religibes que ndo permite
tomar cachaca, ndo é? Mesmo esses que aqui ndo toma cachaca, eles
produzia a cana, é a regido todinha, é produtor de cana, entdo eles queriam
ver crescer, eles quer ver crescer a APAMA, que é 0 que vai dar a
sustentabilidade na alimentacdo dele, ndo é? Através da cachaca ele vai ter o
pdo do dia a dia na sua mesa, entdo eles ndo foi contra, assim... a
mobilizacdo, o trabalho da cooperativa... ndo. Todos os produtores queriam
ver 0 nome da cachaca, ndo é? Cachaca Abaira... Com o mercado gque podia
dar um prego melhor, entdo ninguém foi contra, ninguém €é contra até hoje!
Agora, existe hoje a cachaca de ma qualidade que hoje estdo trazendo alcool
de fora para produzir cachaca, ele rouba o preco da nossa cachaca de
qualidade. Entdo acaba assim, ndo teve muita venda, muito mercado para
isso, ndo é? Mas Abaira era uma cidade que produzia mais de 10.000.000 de
litros de cachaca por ano, entdo todo mundo queria, vivia da cachaca. Todo
mundo, seja 14 quem fosse, assim de religido ou qualquer um vivia da
prépria cana. Ndo bebia cachaca, mas vendia [risos], era um meio de
sobrevivéncia na regido de Abaira. (ENTREVISTADO 03, 2022).

Diante do exposto, infere-se que as divergéncias religiosas relacionadas com criticas a
producdo de cachacga ndo tiveram um impacto tao significativo, apenas atitudes mais pontuais
em determinados momentos ou, talvez, mais uma atitude de discordancias entre crencas
divergentes. Assim, percebe-se que essa atividade econdmica é preponderante para aqueles
membros da comunidade, um meio de sobrevivéncia, mesmo para aqueles que nao fazem uso

daquilo que produzem.

6.3 O processo de implementacdo das IndicacGes Geogréaficas

Inicialmente, a ideia da Associacdo ndo tinha a pretenséo de requerer o registro de 1G,
mas integrar os produtores do mesmo ramo da atividade, visando a fortalecer os negdcios da
regido e o progresso da producdo de cachaca em Abaira e seu entorno. No entanto, essa
organizacdo por parte dos produtores foi fundamental para os préximos desafios que iriam
surgir futuramente.

O entrevistado 05 informa que a ideia associativa, desde o inicio, ja tinha como um
dos objetivos o de fazer um produto de qualidade, dentro de todos os padrbes legais,
adequando as normas de higiene, como pré-requisitos necessarios para produzir uma cachaca
de qualidade e pronta para ser consumida.

Um passo seguinte foi o pedido de solicitacdo da IG junto ao INPI. O entrevistado 02

informa como foi o inicio dessa fase para a Cooperativa e de onde surgiu a ideia:
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[...] geralmente, quem na cooperativa... quem sempre busca as coisas,
digamos que é o presidente, no momento que esta exercendo a fungo, entéo,
na época que, €... se inventou a buscar a indicacdo geogréafica, que a
cooperativa da Bahia foi das primeiras receber, também, foi um processo que
comecgou, e muitos pedidos de muita coisa para cuidar, da papelada, é um
negocio incalculado, tanta informacdo que vocé procura... foi o governo
estado que pagou todo o investimento dessa trajetdria que, demorou... rapaz,
até falou assim, ta pronto, eu acho que foi mais de 5 anos ... muito tempo!
Porque quando a coisa € novo, nem profissional que esta a altura de executar
certos trabalhos, vocé encontra no mercado... entdo ai fica aquela coisa, 0
cara acha que ele é esperto, todo mundo quer fazer as coisas mas ndo tem
condicdes, vira um passa para outro que ndo teve condic¢des, busca uma
coisa aqui, busca outra acold, e com isso 0 tempo passou, 0 tempo passou,
até falou ta pronto, demorou, ai veio o pessoal do governo, do SEBRAE e de
outra Secretaria, estava sempre ajudando, foi quem financiou, muito
dispendioso né? Caro! E ai... até aprontou, teve gente, até que ndo acreditava
mais que saia! (ENTREVISTADO 02, 2022).

Uma parte dos produtores de Abaira ja estava organizada em associacfes e uma
Cooperativa; a ideia de buscar treinamentos, participar de eventos e seminarios ja era comum
na comunidade e, com isso, ja existiam 0s contatos com técnicos e 0rgaos governamentais.
Dessa forma, o conhecimento das IGs ocorreu por meio do contato com a equipe do SEBRAE
e, segundo o entrevistado 03, esse 6rgdo foi o grande propagador e motivador desse processo
de inspecdo, delimitacdo da area poligonal da microrregido, entre outros procedimentos
relativos a assisténcia técnica.

Em 2008, iniciaram as primeiras mobilizagcdes para buscar o reconhecimento da IG,
inclusive com a participacdo do professor Dr. Alcides Caldas, que teve uma significativa
contribuicdo nesse processo. Em 2009, o SEBRAE e o Ministério da Agricultura, da Pecuaria
e do Abastecimento — MAPA promoveram um seminario de grande relevancia na questao de
trazer conhecimento para que os produtores da regido entendessem a importancia desse selo
(SEBRAEBAHIA, 2021).

A APAMA solicitou a intermediacdo do MAPA para que, juntos, fizessem um
levantamento histdrico e cultural das regides onde se encontravam mais de 700 engenhos
produtores de aguardente de cana de acucar e derivados. Além disso, foram analisadas outras
localidades com potencial de producdo de aguardente de cana com qualidade. A associagédo
também contou com o0s servicos de assessoria da empresa LHSTP — Consultoria Técnica e
Projetos Ltda. para demarcar o territério e elaborar o Relatério Técnico da Poligonal, levando

em conta a altitude, bacia hidrogréafica e caracteristicas do solo (MAPA, 2013).
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O MAPA também enviou Fiscais Federais Agropecuarios, que, juntamente com 0s
representantes da APAMA, visitaram as areas que compunham a area delimitada inclusa na
Poligonal, buscando identificar os divisores de agua da bacia do alto Rio de Contas, a
localizagdo das plantacdes de cana-de-agUcar e fabricacdo de aguardente. Em vista disso,
foram elaborados o Relatério Técnico e 0 Memorial Descritivo, nos quais estdo identificados
a area pertencente a regido da Chapada Diamantina, abrangendo os municipios de Abaira,
Jussiape, Piatd e Mucugé (MAPA, 2013).

No dia 1° de setembro de 2011, a APAMA instituiu 0 Regulamento de uso da IP com
as devidas especificidades que regulamentariam o processo de adesdo a IG, assim como as
normas de qualidade aplicadas em todas as etapas do processo produtivo. Esse documento
apontava uma area geografica que correspondia a producdo de cana-de-agucar e a fabricacédo
da cachaca, valendo-se de um memorial descritivo aprovado pela Presidéncia e Assembleia
Geral da Associagdo (APAMA, 2011).

Finalmente, no ano de 2012, deu-se entrada junto ao INPI, que concedeu o registro
para a microrregido de Abaira no ano de 2014. Para a implementacdo de uma IG, é necessario
gue haja uma modificacdo na estrutura institucional, no caso de AssociacGes e Cooperativas.
Nesse sentido, a APAMA alterou o seu Estatuto Social, com a criagdo de mais um 6rgdo, que
é 0 Conselho Regulador da Indicagdo Geogréafica (SEBRAEBAHIA, 2021).

Esse Conselho é constituido por 05 membros, dos quais 03 sdo associados da APAMA
e 02 sdo de instituicdes externas da entidade, sendo 01 membro de uma instituicdo técnico-
cientifica com conhecimento em cachaca, e 01 membro representante de instituicdo de
desenvolvimento ou divulgacédo ligada ao setor da cachaca, todos eles eleitos em Assembleia
Geral dos Associados, com mandato de trés anos, podendo ser reconduzidos (APAMA, 2011).

Entre as atribuicdes do Conselho Regulador, estéo:

| . Elaborar e instituir o Regulamento de Uso da Indicacdo Geografica da
Micro Regido de Abaira, devendo ser o mesmo referendado pela Assembléia
Geral;

I. Orientar e controlar a producdo, elaboracdo e a qualidade dos produtos
amparados pela IP Abaira, nos termos definidos no regulamento;

I11. Zelar pelo prestigio da IP Micro Regido de Abaira no mercado nacional e
internacional e orientar o Conselho Administrativo a adotar medidas cabiveis
visando evitar o uso indevido da IP;

IV. Elaborar e manter atualizados os registros cadastrais definidos no
regulamento, bem como adotar as medidas necessérias para o controle da
producdo, visando ao atendimento do disposto no regulamento proprio;

V. Propor medidas para regular a producédo da IP de forma harménica com a
demanda do mercado;
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VI. Emitir os certificados de conformidade dos produtos amparados pela IP,
bem como o selo de controle;

VI1I. Elaborar relatério anual de atividade;

VII11. Propor melhorias para o regulamento;

IX. Adotar medidas para preservar e estimular a qualidade dos produtos da
IP;

X. Controlar o uso corrente das normas de rotulagem estabelecidas para a IP,
conforme definido no regulamento;

XI. Implantar e operacionalizar o funcionamento de uma comissdo de
degustacdo dos produtos da IP;

XIl. Elaborar, aprovar e implantar normas internas do préprio Conselho
Regulador para operacionalizacdo de atribuicGes estabelecidas no
regulamento;

XII1. Instituir uma comissao permanente ou comissdo temporéria para tratar
de temas especificos de interesse da IP;

XIV. Implantar as medidas de autocontrole, visando ao cumprimento do
Regulamento da IP. (APAMA, 2011, p. 5).

Como a IG representa uma coletividade, é indispensavel que essas normas garantam,
também, sempre adequar as regras do Regulamento de IP, atualmente denominado de
“Caderno de Especificagdes Técnicas”, o qual deve ser elaborado pelos produtores e em que
estdo descritas as caracteristicas do produto, as formas de obtencdo e mecanismo de controle
como condigéo de uso da IG.

Esse documento visa garantir a seguranca juridica por trazer transparéncia, regras
claras e objetivas, descrevendo todos os procedimentos e normas referentes as 1Gs, garantindo
também mais consisténcia perante a lei, principalmente no caso da inclusdo de novos
produtores (SEBRAEBAHIA, 2021).

6.4 Modos de producédo e a adequagdo aos requisitios pela instituicdo das Indicacoes
Geograficas

Apds o reconhecimento de 1G, todas as etapas dos processos produtivos no fabrico de
cachaga, na microrregido de Abaira, passaram a seguir as normas de acordo com o0 que esta
estabelecido no Regulamento de uso de IP. Para isso, foi necessario que houvesse outras
mudangas na estrutura de producéo.

Ao ser questionado sobre essas transformacdes, o entrevistado 03 informa que, no caso
dos pequenos produtores, a realidade associativista facilitou o processo, com a implantacéo do

engenho comunitario.
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[...] os engenhos que a gente tinha que era individual, cada um tinha seu
engenho, aquele engenho de madeira, a tracdo animal. E ai ja comegou isso,
guando vocé partiu para poder montar um engenho comunitério, que surgiu a
ideia de filiar cooperativa, a gente ja se modernizou todinho, o engenho ja
veio... equipamentos novos, a gente ja trabalhou com mais higiene, tinha
condicdes de ter uma higiene que antes ndo tinha, tudo mudou né? Mudou
para melhor. (ENTREVISTADO 03, 2022).

Ainda acrescenta:

[...] a gente produz a cachaga, a gente ndo deixa o comeco da cachaca, que a
gente se chama cabeca, e nem o final né? Cabeca e cauda era tudo
misturado! e hoje a gente ndo deixa mais isso, a partir do dia que a gente
fomos produzir cachagca de qualidade, ndo deixa isso mais, 0 que mais
prejudica a satde dos consumidores. (ENTREVISTADO 03, 2022).

Essas questdes que envolvem as boas praticas de higiene sdo de suma importancia,
haja vista que refletem diretamente na saide dos consumidores. No caso especifico, ao ser

questionado sobre a “nova qualidade” da cachaca, o entrevistado acrescenta o seguinte:

[...] hoje vocé tem um controle de tirar os metais pesados que tem na cachaca
né? hoje vocé... antes ndo, antes, vocé tinha tudo isso misturado. Entdo, a
gente é... hoje eu te falo que, a gente tivemos 0s curso de capacitacdo pra
isso, para a gente poder produzir o tipo de cachaca que seria assim, com
mais sabor de cachaga mesmo e ndo sabor de metais pesados né? Que vai
prejudicar a salde de muita gente né? Entdo isso mudou muito né?
(ENTREVISTADO 03, 2022).

As bebidas em geral, assim como outros alimentos, podem ser um meio de transporte
de bactérias e outros agentes prejudiciais a saide dos consumidores. Por isso, € indispensavel
que as boas préaticas de fabricacdo percorram todas as etapas de producdo, desde a colheita,
passando pela etapa da moagem e, principalmente, no estagio final, quando ocorre o processo
de destilacéo.

Segundo pesquisa realizada por Canuto (2004), um alambique desprovido da correta
higienizacdo e em precérias condi¢des de manutencdo pode acarretar em uma bebida com
muitos metais pesados, causando uma serie de doencas como problemas renais, vasculares,
cardiacos e hepaticos — hepatite, cirrose hepatica, ictericia, crise hemolitica e cancer, podendo
levar a morte.

Outro fator que deve ser levado em consideracdo € a procedéncia da bebida, haja vista

que é um setor com um alto indice de informalidade (OLIVEIRA et al. 2008) e da atuacdo
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dos desdobradores (que fabricam ‘“cachaca” com base em uma mistura de alcool com
sacarose). Estes, por sua vez, estdo destituidos da atencdo e do acompanhamento dos 6rgaos
fiscalizadores, 0 que pode comprometer a qualidade do produto.

Ao ser questionado sobre as possiveis alteraces no sabor e as caracteristicas da
cachaga com base nessas inovagdes no ambiente de produgéo, nos utensilios e nos processos,

o0 entrevistado 03 comenta:

[...] continua sim! [o mesmo sabor] e com mais higiene. Agora, o sabor € 0
mesmo de uma cachaca que era 100 150 anos, e antes, tinha cachaca que
era... eles falavam “bica corrida” né? Entdo assim, hoje é uma cachaca de
cana, feita de cana! Nao era de alcool, nem de aclcar misturado. Entdo
assim, hoje nossa producéo da cooperativa € de cana, entdo... é que traz o
sabor da cachaca. (ENTREVISTADO 03, 2022).

E o entrevistado 05:

Olha, na verdade é o seguinte: toda modificacdo.... pelo menos a gente tem
um padrao hoje que, é... a cachaca que a gente fez 1a em 80, a gente faz igual
hoje. Do jeito que a gente comega uma safra a gente termina. Infelizmente,
nos moldes mais tradicional as vezes ndo consegue, embora seja de
qualidade... mas para vocé ter o padrdo, ndo é muito facil, e ai a gente, pelo
menos isso, um padrdo de qualidade, ele ndo altera. Esse know-how, esse
conhecimento, a cooperativa, a associagdo, nos deu...

O entrevistado 01, ao citar as inovacdes nas técnicas produtivas, salienta que houve
um aperfeicoamento, e que a “receita” de como fazer cachaga continuou a mesma, e com a

inovacao,

[...] vocé ta sabendo como é o corte de cabeca, que vocé esta sabendo...
como € que vocé vai fazer uma bidestilacdo, vocé tem que saber qual o tipo
de material que vocé vai fazer a cachaga, que a cana vai dar o tempo de
moagem, o periodo de moagem, se vai dar cachaca que presta. Ai vocé
comeca a entender o porqué. Vocé fazer cachaga é facil, alias, vocé fazer
uma porcaria 14 é facil, agora, fazer cachaca é uma arte! Entendeu? A
maneira, vocé vai mudar habitos, vocé vai mudar habitos, vocé esta

3 Esse método conhecido como “bica corrida” refere-se ao processo em que, todo o contetdo
destilado é engarrafado, sem a separacéo da “cabega” (parte inicial do estagio de destila¢éo) e “cauda”
(parte final). Na fabricacdo de cachaca de qualidade, dentro das normas e fiscalizacdo, em que ha
laudos quimicos que atestam sua qualidade e seguranca, existe um cuidado em fazer a separacdo da
“cabeca” e “cauda” do produto proveniente do alambique, o qual é aproveitado somente a parte
denominada de “coragdo”, desse modo, o destilado fica isento de uma possivel contaminagdo por meio
de metais pesados, componentes quimicos altamente prejudicais a salde e outras substancias toxicas
que, se ingeridos, podem causar sérios danos para o consumidor, como intoxicacgdes, cancer, podendo
até mesmo, levar a morte. (Cachacié, 2022).
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entendendo? Né, agora esse habito é tecnoldgico, vocé saber porqué... eu ndo
sabia! Porque cachaca pra mim era aguUcar, era sacarose, ndo sabia que
existia um aparelho que media quantidade de brix, que seria essa quantidade
de acucar... que essa quantidade de agucar dissolvesse em &gua potavel, que
a fermentacdo daria melhor... eu ndo sabia disso! (ENTREVISTADO 01,
2022).

Com mais esse relato do entrevistado 01, € perceptivel a propor¢cdo do impacto dessas
mudancas nos modos de produgdo da cachaca de alambique na microrregido de Abaira. E,
com isso, surge outra questdo importante a ser discutida, que envolve tradicdo e inovagdo no

contexto de implementacao das IGs.

6.5 IndicacGes Geogréaficas na Microrregido de Abaira: impactos e separagdo entre

Tradicdo e Inovacao

A produgdo de cachaca no interior da Bahia, como foi observado anteriormente, se
utilizava das mesmas técnicas produtivas praticadas pelos escravos. Atualmente, essa é uma
realidade em muitos lugares, em que o uso dos métodos tradicionais e equipamentos
rudimentares na fabricacdo da aguardente ainda € muito comum, ndo apenas no Estado da
Bahia, como em todo o pais.

Na microrregido de Abaira, a cachaca tomou outra direcdo em razdo de suas
especificidades edafoclimaticas. A plantacdo canavieira se adaptou bem aquele territorio e
logo se expandiu, consolidando-se como uma atividade promissora. Isso se refletiu nas
caracteristicas gastronémicas da cachaca, a qual se despontou como uma bebida que atraiu o
gosto dos consumidores.

Porém, desde os séculos anteriores, o saber-fazer da cachaca era baseado no que era
aprendido, repassado de geracdo em geracdo por meio da oralidade, da imitacdo e do
empirico, em que predominava o conhecimento tradicional, sem acesso ao conhecimento
cientifico (MARCONI; LAKATOS, 2003).

O entrevistado 05, ao falar sobre as técnicas tradicionais de fazer cachaca na
microrregido de Abaira, enfatiza o peso da tradicdo para os produtores e moradores, conforme

descrito a seguir:

A grande maioria sabe justamente pelo aprendizado mesmo assim de pai pra
filho, da propria tradicdo do lugar, so que a grande maioria das pessoa aqui
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da regido... da agricultura tradicional, sabe fazer, justamente por isso, ou ele
aprendeu na familia ou ele foi trabalhador ali de uma roca, entdo ele ta ali
acompanhando, entdo é uma tradicdo assim que ele ja vive no sangue das
pessoas daqui da regido. (ENTREVISTADO, 05, 2022).

Essa realidade comecgou a se inverter. O conhecimento, as préaticas, até entdo
aprendidas, foram ganhando outro significado, além do aprendido com a visualizagdo, com o
empirico, tomando-se por base as mobilizac6es em favor da ideia de implementar as 1Gs. Para
isso, era necessario que houvesse todo um planejamento que visava a instru¢do dos
envolvidos na atividade cachaceira.

Nesse sentido, foi articulado junto a instituicdes competentes, como o0 MAPA e 0
SEBRAE, a promocdo de seminarios, cursos e treinamentos com os técnicos da area, o que
promoveu grande impacto no conhecimento e na préatica diaria para os produtores.

No entanto, essas transformacfes que estavam ocorrendo, principalmente em relagéo
as novas tecnologias e aos métodos empregados no processo produtivo, encontraram (e ainda
encontram) muita resisténcia por parte dos produtores, conforme salienta um dos

entrevistados:

[...] olha, n&o é facil ndo. E facil porque as pessoas é daquele tipo: meu pai
fazia assim, meu av0 fazia, também assim, meu bisavd fazia assim... e
cachaca é uma coisa muito pessoal, é muito cheio... € muito agarrado, & uma
coisa tradicionalista. (ENTREVISTADO 01, 2022).

Conforme mencionado, aquilo que ¢ considerado como ‘“novidade” nem sempre
significa que é melhor, geralmente é visto com certa desconfianca e incerteza, embora saiba-
se que “a cada geragdo o conhecimento se renova e novos valores sdo incorporados”.
(SALDANHA, 2005, p. 37).

Nesse sentido, vale a pena trazer o pensamento de Flandrin e Montanari (1998), ao

discutir esse assunto em relacdo a historia dos alimentos, quando dizem que:

[...] as tradicdes ndo aparecem ja completamente formadas na origem, mas
sdo criadas, modeladas, definidas progressivamente pela passagem do tempo
e 0s contatos entre culturas que, segundo 0s momentos, se cruzam ou se
enfrentam, se sobrepdem ou se misturam. (FLANDRIN; MONTANARI,
1998, p. 868).

Contudo, a discussdo que envolve o tradicional e o novo, entre rupturas e
continuidades, tem relacdo com o0s processos historicos e culturais, ndo significando,

necessariamente, que sdo excludentes. As sociedades estdo em constante transformacéo e,
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nesse interim, as tradicGes ndo deixam de existir, mas suas identidades “variam
historicamente e dependem de seu contexto de definigao”. (DUBAR, 2009, p. 13).
Com relacdo as perspectivas do futuro, muitos sdo os desafios que se encontram

atualmente, e alguns se sentem desestimulados, conforme se vé em alguns relatos:

Hoje eu tenho um pouco de decepgdo com a cachaca.... fico frustrado e tdo
triste quando eu vejo essa malandragem.... e a gente ndo pode fazer nada.
[Com relagdo ao futuro] eu ainda estou com o pé atras... porque eu acho que
é a cachaca ndo vai ter muita evolucdo nédo, porque, infelizmente, ou cair na
mao do atravessador ou na mao da grande agroindustria. SO para te dar uma
ideia, quando nos fomos registrar no Ministério da Fazenda, a cachaca,
através da cooperativa, foi a primeira a ser registrada, porque nés quebramos
esse paradigma! Vocé tinha que produzir por um grande engarrafador.... A
IG também é uma coisa que tem que ser divulgada.... fazer um queijo, fazer
um vinho, fazer um champanhe, cada regido tem sua particularidade, mas, a
gente tem que defender a cachaca o que é da nossa nagdo, cada nacdo
defende o que é sua, nés ndo vamos defender uisque, que ndo é nosso!
(ENTREVISTADOR 01, 2022).

A preocupacdo do entrevistado 01, assim como dos demais associados, se refere a
varios fatores como: a falta de conhecimento e instrucdo sobre as praticas produtivas
realizadas pelos produtores; falta de recursos econémicos para investir, ampliar e dar
prosseguimento com a atividade agroindustrial; resisténcia dos envolvidos em transformar
préaticas instituidas; além do comércio ilegal, que ocorre por meio da atuacdo dos
atravessadores e dos desdobradores. Essa insatisfagdo tem sido recorrente nas entrevistas.

O entrevistado 03 evidencia melhor essa situacdo ao esclarecer como ocorre essa

pratica:

[...] Se a gente tivesse um mercado que tirasse tudo a nossa produgao anual,
cada ano que passava a gente aumentava nossa producao, nao é? Entdo o que
mais atrapalha mesmo um pouco, o nosso trabalho, é a cachaca falsificada...
e se continuar igual esses anos ai, de 5 anos para ca, 10 anos pra cé, daqui
mais uns anos o pessoal s6 vai tomar cachaga com alcool mesmo, porque 0s
produtores ndo vai suportar produzir cachaga e ndo ter o preco justo.... se
vocé hoje banalizar uma cachaga de 2,50 o litro, ela ndo cobre o custo de
producdo. Como a gente vai produzir hoje uma cachaca boa de qualidade
para competir com uns cara desses? Entdo depende de quem? Depende do
poder publico correr atras disso, a fiscalizacdo mesmo chegar em cima, se
ndo daqui mais uns anos os produtores ndo vai conseguir produzir cana néo!
E um problema, ndo é? Problema serissimo, tomou conta do mundo!
(ENTREVISTADO 03, 2022)
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Conforme fragmento da entrevista anterior, a atividade do atravessador nesse contexto
comercial ocasiona uma série de problemas, como, por exemplo, a salde de quem consome a
bebida e as consequéncias para a cadeia produtiva de cachaca. Essa préatica prejudica aqueles
que se dedicam a produzir um determinado bem dentro das normas e dos padrbes de
qualidade, desvalorizando-o, ao impor um pre¢o mais baixo, insuficiente para cobrir os custos
de producéo.

No entanto, 0s prejuizos ndo atingem somente os produtores registrados. Os demais
fabricantes de cachaca que se dispbem a negociar com o0s atravessadores ficam na
dependéncia econdmica destes em relacdo a vender sua producdo para serem comercializadas
e isso limita “o lucro do produtor, impedindo a acumulacao de capital e, consequentemente,
os investimentos na melhoria tecnologica e na sua qualidade de vida”. (BEZERRA &
MAGALHAES, 2000, p. 66).

Em lugares distantes e afastados dos grandes centros urbanos, a exemplo da
microrregido de Abaira, os problemas enfrentados para escoar a producdo ainda sdo maiores,

conforme salienta Andrade (1981):

Em algumas regiGes mais afastadas a producdo agricola é vendida
primeiramente a um proprietario de caminh&o, que a obtém no meio rural e a
revende a comerciante estabelecido no primeiro centro urbano de alguma
importancia; este revende esta mercadoria a um grossista estabelecido em
um grande centro urbano, que transporta para seus armazéns, para revendé-la
mais uma vez ao retalhista por intermédio de quem a mercadoria chega ao
consumidor. (ANDRADE, 1981, p. 214).

Por outro lado, ainda em relacdo ao futuro, para o entrevistado 05 a perspectiva é de
melhorias; a avaliacdo € que ndo ha projecdo para diminuir a quantidade produzida, haja vista
que, atualmente, a producdo chegou em um patamar estavel. E acrescenta que se houver
incentivos para o setor no pais, de forma geral, a tendéncia ¢ de aumento. No entanto, o

entrevistado tece criticas a legislacao:

[...] nds temos uma legislacéo leviana, a facilidade para as agroindustrias de
grande porte, as grandes marcas, sdo bem mais favordveis do que para
produtores pequenos e pequenas cooperativas como € 0 nosso caso, iSSo se
falando em geral. Em termos de incentivo fiscal, de apoio técnico, em termos
de financiamento, tudo, tudo... entdo, a gente, talvez, ndo consiga aumentar
muito a producgédo. (ENTREVISTADO 05, 2022).
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Ao citar as dificuldades enfrentadas por serem produtores e empreendimentos de
pequeno porte, nos faz rememorar o inicio das mobiliza¢cbes no intuito de organizar a
associacdo dos produtores e pedir o registro da cachaca nos 6rgdos competentes. Apesar das
dificuldades, eles conseguiram concretizar seus objetivos e, agora, se veem diante de grandes
barreiras no &mbito juridico.

Durante a entrevista, outro tema que foi mencionado é sobre as dificuldades em
relacdo ao investimento para os produtores abairenses. O entrevistado 05 destacou que, a nivel
federal ou estadual, os recursos destinados para a agricultura familiar sdo infimos,
comparados com a quantidade concedida para o agronegécio, por exemplo. Ele ressalta ainda
que essa modalidade de produgdo agropecuéria sempre foi muita discutida, por se tratar de
pequenos produtores, mas, em sua opinido, o que sustenta a continuidade dessas atividades no
campo é a vontade do pequeno produtor.

Por fim, o entrevistado 02 acrescenta que o desafio no momento é a expansao
mercadoldgica para escoar a producdo: “a perspectiva nossa para o futuro é vocé trabalhar e
arrumar mercado e comecar a entregar, aumentar bastante as vendas! e sé assim melhora para
o produtor. (ENTREVISTADO 2, 2022). As palavras dos entrevistados mostram que um dos
desafios da COOPAMA esta na estratégia de expansdo marcadolégica como a abertura de
novos mercados e, consequentemente, o aumento da producdo e a inclusdo de novos

produtores.
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CONCLUSAO

Este trabalho buscou fazer uma andlise valendo-se da memorialistica das Indicagdes
Geograficas ¢ da “Cachaga Abaira”. Assim, verificou-se que as IGs tém sido um instrumento
de valorizagdo e preservacdo das praticas culturais e do saber-fazer tradicional de uma
determinada regido. Ao reconhecer as caracteristicas Unicas e exclusivas do produto fabricado
naquele territorio, elas protegem, também, as tradicdes que compdem a identidade de um
povo, a memoria e 0 espaco geografico, responsavel por imprimir suas caracteristicas
especificas e, em conjunto, converter em um patriménio coletivo.

A importancia das 1Gs, no sentido de proteger as tradi¢fes, ndo isenta de mudangas no
contexto produtivo e do saber-fazer. Em muitos casos, sdo necessarias modificacdes no
sentido de normatizar os modos de producdo, extracdo e comercializacdo. Para isso, €
essencial que haja uma uniformizacdo do produto e que se adeque a normas de acordo a
legislagéo vigente.

Abaira é um exemplo dessas transformacdes que ja estavam em curso, mesmo antes da
implantacdo das 1Gs. Por ser um produto destinado ao consumo humano, a adequacdo as
normas higiénicas em cumprimento & legislacéo sanitéria trouxe modificacbes significativas
ndo apenas nos modos de producdo e nos cuidados com relagdo as préaticas de higiene, mas,
também na estrutura produtiva, com novos modelos de equipamentos e maquinas utilizados
na fabricacdo da cachaca.

As transformacbes que estavam acontecendo na microrregido de Abaira despertaram
ndo apenas os envolvidos na atividade cachaceira, mas toda a comunidade, quanto a
importancia de produzir de forma consciente. Nesse sentido, 0s seminarios, palestras e cursos
gue aconteceram na microrregido de Abaira resultaram em grandes avancos a nivel de
conhecimento e instrucdo da propria atividade local para os produtores, do mesmo modo que
promoveram grandes debates sobre responsabilidade ambiental, relagdes de trabalho e a
importancia da cooperacéo entre os produtores.

Dessas discussoes foi elaborado um documento, o Regulamento de Uso de IP, exigido
pelo INPI na solicitacdo da IG, contendo todos 0s requisitos necessarios a serem observados
para produzir a cachaca. Posteriormente, esse documento passou a integrar o Estatuto da
Cooperativa dos Produtores de Aguardente da Microrregido de Abaira — APAMA. Assim,
todos os cooperados devem produzir de acordo as normas contidas na legislagdo ambiental,

visando preservar 0 meio ambiente, com o uso dos recursos de forma mais sustentavel, além
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de seguir as orientagdes da legislacdo trabalhista, ndo permitindo, em hipo6tese alguma, a
utilizacdo do trabalho infantil.

Nesse sentido, observou-se que conhecimento, inovagdo e tradicdo podem caminhar
juntos. Os aprendizados e 0s ensinamentos locais constituem os primeiros marcos sociais das
memorias desse grupo social, que sdo reproduzidos continuamente e, com isso, acabam sendo
transmitidos ao longo das geracdes, se perpetuando no tempo e no espago. As memorias do
povo tém uma grande contribuicdo para que esse patrimonio cultural seja reconhecido como
IG, com potencial de ser um promotor de desenvolvimento socioeconémico regional.

O Brasil dispde de uma grande diversidade de produtos reconhecidos por seu lugar de
origem e que, apesar de ndo possuirem esse selo de reconhecimento, tem todas as
caracteristicas que lhe conferem exclusividade e unicidade. Por se tratar de um dispositivo de
protecao recente no pais, ainda ha muita falta de conhecimento por parte dos produtores locais
e dos consumidores, dificultando a promocao das IGs. Atrelada a isso, esta a auséncia, por
parte das autoridades publicas, em levar as informacdes por meio de cursos e palestras,
incentivando os atores locais ao associativismo e a cooperagdo para que, de forma coletiva,
possam buscar esse apoio perante 0s 0rgaos competentes.

As 1Gs trouxeram também, de acordo com o que foi discutido nesse trabalho, uma
nova perspectiva em relagdo ao conceito de aura, na concepcdo de Walter Benjamin, ao
preservar os elementos de autenticidade e unicidade dos produtos ou servigos. No processo de
fabricacdo e reproducdo, os produtos com esse selo de reconhecimento ndo perderiam sua
aura, mesmo sendo reproduzidos de forma seriada, caracteristico do contexto capitalista. Eles
ndo perderiam seu carater auratico, que estaria resguardado pelas condi¢es de unicidade,
com base na politica das IGs.

A partir desse trabalho, chegou-se a um novo entendimento com relacdo a aura € 0
conceito de IGs, que é denominado nesse trabalno como PGPAR — Produtos ou Servicos
Geograficos com Potencialidades Auraticas Reproduziveis, que se refere a um produto ou
servigos produzidos ou extraidos de uma determinada regido geografica com caracteristicas
edafoclimaticas e humanas exclusivas daquele territdrio, as quais foram incorporadas no
resultado final, concedendo aos tais 0s elementos de autenticidade e unicidade, responsaveis
por preservar o “aqui e agora”, conferindo o carater auratico, independente do processo de
reproducéo utilizado.

Aquilo que era tradicional ndo tinha tanta relevancia na Otica capitalista, era
considerado como um bem inferior; a valorizagdo estava voltada para o0s bens

industrializados, produzidos em larga escala. Ironicamente, o prestigio e a demanda no
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mercado, atualmente, sdo cada vez mais crescentes para a producdo artesanal, derivada das
praticas e modos de fabricacdo tradicionais. As 1Gs desempenham um papel fundamental
nessa questdo, ao preservar as tradicGes do saber-fazer e dar protecdo ao que € produzido.

A cachaca, por exemplo, teve sua origem nos engenhos do periodo colonial, de forma
simultdnea com a producao de agucar, sendo fabricada nos modos mais simples de producéo,
utilizando méo de obra escrava. Um destilado que foi considerado por muito tempo como
“bebida dos escravos”, de negros e pessoas de classes inferiores, estigmatizada por séculos, s6
foi reconhecida como bebida genuinamente brasileira apos as comemoracdes dos 500 anos de
Brasil.

Em face disso, essa bebida ganhou prestigio e status, sendo objeto principal nos
festivais, feiras, congressos sobre bebidas destiladas e exposi¢cdes. Com isso, conquistou 0s
gostos mais refinados, adentrou em diversos meios sociais e atualmente é reconhecida como
uma IG.

A cidade de Abaira, na Bahia, juntamente com sua microrregido, que é composta por
guatro municipios, é exemplo nessa questdo. Mediante mobilizacdo e criacdo de quatro
associacfes comunitarias e de uma cooperativa por parte dos produtores regionais, O
municipio ganhou visibilidade e transformacdo social com a producdo dessa bebida, que é
hoje sua principal fonte econémica.

A famosa “Cachaga Abaira” ganhou notoriedade e proeminéncia ao receber varias
premiacdes. Com todo esse sucesso teve seu lancamento oficial no “Festival de Cachaga”,
evento que acontece a cada dois anos na cidade de Abaira. O produto, até entdo
estigmatizado, ganhou status de requinte e sabor, laureando, em 2014, o selo de IG para a
microrregido de Abaira.

Abaira, hoje, se destaca das outras localidades que ndo obtiveram o registro de 1G. A
realidade socioeconémica local comecou a se transformar desde as primeiras mobilizaces
dos produtores para criarem associacGes no intuito de buscar conhecimentos cientificos e
assisténcia técnica para produzir uma bebida de qualidade, e o apice desse reconhecimento foi
o titulo recebido pelo INPI.

Assim sendo, quando iniciaram as discussfes para solicitar as IGs, o contexto local ja
estava antecipado no que tange aos requisitos exigidos para tal fim, pois as associacdes ja
estavam em pleno funcionamento. Da mesma forma, as questdes envolvendo as boas praticas
de fabricacdo ja estavam sendo implantadas e a bebida ja era reconhecida por sua
procedéncia. Entretanto, apds o registro de 1Gs — que visa a preservar o produto contra as

falsificagdes — e com o territorio reconhecido, a “Cachaga Abaira”, atualmente, enfrenta o seu
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maior problema, que envolve o setor mercadoldgico, devido & acéo dos atravessadores e dos
desdobradores que utilizam de meios desonestos para obter vantagens, como as imitacGes e a
clandestinidade, em um jogo de concorréncia desleal.

Porém, de forma geral, pode-se concluir que as IGs sdo importantes no
reconhecimento e na preservacdo das préticas tradicionais regionais, nas memdrias de um
povo e da aura dos produtos, contribuindo para o desenvolvimento socioecondémico das
localidades beneficiadas por esse selo.

Os limites impostos a essa dissertacdo de mestrado, tanto pelo tempo quanto pelo
contexto pandémico vivenciado nesse periodo, ndo contribuiram no aprofundamento de
muitas questdes que envolvem o municipio de Abaira e microrregido, mas que solicitam um
olhar critico e cientifico, como alguns exemplos a seguir:

Abaira é reconhecida, também, como uma cidade que promove um dos festivais mais
prestigiados do interior da Bahia. O Festival da Cachaga é uma festa bianual que recebe
artistas de renome nacional, atraindo turistas de todo o pais e representantes de empresas
voltadas ao setor de bebidas. Desse modo, ha um incremento significativo na economia do
municipio e da microrregido, abrindo espaco para a instalacdo de empreendimentos hoteleiros
e alimentacdo. Esse evento popular, que surgiu com o intuito de atrair a atencdo das
autoridades para a producdo de cachaca regional, € um dos pontos que enriquecem a pesquisa
a nivel cultural.

Outra questdo que merece destaque sao as transformacgfes que ocorreram na regido a
partir dos seminarios, palestras e eventos promovidos pelas instituices governamentais,
divulgados por meio das radios e carros de som, e que foram realizados em ambientes
diversos, a exemplo das escolas, na igreja cat6lica e nas dependéncias da Associacdo dos
produtores, no intuito de agregar conhecimento e instrucdo as atividades produtivas locais.
Essas inovacgdes exigiram mudancas no ambiente de producdo tradicional, com a insercdo de
equipamentos diferenciados e modernos que propiciaram meios mais praticos e menos
dispendiosos para as tarefas diarias.

Em se tratando de uma regido distante dos grandes centros urbanos e carente de
atencdo por parte dos orgdos e das autoridades publicas, a comunidade de Abaira € um caso
incomum. As mobilizagbes conseguiram um feito surpreendente: o de aproximar oS
produtores dos municipios que fazem parte da microrregido, todos pertencentes a agricultura
familiar. Com poucos recursos financeiros, fundaram associa¢fes comunitérias, em busca de
melhorias tanto no sistema produtivo local quanto nas questGes que envolvem a logistica,

culminando na abertura da Cooperativa.
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Ainda, com relagdo a memdria, h& outros pontos importantes a serem explorados no
contexto abairense. A exemplo de pesquisas in loco com os produtores da regido, analisando
como eles relatam esse processo historico da producdo de cachaca e o reconhecimento da
qualidade pelo selo de IG, bem como as consequéncias nos modos de vida, rendimentos,
relagbes com os outros, com o meio ambiente e com a propria concepgdo de tradi¢do na
relagdo com as mudancas.

Assim, verificou-se que hd muitos caminhos a serem percorridos nessa seara da
pesquisa cientifica no contexto abairense e que ndo foram possiveis devido a pandemia do
Covid-19. No entanto, esse trabalho contribuiu para se desdobrar e inspirar novas pesquisas
ainda a serem realizadas, no sentido de investigar as articulagGes iniciais na direcdo da
organizacdo da producdo e que se desdobrou na conformacdo de associagfes comunitarias e

da cooperativa dos produtores da microrregido de Abaira.
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Anexo A - Diretoria de Contratos, Indicacbes Geograficas e Registros — DICIG e
Regulamento de Uso

Diretoria de Contratos, Indicagdes Geograficas e
Registros - DICIG
Indicacao Geografica

RP1 2284 ce 121102014

Despacho

Codige: 395
Pedido n®: BR402012000001-2 Data de depdsito: 09/01/2012
Requerente. ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE AGUARDENTE DE QUALIDADE DA
MICRORREGIAO ABAIRA
Pals: BR
Espécie: INDICACAO DE PROCEDENCIA
Natureza: PRODUTO
Nome da drea geografica: MICRORREGIAO ABAIRA
Produto: AGUARDENTE DE CANA DO TIPO CACHACA
Procurador: -
DELIMITAGAO

A drea da indicagdo geografica, na modalidade de Indicagdo de Procedéncia Microrregido de
Abaira. Para o produto aguardente de cana, esta localizada na regido da Chapada Diamantina, estado da
Bahia, abrangendo parte dos municipios da Abaira, Jussiape, Mucugé e Piatd, totalizando uma area de
272.914,6971ha conforme documento oficial n® 01/2013-DPDAG-BA expedido pelo MAPA/SFA/BA-DPAG.

REPRESENTACAO:

COMPLEMENTO

Comunicacdo de CONCESSAO DE REGISTRO de reconhecimento de Indicagdo
Geografica. O Certificado do Registro ficara a disposicdo do requerente na recepcao do
INPI, em até 60 dias. Podera, a pedido, ser remetido a qualquer Representacdo Regional
do INPI/MDIC.



198 DICIG - Indica5 30 Geografica RF 2284 de 121102014

RELATORIO DE EXAME

Retornaram a analise, 0s autos co presents processe administrativo que culda do pedido de registro no nome
geogrifico MICROREGIAO ABAIRA, enguadrada pelo reguerante na especie Indicaciio de Procedéncia, nos termos do Art.
177, da Lel de Propredade Industnal (LP1), Lel n° $279 de 94 de mao de 1596, observados os procadimentos @
determinacdes estabelecidos na Resolugdo INPI n* 075, de 28 de novembro de 2000,

2. RELATORIO

O pedido de registro foi protocctado em 09 de janeko de 2012, recebendo o protecolo geral n® BR 402012.000001.2,
conforme etiqueta na £.01. Fora submetido a exame nos termes da resolugdo INPI n® 752000, fi5.287/290. sendo publcada
exigancia (codigo 305) na RPI n® 2175, d2 11 de setembro de 2012,

O requente logou éxito em atender as exigéncias formuisdas com refacdo & situacdo do representante legal da
APAMA (c). mas o mesmo ndo ocomeu quani a0s demals Itens, vide manifestacBo exarada por ests coordenagdo nas
fis 305/306, sendo reiterado o questonamento quanto a grafa do nome geografico (a) @ em relagio a delimitagdo da ares
geografca (b)

© g o p ) uma petcdo em resposta, de numero 020140006867, por via posta, e 10 de fevereiro de
2014, saneando 08 \icios referentes as divergéncias na documentacio quanto & grafia o nome geogréfico MICRORREGIAO
DE ABAIRA. que teriam ocorrido “em razdo da mudanca orogrifica bem como por evenfual erro malerial, pois os correfores
artogrificos dos edifores de texto ainda ndo” haviam sido devidamente atualzados. tal qual utizada na representacio da IG.

Quant & exigéncia relacionada so instrumento oficial que delimita a &es geografica, © requerente apresentou emitido
peia Divisdo de Politica, Predugiio @ Desanvolimento Agropecuario, DPDAG, da Superintendéncia Federal de Agricultura ne
Estacdo da Bahla, SFA-BA, do Ministerio da Agncultura, Pecuana e Abastecmento. MAPA, atendendo a exigéncla formulada e
por conseguinte a0 comando nermathvo

Drio Isso, os auios foram considerados adequacos a0 exame, havendo sido saneados os viclos formals outrora
apontados €, uma vez publicado para manifestacio de terceros nos ermos do art.17, IN25/2013. ndo fora constatada quaiquer
peti;ao relacionada a0 obeto deste pedido de registro No prazo nermativo da 60 dlas

3. PARECER TECNICO

Corsiderando, salvo melhor jizo, as etapas antenoras ¢o exame preclusas. passamos a avallar o presente pedido
conforme estabeleckio no ant. 18 da IN 252013, | havendo decomrido o prazo fixado no art. 17, sendo efetuado © exame do
pedido e proferido parecer sobtre o deferimento ou Indeferimento deste pedido de recorhecmento & Indicacdo Geogréfica, o
qual sera submetido a declsdo da autoridade competants.

3.1 ~ Quanto ao arL8° alinea 'a" da IN n® 252013

A documentacio trazida acs autos permiterm kctaments aduzir que o nome geografico MICRORREGIAD DE ABAIRA,
& corhecido pela produclo Ge cachaga, 0 que. salvo melhor |izo, atenderia ao art8®, alinea a da IN 122013, conforme
documentacio juntada sos autos, entre p 79170,

A dedmtacio extrapola a abrangéncia do municiplo de Abaira, ustficam nos auios entio, que a area de produgdo
tracicional se enraizd nas dreas vizinhas, histérca e culturaimente Sgadas, sendo Abaka o centro, processament e
comercializagio da producio de cachaga produzida na regliio,
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O documento da p87 afirma que ‘s cachace oe Abaira é shdnimo de Licros e desenvolimento pars & sua
microrregido”. Segundo esta fonde, a microrregiso de Abaira ¢ composta “peios municipios de Jussiape, Mucugé & Piats”,
aiém de Abaira propriaments dita, que concentra 50% da produgdo regional. em uma cadeia profundamente integrada,

Agiante, na p.134, citam que "os municipios de Abalra e Piatd, bem como Mucugé e Jussiape, de maneva geral, sdo
o8 grandh sponsdveis pela producdo de aguardente de qualidade, rotNade Abaira, cujs fama ullrspessa o esfado do Bahia™,
tendo como objetivo alcancar © mercado externo.

Ja na p.135 uma reportagem cfa que a ‘microrreglao de Abaira @ conhecida pela sua produgio de cachaga,
rapadura e agucar”, com cerca de 450 mini e pequenas agroindistias para rabalhando com estes produtos,

A reportagem da p.136 aporta que a “cachaga de Abaira fa chega a Eurcpa @ EUA", abtrangendo Abaira, Piatd,
Mucugé e Jusslape. Seguindo, na p.137, ciam a “regéo de Abaira’, como centro de producdo de cachaga e objeto de poiiticas
pdblicas para o cultivo de cana @ produgdo de produtos desta matéria prima

Otto iss0, nos parece, salvo melhor U0, que o conjunto probatorio apresentaco pelo requarente na fase de insTucdo
permite ao examnador conclur lictamente gue exisie uma ‘micromegiio de Abaira”™. composta pelos municipios ctados, com
fortes lagos culturals, SOCAIS @ eCcONOMICOs @ QuUa @ Mesma tomou-se conhecica pela produgic de cachaca (aguardents de
cana tipicamente braslielra).

3.2 -~ Quanto 20 an 8° alinea 'b’ da IN n® 252013
Nos parece, salvo melhor juizo, que o requerente logou exito na comprovagio da “existéncla de uns estuturas de
controle scbre os produtores (...} que lenham o direifo a0 uso exclusivo da indicacio de procedéncia, bem como sobre ©
produto " por ela distinguido, apresentada sob & forma de um conselho reguiador, nos termas do reguiamento de uso e do
estatute social ca APAMA, conforme apresentamos & seguir.
Dentre as atribuicdes do cilado conselho regulador podemos citar as seguintes, conforme s 257, 258, 275 ¢ 276 dos
autos:
*  elaborar @ Instituir o reguiamento de uso a ser referendado pela assemblela geral de assoclados;
*  orientar e controlar & producdo;
= 2olar pelo prestigio da IP.
*  manter registros visando o controle de produgio;
* regular a producdo da IP em harmonia com o mercado;
*  emiir certificados de conformidade dos produtos amparados peia IP;
*  emitir salo de controle da producdo;
*  controlar @ rotulagem dos produtos da IP;
*  glaborar reiaterio anual de atividades.

O Conseiho Reguiador @ constituido por S membros, sendo eles 3 associados eleitos para tal fim, 1 membro de
instituico téenico clentifica, com conhecimento em cachaca e 1 membro representants de instiuicdo de desemolvimento ou
divuigacio Igada ao setor da cachaca, todos eles edeltos em Assemblela Geral dos Assodados. com mandalo de 3 anocs
podendo ser reconduzidos, nos lermos do &t. 30 do Estatuto Sodal, p276.

3.3 - Quanto 8o art.8° alinea 'c’ da IN n® 252013
Buscando apresentar do tos que P ‘estar os produtores (..) estabelecicos na &res geografica
demarcada @ exercendo. efetivamente, as atividades de produsio..” © reguerents apresentou fichas de prodiutores associados
a APAMA, entre as p. 174251, informando os seguintes dados;
*  Nome
¢  Sexo
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* Profssdo

* Estado chvil;

o N defilhos;

* Escolandade;

*  Enderego;

*  Daf de nascimento,

e Areada propriedade (ha)

*  Aresde producio de cana (ha),

* Quantidade de cachaga procuzida em ftros

*  Procugdo de agicar (kg):

*  Produgdo de mpadura

Os produtores estho concentrados ne drea delim®ada pars a Regido de Abara”, principaimente no munkicipic de

Abaira. mas com presenca significativa de Jussiape @ Piatd,

4. CONCLUSAO

Assim, considerando ser 0 espaco geografico conhacide pelo produto em gquestio, nao vislumbramos obice a
concessdo do registro do nome geogréfico REGIAD DE ABAIRA, como Indicacdo Geografica, da espacle INDICAGAO DE
PROCEDENCIA, haja vista o atendimento das determinagdes normativas, estando, saive melhor juizo, adequado para &
apreciagao da autoridade competents, nos termos oo art. 18", da Instrugdo Normatva INPI n® 025, de 21 de agosto de 2013.

Dito Isso e considarando © exposio neste parecer, SUGENMOSs que © presente processo seja submetido a autoridade
competente pars decis3o, & Iz da legisiagio pétris e de sua regulamentacio, de forma & prestar © necessério prosseguimento
20 feito & Sendo O caso, para que sej@ publicada a decisdo de defarimento do pedido de registro do reconhecimento em
questio

Cabe mencionar que, conforme determina o Art. 19 da IN n® 252013, o INP| examinara eventuais recursos
interpostos pelas partes quanto ao deferimento ou indeferimento do pedido de registro nos termos do Art.
212 ao Art. 215 da Lei n° 9279/96.
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MINISTERIO DA AGRICULTURA, FECUARIA E ABASTECIMENTO - MAPA
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Iinstrumento oficial n® 01/2013-DPDAGISFA-BA ¢ ‘g

Refordncla: Delimitacho Fisica da Area referente 2 IndicacBo Geogréfica, na modalidade
Indicagio de Procadéncis, para o produto Aguardente de cana da micromregido de Abaira.

Interessado: APAMA ~ Asscciagio dos Produtores de Cana-de-aclcar e seus Derivados, da
Microrregido de Abaira.

PwmumwlmamMinwm,mvmampmadwwﬂo
exigida para registro da referida Indicaco de Procadéncia junto ao Instituto Nacional de
Propriedadolnmsﬁal—lNPleanponlunidademohdwN,doAtﬂgoG°eMlgo?’da
Instrugéo Nommativa INPI n® 25/2013, por melo do Processo n® 21012.003085/2009-65,
passamos a amiss&o do Instrumento oficial.

Objetivando a delimitagéo da area da IG, partiu-sa do levamamento historico e cultural,
ienlificando-se as regibes com noloriedade na produglo de aguardents de cana. Foram
estabelecidos os seguintes critérios:

= lLocaizacdo e conceniragho dos engenhos produtores de aguardente de cana ®
derivados, levando-se am consideracao as localidadas com potencial para producao de
aguardente de cana de qualidade, conforme padrbes adotados peia APAMA;
* A locafizacso das unidades produtivas, que perfazem mais de 700 produtores de cana-
. da-acicar e dervados,

A defimitaglio fisica da arca da produgio considerou & localizacso de alguns avidernies
geograficos da Bacia do Allo Rio de Contas. Assim, os vales e semas foram os referenciais
mmmouhbemnwdamuamdmdmlnaamdeﬁmdammm
e Abaira para Indicaco de Procedéncia do praduto aguardente de cana. A area delimitada
intlui partes dos Municipios da Abalra, Piatd, Mucugé o Jussiape, tendo como pressuposio
béisico. possur fatores sécio-ambientais que tomaram possivel produzir uma beblda com
caracteristicas peculiares, resuftando na notoriedade do produto.

De acordo com os documentos apresentados a este Ministério, a requerente contraioy a
empresa LHSTP — CONSULTORIA TECNICA para a demarcagio em campo da poliganal com
consequenta eiaboragée do Relatdrio Técnico da Poligonal (am ansxo), 0 qual subsidia aste

Lago goa Mitee, SN - ES. CERES - Cantro - 40.050-030 - Savador/ BA - Ted.: (71) 3284 - 7405 — Fax: {81} M46-1464
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Superintandadncia Federal de Agricultura no Estado da Bahige- SFA!
Diviedo de Politics, Produgho & Desanvolviments Agropacudr IVDF"I?%q&

Instrumento Oficial. Inicialments, 8 requerante @ a empresa contratada reuniram-se e,
utiizando-se das cartas da SEVSUDENE na escala 1/1000.000, buscaram definir a poligonsl
prefiminar, abrangando as areas com caracteristicas fisiograficas semeantes. Levou-se em
conta: altdude, bacla hidrogréfica e caracteristicas de solo. Quando efetuados os trabalhos de
campo, procurou-5a manter a pofigonal predefinida, porém, constalou-se, “In loco”, que alguns
pontos ndo se enquadravam nos critérios previamente estabelecidos, o que levou a excluséo
dos mesmos

Objetivando & eisboragdo deste Instrumento Oficial, este Ministério enviou Fiscais
Fedarals Agropecudrios para reconhecer “in loco” a poligonal proposta pela requeranta, Os
Fiscals, acompanhados de representanies da requerente, vistaram os principals vértices
propastos para delimitagio, buscando identificar o divisores de dgua da bacia do alto Rio de
Contas, 2 localizagdo das plantagdes de cana de agicar e unidades de fabricacdo du
aguardenie de cana

Conaiderando o Relatério Técnico @ Memorial Descritivo, em anexo, conclul-se que a
area da Indicagio geografica, na modalidade de Indicagio de Procedéncia microrregide de
Abalra, para o produto aguardente de cana, esta locakzada na regifio da Chapada Diamaniing,
estado da Bahia, abrangendo parie dos municipios de Abaira, Jussiape, Mucugé e Piats,
lotalizando uma érea de 272.914,6971ha, | Perimetro de 312.577.77m, possuindo como
vértices:

Ponto M01: d= coordenadas N 8.568.159,860 m. ¢ E 213,610,860 m; M02, de cocrdenadas N
85568075720 m. & E 217.378,930 m; M03, de coordenadas N 8541128750 m, e E
224848250 m; MO4, de coordenadas N 8521464380 m. e E 226,182,590 m; M08, de
coordanadas N 8.514.098,820 m. e E 217.342,450 m; M09, de coordenadas N 8.508.339,850
m & E 218,125,700 m; M10, de coordenadas N 8.509.570,410 m, & E 221.015,800 m, M11, de
coordenadas N 8.511.318,820 m. e E 221.420,780 m; M12, de coordenadas N 8.511.511,180
m. & E 222.401,800 m; M13, de coordenadas N 8,512.181,530 m. e E 223.388,830 m; M14, de
coordenadas N 8.511.418.440 m. e E 225.068,830 m; M15, de coordenadas N 8.511.811,830
m. & E 225.151,280 m; MO8, de coordenadas N 8.512.161.740 m. e E 225,613,130 m; MOS, de
coordenadas N 8.512,302.360 m e E 228.419,040 m; M17, de coordenadas N 8 502,396,780
m. & E 232.897,370 m; M18, de coordenadas N B.507.451,780 m., e E 231.222,670 m; M23, de
coordenadas N 8.487.616,900 m. & E 238.053,110 m, M24. de coordenadas N 8.488 360,890
m. 8 E 217,888 800 m; M25, de coordenadas N 8.501,274,450 m. & E 216.552,050 m; M26, de
coordenadas N 8.496.887 870 m. e E 207,020,550 m, M27, de coordenadas N 8.508.193,730
m. & E 207 484,800 m; M28, de coordenadas N B.512,500,370 m. e E 202.887 970 m;, M29, de
coordensdas N 8.525.258,200 m. e E 202.483,150 m; M30, de coordenadas N 8.519.104,640
m. e £ 187.269,770 m; M31, de coordenadas N 8.526.656,980 m. e E 189.967,490 m; M32, de
coordenadas N 8.535.755690 m. e E 186.178,710 m; M32A, de coordenadas N 8.542 415,330

Largo doe Aftos. SN — £g, CERES - Cantro ~ 40 050030 ~ Ssivacor / BA ~ Ted - {71) 3444 - 7465 ~ Fux: 161) Jedd-Tasd
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m. & E 179.489,990 m; M33, de coordenadas N 8.545.287.710 m. e € 177.1685, &w
coordenadas N 8.550.138,840 m. e E 182,122 850 m; M35, de coordenadas N 8.

m. e £ 181.394, 500 m; M36, de coordenadas N 8.554.907,360 m, e E 179.399,840 m; M37, de
coordanadas N 8.558.508,680 m. e E 176.384 330 m; M38, de coordenadas N 8.572 559,230
m e E 174,435,620 m, M39, do vcoxdenadas N 8 576.871,770 m. « E 174.511 880 m, M40, de
coordenadas N 8 577.514,060 m. e E 183.552,470 m; M41, de coordenadas N B.581.759,230
m. & £ 182.563,300 m; M42, de coordanadas N 8.579.801 640 m, M43, de coordenadas N
8.561.450,380 m. & E 207.148,900 m,

13 de dezembro de 2043

/ZM/

/ Lulz Rogério Barreto Nascimento
B Fiscal Federal Agropecudnio
DPOAGISFA-BA DAGISFA-BA

Largo dos Afftos, SN — E0. CERES - Cenlro ~ 40.030.000 « Savador { BA ~ Yol - {T1] 3484 - 7463 — Fax: {31} 36447404
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ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE AGUARDENTE DE QUALIFADE 3
DA MICRO REGIAO DE ABAIRA ey - B
Rodovia BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abaira-BA.
CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348
REGULAMENTO DE USOIP
Conforme o art. 28, | do Estatute da Associagao dos
Produtos de Aguardente de Cana da Microrregiao de
Abaira — APAMA, com ¢ Intuito de implementar as
normas que gerem a Indicagdo de Procedéncia
Microrregido Abaira institui o presente Regulamento
de Uso gue foi devidamente aprovado no dia 1° do
més de agosto de 2011, as 9:.00hs, na Assembléia
Geral convocada para esta finalidade.

DELIMITACAO DA AREA DE PRODUGAO
Art. 1° — A area de producao de cana-de-aglcar e de cachaga para a IP MICRCRREGIAO
ABAIRA compreende a poligonal delimitada expressa através de memorial descritivo
decretado pela Presidéncia e referendado pela Assembléia Geral da APAMA.

§ 1° - Essa delimitagao serd realizada através de geo-referenciamento tomando como
base as areas de cultivo de cana atuais e que se enquadravam historicamente como
sendo areas produtoras de Cachaga de qualidade,
§ 2° - A delimitagdo da area deve obediéncia legal ao plano de manejo e demais normas
que regulam uso e ocupacao das areas compreendida pelas Unidades de Conservagao
APA Serra do Barbado e ARIE Nascente do Rio das Contas.
DO CULTIVO
Das varledades de cana-de-acucar
Art. 2° - Séo variedades aptas a fornecerem matéria-prima para produgdo de cachaga de
quaiidade com destino a Indicagao de Procedéncia Microrregido Abalra: Canela-de-Urubu,
Piracicaba, POJ, Cana Java, Amélia  Rodrigues, SB, RB, CB, Cana Ferro, Cana Uba,
SP, Havaianinha, qualquer outra variedade dependera de aprovagao do Consetho
Regulador.
§ Unico - Fica vedada a ufilizagdo de variedades transgénicas para fins de fornecimento
de matéria prima.
Cuidados com o preparo do solo € manejo da lavoura
Art. 3° - Os produtores quando optarem pela adubagao, irrigacao e o controle de pragas
realizados nas propriedades deverdo adotar as praficas agricolas menos agressivas ao
meio ambiente, ndo utilizando de queimada, zelando pela conservacdo dos recursos
naturais, reutilizando os subprodutos, residuos e efluentes.
Do plantio da cana
Art. 4° - O plantio da cana-de-aglcar devera seguir as orientagdes e prescrigdes técnicas
elaboradas por técnico indicado pelo Conselho Reguiader, devendo obediéncia aos
critérios de escolha da area, preparc do solo, sulcamento e/ou covas, adubacgdo, tratos
culturais e fitossanitarios aptos ao reconhecimento & manutengdo de Indicagdo de
Procedéncia.
DA COLHEITA
Art. 5 = O cone da cana-de-aglcar deve ser realizado de forma totalmente manual,
permitida a utilizagio de tragao animal e sem utilizagdo de queimada na lavoura. Os
predutores sdo obrigados a respeitar as normas trabalhistas e de Seguranca do Trabalho.
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ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE AGUARDENTE DE le-a ADE
DA MICRO REGIAO DE ABAIRA W - 2
Rodovia BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abaira-BA. i
CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348
REGULAMENTO DE USO ILP

§ 1° - A cana-de-agicar deve ser cortada quando madura, entre 0os meses de maio a
dezembro, com teor acima de 18° brix,, que corresponde aproximadamente ao teor de
agucares soliveis.
§ 2° - Quando efetuar o corte, deve-se retirar as palhas secas do colmo e deixar sobre as
entrelinhas para servir de cobertura morta. Somente deverao ser fransportadas as pontas
para alimentacao animal.
Do transporte para a moenda e armazenamento
Art. 6° — Apos o colheita da cana-de-aglcar, @ matéria prima deve ser transportada da
lavoura até o local de moagem, em um prazo maximo de 8(oito) horas sendo entdo, se
necessarlo, armazenada em local com as seguintes caracteristicas: Coberto. aberto nas
laterais possibilitando a ventilagao e piso impermeavel.
DA MOAGEM
A moenda
Art. 7° — Antes de iniciar 2 moagem do produto & indispensavel observar as condigoes de
higiene do local. Devem-se eliminar quaisquer tipos de sujelras que possam a vir a
contaminar o caldo bem como © responsavel (eis) pelo processo devem estar atentos a
lubrificagdo do equipamento evitando o contato da cana com oleo ou graxa.
Paragrafo Unico - O prazo para Ulilizagao da matéria-prima devera estar contido no limite
de até 48 horas do corte, sendo 24 horas o limite ideal.
O decantador e corregdo do Brix
Art. 8° - O caldo originado da moagem da cana deve ser passado por um decantador de
inox para tratamento e diluigdo do caldo, visando garantir caidos isentos de particulas
grosseiras, lais como, areias, argilas de alta granulometria e bagacithos devendo na
diluigio obter um caldo entre 12° (doze graus) e 16° (dezesseis graus) Brix, antes de cair
nas domas de fermentagdo. Nessa etapa deve-se também medir a acidez do caldo onde o
nivel de PH deve estar entre 4,0 e 5.0.
DA PREPARAGAO DO PE DE COCHO E FERMENTAGAO
Art, 9° — No preparo do pé-de-cocho devera ser utilizado apenas fermento natural da
cana-de-aglcar, agua polével e limao.
Paragrafo Gnico - Leveduras utilizadas na produgao da cachaga com |.P. Micro Regido de
Abaira sao as Naturais, aqui também consideradas como “levedura caipira’, bem como,
aquelas linhagens selecionadas geneticamente e comprovadamente tidas como “de alta
eficiéncia fermentativa’,
Art. 10 - A sala de fermentagdo devera ter paredes com pé direito de no minimo 4,5 m e
ser revestida com material impermeavel e ter amplas aberturas laterais cobertas com telas
proprias para evitar a entrada de animais, poeira e demais residuos gue possam
contaminar o caldo em fermentagio. A cobertura a sala devera ser de telha de barro, para
impedir a variagio brusca de temperatura, A sala também deve ser bem iluminada,
provida de dgua para ser empregada na freqiente limpeza do ambiente. O piso devera ser
acima do nivel do solo de cerdmica de cor clara e devem-se manter a sala sempre
higienizada, respeitando as normas sanitarias.
Art. 11 - As domas de fermentacao devem ser feitas de Aco Inox, sendo indispensavel a
limpeza dos recipientes periodicamente. O tempo de fermentacdo deve ser entre 18
(dezoito)e 32 (trinta e duas) horas.
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DA MICRO REGIAO DE ABAIRA % o
Rodovia BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abaira-BA, Wy -
CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348
REGULAMENTO DE USO IP
DA DESTILAGAO

Art. 12 - O vinho devera permanecer em repouso durante 2 (duas) horas antes de iniciar 0
processo de destilacdo.
Art. 13, - A parte do material destilado denominado de cabega, aproximadamente os
primeiros 7,5%, do volume Inicial que foi destilado, devera ser separado em recipiente
adequado e encaminhado para outro destino diverso da producao de Cachaca com |.P
micro regido de Abaira.
Art. 14 - A porgao denominada Cauda, cerca de 10% do volume final que foi destilado,
devera ser destinado juntamente com a cabega para que se proceda o encaminhamento
para reaproveitamento para fabricagao de outros derivades, vedada sua utilizagao na
producao de Cachaga com |.P. micro regido de Abaira,
Art. 15 — O coraco do produto destilado, que € a verdadeira cachaga de gualidade,
devera ser armazenado em recipientes de inox, vidro e/ou madeira e posteriormente ser
transportado para ser armazenado em barris de Carvalthe, Umburana, Jequitiba (Poderao
ser utilizadas no envelhecimento qualquer tipo de madeira desde que a mesma seja
indicada para tal uso e nio repassem para a cachaga nenhuma substancia que seja
impropria para ¢ consumo humano).
Art. 16 - O material utilizado como combustivel para a fornalha deverd ser
preferencialmente o bagago da cana seco . Nao é permitidos o uso de qualquer outro
material lenhoso proveniente de mata nativa, nem lixo proveniente das demais atividades

da propriedade come combustivel.
Art. 17 — O produto final do processo de destilagdo devera conter as seguintes
caracteristicas:
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ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE AGUARDENTE DE QUALI, oy
DA MICRO REGIAO DE ABAIRA % &
Rodovin BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abaira-BA. Wy -

CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348
REGULAMENTO DE USO LP
DOS RESIDUOS
Art. 18 — O vinhoto para fins de utilizagao enquanto fertilizante devera ser armazenado em
tanques proprios, diluide em dgua de acordo recomendagdes técnicas. Na impossibilidade
de utilizagdo enquanto fertilizante o vinhoto devera ser armazenado nos tanques de
captagao,
§1°- E vedado o descarte desse material(efluente) em seu estado bruto em gqualquer area
ou curso d'agua, dentro ou fora da propriedade,
Art. 19 - O bagago da cana podera ser utilizado como combustivel na formalha, como
base para alimentagao animal ou reutilizado na compostagem
Art. 20 — A patha da cana devera ser utilizada como cobertura para solo na propria
propriedade, como alimentacdo para o gado e combustao.
Do Armazenamento
Art. 21 - A cachaca ao sair do alambique este pode ter dois destinos, ou ser armazenado
em tonéis de Inox para imediato engarrafamento ou ent3o ser armazenado em barris de
madeira, na forma do art. 15 deste regulamento.
DO ENVASAMENTO E ROTULAGEM
Art. 22 - Para envasamento e rotulagem deverdo ser respeitadas as normas e
regulamentos do MAPA, ANVISA, Secretarias Municipal e Estadual de Vigilancia Sanitaria;
Paragrafo Unico - O Conselho Regulador podera estabelecer normas de rotulagem de
acordo com a legislagao vigente,
Art. 23 — Os produtos da IP Microrregido Abaira, terio identificagao no rotulo principal na
garrafa, seguindo as seguintes diretrizes:
| - O selo devera conter a identificagio dc nome geografico, seguide da expressac
indicagao de procedéncia, conforme segue:
MICRORREGIAO ABAIRA - Identificacdo de Procedéncia
Il - O selo de controle sera colocado no gargalo da garrafa.
M - O Censelho Regulador estabelecera normas de rotulagem para os produtos
certificados de acordo com a legislacdo vigente.
DOS CUIDADOS AMBIENTAIS
Art. 24 — Nas propriedades onde existam rlos, riachos ou cdrregos que s&o ulilizados
como fonte para irmigagao, as matas ciliares e de encostas devero ser preservadas
observando a legislagao ambiental vigente.
Art. 25 — Os residuos sdlidos e efluentes gerados pela propriedade jamais deverdo sef
armazenado em nenhuma instalag3o do engenho, devendo ser obedecidas as diretrizes
impostas pelos art. 18 a 20 deste Regulamento.
DO CONSELHO REGULADOR

Art. 26— Conforme Artigo 17, Inciso IV de Estatuio da ASSOCIAGAO DOS
PRODUTORES DE AGURADENTE DE QUALIDADE DA MICRO REGIAO DE ABAIRA.
o Conselho Regulador da IP Microrregido de Abaira é um Orgao Social da entidade.
Art. 27 — Conforme Artige 29 do Estatuto da APAMA, o Conselho Regulador tem comao
suas atribuiges:

|.  elaborar e instituir o Regulamento de Uso da Indicagao Geografica da Micro Regiao

de Abaira, devendo ser o mesmo referendado pela Assembléia Geral;
Il Orientar e controlar a produgdo, elaboragdo e a qualidade dos produtos amparados
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ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE AGUARDENTE DE QUAI.I@DE T
DA MICRO REGIAO DE ABAIRA Ny . R\
Rodovia BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abaira-BA,
CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348
REGULAMENTO DE USO ILP
pela IP Abaira, nos termos definidos no regulamento;

Wl Zelar pelo prestigio da IP Micro Regido de Abaira no mercado nacional e
internacional e orientar o Conselho Administrativo a adotar medidas cabiveis
visando evitar o uso indevido da IP,

IV. Elaborar e manter atualizados os registros cadastrais definidos no regulamento,
bem como adotar as medidas necessarias para o controie da produgao, visando ao
atendimento do disposto no regulamento proprio;

V.  Propor medidas para regular a producéo da IP de forma harmonica com a demanda
do mercado;

VI.  Emitir os certificados de conformidade dos produtos amparados pela IP, bem como
0 selo de controle;

VIl.  Elaborar relatério anual de atividade;
VIll.  Propor melhorias para o regulamento,

IX. Adotar medidas para preservar e estimular a qualidade dos produtos da IP;

X. Controlar o uso corrente das normas de rotulagem estabelecidas para a IP,
conforme definido no regulamento;

Xl Implantar e operacionalizar o funcionamento de uma comissac de degustacao dos
produtos da IP;

XIl. Elaborar, aprovar e implantar normas internas do préprio Conselho Regulador para
operacionalizagdo de atribuigbes estabelecidas no regulamento;
Xl Instituir uma comissdo permanente ou comiss@o temporana para tratar de temas
especificos de interesse da IP,
XIV. Implantar as medidas de autocontrole, visando ao cumprimento do Regulamento da

- pine”

DOS PROCEDIMENTOS PARA OBTENGAO DA CERTIFICACAO
Das fases do procedimento
Art. 28 - O procedimento para obtengao do selo de Indicacdo de Procedéncia Microregiao
de Abaira sequira as seguintes fases:
|.  Fase Preliminar,

Il.  Analise documental

Il  Vistoria Técnica na cadeia produtiva

IV Analise das Amostras

V. Parecer Final

Da fase preliminar

Art. 29 — Para pleitear a obtenglo do selo de Indicagao de Procedéncia Microrregiao de
Abaira o interessado, sob pena de indeferimento sumario, devera preencher
obrigatoriamente os seguintes requisitos:
| - Ter sua cadeia produtiva integralmente inserida na poligonal(area) descrita no artigo 1°
deste regulamento;
Il - Estar inscrito e regular junto aos o6rgdos publicos que regulam a produgdo e
comercializagao de cachaca;
Paragrafo Unico: A averiguagdo do requisito descrito no Inciso | sera suportada
economicamente pelo requerente e realizada por técnico indicado pele Conselho

Y
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Rodovia BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abaira-HA. W
CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348
REGULAMENTO DE USO IP.

Regulador que através de GPS e utilizando das ferramentas de geoprocessamento emitira
parecer acerca da localizag@o da cadeia produtiva do requerente.
Da Fase de Analise documental

Art. 30 - O interessado em receber o selo de Indicagdo de Procedéncia Microrregiao de
Abaira devera apresentar ao Conselho Gestor pedido formal, por escrito e assinado pelo
solicitante ou seu representante legal acompanhado dos seguintes documentos:

. Formulario de Requerimento fornecido pelo Conselho devidamente preenchido e

assinado pelo interessado:
Il. Copia do Cartdo de CNPJ ou CPF,;
. Certiddo de inscrigho e regularidade junto a4 Receita Federal, Ministerio da
Agricultura Pecuaria e Abastecimento e CREA,

IV.  Anotagdio de Responsabilidade Técnica(ART) firmada pelo técnice responsavel.

V. Parecer técnico positivo descrito no art. 29, paragrafo unico deste Regulamento.
Paragrafo anico - O Conselho Regulador, apds apreciados os documentos definidos nos
incisos | ao V, emitird parecer favoravel ou ndo, podendo ainda indicar eventuais
retificagoes sanaveis determinando prazo para suas retificagées.

Art. 31 - Os prazos de refificacio para que o interessado na certificagdo encaminhe ao
Conselho Regulador da IP MICRORREGIAO ABAIRA os documentos mencicnados no
artigo 30, devidamente preenchidos. sera de 30(trinta) dias,
Da Fase de Vistoria Técnica na Cadeia Produtiva
Art. 32 — O Conselho Regulador nomeara comissado constituida por técnicos que em
vistoria técnica in loco observard o cumprimento integral das diretrizes impostas por este
regulamento, emitindo um parecer técnico aprovando, reprovando ou recomendando
corregbes definindo prazos para as adequagdes
Paragrafo Unico - Os formularios e questionarios utilizados para averiguacde do
cumprimento das normas e procedimentos preconizados neste Regulamento deverao ser
homologados pelo Consefho Regulador e poderao ser alterados a qualquer tempo desde
que em Reunido convocada com esta finalidade,
Da fase das Analises de Amostras
Art. 33 - O Conselho Regulador, através de representante devidamente credenciado,
procedera & coleta de amostras, seguindo as orientagdes técnicas do Laboratorio
escolhido pelo conselho Regulador, as quais serdo lacradas e rubricadas pelo seu
representante na presenca do produtor. As amostras ser@o utilizadas para as analise
fisico-guimicas e para a andlise sensorial, sendo 1 (uma) garrafa estocada como
testemunha junto ao Conselho Regulador e 1 (uma) garrafa estocado junto ao produtor
solicitante.
Art. 34 - As anélises feltas no material bem como os padrdes que o produto devera
alcangar para que seja considerado apto a receber o selo da MICRORREGIAO ABAIRA
descritos no artigo 17 desse regulamento e seu resultado seré acatado como parecer,
Art. 35 — A andlise laboratorial contendo o resultado das amostras serd anexada ao
processo de obtengao do selo de Indicagio de Procedéncia Microrregiao de Abaira.
Da fase do Parecer Final
Art. 36 — De posse dos pareceres definidos nos art, 29, paragrafo (nico, art. 30, paragrafo
Unico, art. 32 e art. 34, o Conselho Regulador podera notificar o requerente para sanar
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ASSOCIAGAO DOS PRODUTORES DE AGUARDENTE DE QUALIBADE o
DA MICRO REGIAO DE ABAIRA W -0
Rodovia BA 148, Km |24 Fazenda Salgado, Abaira-BA.,

CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348 —
REGULAMENTO DE USO ILP

eventuais falhas, devendo apés cumprida tal formalidade se manifestar através de
Relatério contendo Parecer Final fundamentado, deferindo ou indeferindo o Certificado de
Indicagdo de Procedéncia Microrregido de Abaira, bem como os selos de controle
correspondentes ac lote aprovado.

Dos custos e despesas
Art. 37 - Os honorarios dos profissionais. bem como custos e despesas com lransporte,
alimentagao, além da taxa administrativa correram integralmente por conta do pleiteante a
certificagao.
§ 1° - As taxas administrativas serdo definidas pelo Conselho Regulador através de
portana publicada nos locais de praxe, podendo ter seus valores revistos pelo mesmo
drgao.
§ 2° - O Conselho Regulador, através de Notificagao, informara ao interessado o valor dos
honorarios dos prefissionais envolvides nas auditorias e inspegbes
§ 3° - O Conselho Regulador alravés de Portaria definira o percentual de abatimento que
o pleiteante Associado da APAMA terd sobre os custos e despesas do Processo de
Certificacao.
§ 4° - Os selos serao fornecidos pelo Conselho Regulador mediante o pagamento de um
valor a ser definido em Portaria.

Dos Controles
Art. 38 — O Conselho Regulador podera firmar convénio com 6rgdo ou Instituigdo
tecnologica visando a realizagado das andlises laboratoriais dos produtos finais, em um
sistema de amostragem da safra, para identificar se o produto segue os padroes de
qualidade normalizados por este regulamento e, assim, emitir o certificado e selos da IP
aos produtores.
1 - O Conselho Regulador criara comissdes de fiscalizagdo e auditorias das unidades
produtoras para identificar se estdo seguindo as normas de processo de produgac
instituidas pelo presente regulamento;
Il - O Conselho Regulador ao realizar a fiscalizagaolauditoria poderd averiguar todas as
etapas da cadeia produtiva, ou seja, desde o plantio da cana até o engarrafamento do
produto final, bem como o manejo dos residuos sdlidos e efluentes;
111 - O Conselho Regulador, poderd realizar fiscalizagao/auditoria programada, podendo
também realiza-las independentemente de notificagdo ao responsavel pela unidade
produtora, devendo os custos serem suportados pelo Associado Certificado ou ao
pleiteante.
Dos Registros
Art. 39 - O Conselho Regulador mantera atualizados os registros cadastrais relativos ao:
|.  Registro de Inscrigdo das propriedades produtoras - Registro 01
Il.  Registro das variedades de cana aptas a preduzir cachaga de qualidade — Registro
02
Il.  Registro dos engenhos aptos a fazerem parte da IP MICRCRREGIAO ABAIRA —
Registro 03

V. Registro de auditoria na propriedade rural - Registro 04

V. Registro de auditoria no engenho — Registro 05

VI. Registro dos formuldrios de fiscalizagio e auditoria — Registro 08
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DA MICRO REGIAO DE ABAIRA ey - -2
Rodovia BA 148, Km 124 Fazenda Salgado, Abairn-BA.
CEP- 46690-000 Fone/fax (77) 3476-2348 .
REGULAMENTO DE USO IP.
DOS DIREITOS E OBRIGACOES
Art. 40 — Direitos dos inscritos na IP MICRORREGIAO ABAIRA:
I.  Fazer uso da IP MICRORREGIAO ABAIRA,
Il.  Zelar pela imagem da IP MICRORREGIAO ABAIRA.
ll.  Adotar medidas normativas necessarias ao controle da produgdo por parte do
Conselho Regulador.
DAS INFRACOES, PENALIDADES E PROCEDIMENTOS
Art. 41 — Sho consideradas infragGes a IP MICRORREGIAO ABAIRA.
I. O nio cumprimento das normas de produgao, elaboragao e rotulagem dos produtos
da IP MICRORREGIAO ABAIRA;
iIl. O descumprimento dos Principios da |P MICRORREGIAQ ABAIRA.
Art. 42 - Penalidades para infragdes 4 IP MICRORREGIAO ABAIRA serdo processadas
perante o Conselho Gestor que ao final podera aplicar as seguintes penas:
|. Adverténcia por escrito;
I, Multa;
Il Suspensdo temporaria da IP MICRORREGIAO ABAIRA;
IV. Exclusao definitiva da IP MICRORREGIAO ABAIRA.

DAS DISPOSICOES GERAIS
Art. 43 - Nao sera tolerada, sob pena de exclusio, a exploragao de mao de obra Infantil
em qualquer das etapas de produgao da cachaca, sendo aceito o trabalho de menocres de
18anos desde que nao interfiram nas atividades escolares, bem como respeitada a
compatibilidade com a compleigdo fisica do menor zelando por sua dignidade e
integridade fisica e psiquica.

Art. 44 - Este Regulamento fol elaborado levando em consideracao os tratos culturais
realizados pelos produtores de cana-de-agucar e cachaga, observando sempre as
determinacdes do ordenamento juridico vigente no pais.

Abaiga, ¢° e se bro de 2011.
Gulls M S i,mq’
PRESIDENTE APAMA DIRETOR ASS ibico

Felipe Faria Toé Alves de Oliveira
OAB/BA - 21.983
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Estatisticas

RP1 2264 de 14102014

DIRETORIA DE PATENTES
Codigo Codigo Qui Codigo Codigo Quantidade
11 14 21 8 w2 239
111 - 211 - 1521 - 2311 -
112 912 1 152 232
113 - 813 4 15 - 233 -
12 7 n14 1 15M1 234
121 - 02 40 15M2 S 215 -
122 821 153 2 236
121 - 822 - 5% - 237 -
13 419 8.23 . 1531 . 238
131 - 024 ! s - 239
132 8241 - 1533 - 2310
133 - W1 - 01 7 231 -
134 - w05 - 16.2 - 2312 -
14 - wo - 163 2 2313 -
141 : 0.7 . 164 . 2314 <
142 we " 1 2315
143 o - 172 - 2316 -
144 0.81 73 . 2317
15 1 1 - 8.1 2318 =
151 - 1m11 - 02 - 2319 -
152 N2 qa 8.3 242
1513 1 114 - Wa - 243 -
21 119 1ns 1 85 . 244
24 24 1"ne - 186 - 245 S
25 123 161 . 1810 . 246 -
26 12 "1 - L] - 241 -
27 - .12 - 1812 - 28 7
210 0 112 4 1913 - 2410 ~
31 214 1m 2 191 9 251 28
32 ] 115 - 192 - 252 -
36 - 116 - 123 - 253 2
ar "Hav . 211 . 254 30
38 - 11,30 - 212 - 255 -
43 1131 216 = 2586
431 - 21 - niv - 257 4
A32 122 8 213 3 258
61 % 123 2 n9 - 259 -
66 15 126 2 2110 . 2510
67 k] 27 - 22 - 251 3
63 . 128 . 223 . 25.12 1
69 1 Ex R - 224 - 2513 2
6.10 - 132 225 261 -
71 102 5 210 - 2 -
72 1 152 2211 - 263 -
73 - 153 - 2212 - 264 -
T4 41 1531 - 2213 - 265 -
75 1 154 - 2214 - 266 -
76 - wr 3 2215 27
77 - 158 - 220 - 271 -
845 8 %9 1 22 272
86 154 1510 - nn - 273 -
a7 7 15.11 15 223 274
58 9 1512 - 275 -
89 15.13 276
810 - 1514 1 277 S
811 5B .
812 12

TOTAL: 2014
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APENDICE A — Tabela 1 - Indicacbes Geograficas internacionais registradas no Brasil, por

ordem do ano de concessao

. ANO DA x
N° 1G ESPECIE PRODUTO CONCESSAO REGIAO
Regiéo dos DO Vinhos 1999 Portugal
1 Vinhos
Verdes
5 Cognac DO Destilado ~ vinico  ou 2000 Franca
aguardente de vinho
Franciacorta DO Vinhos, vinhos 2003 Italia
3 espumantes e bebidas
alcoolicas
4 San Daniele DO Coxas de suinos frescas, 2009 Italia
presunto defumado cru
Instituto do DO Vinho generoso (vinho 2012 Portugal
5 Vinho do licoroso)
Douro e
Porto
6 Napa Valley DO Vinhos 2012 EUA
7 Champagne DO Vinhos espumantes 2012 Franca
8 Roquefort DO Queijo 2013 Franca
Tequila DO Destilado de  agave 2019 México
9 tequilana  weber  de

variedade azul

Fonte: MAPA (2021b).
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APENDICE B — Tabela 2 - Indicagdes Geograficas nacionais registradas no Brasil, por
ordem do ano de concessao

. ANO DA X
N° 1G ESPECIE PRODUTO CONCESSAO REGIAO
1 V_ale dos P Vinho tinto, branco e 2002 Rio Grande do
vinhedos espumantes Sul
2 Re_glap Cerrado IP Cafeé 2005 Minas Gerais
Mineiro
Pampa Gaucho . i
3| da Campanha P Car_ne bovina e seus 2006 Rio Grande do
g derivados Sul
Meridional
Aguardentes, tipo
4 | Paraty IP cachaca e aguardente 2007 Paraty - RJ
composta azulada
5 | Vale dos Sinos IP Couro acabado 2009 S[Ij? Grande do
6 Vf:lle do m_edlo P Uvas de mesa e 2009 Bahia
Séo Francisco manga
7| Pinto Bandeira P Vinhos tintos, 2010 Rio Grande do
brancos e espumantes Sul
8 thpral norte DO Ar1oz 2010 Rio Grande do
gaucho Sul
Regiéo do
Jalapdo do Artesanato em Capim .
9 Estado do IP Dourado 2011 Tocantins
Tocantins
10| Pelotas P Doces tradicionais de 2011 Rio Grande do
confeitaria e de frutas Sul
11 | Goiabeiras IP Panelas de barro 2011 Espirito Santo
12| Costa Negra DO Camardes 2011 Ceara
13| Serro IP Queijo Minas 2011 Minas Gerais

artesanal do Serro




Regido Pedra

Gnaisse fitado
milonitico de
coloracdo branca e
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14| Carijo Rio de DO pontos vermelhos de 2012 Rio de Janeiro
Janeiro didmetro geral
inferior a 1
centimetro
Gnaisse fitado
Regido Pedra glllggt%coocollgra com
15 | Madeira Rio de DO 6a0 2012 Rio de Janeiro
Janeiro quatro variedades de
cor: branca, rosa,
verde e amarela
Gnaisse fitado
milonitico de
Regido Pedra cc())ISc;La;(r;]%c())%nza
16| Cinza Rio de DO pos! e 2012 Rio de Janeiro
Janeiro variedades: “Olho de
pombo”, “Pinta
Rosa” e “Granito
Fino”
17 Sa(_) Jodo Del- P Pecas artesanais em 2012 Minas Gerais
Rei estanho
Opala preciosa de
18| Pedro Il ip  |Pedrolle joias 2012 |Piaui
artesanais de opalas
de Pedro Il
19 | Franca IP Calcados 2012 Séo Paulo
20 Cachoe_|r_o de IP Marmore 2012 Espirito Santo
Itapemirim
21 Vales da uva IP Vinho de uva Goethe 2012 Santa Catarina
Goethe
22 | Canastra IP Queijo 2012 Minas Gerais
Manauezais de Propolis vermelha e
23 g DO extrato de propolis 2012 Alagoas
Alagoas
vermelha
24 | Linhares IP Cacau em améndoas 2012 Espirito Santo
Norte Pioneiro Café verde em grédo e
25 , IP industrializado, em 2012 Parana
do Parana < .
gréo ou moido.
2 Vgle dos DO Vinhos tinto, branco 2012 Rio Grande do
Vinhedos e espumante Sul
27| Regido de IP Aguardente de cana 2012 Minas Gerais
Salinas tipo cachaca




Téxteis de algodéo
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28 | Paraiba IP > 2012 Paraiba
natural colorido
Servicos de
Tecnologia de
29 | Porto Digital IP Informggao~e . 2012 Pernambuco
comunicagdo através
de desenvolvimento,
manutencao e suporte
30 | Altos Montes IP Vinhos e espumantes 2012 g:? Grande do
31| Divina Pastora IP Fljzgga de agulha em 2012 Sergipe
32 | Alta Mogiana IP Café 2013 Séo Paulo
33 | Mossoro IP Meldo 2013 Rio Grande do
Norte
34 | Monte Belo IP Vinhos 2013 g&? Grande do
x Café verde em gréo e
Regido do café industrializado
35| Cerrado DO ~ 2013 Minas Gerais
o torrado, em grdo ou
Mineiro ‘
moido
36 Ca“!' IP Renda renascenga 2013 Paraiba
Paraibano
37| Séo Tiago IP Biscoito 2013 Minas Gerais
38 | Piaui IP Cajuina 2014 Piaui
39 | Rio Negro IP Peixes ornamentais 2014 Amazonas
Microrregido Aguardente de cana .
40 de Abaira IP do tipo cachaca 2014 Bahia
41 | Maracaju IP Linguica 2015 g/llﬁto Grosso do
Mato Grosso e
42 | Pantanal IP Mel 2015 Mato Grosso do

Sul




Vinho fino branco
moscatel, vinho
moscatel espumante,
vinho frisante
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Rio Grande do

43 | Farroupilha IP moscatel, vinho 2015 sul
licoroso moscatel,
mistela simples
moscatel e brandy de
vinho moscatel
44 | Ortigueira DO Mel de abelha 2015 Parana
45 | Maracaju IP Linguica 2015 g/llJ TO Grosso do
46 | Mara Rosa IP Acafrdo 2016 Goiéas
47 | Carlopolis IP Goiaba 2016 Parana
48 R_e gido de IP Café verde e'café 2016 Espirito Santo
Pinhal torrado e moido
Regido da
49 (pj)ropqlls verde DO Propolis verdes 2016 Minas Gerais
e Minas
Gerais
Regido Séo
50 | Bento de IP Inhame 2016 Espirito Santo
Uréania
Regido das
51 | -agoas. IP | Bordado Filé 2016 | Alagoas
Mundau-
Manguaba
52 Area_llva IP Uvas finas de mesa 2017 Parana
Marialva
53 | Sdo Matheus IP Erva mate 2017 Parana
Mel de abelha Apis
Melifera Escutelata
Oeste do Apis Africanizada) - .
>4 Parana IP f\/lepl de abelha ) 2017 Parana
Tetragonisca
Angustula (Jatai)
55 | Cruzeiro do Sul IP Farinha de mandioca 2017 Acre
56 | Maués IP Guarana 2018 Amazonas
57| Sul da Bahia IP Améndoas de cacau 2018 Bahia
58 \(/:\;’i't‘r’]:‘;fsum P |Queijo 2018 | Paran&
59 Ve_nda Nova do IP Socol 2018 Espirito Santo
Imigrante
Banana da Banana (subgrupo
60 | regido de DO 2018 Santa Catarina

Corupa

Cavendish)




Derivados de
jabuticaba, licor,
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61 | Sabara IP geleia, molho, casca 2018 Minas Gerais
cristalizada e
compota
62| Tomé-Acu IP Cacau 2019 Para
Café verde em gréos
63 | Oeste da Bahia IP da espécie Coffea 2019 Bahia
arabica
64 | Uarini IP Farinha de mandioca 2019 Amazonas
65 | Capanema IP Melado batldo_e 2019 Parané
melado escorrido
66 | Pirendpolis |p  [Jolasartesanaisem 2019 | Goiés
prata
.. Rio Grande do
67 Cf_;lmpos de DO Queijo artesanal 2020 Sul e Santa
clima da Serra serrano ;
Catarina
Vinho fino branco
tranquilo vinho fino i
68 Campanha IP rosado tranquilo fino 2020 Rio Grande do
gaucha ) L Sul
tinto tranquilo vinho
espumante fino
Café verde em gréo e
69 Mgnthuelra de DO café |ndustr|a[|zado, 2020 Minas Gerais
Minas torrado em gréo ou
moido
70 | Novo Remanso IP Abacaxi 2020 Amazonas
Waranéa (guarana
Terra indigena nativo) e pées de
n Andira Marau DO warana (bastdo de 2020 Amazonas
guarana)
Café em gréo verde,
Campos das café industrializado
72 P IP na condicao de 2020 Minas Gerais
vertentes ~
torrado em gréo e
moido
Café em grdo crus,
73 | Matas de Minas IP beneficiados torrados 2020 Minas Gerais
e torrados e moidos
74 | Caico IP Bordado 2020 Rio Grande do
Norte
75 | Porto Ferreira IP Ceramica artistica 2020 Séo Paulo
76 | Antonina IP Bala de banana 2020 Parana
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Rio Grande do

77 | Gramado IP Chocolate artesanal 2021 sul
Café da espeécie
Coffea arabica: em
gréos verde (café .
78 | Caparad DO cru), industrializado 2021 Espirito San_to €
. Minas Gerais
na condicao de
torrado e/ou torrado e
moido
79 | Marajo IP Queijo 2021 Para
go | Montanhas do DO |café 2021 |Santa Catarina
Espirito Santo
81| Espirito Santo IP Café Conilon 2021 Espirito Santo
82 | Braganca IP Farinha de mandioca 2021 Para
Artesanatos téxteis
83 Resende da P produzidos por teNar 2021 Minas Gerais
Costa manual e producéo
manual
84 | Jaguaruana IP Redes 2021 Ceara
g5 | Matas de po |Cafeemgrdo 2021 |Rondénia
Rondbnia robustas amazénicos
86 | Santa Catarina IP Vinhos 2021 Santa Catarina
87 | Mamiraua DO Pirarucu manejado 2021 Amazonas
88 Planglt(_) Sul DO Mel d? melato da 2021 Santa Catarina
Brasileiro bracatinga
89 Reg|ap de Séo DO Maca fuji 2021 Santa Catarina
Joaquim

Fonte: MAPA (2021b).



