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RESUMO

O presente trabalho busca refletir sobre o produto audiovisual animado e seu
direcionamento ao publico infantil. Percebendo esta plataforma especifica como um
espago permissivo a imaginagao e a criatividade e, portanto, vantajosa a transmissao de
conteudo educativo de valor informal.

Para chegar a reflexdo, propdem-se breves retomadas historicas para a
compreensao do conceito social de infancia, bem como busca-se apoio na psicologia
cognitiva da crianga para melhor relacionar o conteudo direcionado pela midia a publicos
de idades distintas. Neste caminho, a pesquisa reflete no grande campo visual, colocando
em pauta o consumo de imagens midiaticas , focalizando numa possibilidade de

entrelagar tecnologia e educagao de maneiras positivas.
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1. INTRODUCAO

A comunicacao é fundamentalmente interacio, e brota das relagdes no
intuito de compreensdo mutua. A imagem como produto expressivo € uma das
formas que pode adquirir uma ideia, um pensamento, um saber: ao lado do
gesto, da fala e da escrita, esta na base das linguagens humanas. No entanto,
atualmente os olhos insistem em aparecer como foco mais potente do corpo,
pois vivenciamos o tempo apelidado de “era das imagens”.

Martin-Barbero (2014) coloca que, frente a qualquer produto da
comunicacao humana, € possivel questionarmos “de onde se fala, com quem e
para qué?”. Todo ato comunicativo possui um autor, um receptor, e, em seu
amago, um proposito. As linguagens tentam abarcar o mundo e seus sentidos,
mas os sentidos acabam por escapar ao controle das linguagens. Nao é
diferente com a imagem, ainda que sua presencga obrigatoria e incessante aos
olhos do homem urbano parega, por vezes, torna-la um meio “simples e direto”
de apreensado do mundo. Contradizendo o dito popular, ndo ha como elaborar
uma associagao de valores entre imagens e palavras, pois cada linguagem se
envereda por caminhos distintos, obedece a funcionamentos proprios e
encontra maneiras singulares de infringir as leis que a regem. E possivel, no
entanto, pelas maneiras como os individuos operam estas linguagens
socialmente, esbocgar algumas diferencas.

E arriscado falar de televisdo — aborda-la de formas genéricas seria
desconsiderara riqueza de sua historia, que é fragdo da historia social do
homem, além de arriscar cair num lugar-comum ao atentar apenas a conteudos
predominantes. “Para falar de televisdo, é preciso definir um corpus, ou seja,
um conjunto de experiéncias que definem o que estamos justamente
chamando de televisdo” (Machado, 2000, p.20). E aqui o recorte pretende
abordar a televisdo como suporte midiatico em convergéncia com o campo da
educacgao, levantando questbes que enfatizem um objeto de grande interesse
para ambas as areas: a crianca. Para pensa-la, buscando trilhar um caminho
plural, trazemos inicialmente as ideias de Philippe Ariés e Jean Piaget. O

primeiro narra a crianga a partir de uma abordagem histérica, descrevendo a



evolugcdo do seu papel no nucleo familiar e a transformacdo do pensamento
dos adultos frente a infancia — assim, compreendemos que a crianga nem
sempre se apresentou da maneira que a enxergamos, mas que Oocupou
diversos papéis em diferentes periodos histéricos e em diferentes culturas. Ja
Piaget nos guiara por uma anatomia mais detalhada da infancia, das
especificidades de cada idade. Nao ha blocos homogéneos se considerarmos o
desenvolvimento individual, mas a vida comporta acontecimentos importantes
que influenciam a formacgao pessoal e interpessoal do sujeito, e que geralmente
ocorrem a maioria em idades correlatas. Em meio a propostas de compreender
a crianga enquanto ser social, e, portanto, ser que mobiliza linguagens,
tomaremos o desenvolvimento da capacidade de aprendizado e da percepgao
frente a sua condicdo cada vez mais antecipada de espectadora.

Para pensarmos a imagem televisiva e seu vinculo com a crianga,
tomaremos especialmente o conteudo ofertado no formato animado transmitido
por emissoras classificadas como educativo-culturais. A tela nos aparece como
um espaco limitado que circunscreve um espaco infinito. E neste espaco
recortado “[...] que abre uma caixa, [...] que enquadra e deixa ver no limiar”
(DIDI-HUBERMAN, 2010, p.248) que viajam tantas das imagens que olhamos,
incessantemente mutaveis, extremamente impalpaveis. Tomamos como
imagem nao tudo que chega inevitavelmente ao olho pela natureza de seu
sistema (Aumont, 1993), mas um recorte espago-temporal que assuma forma
visual (BERGER, 1999, p.11-12), que ganhe aparéncia e materialidade, e que
nos permita assumir, a posicao de espectadores. As imagens audiovisuais,
ansiosas por simular um real, trazem a tona alguns questionamentos
exatamente por sua incapacidade de ultrapassar a representagdo. Ainda que
movente, deixa de ser apenas fendmeno 6ptico em fluxo e adquire condicéo
imagem mediada. O desenho animado acresce ludicidade as representagdes,
pois ndo é capturado do visivel, mas é produto criativo que se origina no
homem. As animagbes em suas diversas técnicas, com uma linguagem
singular que da espago a outras possibilidades, outras geometrias, e outras
formas, encontram, por suas especificidades, um direcionamento massivo para

o publico infantil, o que é possivel verificar conferindo a grade de programacao



de emissoras que dediquem um percentual de tempo a este publico. A proposta
€ problematizar a animagdo como uma dimenséao favoravel ao o dialogo com
os espectadores “‘em formacado” e, portanto, para impulsionar saberes e
transmitir conhecimentos. Antes, ainda, € importante discorrer sobre o papel do
visual na comunicagdo para, entdo, chegarmos as midias, especialmente a
televisdo, tentando entender porque ela € um dos principais “lugares de
encontro” (Martin-Barbero, 2014, p.30) do olhar da crianga com 0 mundo, e
refletir sob que justificativas a animacgao se faz tao presente neste lugar .

A vontade de pesquisa nasce de interesses pessoais que encontraram
espaco no meio académico dentro da graduacdo. O ambiente proporcionado
pelo curso nunca rejeitou propostas de se trabalhar a partir do gosto e da
predilecdo. Ha muito cultivo interesse pela animacao, e, nos desdobramentos
das pesquisas realizadas durante o curso, despertei interesse também pela
area da educacao, sempre transpassada pelo audiovisual. O presente trabalho
ambiciona estruturar um breve panorama do relacionamento crianga e
televisdo, tentando compreender uma dependéncia mutua na era midiatica.
Neste ambito, encaramos o desenho animado como relevante na contraditéria
busca por uma midia de qualidade, por se apresentar como esfera privilegiada

para difusdo de conteudo infantil.



2. AS CRIANCAS E AS IMAGENS

“a visibilidade contemporanea da infancia é, ela proépria,
paradoxal: ao falar-se (e ao estudar-se) as criangas, produzem-
se, na ordem do discurso e na ordem das politicas sociais,
efeitos contraditorios, que resultam da extrema complexidade
social da infancia e da heterogeneidade das condi¢cbes de vida”
(Sarmento e Pinto, 1997, p.3).

O homem urbano contemporaneo convive com um volume muito grande
de imagens. Para um senso coletivo e para alguns estudiosos, este fluxo gera
a preocupante questdo do esvaziamento de sentido. A TV, por seu alcance,
torna-se uma das principais fontes de alimento aquilo a que chamamos
Industria Cultural, e os espectadores passam a ser, também, potenciais
consumidores. Para o0s que rejeitam os meios de massa enquanto fatores
culturais, as (r)evolugdes tecnoldgicas, que trouxeram novas perspectivas
quanto a vivéncia e convicéncia com os mediuns, intensificam um certo medo
dos efeitos que o excesso de alegorias visuais poderia provocar, de um
(des)controle da razdo em favor do imediatismo da imagem. Que papel, afinal,
a televisdo assumiu em nossa vida diaria? Muito pode ser cogitado: “posso
olhar para obter conhecimento, para ter noticia de alguma coisa, para observar
como algo acontece, para reproduzir ou imitar um gesto ou simplesmente para
me distrair com o que vejo” (FISCHER, 2013, p.53). Nos lares brasileiros, ela
exerce um papel que vai muito além da sua fungao técnica, ultrapassando o
status de simples eletrodoméstico. Nao é dificil presenciar momentos em que
ninguém a assiste — e, ainda assim, ela permanece ligada, conversando
sozinha, marcando sua presencga dentro da casa. Muitas pessoas “dependem
da televisdo, fazem dela uma companhia” (FORT, 2005, p.27), deixam-na
ligada enquanto se ocupam com outras atividades, tornando-a parte “daquele
conjunto de objetos que olhamos 'quase sem olhar” (FISCHER, 2013, p.54),
tamanha a familiaridade, em especial por parte das criancas.

E lugar-comum versar sobre a passividade do olhar telespectador,

alegando que a televisdo hipnotiza ou domina quem a vé e origina 0s



‘espectadores zumbis™ (Fisch, 2007, p.20), ja que ela supostamente n&o
permitiia que o espectador pensasse e nada acrescentaria a bagagem
intelectual. Existem contestagdes que percebem a acéo espectatorial como um
olhar que se pbde deliberadamente diante da tela, assumindo a
responsabilidade de atribuir sentido e funcionalidade aquilo que vé. Em termos
extremos, o olhar frente a TV ndo pode ser passivo, pois que a 'natureza' da
imagem ali disposta, “essa trama reticulada, esses milhares de pontos de luz”
(Fischer, 2013, p.55) demandam um trabalho continuo do olho para que se veja
o todo, e ndo os pequenos pontos ou as centenas de linhas de que a imagem
se constitui. Esta légica avanga o lugar-comum das discussdes existentes
sobre o magnetismo da televisdo ao nao ignorar a capacidade reflexiva do
espectador, delegando a ele um papel ativo nesta relacdo. Apesar da

impressao que predomina,

“[...] ver televisdo ndo €& somente um ato vonluntario como
também requer acdo cognitiva por parte do espectador
(Anderson, 1999; Anderson & Burns, 1991). Alguns programas
podem ter sucesso em chamar a atengdo do olhar, mas eles
nao podem forgcar que o espectador permaneca assistindo.”
(Fisch, 2007, p.20)

E possivel calcularmos que culpar a TV é um meio de evitar a discussao
que nos atinge, e, ao optar toma-la como terreno de estudo, devemos nos

colocar também na posicédo de espectadores.

2.1. Uma era visual: imagem e producao de sentidos

Reforgando diversos outros autores, Georges Didi-Huberman (2010) vai
nos dizer das diferencas entre o ver e o olhar, e das complexas relagdes que o
homem mantém com o universo visual Apesar de ser um tedrico da arte, o que
diz se refere a associagédo entre obra, ou imagem — que é dtica e presenga
simultaneamente, por sua materialidade e pelo alcance de seu significado — e a

experiéncia espectatorial. Uma distingado ocorre no momento em que passamos



a olhar. Para Jacques Aumont (1993, p.58), “ao passar do visivel ao visual, ja
passamos a considerar o sujeito que olha”.

As imagens vém cumprir o papel fundamental de representar, o que é
muito mais que fazer durar, pois ultrapassa as dimensdes de espaco e tempo e
remete ao jogo entre real e ficticio, entre significado e significante. A invencéo
da camera fotografica causou grandes mudangas ndao apenas no campo da
arte, mas nas mediag¢des sociais de forma ampla, reestruturando os modos de
nos relacionarmos com o mundo visual. “O visivel passou a significar algo
diferente” para o homem, e movimentos estéticos eclodiram no campo das
artes plasticas. As representacbes cubistas e impressionistas, com seus
desenho absurdos, pareciam retratar o que néo estava “la”. Fazendo ver
imagens inexistentes, ampliavam o sentido do ato de olhar (BERGER, 1999,
p.19-21). Depois, 0 cinema privilegia uma visdo movente que parece recriar a
do homem, mas logo distingue-se em suas particularidades e é enriquecido
enquanto linguagem artistica. Com o audiovisual, construimos o sentido
daquilo que assistimos na relagcdo com aquilo que vimos outrora, e este jogo se
desenvolve dentro das nossas condi¢cdes culturais. A televisdo e a chamada
“‘explosao grafica”, relativa ao mercado publicitario, unem-se como os maiores
colaboradores ao surgimento desta “civilizacdo das imagens”™. Passamos da
camera-olho? ao olho-maquina, que, em sua sede de imagens, também quer

tudo apreender.

“[...] adentrar esse mundo da produgdo de significagbes,
através do estudo de uma linguagem especifica, da analise de
um meio de comunicacdo que se tornou para nos,
especialmente para nos, brasileiros, absolutamente
imprescindivel, em termos de lazer e informacéo.”

(FISCHER, 2013, p.50)

Aumont (1993) vai indicar, estudando tecnicamente e metaforicamente a
imagem, a dificuldade em separarmos percepgao e interpretacéo, pois nossas
sensibilidades estdo também encurraladas por nossa formagao social e
cognitiva. O ato de perceber se alinha, a medida que adquirimos maior dominio
de nossos sentidos, ao ato de significar. Este “esquema perceptivo” (AUMONT,

1993, p.88-90) é corroborado conforme nosso crescimento biolégico e



psicologico, conforme dominamos uma linguagem e nos tornamos
comunicantes. Como veremos mais detalhadamente, a maioria dos desenhos
animados exibidos na televisao educativa sdo recomendados para criangas em
idade pré-escolar. Embora hoje nos paregca comum que a crianga pequena
tenha tamanha desenvoltura ao ser posta em frente a uma televisdo ou um
tablet, nesta fase a sua nogcdo de representacdo ainda estaria em
desenvolvimento. Nos processos comunicativos, o sentido funda-se na
reciprocidade e a compreensdo dos simbolos ocorre “no encaixe das partes”
(Martin-Barbero, 2014, p.31), e, até os cinco anos de idade, em média, o
“vocabulario” de significagdes da crianga ainda esta em desenvolvimento, ainda
despertando a medida em que avanga para a vida adulta. Nesta idade, ela
comecga a atribuir significados as coisas que a cercam, caminhando nas
diferencia¢des para, entdo, chegar ao dominio primario da linguagem (Piaget,
1999).

Apesar deste caminho padrdo, devemos nos alertar para as novas
maneiras de sentir, as sensibilidades distintas que demonstram as geracgdes
mais intimas da televisdo e, mais recentemente, do computador e do celular.

Devemos

“[...] considerar a midia como uma produgado cultural humana e
histérica, vemos que o desenvolvimento das criancgas é afetado
por essa producdo desde que o bebé nasce. [...] Nos
deparamos com o fato de que os modos de perceber, de
lembrar e de aprender das criangas sao constituidos na relagao
que estabelecem com o outro, as pessoas € com a midia,
propriamente dita [...]”

(Smolka, 2006 apud Fernandes, 2009, p.34)

A visdo aparece como um dos sentidos mais importantes na crianga
pequena, desde o periodo sensorio-motor — quando os movimentos ganham
vazao através dos 6rgaos dos sentidos. No entanto a televisdo e outras telas,
segundo pesquisas, sdo recomendaveis apenas apds os dois anos de idade?,
quando o raciocinio simbdlico geralmente se otimiza. Associar e imitar
aparecem como duas bases para o desenvolvimento cognitivo, ambas
fundamentadas pela acdo do olhar (Piaget, 1999). E na relagdo com a imagem

que se constroem as primeiras significagbes. Esta familiaridade com os meios



e as midias € quase natural para esta “nova” infancia, e, portanto, demanda
abordagens que se esforcem em compreender este periodo da vida em
simetria com o presente.

A linguagem audiovisual é povoada por signos e simbolos que se
desdobram neste vacuo entre a “informagao” contida num programa e o que
iremos fazer com ela. Na tela, a formagcdo é oportunizada através da
informacgéo. Ela nos atinge pelo olho, mas exige estimulo cognitivo para que
seja captada, compreendida, significada, o que demanda inquietacao por parte
do espectador para que deseje obter da imagem algo além de apreciagao
estética.

Neste cenario, alguns acreditam que “a palavra se torna, cada vez mais,
legenda da imagem” (George Steiner); outros, no entanto, refutam a ideia de
que existe uma tendéncia a sobreposicdo, mas que o homem leva tempo para
acomodar as novidades dentro de si. Ao contrario do que proclama Postman,
ao dizer que as imagens seriam “cognitivamente regressivas” (1999, p.87-88),
entendemos que imagem e palavra se entrelagcam no audiovisual rendendo a
este campo maior expressividade em suas representagcoes. O éxito da
representacao exige o desejo de estar presente do espectador, a disposi¢cao de
deitar o olhar sobre as possibilidades da imagem — ou elas apenas passam,
como aquilo que é “apenas” visivel. “O que vemos so6 vale — s6 vive — em
nossos olhos pelo que nos olha” (DIDI-HUBERMAN, 2010, p.29). Vemos a
partir de ndés mesmos, dos lugares que ocupamos, das relagbes que
mantemos, dos conhecimentos que acessamos. Nosso olhar é entrelagado
pela nossa cultura, que se torna cada dia mais “inelutavelmente” visual.

No ato de olhar existe uma contradicédo inerente que seria, para Marilena
Chaui (apud FISCHER, 2013, p.52), a causa propria do seu encantamento, da
sua magica: “(...) o olhar abriga, espontaneamente e sem qualquer dificuldade,
a crenca em sua atividade — a visdo depende de nds, nascendo em nossos
olhos — e em sua passividade — a visao depende das coisas e nasce la fora, no
grande teatro do mundo” (CHAUI, 1998, p.34). Esta dupla funcéo de “janela e
espelho” (ref. idem) muito nos fala sobre quem pode ser o espectador, pois o

espectador é causa primeira da existéncia da TV, fim e inicio das imagens que



povoam a tela e o imaginario de quem se pde em sua frente. Um grande
percentual desses olhos pertencem a pequenos seres humanos que
denominamos de criangas - aqueles com telencéfalo altamente desenvolvido,
polegar opositor e menos de doze anos de idade.

Partindo da reciprocidade que funda a comunicacdo, e mantendo a
proposta de Didi-Huberman de se considerar o paradoxo do olhar, & preciso

pensar: se a crianga vé TV, como a TV vé a crianga?

NOTAS

' Titulo de conferéncia de Jacques Aumont ministrada no ano de 2011.

2 Do original “Kino-Glaz”, expressao que designava o equipamento de filmagem no movimento
Kinoks/Kinopravda (cinema-olho / cinema-verdade) perpetrado pelo cineasta russo de
codinome Dziga Vertov a partir de 1918, e que tinha a cadmera como um olho humano
aprimorado. “Todos os seus experimentos com as imagens colhidas do real sdo objeto de
textos-manifestos em que ele declara seus principios das relagdes entre
olho/cameralrealidade/montagem. Todos os seus experimentos cinematograficos baseiam-se
no exercicio exaustivo de construcdo da expressdo através da articulacdo desses quatro
elementos”. (FONTE: https://dzigavertovnet.wordpress.com/)

3 FONTE: Tomo como exemplo a pesquisa da Sociedade Americana de Pediatria (AAP), que
possui diversos estudios sobre midia e infancia. Especialmente sobre o acesso de criangas
menores de dois anos a televisdo e a computadores e celulares, eles possuem um guia de
recomendagbes (policy statement), langcado em 2011 e disponibilizado em:
http://pediatrics.aappublications.org/content/early/2011/10/12/peds.2011-1753.full.pdf+html



2.2. A Tv Educativa E O Publico Infantil

Delineando historicamente o corpus, novas questbes surgem frente a
predominancia dos programas no formato animado como meio bastante
especifico para se dirigir ao publico infantil. A TV colaborou com a quebra de
uma tradicdo narrativa e de conteudo dos desenhos animados, até entéo
popularizada pelos Estudios Disney em suas adaptagdes de contos de fadas e
pequenas histérias populares para o cinema. Nestes filmes predominavam o
maniqueismo e a demarcacdo dos espacos sociais, ideais de beleza e
comportamento. O contraste se evidencia quando surgem produgdes feitas
para a TV que trazem personagens extremamente sensuais, violentos ou
toscos — e que alcangaram rapidamente a fama (Fossatti, 2011). “A grande
popularidade da televisdo (1940-1950) continuou desafiando a animagao”, e
novos estudios surgiam na tentativa de impor seus estilos sobre Disney, a
maior parte deles trabalhando com a simplificacdo dos tragcos para maior
rapidez de producdo, o que acarretava, no entanto, em produtos menos
expressivos. “O maior receptor dessas producgdes foi o publico infantil, fato que
contribuiu para o reconhecimento da televisdo pela nomenclatura baba
eletrbnica, visto o grande periodo de tempo que as criangas ficavam entregues
a seus encantos” ja nas primeiras décadas da existéncia do aparelho (Fossatti,
2011, p.46-47).

Mas qual a diferenga para a crianga entre assistir a um programa que se
componha sobre a ludicidade do desenho animado e que seja direcionado
especialmente a ela se, ao acompanhar o momento dos adultos em frente a
TV, também se diverte, também escuta e inala o conteudo adulto ou supre sua
urgéncia por lazer? Nos usos das linguagens, em suas materialidades,
esconde-se a possibilidade do sujeito de descobrir a si préprio em meio a
relagdo que desenvolve com o mundo, pois comunicar-se € “ao mesmo tempo
trama de relagdes objetivadas e lugar deconstrugéo e criatividade do sujeito”
(Martin-Barbero, 2014, p.40). A percep¢do tem papel fundamental no
desenvolvimento da crianga, em sua inteligéncia ou em sua moral, na invengao

de si mesma enquanto sujeito. Estando ainda no percurso de passagem da
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inteligéncia sensodrio-motora ao pensamento légico (Piaget, 1971), sua
suscetibilidade aos sentidos é bastante acentuada, circunstancia talvez
responsavel pela opinido nao especializada, tdo comum, de que a crianga é
facilmente induzida, convencida e envolvida. Boa parte desta fragilidade é
aproveitada no mercado publicitario, incitando a vontade de consumo. O
consumo tem importante papel no meio televisivo. Nos ultimos anos, o vinculo
entre publicidade e infancia tem levantado algumas questbes oportunas ao
nosso tema.

Berger nos diz que “mandar pintar uma coisa e coloca-la na moldura n&o
€ muito diferente de compra-la e coloca-la em sua casa. Ao se comprar uma
pintura, adquire-se também a aparéncia da coisa que ela representa” (1999,
p.85). Emolduradas pela estrutura da televisao, no entanto, as imagens perdem
a estaticidade suntuosa daquela que, num quadro, se repete sem cessar e
ganha a dinamica consequente das técnicas de produgdo e montagem do
audiovisual. Em suma, ganham movimento e alcagam niveis massivos de
reprodutibilidade, recriando-se e repetindo padrées, ao mesmo tempo em que
perdem o prestigio caracteristico as obras de arte por sua unidade e
originalidade. Para adquirir o que na tela se apresenta e se representa
desatam-se dois caminhos. O primeiro deles diz respeito ao consumo material,
que podemos associar largamente as TVs comerciais; 0 segundo, a0 consumo
simbolico, a (re)producdo de saberes, tentativa que ocorre em especial nas
TVs educativas. Ainda Berger (1999, p.86-87), para compreendermos melhor,
nos traz o exemplo de uma pintura de autoria de David Teniers nomeada “O
Arquiduque Leopoldo Guilherme Em Sua Galeria De Pinturas Particular’®. Esta
tela, datada de 1639, nos apresenta a um provavel colecionador e patrono de
alguns artistas. Ha uma série de outras pinturas desta galeria em particular,
mas deixemos de lado a histéria do mecenas, pois 0 que nos interessa esta
entregue no quadro: esta meta-imagem nos permite observar, mesmo a partir
de tao breve contexto, que as pinturas que lotam o ambiente sdo “elas proprias,
objetos que podem ser comprados e apropriados. [...] Elas exibem cenas:
cenas daquilo que ele pode possuir.” (BERGER, 1999, p.87). As “coisas para

se ter” eram, ent&o, as proéprias telas. Hoje, estas “coisas” nos sdo mostradas
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por telas mais familiares, principalmente pela tela da televisdo, que esta
proxima a pessoas de diversas “classes sociais”, ou seja, diferentes
capacidades de compra. Estas coisas nos s&do mostradas, e, no entanto nao
estdo la. Para consumi-las, devemos passar ainda por outros estagios.

Até o inicio do século XX, “havia ainda a mediagao das maes, funcado do
controle rigoroso, da restricdo e da censura pedagodgica no processo de
civiizagcdo individual, que demarcava as diferengcas, historicamente
estabelecidas, entre o universo das criangas e o universo dos adultos.” (LEAO,
2007, p.76) que era apresentado nos livros. E neste “meio” da histéria que o
termo inféncia atingiria a plenitude de sentido; anteriormente, segundo
Postman (1999) e Arieés (1981), sequer existia sua ideia. Hoje o fator tempo
exerce a ordem, tendo se perdido em grande parte esta monitoria familiar,
especialmente frente a uma programagao especializada transmitida pelo
servigo do cabo que se acredita ser cem por cento adequada. Em grande parte
das vezes, as criancas assistem livremente a TV, sendo-lhes dada a autonomia
para escolher o que assistir. Mas para uma maioria de pequenos brasileiros, a
opcao é mesmo a TV aberta — por vezes o sinal local, com maiores restricdes a
depender da localizagdo, por questdes técnicas relativas a transmissdo de
sinal. Mesmo em posse do controle remoto, a depender do horario, as opgdes
nao sao muitas. Para este fim de adequacao, a baba tecnoldgica complementa
suas habilidades com a chamada classificag&o indicativa.

Dizer que programas infantis sdo feitos para a crianga ndo basta se néo
sabemos, ou se ndo nos permitimos pensar quem € a crianga. O ser crianga
nao esta, especificamente, contido numa definicdo biolégica ou psicoldgica,
mas parte do entrelagcamento destes e de outros campos do saber. No entanto,
a reflexdo sobre a criangca é posta, por vezes, de lado, em funcdo de um
padrao do desenvolvimento humano baseado primordialmente na idade.

Tomar Piaget e seus estudos que parecem estruturar o desenvolvimento
infantil numa sucessao linear, na rigidez de um “monoteismo da inteligéncia”
(Martin-Barbero, 2014, p.83), ndo faz sentido diante destas novas culturas da
infancia que se apresentam. Piaget € um psicologo dentro de todas as

interdicbes a que este termo era capaz de remeter, e ele proprio diz que “a

12



'vida social' ndo passa de um termo estatistico” que, para um psicélogo, teria a
serventia apenas de tracar as relagdes de convivéncia (Piaget, 1971, p.277-
278). Claro que nao poderemos considerar este abismo entre o
desenvolvimento intelectual e uma Sociologia da Infancia, pois que estamos
buscando alcancar a crianca em sua relacdo com os fatores sociais que
definem a modernidade. Como pudemos chegar a pensa-la desta maneira
hoje? Tomando o livro infantil, mas possibilitando pensarmos também outros
meios, Ledo (2007) nos conta que esta distingdo entre crianga e adulto (com
alguns subgrupos entre as duas 'fases'), “[...] resulta de um processo de
diferenciacdo das condutas humanas acumulado lentamente no curso da
civilizagdo ocidental [...]” (p.81). E no decorrer deste processo civilizatério que o
“sentimento de infancia” vai ganhando forma.

Ariés (1981) nos conta que o leitor atual se espantaria ao acessar os
escritos do médico da familia de Henrique |V, pois, diante dos relatos sobre a
infancia do pequeno Luis Xlll o homem moderno facilmente ficaria “[...] confuso
diante da liberdade com que se tratavam as criangas, da grosseria das
brincadeiras e da indecéncia dos gestos cuja publicidade ndo chocava ninguém
e que, ao contrario, pareciam perfeitamente naturais” (Ariés, 1981, p.75). A esta
época em que “a educagao s6 comegava depois dos sete anos” (IDEM, p. 77),
havia um discernimento brusco, pois haviam, apenas, duas fases bem
definidas. Quando a crianga deixava de ser “uma gracinha” capaz de agregar
divertimento a rotina dos adultos, entdo ja n&o era mais vista como crianga e,
forcados a amadurecer tdo de repente, adquiriam responsabilidades de
trabalho, governo e matriménio com dez ou doze anos de idade. A valorizagao
do desenvolvimento gradual da crianga, compreendendo o crescimento como
um processo, acontece devagar, comegando pelos livros. Ainda no século XVII
comega a surgir uma literatura com fins instrutivos para pais e professores,
expondo especificidades da infancia e frisando em especial a fragilidade da
crianga. “Antes, a infancia era mais ignorada, considerada um periodo de
transicao rapidamente superado e sem importancia [...]", e, aos poucos, as
brincadeiras e zombarias com os pequenos comegaram a ser refreadas,

reprimidas, até socialmente consideradas grosseiras “[...] a ponto de provocar
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irritacdo” (Ariés, 1981, p.85). Os pequenos passam a ser associados a pureza
e a impecabilidade, e a educagdo de forte cunho moral que se prega em
cartilhas e livros visa manté-los assim. A infantilizacdo passa a ser rechagada e
a rigidez que pretende conservar a inocéncia se entrelaga aos principios
religiosos.

Hoje, “A vida instintiva delas [das criangas] tem que ser rapidamente
submetida ao controle rigoroso e modelagem especifica que dao a nossa
sociedade seu carater e que se formou na lentiddo de séculos” (ELIAS, 1994
apud LEAO, 2007, p. 76). A TV, ainda téo recente nesse extenso caminho que
o homem vem percorrendo, caracteriza bem esta “pressa’ que impacta a
infancia moderna. A necessidade ansiosa de ser adulto afeta profundamente os
programas infantis. E assim que chegamos, inevitavelmente, a Neil Postman,
que traz uma ideia mais tragica ao nos apresentar a hipotese de que a infancia
estaria em crise. Nao digo “novamente” em crise pois, da maneira que o lemos,
nao seria uma repeticado, ja que ele se refere aos séculos anteriores ao XIX
como tempos sem infancia; se aproximaria mais de um desmoronamento deste
conceito que tanto demorou a ter validade — e a TV seria uma das grandes
responsaveis por esta ruina. Para Postman, a televisao se apresenta como fim,
e ndo como possibilidade para pensar uma nova infancia que desponta no
convivio com as midias.

N&o buscamos, portanto, a referéncia Piagetiana por uma uniformizagéo
da infancia ou padronizagdo do desenvolvimento, pois “o problema dos limites
etarios da infancia adensa-se quando se procura estabelecer a idade a partir
da qual se deixa de ser crianga” (Sarmento e Pinto, 1997, p.3). A compreensao
das “fases” de desenvolvimento da crianga vem, na pratica, em auxilio da
construcao e avaliagdo de produtos audiovisuais adequados, de acordo com
padrées médios, sem levar em conta questdes de individualidade ou gosto —
estes itens acabam por ser melhor atendidos levando em conta a diversidade
tematica e técnica do conteudo que venha a ser oferecido, ou, como ja foi dito,
quando a abordagem vem ser aparada pelos estudos da recepgdo. A
classsificagao indicativa, pensada e estudada por profissionais, ampara, num

ambito mais particular de cada familia, ndo o julgamento entre o bom e o ruim
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para o que se assistir em certa idade, mas a reflexdo sobre aquilo que pareca

mais ou menos adequado.

“‘As criangas compdem o segmento mais significativo de
espectadores de televiséo (estimativas realizadas pelo IBOPE*
sugerem que espectadores de 8 a 14 anos representam o
maior percentual do publico das telenovelas, incluindo as
exibidas em horario nobre, em geral classificadas como
inadequadas para essa faixa de idade).”

(Duarte, 2008, p.17)

Fisch (2007) aponta para o crescimento iminente do tempo das criangas
em frente a TV, demonstrando que, apesar das recomendagdes de
profissionais de diversas areas e da aparente preocupacgao popular, as horas

de tela apenas aumentam.

“A partir de uma comparacao de dados de 23 paises, calculou-
se que as criangas passam em média 18 horas semanais em
frente a televisdo. Apesar de a variacao individual deste tempo
ser grande, a média de 18 horas foi 50% maior do que o
tempo gasto em qualquer outra atividade™

(Groebel, 1999 apud Fisch, 2007, p.4)

Sua pesquisa, realizada nos Estados Unidos, demonstra que, apesar de
no Brasil “o tempo de permanéncia escolar ainda ser inferior ao desejavel e [...]
atividades culturais e desportivas sao [serem], em geral, restritas a classes de
maior poder aquisitivo” (Duarte, 2008, p.18), algumas preocupacgdes
concernem a paises muito distintos, pois dizem respeito a um estado muito
novo da realidade, a estas novas culturas da infancia que “ndo nascem no
universo simbdlico exclusivo da infancia [...] — pelo contrario, [este universo
infantil] €, mais do que qualquer outro, extremamente permeavel — nem lhes é
alheia a reflexividade social global” (Sarmento E Pinto, 1997 apud Silva, 2015).

A audiéncia viria enquanto um reflexo da satisfagdo do espectador, mas
nao expressa per se o contento dos espectadores numa perspectiva mais
particular, ndo aponta elementos fortes e fracos, muito menos evidencia os
motivos para se assistir (ou para nao se assistir) a determinados programas. A

televisdo transmite conceitos no nivel de verdades universais, implantando
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desejos que se alimentam do real. Pela via da propaganda e do merchandising
€ que a televisdo opera “sobre um apetite natural pelo prazer’ que existe em
cada espectador (Berger, 1999, p.134). Nao é diferente em relagdo ao publico
infantil. Para Sousa (2010), que estuda os brinquedos derivados da televisao,
os desenhos animados trabalham suas tramas e seus personagens a fim de
despertar o reconhecimento e a identificagao por parte do espectador para com

a série, com o heroi, com o produto a venda:

“(...)as personagens [..] com vida na televisdo simulam os
ambientes e as rotinas das criancas espectadoras,
intensificando os mecanismos de projegao/identificacdo: as
criancas brincam de ser, encenam as atitudes, revestem-se dos
superpoderes, demonstrando uma certeira relacdo afetiva com
a imagem assistida.”

(SOUSA, 2010, p.57)

Assim, é possivel identificar que, para a crianca contemporanea, o
brincar e o lazer surgem em profunda interacdo com a televisao e os produtos
audiovisuais. O brinquedo tornou-se imagem-desejo e tornou-se parte do
processo de consumo, mais pelo prazer de consumir que pelo prazer de
brincar. O que se denomina de brincar-tecnolégico € a interagdo prazerosa
entre a crianca e o aparelho (agora aparelho, pois falamos da sua funcédo de
dispositivo mais que de sua fungdo mediadora de conteudo). Vemos
predominarem séries com fortes elementos de fantasia, cenas de acdo e/ou
com muitos efeitos visuais, abordagem de temas adolescentes e nas quais,
coincidentemente, os personagens nao brincam — mas muitas vezes vao as
compras ou enfrentam problemas de relacionamento, ou, ainda, “salvam o
mundo”.

Reforcando que este trabalho ndo se propde a ser uma avaliagao
qualitativa, ndo cabe citar as produgdes mais assistidas que acabampor
difundir tais ideias. Alias, fazer uma critica ao teor n&o-educativo seria
extremamente arriscado, pois que as definicdes do educativo, bem como do
cultural ou artistico, podem parecer claras pela banalidade do uso destas
expressdes e, no entanto, ao nos debrugarmos sobre um trabalho que tenha

em seu centro o uso destes termos, percebemos como sao nogdes complexas,
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intrincadas, diluidas. Outro fator notavel é que taxar o ndo educativo seria
limitar as possibilidades das producbdes educativas, capazes de “ensinar e
divertir’ e limitar a capacidade de aprendizado da crianga, pois que de todas as
relagdes se apreende algo, ainda que nao se aprenda alguma coisa. Falando
do conteudo audiovisual, televisivo, mais especificamente, “o simples olhar que
depositamos sobre as imagens carrega sempre a possibilidade de fazer algo
com elas” (Fischer, 2013, p.51). A imagem contém muito mais em si que aquilo
que produto que a contém se propde a dizer e, portanto, ndo cabe
desclassificar um titulo em favor de outro. Ha, também, as condicbes de
producdo, pois cada desenho animado possui narrativa, publico e objetivos
diferenciados, observaveis por meio das regularidades nas produg¢des. Uma
ianalise mais detalhada seria interessante para perceber quais desenhos
animados circulam em canais abertos, que mudangas houveram nas grades de
programacgao e o que se mantém na questdo do conteudo e, também, pensar
nas distingbes destes programas enquanto fator representativo para a larga
margem de diferenga de resposta por parte do espectador frente a emissoras
comerciais e educativas. As imagens podem eclodir de sua virtualidade em
aprendizados, informacdes, sentimentos.

Este € um trabalho muito grande, e exige outros meios de pesquisa que
nao apenas a revisdo bibliografica. Mas, dentro das possibilidades que se
apresentaram, vamos explorar o cenario. A comegar por uma grande mudancga:
aproibicdo da publicidade infantil. Resultante da resolucdo 163 do Conselho
Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente e da Secretaria de Diretos
Humanos da Presidéncia da Republica, divulgada em abril de 2014, abalou
diversos canais da TV aberta comercial. Podemos perceber no exemplo da
Rede Globo de Televisao, que, aos poucos, foi escasseando sua programagao
infantil, tendo apenas a resisténcia do programa TV Globinho — que em 2012
passou de oito para apenas uma manha semanal, no dia de sabado, para dar
espacgo para o programa de variedades “Encontro com Fatima Bernardes”. Em
agosto de 2015, apds 15 anos de exibigdo, a TV Globinho saiu definitivamente
do ar e a emissora ja ndo possui mais programacgao especifica para o publico

infantil. No entanto, ao invés de admitir uma grade completamente adulta,
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segue o pensamento resumido na frase do entdo diretor da Central Globo de
Comunicagéao Luis Erlanger, em entrevista concedida a Folha no ano de 2012:
“ndo estamos deixando de fazer programacdo que interesse a crianga, mas
que interesse apenas a crianga”®. Esta colocacgéo ilustra muito bem o processo
de maturacao precoce estimulado pelas midias ou a dissolugéo da infancia nos
tempos modernos — sobre a qual reflete Postman, para quem a televisao,
enquanto meio midiatico e de difusdo audiovisual, tem um importante papel.
Postman enxerga a televisdo como o fim, e ndo como oportunidade para lidar
com uma nova infancia que desponta na singularidade do mundo moderno, o
que é a base do percurso das emissoras educativas.

“A televisao educativa foi legalmente criada pelo Decreto-Lei n° 236, de
1967. O texto do diploma legal, apesar de excessivamente restritivo, perdura
até hoje, condenando as televisbes educativas a padecerem de graves
restricdes orcamentarias na sua operacao. Isso se deve, primordialmente, ao
que estabelece o paragrafo unico do art. 13 do DL 236/67 — a vedacao de
transmissao de qualquer propaganda, direta ou indiretamente, bem como o
patrocinio dos programas transmitidos.”” Em 2011, o deputado Rogério Peninha
Mendonga (PMDB/SC), apoiado pelo entdo deputado Rui Costa (PT/BA),
apresentou um projeto de lei (PL 1311/11) que sugeria a permissdo de
veiculacdo publicitaria comercial (pois que, conforme decreto, publicidade
institucional e de apoio cultural foi aprovada em margo de 2012), ocupando um
maximo de 15% da programacéo. A justificativa da proposta seria possibilitar a
manutencdo e o possivel crescimento das emissoras que, a época,
apresentavam indice de audiéncia considerado preocupante. Das quatro
principais emissoras de cunho educativo e cultural do pais, apenas uma
costuma figurar entre os canais mais assistidos, com pontos significativos no
levantamento do IBOPE. Isto ocorre a TV Cultura por conta de sua
programacao infantil, detalhada a seguir, e que ocupa a maior parte da grade
diaria, frente a redugcédo deste conteudo especifico em emissoras de grande
porte. A proposta nao foi aprovada, sob o fundamento de que essa abertura
desconfiguraria o perfil de “educativo-cultural” descrito na legislagao, que define

como aquela que “é voltada a transmissdo de programas exclusivamente
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educativo-culturais, ndo podendo ter carater comercial nem fins lucrativos. Esta
definicdo consta do Decreto Lei 236, de 28 de fevereiro de 1967”8, ja referido.
Ainda que os numeros paregam absurdos para canais “de qualidade”, vale
lembrar que “a mais baixa audiéncia de televisdo €, ainda assim, uma
audiéncia de varias centenas de milhares de telespectadores, e, portanto,
muito superior @ mais massiva audiéncia de qualquer outro meio. [...] agora,
mesmo a menor audiéncia € a sempre maior que um trabalho de alta qualidade
poderia almejar” (MACHADO, 2000, p.30). No entanto, fica claro que também a
competitividade de mercado seria elevada a novos niveis, pois € nos canais
educativos que se apresenta, ainda, uma alternativa de programagao que se
volta especialmente para aquele que é o maior publico de televisao no pais.

Para a pesquisadora Adriana Hoffmann Fernandes, € preciso pensar

“[...]que a relagdo das criangas com os produtos culturais em
geral, em seus diferentes suportes, esta continuamente
mediada pelas “trocas alternadas” com outros produtos, com
outros dialogos, com as instituicbes e com os adultos e
criangas com 0s quais elas entram em contato em seu
cotidiano [...]"

(FERNANDES, 2009, p.13)

levando sempre em consideracdo a atualidade destas relagdes, dos contextos
em que elas ocorrem.

Na tentativa de definir o educativo numa abrangéncia maior que a legal,
cabe questionarmos como o aparelho lida com os saberes. Nao por acaso Neil
Postman vai assinalar criticamente o programa “Vila Sésamo” em seu livro. Ha
uma insisténcia mundo afora por parde de profissionais da educagdao em
recomenda-lo e qualifica-lo com exceléncia. A série foi criada nos Estados
Unidos no ano de 1969, pela Children’s Television Workshop — organizagéo n&o
governamental (ONG) de Nova York, hoje Sesame Workshop — e se espalhou
pelo mundo a partir de um modelo base, onde alguns dos quadros do programa
americano eram dublados e outros eram feitas em cada pais de acordo com os
temas designados pelas equipes de produgdo e especialistas da area da
educacao que deveriam fazer parte da equipe, apontando questdes impares

que se mostrassem importantes para criangas de cada nacionalidade. Pouco
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tempo apds a estréia,

“Produtores do México, Brasil e Alemanha se aproximaram da
CTW espontaneamente, por enxergarem o valor de Vila
Sésamo, mas querendo preencher necessidades educacionais
das criancas de seus proprios paises com programas
especificos [...]. Diversos programas foram produzidos a partir
do modelo americano, com produtores nativos de cada pais,
bem como especialistas e pesquisadores da area de
educac&o™®

(Fisch, 2007, p.25)

Devido a esse prestigio, Fisch toma o programa como um de seus
objetos principais para estudar a crianga e o conteudo televisivo educativo, e
aponta necessariamente o oposto de Postman — e outros tedricos que
“reprovam” o aparelho. Claro, as leis brasileiras sao distintas, mas é possivel
perceber que esta relagdo crianga-televisdo € uma problematica pertinente
também em paises “de primeiro mundo”. Abrem-se as portas para pensar,
como ele propbe, a televisdo como fragmento da nossa cultura e veiculo
vantajoso, por seu alcance e pelo espago que conquistou dentro dos lares,
para a educacao de perfil informal. Vila Sésamo € transmitido, também, pela
emissora TV Cultura, bem como outros programas infantis igualmente
laureados, como iremos conferir num breve estudo com base em sua grade de

programagao.

3.1. O Desenho Animado E O Exercicio Da Imaginagao: Plataforma

Privilegiada e Apelo Infantil

“A sociedade brasileira € uma das mais audiovisuais do
planeta: cerca de 98% dos lares brasileiros dispdéem de pelo
menos um aparelho de televisdo; a programacéo do canal de
maior audiéncia no pais abrange quase 100% do territorio
nacional; em horarios de maior audiéncia, cerca de 150 milhdes
de pessoas estdo diante da tela de seus televisores; os
espectadores brasileiros assistem em média a 3 ou 4 horas de
tevé por dia”

(Duarte, 2008, p.17)
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Por maior que seja a familiaridade que o brasileiro possua com o
aparelho, ndo o reconhece enquanto parte de sua cultura, mas a enxerga de
maneira genérica, como um servigo, tal como a distribuigdo de agua ou energia
elétrica (Machado, 2000, p.16). Diante destes dados, esta breve exposicao a
seguir vem em auxilio do estudo, para melhor compreender como as emissoras
de televisdo consideradas educativas tratam da programagdo voltada
especificamente para o publico infanto-juvenil, que, ainda em 2003, segundo
uma pesquisa realizada pelo Instituto Ipsos, em uma matéria do jornal Folha de
S&o Paulo, ja tinha na televisdo uma atividade de carga significativa: a época,
57% das criangas brasileiras entre 2 e 17 anos assistiam a pelo menos 3 horas
de televisao diarias (CASTRO, 2004). A grande maioria acessam apenas a TV
aberta.

A dimensdo publica da televisdo, no Brasil, diz respeito a “emissoras
educativo-culturais, universitarias, comunitarias e legislativas, além dos canais
estatais, dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario” (RAMALHO, 2009). A
televisdo publica ndo é, portanto, o mesmo que a TV aberta: a TV publica &
aberta (ndo é a cabo ou por assinatura), mas ndo possui patrocinadores (que
surgem, em outros canais, nas propagandas publicitarias que permeiam toda a
programagao e, muitas vezes, no interior dos programas), mas, sim,
instituicoes financiadoras e mantenedoras. Ha quatro principais emissoras de
perfil educativo/cultural no Brasil — TV Escola, Canal Futura, TV Brasil e TV
Cultura), e, apesar de esta definicdo se mostrar muito dificil — e polémica,
muitas pesquisas mostram que, principalmente para o espectador, uma
televisdo de qualidade para criangas e jovens seria aquela capaz de divertir e
ensinar ao mesmo tempo. A TV, para grande parte dos pais, teria grande
responsabilidade na formagdo das criangas e jovens, e deve ser capaz de
atrair, informar e estimular (Fort, 2005, p.83-85). Estes objetivos muito se
aproximam das proprias descricdes destas emissoras, e, no entanto, o apelo
destas ainda é pouco se avaliarmos a resposta do consumidor de TV através
dos numeros da audiéncia. “Apesar da grande audiéncia das TVs comerciais,
as educativo-culturais que também operam em canal aberto alcangam indices

maximos de 5%, enquanto as veiculadas no sistema por assinatura nao
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passam de 3% (4)” (RAMALHO, 2009). Na televis&o a cabo, as TVs Educativas
encontram uma concorréncia ainda maior — ndo apenas pelo numero de
canais, como também pela variedade das programagdes, que contam com um
numero grande de filmes e seriados de maioria americana e que alcangam
grande audiéncia quando transmitidos nas televisbes abertas. Ou seja, sdo
alguns dos produtos mais buscados pelo espectador, mas ainda atras conteudo
especificamente infantil. Segundo ranking relativo aos indices consolidados de
2014 para a TV paga, dentre os dez canais mais assistidos, trés sao
inteiramente voltados para o publico infanto-juvenil (Discovery Kids, Cartoon
Network, Disney Channel)'°, com maioria dos programas sendo animagdes e
seriados. O indice do canal Discovery Kids equipara-se ao alcangado pela TV
Cultura na emissao aberta, por exemplo: entre 1,4 e 2 pontos, em média, nos
horarios de pico. No entanto, a diferenca esta no alcance do consumo: para
assistir ao Discovery Kids, € necessario pagar pelo servigo de cabo, e o canal,
apesar de um conteudo exclusivamente voltado a infancia, classifica-se
enquanto emissora comercial e veicula publicidade com foco na crianga, desde
brinquedo a produtos alimenticios. Fica ébvio que um dos maiores desafios se
coloca na seguinte questdo: construir uma grade que dé conta destas
ambicdes — lazer e cultura de qualidade e em quantidade — no embate da
audiéncia as emissoras chamadas comerciais? Estas ndo tém obrigatoriedade
de transmitir programas educativo-culturais cujas restricbes devem levar em
conta o carater estritamente “recreativo, informativo ou de divulgacdo
desportiva” e cujos “elementos instrutivos ou enfoques educativo-culturais
identificados na sua apresentacdo”, o que acarreta, também, em restrigdo
lucrativa.

Aumont, apos longa analise técnica e metaférica da imagem, conclui que
“o prazer da imagem — entenda-se o prazer do espectador da imagem — € sem
duvida inseparavel de um suposto prazer do criador da imagem” (AUMONT,
1993, p.327). Pode-se pensar a partir dai, referindo-se ao conteudo televisivo,
que o transmissor e o criador devem estar em sintonia com seus propositos no
que diz respeito ao conteudo educativo-cultural. A TV nao pode ser qualificada

pois ela ndo funciona como um todo, mas a “qualidade” pode ser avistada na
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individualidade dos programas, no direcionamento das programagdes, no
funcionamento das emissoras. E preciso realizar andlises cuidadosas, bem
como uma reflexdo sensata sobre o sentido que as palavras “qualidade” e
“educativo” vém agregar ao modo vigente de se fazer televisdo no pais.

A TV Cultura é a emissora educativa brasileira que tem publico em
maior numero com certa regularidade, figurando constantemente entre as cinco
emissoras de TV aberta mais assistidas. Quase sempre se coloca a frente da
RedeTV!, e possui mais espectadores no estado de Sao Paulo, onde foi criada
e mantém sua sede. A Fundacao Padre Anchieta é responsavel por um sistema
de radio e TV, articulado nos seguintes eixos: TV Cultura, canal educativo na
televisao aberta, que passou por fase privada entre seu surgimento, em 1960,
até sua reinauguracdo em 1969; na radio, a Cultura AM e a Cultura FM; e na
TV a cabo, desde 2004, o canal TV Ra-Tim-Bum, “O primeiro canal infantil de
TV por assinatura 100% brasileiro”. Define-se como “o lugar da animagéao
brasileira”. Ainda que nesta vertente do mercado, o canal mantém os mesmos
principios de “oferecer a sociedade brasileira uma informacdo de interesse
publico e promover o aprimoramento educativo e cultural de telespectadores e
ouvintes, visando a transformacgédo qualitativa da sociedade” 2.

A Fundacado Anchieta, e, portanto, todos os seus produtos, seguem
restricdes’ como: mensagens que exibem, ou estimulam o apelo erético, a
intolerancia, o preconceito, o constrangimento publico e a violéncia contra
qualquer ser vivo; Bebidas alcodlicas, agrotdéxicos, armas e cigarros;
Mensagens de qualquer produto que nao tenha registro e aprovagao nos
orgaos publicos municipais, estaduais e federais, e remédios que necessitem
de receita médica; Mensagens comerciais destinadas as criangas que se
baseiem no apelo explicito de pedidos aos pais para que comprem
determinado produto.

A TV Ra-Tim-Bum, igualmente a TV Cultura, ndo veicula propagandas
de produtos: apenas permite publicidade institucional. A TV Cultura mantém
em sua grade uma variedade grande de programas infantis. Estes ndo so
permeiam todas as faixas de programacado (matutino, vespertino e noturno)

como dominam, percentualmente, o planejamento diario. O Canal Ra-Tim-Bum
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demonstra ser “uma opgdo segura que contribui para o melhor
desenvolvimento das criancas, oferecendo educacido e entretenimento com
direcionamento pedagogico em toda sua grade”. Em sua grade atual, os
programas infantis da Cultura se apresentam em duas principais categorias
(Figura 1): Animacdes (um total de dez titulos, sendo 3 de origem nacional e 7
estrangeiros); Séries ndo animadas (um total de nove, sendo oito nacionais —

todas estas com produgao ou co-produgao da TV Cultura).

B Animacgdes Nacionais
B Animacgdes Estrangeiras

Séries nao animadas

oON M O WO

Figura 1
Estas séries designadas “ndao animadas” incluem manipulagdo de
bonecos (Cocoricé € um exemplo consistente, no ar desde 1996; mas os
bonecos sao inseridos em grande parte dos programas produzidos pela TV
Cultura, interagindo com outros personagens), programas e séries que tratam
de tematicas diversificadas que vao da fantasia ao cotidiano escolar, a maioria
seguindo o perfil de episédios independentes (a cada episddio, uma histéria na
qual ha um problema ou objetivo central e que divide-se em inicio, meio e fim,
ao contrario de narrativas seriadas, como novelas, cuja légica se baseia em
criar tensado para que os acontecimentos se alonguem e possa despertar a

vontade de assistir ao proximo episodios).
Abaixo, os programas infantis que constam na grade oficial divulgada no

site da emissora TV Cultura em setembro de 2015.

Tabela 1 — Animacgdes:

TiTULO ORIGEM PRODUTORA
A MAN$AO MALUCA DO PROFESSOR NACIONAL TV RA-TIM-BUM + TORTUGA
AMBROSIO STUDIOS
BUBBLE GUPPIES ESTRANGEIRA: EUA NICKELODEON
CHUGGINTON ESTRANGEIRA: REINO LUDORUM PLC
UNIDO
HISTORIETAS ASSOMBRADAS (PARA NACIONAL GLAZ + NEOPLASTIQUE
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CRIANCAS MALCRIADAS)

INAMI

ESTRANGEIRA: FRANCA ELLIPSE ANIMATION

OSMAR, A PRIMEIRA FATIA DO PAO DE FORMA NACIONAL GLOBOSAT + 44TOONS
PATRULHA ANIMAL ESTRANGEIRA: EUA E GURU STUDIO + TVOKIDS +
CANADA NICKELODEON PRODUCTIONS
+ SPIN MASTER
ENTERTAINMENT
PEPPA PIG ESTRANGEIRA: BRITANICA | ASTLEY BAKER DAVIES LTD
ROCKET POWER ESTRANGEIRA: EUA NICKELODEON + KLASKY
CSUPO
WINX CLUB ESTRANGEIRA: ITALIA RAINBOW S.R.L. + RAI Fictio
Tabela 1
Tabela 2 — Séries Nao Animadas:
TiTULO ORIGEM PRODUTORA
CASTELO RA-TIM-BUM NACIONAL TV CULTURA
COCORICO NACIONAL TV CULTURA
MELHORES CONTOS DE GRIMM E ESTRANGEIRA: ALEMANHA BAVARIA FILMVERLEIH + ARD DEGETO
ANDERSEN FILM
PEDRO E BIANCA NACIONAL TV CULTURA + SECRETARIA DE
EDUCAQAO DO ESTADO DE SAO PAUL
QUE MONSTRO TE MORDEU? NACIONAL CAOS PRODUCOES + PRIMO FILMES +
SESI SP + TV CULTURA
QUINTAL DA CULTURA NACIONAL TV CULTURA
RA-TIM-BUM NACIONAL TV CULTURA + SESI SP
VILA SESAMO NACIONAL / ESTRANGEIRA TV CULTURA/ SESAME WORKSHOP
Tabela 2

O predominio das animacgdes na grade se torna mais o6bvio quando

exploramos mais de perto. O programa Quintal da Cultura é apresentado de

segunda a sexta-feira, duas vezes por dia, ocupando quase seis horas diarias

do canal. O programa tem esquetes proprios, e os personagens “[...] estimulam

as criangas a desenhar, pintar, correr, cantar, pular, enfim, fazer tudo aquilo que

elas mais curtem.”’s, num cendrio que remete a um quintal. Também entram

atracbes secundarias, grande parte delas animadas. No ano de estréia, 2011,

eram exibidos os titulos apresentados na Tabela 3.

TiTULO

ORIGEM DA PRODUGAO ANIMAGCAO
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Vila Sésamo Nacional / Estrangeira

Dora, a Aventureira Estrangeira X
Escola Pra Cachorro Nacional / Estrangeira X
Brincadeiras Musicais Nacional

O Papel das Histoérias Nacional X
As Aventuras de Toot & Puddle Estrangeira X
Cocorico Nacional

Timmy e seus amigos Nacional X
Tragando Arte Nacional X
Sid, o Cientista Estrangeira X
Pocoyo Estrangeira X
Pingu Estrangeira X
Os Amigos de Miss Spider Estrangeira X
O Mundo Redondo de Olie Estrangeira X
Mundo da Lua Nacional

Charlie e Lola Estrangeira X

Tabela 3

Com base nestes numeros, seriam adicionados uma média de 12 outras
séries animadas ao numero total de animagdes transmitidas pelo canal. Este
numero varia de acordo com as mudangas na programacgao, e ndo sao totais
pois o0 canal possui diversas “faixas especiais” e nestas, por vezes, se
transmite longas ou curtas animados. E possivel ligar a TV e nos depararmos
com outras produg¢des animadas no canal, mas estas nao constam na grade
oficial.

E notavel que o contetdo da emissora é equalizado em termos de
qualidade de programagédo e quantidade de conteudo aos canais infantis
fechados. Apesar da maior aderéncia ao canal pago do grupo Fundagao
Anchieta, a TV Ra-Tim-Bum — que, no inicio de 2014 chegou a onze milhdes de
assinantes, mesmo fazendo parte apenas dos pacotes de maior preco — a
programacao do canal aberto ndo foi prejudicada nem teve seu publico “nédo
pagante” direcionado ao servigo mais “exclusivo” do cabo. Por exemplo, o
desenho “Historietas Assombradas (...)", segundo pesquisa IBOPE que
englobou o periodo de 1° de abril de 2013 a 30 de junho de 2013 , foi o
programa mais assistido da TV paga pelo publico da faixa de 4 a 11 anos™ - o

que envolve praticamente todas as “fases” da infancia, apesar de ser projetada
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para espectadores a partir de oito anos. No periodo relativo a pesquisa, a série
era exibida apenas no canal fechado Cartoon Network, mas dentro de um ano
passou a ser exibida também pela TV Brasil e pela TV Cultura, emissoras
abertas. O Cartoon Network ja chegou a ter faixas indicadas para maiores de
dezoito anos. Ja a TV Cultura, apesar de ndao ser um canal exclusivamente
infantil, tem a maior parte de sua programacdo tomada por conteudo
especialmente pensado para este publico: diariamente, uma média de mais de
dez horas diarias nos dias uteis (numa contagem aproximada, pela manha, das
sete ao meio-dia e, durante a tarde, das uma as sete da noite). Além disso, a
maior parte da grade tem classificagdo livre, com programas informativos e
noticiarios, shows, e documentarios. Apenas apos as oito da noite é que
comegcam a ser exibidos conteudos 12+, e a classificacdo pode aumentar
conforme o horario avanga a madrugada, com séries, debates e programacdes
especiais. Segundo a descricdo encontrada no site da emissora, “o canal é o
ambiente mais seguro e divertido para as criangas brasileiras. As aventuras do
universo infantil combinam entretenimento e informacado de qualidade, que
contribuem na formagdo dos futuros cidaddos.” A descrigdo do programa
Quintal complementa: “Sabemos que uma crianca precisa de cuidados,
atencao e experiéncias enriquecedoras em cada fase de seu desenvolvimento”.

Nao € necessario realizar grandes calculos para notar a presenca
majoritaria de programas animados na programacgao infanto-juvenil. Que
compreensao este dado nos traz sobre a crianga? A TV aparece para nos hoje,
ao lado da internet, como uma grande entidade. Tem vida propria e inumeras
facetas — a especificidade do consumo, por exemplo, esta marcada de forma
muito clara na programacao da TV a cabo, como ja foi dito, espago no qual a
possibilidade de “vender” conteudo, direcionando canais e faixas a publicos
muito distintos, é diretamente proporcional ao constante aumento da aderéncia
popular a este servigo. Como coloca Fischer (2013), as imagens televisivas sdo
capazes de gerar sensacgdes e reagdes as mais diversas, tal como qualquer
atividade dita intelectual. Para a crianga de hoje, assistir a um video pode
tornar-se tao enriquecedor quanto ouvir ou ler uma histéria, a depender

decomo esta relagdo com o audiovisual € conduzida.
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“Ja vimos que esse processo todo de ver e produzir imagens,
no caso, imagens televisivas, existe como pratica social, imerso
que estd em uma dindmica econbmica, politica e cultural. E
existe como linguagem do nosso tempo, como um modo de
produzir, criar, imaginar, narrar histérias, sonoridades, cores,
figuras, personagens, historias, noticias. Também, certamente,
como um modo de ensinar, vender ideias e produtos,
convencer, sensibilizar, convocar”

(FISCHER, 2013, p.54)

A responsabilidade desta experiéncia, no entanto, o seu saldo
educacional, é sempre direcionado ao adulto responsavel: aos pais na
instituicdo familiar e aos professores no ambiente escolar. Para estes ultimos, a
tarefa € ainda mais densa pois consiste em trabalhar com formagdes pessoais,
moral e costumes muito diversos, sob um mesmo viés a fim de transmitir
conteudo e produzir conhecimento.

A televisdo é um espago de reprodutibilidade de imagens: sob seu
arquétipo de “meio das massas”, atinge um grande numero de olhos, mas nem
por isso uma grande atengdo dos olhares — isto esta longe do alcance do
IBOPE e mais acessivel aos estudos da recepcéao. A reprodugao torna possivel,
“[...] e mesmo inevitavel, que uma imagem seja usada para varios e diferentes
propésitos [...]” (BERGER, 1999, p.26-27). Em tempos de hipermidia, se torna
complicado contornar as influéncias de uma obra, bem como. Cada audiovisual
esta emaranhado numa rede formada por producdes das plataformas mais
distintas. Portanto, remetendo a Martin-Barbero, ndo se trata tanto “do qué”,
mas sim de “como”: “[...] o problema de fundo agora nao esta mais nas midias,
mas nos mediadores e nos modelos culturais que influenciam os sentidos que
sdo produzidos sobre elas” (Fernandes, 2009, p.21). Entdo um grande erro da
atualidade € manter em oposicdo a educagdo e a tecnologia, ndo criando
alternativas para acomodar no ambiente escolar, por exemplo, produtos
midiaticos de maneira produtiva (Martin-Barbero, 2014, p.12). Manter a
televisdo e o computador, o universo audiovisual, apenas como lazer reforca a
ideia de que as midias estariam “fora da Cultura”, quando as criangas de hoje
ja nascem afogadas numa cultura das midias. Separar e opor gera, mais que

confusdo, dramatico esvaziamento de sentidos: tanto nas obras audiovisuais
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quanto nas instituicbes educacionais. Para o autor, pensando a partir de Paulo
Freire, deve-se “pensar a comunicagdo a partir da cultura” (p.21), pois é

matéria social, bem como o é a educacao.

“Haveria [...] um trabalho riquissimo a ser feito no espago
escolar, no sentido de mergulhar nessas imagens e procurar
desnaturalizar aquilo que ja se tornou corriqueiro, senso
comum (professor 'é assim', crianga 'gosta disso', adolescentes
' precisam daquilo' ou 'agem sempre assim'), em relagdo as
nossas habituais classificacbes e marcagdes do social’
(FISCHER, 2013, p.42),

Mas,

“‘localizada no exterior do modelo pedagodgico e comunicativo,
a tecnologia s6 pode contribuir para modernizar a 'decoragao’
do ensino, e ndo para a transformacao radical das estruturas
ou metodologias, tampouco para as praticas de aprendizagem”
(MARTIN-BARBERO, 2014, p.12)

Martin-Barbero (2004) é ainda mais provocativo neste debate, e coloca
que, se € da opiniao maioria que ver TV nao exige inteligéncia, entdo a escola
— que nos alfabetiza, nos permite a entrada no mundo “das letras”, que é
historicamente o lugar da alta cultura — n&o poderia nem deveria ceder a
tentacdo midiatica.

Para pensar a infancia hoje, é primordial reconhecer que “[...] ndo ha
mais como privar as criangas do acesso aos produtos da midia, que cada vez
mais fazem parte do seu cotidiano” e reconhecer que para as criancas desta
geracao midiatica “o peso dos fatores socio-culturais [...] como parte da forma
como constroem os sentidos do que presenciam nas narrativas dos diferentes
meios de comunicag¢ao” (Fernandes, 2009, p.13).

A escola é ainda uma experiéncia exterior a este estudo, bem como o
cinema — a ida ao cinema e a experiéncia do filme. E evidente que a TV ha
muito faz parte de uma cultura da infancia brasileira, e com a televisdo, o
convivio € muito mais cotidiano, ocorre no interior do lar e faz parte do curriculo
doméstico da maior parte das criangas. A instituicdo escolar indica, auxilia,

mesmo influencia, mas, € claro, ndo mantém vigilancia nem controle sobre os
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alunos. A disciplinarizagcédo é distinta nos ambientes escolar e familiar. Neste
cenario, o controle permanece literalmente nas méaos infantis, o que, muitas
vezes, ocorre por tempo ilimitado. Durante esse momento de poder e
autonomia que se estende por horas a fio e que se repete dia apés dia, quase
sempre as escolhas do olhar apontam para a animacéo.

Aumont toma o cinema como “a arte da memdéria e da imaginagao”,
ressaltando o alcance de seus aspectos técnicos e de estes como possibilitam
a constante reciclagem de seus resultados artisticos. De fato, o audiovisual
cria diversas “ilusdes elementares” (Aumont, 1993, p.67), o que intensifica a
naturalidade de sua aparicdo. Além disso, o pacto que o espectador firma com
o filme faz aumentar este envolvimento, apagando, momentaneamente, as
linhas que demarcam os terrenos do real e do ficcional, e a tela se agiganta em
sua intensa transparéncia — tudo isso bem diante dos nossos olhos. O Cinema,
em sua expressividade, permitiria captar a “complexidade das experiéncias
humanas” (FOSSATTI, 2010, p.14) e quanto menor a crianga, mais “[...] sua
atencado é facilmente atraida por imagens em movimento e efeitos sonoros”".
Esta justificativa esta numa das descricbes do programa Quintal da Cultura,
que, apesar de ser pensado para criancas de trés a cinco anos, € responsavel
por alguns dos maiores picos de audiéncia da emissora e tem espectadores de
idades variadas. Mesmo criancas mais velhas e ja alfabetizadas, na fase que
Piaget vem denominar como a das Operagdes Concretas — entre 7 e 12 anos,
se atraem pelo programa, em especial pelos desenhos animados. Na escassez
de opgdes na TV aberta, por vezes acabam assistindo a algo que, para sua
idade, ja nao é tao interessante dentro do escopo educativo. Nesta fase, dentro
de um padréo geral da evolugdo das habilidades perceptivas e cognitivas da
crianga, 0 pensamento légico e matematico poderiam ser estimulados em
novos niveis, e as relagdes afetivas, bem como o juizo moral, ganham em
densidade (Piaget e Inhelder,1999). Claro que nao se considera, aqui, a
questdo dos gostos, mas o olhar costuma comandar, sendo seguido pelos
outros sentidos que podem ser despertados pelo audiovisual, e por isso cada
programa busca ser, antes de tudo atrativo. E a esta caracteristica que

chamamos “apelo”. Muitos dos programas, inclusive, possuem facetas
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inesperadas que s&o atrativas a um publico mais abrangente, a exemplo do
show “Dora, a Aventureira”; a légica é exercitada com apoio extremamente
visual, quando, quebrando da “terceira parede”, a personagem nos pede que
encontremos algo escondido no cenario ou que escolhamos, segundo os
obstaculos mostrados, o melhor caminho a seguir. Mas Dora também fala
inglés, lingua que emerge cada dia mais como uma obrigatoriedade curricular e
que poucas das tantas criangas que assistem ao programa tém oportunidade
de reforgar o aprendizado fora da escola. O uso de musica e de efeitos visuais
ou técnicas diferenciadas podem, também, ser fatores atrativos a criangas de
faixas distintas de idade, sem contar a individualidade que se expressa através
dos gostos particulares. Ademais, é importante ressaltar, sempre, a importancia
do direcionamento do conteudo, pois a proposta do audiovisual educativo &
justamente ultrapassar a mera conquista do olhar, a fim de estimular saberes e
produzir conhecimento.

“A relacao existente entre o apelo e a compreensao provavelmente se
baseia na reciprocidade”® (Fisch and Truglio 2001 apud FISCH, 2007, p.30-
31). O programa infantil deve, entdo, ser direcionado a crianca, falar a ela
numa linguagem que a alcance e abordar temas os quais ela possa
compreender a partir da propria vivéncia. E necessario compreender a
circularidade desta relacdo que funda a TV educativa, entrelagando ver e
aprender, para perceber que o desenho animado ocupa um lugar de
importancia na vida da crianga espectadora: “just as children will only attend to
(and, thus, comprehend) a television program if they enjoy it, they are also
likely to enjoy a program more if they find its content to be comprehensible and
not over their heads” (FISCH, 2007, p.31). O desenho animado “apela” a — ou
permite a — fabulagdo do olhar, pois é visualmente inesperado em seu modo de
representar o real.

Fisch traz, também, exemplos de estudos que demonstram que a
capacidade de assimilacédo de criancas € aumentada frente a um conteudo que
desperte maior interesse visual em comparagdo com outros programas, €
consequentemente potencializa a atengdo. A insergdo de cenas de acgao

diferenciadas e do uso de efeitos visuais, bem como as possibilidades de
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enriquecer a narrativa através da montagem, contribuem ainda mais para
prender o pequeno espectador. A monotonia visual nao perde em estimulo, e o
desinteresse da crianca afeta a apreensao dos saberes que se apresentem na

imagem.

“A second element that can contribute to appeal is the inclusion
of visual action, such as slapstick, fast-motion, or simply
prominent activity or movement on the screen. Numerous
studies have shown that preschool (and school-age) children
prefer television programs that feature visual action over
lengthy “talking heads” scenes”

(FISCH, 2007, p.31)

Ainda o pesquisador nos atenta ao perfil audiovisual dos programas,
voltando-se para a questdo da musica e dos didlogos ou narragdes: para
conseguir sustentar a atengédo da crianga de maneira efetiva, o audio deve ser
integrado a imagem, contribuindo para a fruicdo do envolvimento espectador-
programa (FISCH, 2007) . “As Lesser (1974) observed, consistent with the data
on visual action discussed earlier, music may capture attention but probably will
not sustain it if the visual that accompanies it is static” (FISCH, 2007, p.32).
Seguindo no exemplo, € dificil que a crianga desperte interesse por uma
apresentacao filmada de uma orquestra ou que sua atengcao se sustente
durante todo o tempo do espetaculo. Mas ndo € questao de conteudo, e sim de
como este conteudo é apresentado, podendo o episddio de Tom e Jerry
intitulado “The Cat Concerto” (diregdo de Wiliam Hanna e Joseph Barbera,
MGM Studios) — vencedor do Oscar de melhor curta animado no ano de 1947 —
envolver muito mais facilmente a crianga e, além de gerar divertimento,
despertar interesse musical ou mecanico.

Piaget (...) Para a crianga pequena, entao, tudo é intensificado: quanto
mais jovem, maior o impacto das imagens, do que seus olhos “cessam’;
quando vai crescendo, maiores as possibilidades que surgem apds as
imagens, € o que se retém delas — aquilo que seus olhos “sugam”. A imagem
grafica, o desenho, € uma das formas de percepgéao e apreensao do mundo — é
uma linguagem. Desenhando ou vendo imagens, a crianga desenvolve nogdes

dimensionais, percebendo melhor espacos, formas e distdncias, mas também —
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e, aqui, pricipalmente — representa, associa. O desenho animado vem a ser
importante para a crianca, pois também ¢é espago para formacao de
significados e producédo de sentido, e que se torna privilegiado diante deste
publico pois segue apenas a lei do “metamorfismo universal”’, dando lugar a
mundos nos quais “tudo pode ser criado e transformado, independente de
normativas fisicas” (Meckee, 2006 apud Fossatti, 2010, p.27). Essa simulagao
“otimizada”, que recria e, simultaneamente, deforma o real, é capaz de
estimular o olhar e o pensamento criativo, tanto visual quanto narrativamente.
Dentro da proposta de pensar a crianga midiatizada, Giroux (no
sugestivo titulo: “A disneyzagdo da cultura infantil” In: SILVA, Tomaz Tadeu;
MOREIRA, Anténio, Territérios contestados. Petrépolis: Vozes, 1995) “[...]
reconhece a necessidade de questionar e repensar a autoridade cultural
legitimada pelos filmes animados” (FOSSATTI, 2011, p. 12), parte dessa
autoridade se impondo nas necessidades de consumo e na normatizacdo de

comportamentos. E preciso ter sempre em mente que

“As culturas da infancia sado socialmente produzidas,
constituem-se historicamente e sofrem alteragdes por meio do
processo historico de recomposicdo das condigdes sociais em
que as criangas vivem e que conduzem as possibilidades das
interacdes entre as criangas e entre elas e osoutros membros
da sociedade”

(SILVA, 2015, p.85)

Apesar da impossibilidade de abandonarmos, ainda que
momentaneamente, a inesgotavel perspectiva da cultura midiatica em sua
intima relacdo com o capitalismo, enxerguemos a vitalidade da imaginagéo
como fator primordial nas producdes televisivas direcionadas a infancia.

Se “a literatura para criancas que circulava no Brasil de finais do século
XIX e inicios do século XX, no género dos contos de fadas e do teatro infantil
[...] dedicava-se a disseminagao das artes de bem conduzir-se no mundo”
(LEAO, 2007, p.73), os livros eram, portanto, pequenos manuais de
comportamento para a vida adulta. Transmitiam as criancas “nog¢des de moral,
zelo ao trabalho, piedade, gosto pela aventura, exemplaridade e castigo,

livrando-os dos vicios da preguica, da curiosidade, da mentira, da usura e do
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egoismo” (LEAO, 2007, p.78). A esta época, como vimos, o “sentimento de
infancia” (Ariés, 1981) era aos poucos incorporado ao pensamento civilizado,
que agora pregava o afeto para com os pequenos, superando “o rigor, a
intolerancia, a auséncia de alegria e a violéncia” (Coelho, 1991, p.63-64)
direcionados a formagao da crianga e do jovem nos colégios dos séculos XVI e
XVIL.

Temos nas fabulas e nos contos de fadas os maiores exemplos de
narrativas moralizantes, histérias que sao sempre refeitas e reapresentadas
com fins educacionais. Na maioria delas, busca-se uma “licao”. Nao é mera
invencao de nossos tempos, apesar de sabermos de versdes iniciais bastante
diferentes das que lemos hoje: “As colecdes de livros de contos de fadas eram
0s manuais de civilidade que mais contribuiam para a instrugdo social, o que
mostra o compromisso dos escritores com o publico infantil [...] Esse objeto
livro fazia as vezes das técnicas para o autoconvencimento moralizador, as
quais, caso funcionassem, possibilitariam uma predisposi¢céo ao recebimento e
a aceitagdo da ordem social.” (LEAO, 2007, p.78-79).

Aquilo que era produzido para criangas tinha sempre de possuir uma
licdo', um fundo moral ou uma intengdo pedagogizante, sob as quais, por
vezes, acabavam soterrados a criatividade e o estimulo a imaginagdo. Muitos
desenhos animados tém sua origem nas paginas da literatura infantil, e muitos
destes livros tém origem européia. Esta perspectiva ja nos leva a pensar no
direcionamento de conteudo. Isto ndo qualifica a europa enquanto berco das
propostas educacionais para criangas, mas nos faz pensar, ao menos um
pouco, sobre alternartivas a hegemonia audiovisual norte-americana: nos
trouxe producdes de extrema qualidade mas também €& exportadora dos
modelos de programa que mais trabalham com merchandising, e da maioria
dos brinquedos e produtos licenciados cujas propagandas consomem a maior
parte do tempo dos canais de TV infanto-juvenis. Europeus também sao alguns
dos maiores nomes da Literatura dos Contos de Fada e historias classicas:
Grimm, Andersen, Perrault, Esopo, La Fontaine. Claro, todas as suas historias
foram escritas muito tempo antes do surgimento da televisdo, mas é facil

enxergar que muito antes do “way of life” americano se impor pelo mundo
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atraveés, principalmente, dos habitos de consumo, os europeus detinham (e
talvez ainda detenham, em menor grau) a hegemonia do campo intelectual,
sendo o berco de grandes nomes da cultura “erudita” e de suas tradigbes.
Destacamos os ultimos nomes, Esopo e La Fontaine, e o género que a eles é
atribuido o oficio de principais (re)criadores e difusores, a Fabula: “uma
composi¢cao em versos de carater moralizante, cujas personagens sao animais
falantes” (D'onofrio, 2007, apud FOSSATTI, 2011, p.62).

As origens da fabula remetem a outros nomes que, no entanto, se
perderam nas apropriacdes e transcricbes pelo tempo, tendo sido a autoria
concedida aqueles cujas versbes se tornaram mais populares. Muitas das
historias hoje conhecidas, ja pasteurizadas de suas versdes classicas, séo
ainda mais antigas e distantes do que se supde, algumas de fontes orientais ou
indo-européias.

“Quando hoje falamos nos livros consagrados como classicos
infantis, os contos de fada ou contos maravilhosos [...]
praticamente esquecemos (ou ignoramos) que esses nomes
nao correspondem aos verdadeiros autores de tais narrativas.
Sao0 eles alguns dos escritores que, desde o século XVII,
interessados na literatura folclorica criada pelo povo de seus
respectivos paises, reuniram as estérias anbnimas, que ha
séculos vinham sendo transmitidas, oralmente, de geragao
para geragao, e as transcreveram por escrito”

(COELHO, 1991, p.11-12)

Apesar de, desde a coleta e compilagdo destes contos pelos referidos
nomes, ja ser impossivel tragar as autorias — pois que a maioria deles eram
histérias populares e muito antigas, as famosas designagcdes que se viam nas
ja referidas coletaneas infantis que se popularizaram a partir do século XIX dos
“maravilhosos contos de Gimm” ou das “encantadoras fabulas de La Fontaine”
nao remetem em momento algum a imagem do “colonizado”. Também a
Literatura Infantil sofreu, em seu passado mais remoto, com a homogeneizagao
cultural. Um outro destaque no relato de Coelho vai para a importancia do
contar histérias. Antes, a oralidade e a memaoria eram as bases que mantinham
vivas tradicdes e que nao permitiam que as historias se perdessem. A figura do
livro como detentor de todo o conhecimento nasce da ruptura dessa

necessidade de lembrar e de falar para que outros lembrem, os saberes

35



parecem deixar de ser tdo abstratos e se imprimem na materialidade das letras,
no peso das folhas. No entanto, o livro ndo findou a necessidade da fala, mas
fez ver, de acordo com o aumento dos volumes que tentavam deitar em suas
paginas todo o conhecimento do mundo, como a oralidade era imprescindivel
na divulgacdo e transmissdo deste conhecimento. “A comunicagdo entre os
homens”, em qual seja a linguagem, “é essencial a sua prépria natureza. O
impulso de contar historias deve ter nascido no homem no momento em que
ele sentiu necessidade de comunicar aos outros certa experiéncia sua, que
poderia ter significagdo para todos” (COELHO, 1991, p.13).

Também as aventuras e histérias de viagens se tornavam muito
populares entre leitores a partir de meados do século XIX. No entanto, evitava-
se que as criangas tivessem contato com qualquer conteudo que pudesse
corromper a “bondade natural” que carregavam, tendo a doutrina naturalista de
Jean Jacques Rousseau adquirido imensa credibilidade a esta época. A
manutencao da pureza pregava que a inteligéncia s6 deveria ser estimulada a
partir dos doze anos de idade, tendo sido vencida efetivamente a fase da
infancia. Como as fabulas usualmente centralizam os aspectos inadequados de
um personagem para, entdo, ao final demonstrar que seu oposto € que seria
respeitavel ou bom, a pedagogia de Rousseau vai banir este, além de varios

outros géneros literarios do cotidiano da crianca:

“Ensinamos as fabulas de La Fontaine a todas as criancgas, e
nao ha uma s6 que as compreenda. E se as entendessem,
seria pior ainda, porque a moral ali esta tdo misturada e
desproporcionada a sua idade que levaria mais facilmente ao
vicio do que a virtude.”

(Rousseau, s/d apud Coelho, 1999, p.126-127)

Para Rousseau, ndo se deveria ensinar o mal a crianga, ainda que com
fins de impedi-la de adota-lo em seus comportamentos, pois 0 homem em geral
seria muito mais suscetivel ao mal que ao bem; Ihe sendo o bem ja tao familiar
do berco, apenas o mal se apresentaria como uma possibilidade de mudanca.
Este pensamento, apesar de subestimar a capacidade de alcance e a
complexidade da légica infantil, tem seus ecos na atualidade quando se discute

a influéncia da TV no comportamento de meninos e meninas. Muitas vezes, o
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comportamento da crianga € reduzido a mimesis, ou imitagdo, e torna-se mais
facil discutir sobre “o que a televisao ensina” que sobre os modos de aprender
e educar com a televisdo. As narrativas “fabulosas”, contendo ou nao as
principais caracteristicas vinculadas a esta variedade literaria, se fazem muito
presentes nos programas direcionados para a faixa de até doze anos de idade.
Tentativas pedagogizantes comumente afogam uma experiéncia infantil
mais inventiva na demarcacgao rigida entre o certo e o errado, pretendendo
mostrar como agir e como ser, pregando padrdes normativos. A crianga
permanece a repetir os modelos ao invés de ser estimulada a assimilar o que
um video “quer dizer”, o que, para a rigidez da cultura letrada, seria possivel
apenas com o livro. Mas, persistindo na hipotese de que o audiovisual também
possibilita o aprendizado ou incita o posicionamento critico, de ha que se levar
em conta que “entre a superficie em branco da pagina e o espago vazio da tela
ha lagcos mais estreitos do que nos é dado suspeitar a primeira vista” (Prates,
2003, apud Fernandes, 2009, p.34). FOSSATTI (2011) se apdia em Vanoye
(1994) para falar de como os tipos narrativos podem inquirir a produgéo dos
sentidos nos audiovisuais. Apelando a associag¢des presentes no inconsciente
coletivo, “convidam o espectador a construir hipéteses interpretativas acerca do
sentido simbdlico daquilo que € apresentado” (Fossatti, 2011, p.63). A
responsabilidade concedida ao medium literario equivalia ao “distrair, divertir e
educar” que acabamos por impor como lema para a TV feita para criangas . O

desafio da educacéo é tentar provar que é possivel trabalhar

“[...] diferentes produtos audiovisuais (videos, filmes,
programas detelevisdo), identificando aqueles que procuram
fixar sentidos sobre modos de ser e queles que se mostram
mais 'abertos', menos maniqueistas ou manipulativos, digamos
assim, na marcacgao das diferencas”

(FISCHER, 2013, p.42).

No caso dos programas direcionados, ndo ha como deixar de lado o
papel da criatividade numa producao de fins educacionais. Muitas vezes, um
programa que diz ensinar apenas “imita” o conteudo escolar, mas é preciso
levar em conta que a imagem abre um amplo espago para a fabulagdo. “Disney

refere-se ao desenho animado como pertencente ao mundo feérico, de fantasia
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e magia, um universo que convida insistentemente a poesia” (Duca, 1948 apud
Fossetti, 2010, p.27). E o que é a poesia sendo uma zona de permissividade
com seu principal objeto (a palavra)? A animagao pode oportunizar a imagem
nesta mesma perspectiva, através de um “[...] movimento de assimilagao
revestido de fantasia” (Ledo, 2007, p.80). No desenho animado, o
imaginario infantil manifesta-se na tela da televisdo da maneira que somente o
uso fantasioso da imagem permite.

A palavra imaginacdo, por mais diversos os desdobramentos
encontrados para seu sentido, ainda se relaciona a criacdo de imagens, a
representacdo mental com base naquilo que pode ser visto. Na sua origem
esta diretamente ligada ao imitar — basear-se em modelos e, claro, € de onde
deriva o imaginario — termo por demais complexo e abrangente para uma
tentativa de definicdo neste trabalho, mas que quando tomado na expressao
‘imaginario coletivo” se refere a um conjunto de imagens que tém seu
significado naturalizado por uma comunidade especifica. No entanto, o
conceito ndo se enclausura a definicdo, e envolve-se com diversos outros
sentidos, expandindo-se ao inapreensivel. E Gaston Bachelard (1997, p. 18)
quem vai defini-lo muito bem em sua abstragdo: “A imaginagdo ndo €, como
sugere a etimologia, a faculdade de formar imagens da realidade; é a faculdade
de formar imagens que ultrapassam a realidade, que cantam a realidade. E
uma faculdade de sobre-humanidade”.

‘Em linhas gerais, [...] o desenvolvimento mental, a acomodagéao
imitativa e a assimilagdo ludica, apés serem diferenciadas, se coordenam
sempre estreitamente” (PIAGET, 1971, p.275). Ao que Piaget nomeia
assimilagao livre temos o espacgo que, nas frestas da coeréncia, da origem a
imaginacgao criadora. A imaginagao criadora tem origem no mundo perceptivel,
na materialidade das coisas, pois que o pensamento também é imagem, que a
memoria, também atividade criativa, se detecta pelo sensivel, pois que “as
estruturas sensorio-motoras constituem a origem das operagdes ulteriores do
pensamento” (PIAGET, 1999, p.31).

“[...] a figuragdo simbdlica, ou o pensamento figurativo,
enquanto imagem pregnante de conteudo, € produzida pelos
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desejos e impressdes do sujeito, ou seja, explica-se pelas
referidas acomodagbes anteriores do individuo que,
necessariamente, repousam no equilibrio entre a assimilagcéo
da sua vida afectivo-subjectiva e os estimulos do meio”
(ARAUJO E TEIXEIRA, 2009, p.9)

Também Bachelard coloca o problema das materialidades da
imaginacgao: € importante, aqui, pensarmos que corpos a imaginagao adquire e
que formas toma para expressar-se, pois ha uma necessidade infantil deste
suporte: “A crianga € um materialista nato. Seus primeiros sonhos sdo os
sonhos das substéncias orgéanicas” (1997, p.9). A criacdo e a fantasia,
acessadas muitas vezes pela via da animacao, sdo de extrema importancia
num mundo regido por adultos, pois que a fenda entre percepgao e criagao é
aumentada conforme a necessidade de adequacido ao funcionamento e ao
imediatismo da realidade adulta.

Recorrendo a Santaella (2006), Fernandes nos diz que “A cultura das
midias[...] inaugura uma dinamica que tece e se alastra nas relagdes das
midias entre si de forma fluida, articulando niveis, géneros e formas e
produzindo uma mistura de identidades no consumo da cultura [...] a autora
[Santaella] caracteriza a TV e o video como as mais representativas destes
deslocamentos das ordens que caracterizam a cultura contemporanea. A
fragmentacdao, a descontinuidade, o deslocamento e a alinearidade destas
permeiam todas as partes da nossa cultura e penetram nossos modos de viver”
(Fernandes, 2009, p.21). Este convivio obrigatério nem sempre quer dizer uma
coexisténcia amigavel. A relagdo da crianga com o universo audiovisual €&
bastante forte, pois que formam os pontos de referéncia para grande parte das
atividades que venha a desenvolver por si mesma, com 0 proprio corpo, tais
como falar — imitando sons e movimentos de bocas que os produzem -,
reconhecer familiares, distinguir formas, cores e espacos, relacionar signos a
seus sentidos — como letras e niumeros quando no processo de alfabetizagao.

A crianga brasileira raramente dedica-se uma preocupacdo com seus
modos de ver, sendo seu olhar formado a medida que cresce no simples
convivio com a TV, muitas vezes influenciador de um olhar que se acomoda em

frente a tela. A partir da década de 1990, a computagao grafica se torna cada
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vez mais frequente em produgdes animadas. Sendo hoje o principal método
utilizado nas séries televisivas pois que o processo — apesar de exigir maior
especializacdo da mao de obra — torna-se mais viavel tanto economicamente
quanto no fator tempo. Isso afeta diretamente o numero de producdes
nacionais, e este crescendo beneficia ndo sé6 o mercado, mas muito mais o
pequeno espectador, pois ha uma chance de maior compreensao das
necessidades do publico quando existe uma proximidade identitaria com as
reais possibilidades no cenario da recepgao. Martin-Barbero recorre a Wachtel
para tomar a colonizagcdo como um exemplo forte do que € o “processo de
aculturagcdo, no qual a cultura de uma minoria € emitida a uma maioria
subjugada (Martin-Barbero, 2014, p.22-23). O pesquisador nos diz, também,
que a esta ordem homogeneizante acabam por se enraizar numa sociedade e
por transforma-la por completo, somando incontaveis perdas e danos; isto teria
ocorrido conosco, latino-americanos, e a este processo e ao conformismo dele
resultante, “[...] cuja maxima aspiragdo é adaptar-se [...]” (Martin-Barbero,
2014, p.26), Paulo Freire viria nomear de “cultura do siléncio” (Martin-Barbero,
2014, p.23). Seria persistir neste habito deixar que as criangas usufruissem
apenas de um mesmo tipo de produto, ou que tivessem acesso a um conteudo
repetitivo. A televisao brasileira tem sofrido a influéncia americana, desde sua
implantacdo. Este 'habito' continua a ser cultivado, mais visivelmente nas
programacgdes de emissoras comerciais. Algumas mudangas, como a “lei da TV
paga”, contribuem para a diversificagdo de conteudo, estimulando a produgéao
nacional, mesmo em canais estrangeiros. Séries animadas nacionais que vem
sendo premiadas ganham destaque como produto de exportagéo.

E interessante perceber esta abertura como chance de produzir
conteudo nacional como uma importante parte do compromisso assumido por
um canal educativo-cultural para a formagdo de sujeitos. A programacgéao
diversa traz uma variagdo de conteudos que beneficiam o espectador, e a
producdo nacional que surge em alternativa aquilo que ja é exibido por majors
pode trazer recortes plurais, na vantagem de do o pela proximidade que
permite um dialogo com o espectador brasileiro para compreender suas

necessidades de consumo midiatico/cultural, “buscando promover um dialogo
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conosco, enquanto espectadores, para que possamos “descobrir na trama de
nosso proprio ser a presenga dos lagos sociais que nos sustentam” (Martin-
barbero, 2014, p.33). ATV educativa tem, ainda, o obstaculo de ser um espaco
que busque envolver a crianca brasileira em sua multiplicidade. Perceber e
reconhecer, nos personagens animados, semelhangas consigo mesma e com
sua prépria rotina permite que a crianga se identifique com um programa e que,
entdo, o tome como parametro para imaginar a si propria enquanto sujeito, pois
a formacao da crianga se da em grande parte através de

“

produtos culturais que ajudam os sujeitos a pensar, a
comportar-se e [...] a construir-se como pessoas morais'
(PUIG, 1998), e podem estar presentes em quaisquer produtos
ou praticas culturais com os quais os individuos se relacionam
cotidianamente”

(DUARTE, 2008, p.22)

Novamente, aqui, podemos voltar aos idolos e aos herois. Mas agora
pensando numa perspectiva que ultrapassa os bonecos e os lanches, talvez
mesmo as roupas, pois agora, instituidos os modelos, trata-se mais de ser que
de ter. Claro que os produtos participam, pois criam a ilusdo de aproximagao,
reproduzindo (mas, também, reduzindo) materialmente o universo visto na tela.
A alfabetizac&o (audio)visual surge em contrapartida, no ensino de artes, teatro
e cinema e em exercicios interpretaivos e criativos, atividades usualmente nao
inseridas nos curriculos escolares ou pouco estimuladas no ambiente caseiro.
A tantas imagens que nos sao mostradas, afinal, ndo exigem que ser vistas —
nao exigem uma postura espectatorial na diferenciagdo proposta por Aumont
(199X); elas apenas permitem uma infinidade de “interpretagdes”, convidando
sutiimente o espectador a agir nesta diferenca entre o ato de olhar e a atitude
de ver. Esta alfabetizacado audiovisual viria em beneficio da crianca, tal como a
alfabetizacao pela palavra, desde que idealizada “[...] em si” como “um ato de
criacdo capaz de desencadear outros atos criativos” (FREIRE, 1967 apud
Martin-barbero, 2014, p.39).

Simplificar para a crianga ndao € recorrer a infantilizagdo, tampouco
empobrecer a obra de sentidos. Também nos desenhos animados, a complexa

rede de representagdes se apresenta, ligando significantes e significados neste
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“‘museu de todas as imagens passadas, possiveis, produzidas e a produzir, nas
suas diferentes modalidades da sua produgao, pelo homo sapiens sapiens”
(DURAND, 1994 apud ARAUJO E TEIXEIRA, 2009, p.8). Tendo tomado os
estudos do psicanalista Bruno Bettelheim sobre os contos classicos, Fossati
conclui que “[...] os diferentes espectros e sombras do homem estdo sempre
em cena, sendo constantemente despertos pelos estimulos que, juntamente
com a imagem, demovem do sujeito emocgbes, prazer ou devaneio”
(FOSSATTI, 2011, p.66). Castells e Martin-Barbero, e cada vez mais tedricos,
vém na tentativa de apresentar estas novas sensibilidades que surgem no
entrecruzamento com as tecnologias, com novas maneiras de comunicar e
expressar, pensar e criar. Diante da TV a capacidade imaginativa, esta
habilidade de inconformar-se, também deve ser repensada por dentro da

educacgao, como parte dela:

“Se a imaginagdo e a criatividade entendidas pela escola
estiverem dispostas apenas nos formatos conhecidos pelos
adultos em sua infancia (apenas como modelos do que era ser
criativo na infancia deles) nao reconhecendo como imaginagao
ou criatividade nada que n&o traga seus parametros na criagéo,
pode-se fechar as criangas as possibilidades de criarem diante
desse novo contexto.”

(Fernandes, 2009, p.46)

O programa televisivo pode, sim, avancgar a este ponto. Para a crianga é
importante que estes modelos surjam nas mais diversas plataformas que fagam
parte de seu convivio, e no desenho animado existe respaldo para que o
aprendizado ndo ganhe tons os da obrigatoriedade do real e a natureza
fantasiosa de sua linguagem abra espagos outros para conversas com a

imaginacao.

‘A despeito de todos os discursos popularescos e
mercadoldgicos que tentaram e ainda tentam explica-la, a
televisdo acumulou, nestes ultimos cinquenta anos de sua
histéria, um repertério de obras criativas muito maior do que
normalmente se supde, um repertdrio suficientemente denso e
amplo para que se possa inclui-la sem esforgco entre os
fendbmenos culturais mais importantes de nosso tempo.”
(MACHADO, 2000, p.15)
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NOTAS

' Do original “zombie viewers” (Winn,1977 apud FISCH, 2007, p.20).

2 Do original: “[...] television viewing is not only voluntary, but also requires active cognitive
processing on the part of the viewer (Anderson, 1999; Anderson & Burns, 1991). Engaging
presentations may initially succeed in drawing viewers’ attention to a program, but they do not
force the viewer to continue to watch” (FISCH, 2007, p.20).

3 Do original “The Gallery of Archduke Leopold in Brussels”, de autoria de David “the Younger”
Teniers, 1639/40, 6leo sobre tela: 96 x 128 cm - em Staatsgalerie im Neuen Schloss, Vienna,
Austria.

4 IBOPE - Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica, empresa especializada em
pesquisa de mercado, principal fonte dos dados relativos a audiéncia televisiva no Brasil.

° Do original: “A multinational comparison of data from 23 countries found that children spent an
average of 18 hours per week watching television. Although individual children varied greatly in
their viewing, the mean of 18 hours was 50% higher than the time spent in any other activity.”
(Groebel, 1999 apud FISCH, 2007, p.4)

® Fonte: www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrada/35767-audiencia-e-falta-de-anunciantes-reduzem-
os-infantis-globais.shtml+&cd=1&hl=pt-BR&ct=cInk&gl=us

" Fonte: http://www.revistapontocom.org.br/materias/publicidade-nas-tvs-educativas, acesso em
26 de agosto de 2015.

8 Fonte: http://www.mc.gov.br/radiodifusao-educativa

® Do original: “Producers from Mexico, Brazil, and Germany independently approached CTW
because they saw the value of Sesame Street, but wanted programs that would specifically
address the educational needs of children in their own countries [...]. As in the United States,
the various series were produced under the CTW Model, with indigenous producers,
educational content specialists, and researchers.” (FISCH, 2007, p.25)

1 Fonte: http://oplanetatv.clickgratis.com.br/noticias/audiencia-da-tv/globo-lidera-na-tv-por-
assinatura-canal-viva-perde-audiencia.html

" Fonte: http://www.mc.gov.br/component/content/article/273-lex/portarias/24686-portaria-
interministerial-n-651-de-15-de-janeiro-de-1999

12 Fonte: http://tvcultura.cmais.com.br/fpa/quem-somos

13 Fonte: http://tvcultura.cmais.com.br/captacao/publicidade/tv-ra-tim-bum

4 Fonte: http:/cmais.com.br/captacao/tv-ra-tim-bum-1

'3 Fonte: http://tvcultura.cmais.com.br/quintaldacultura

16 Fonte: http://www.glazcinema.com.br/noticias.php?id=47

7 Fonte: http://tvcultura.cmais.com.br/quintaldacultura/perfil-publico

'® Do original: “The relationship between appeal and comprehension is most likely reciprocal’
(Fisch and Truglio 2001 apud FISCH, 2007, p.30-31)
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4. CONCLUSOES

Os habitos de escrita e de leitura ja ndo sdo os mesmos de vinte ou
quarenta anos atras, € verdade (Martin-Barbero, 2004). Mas, no ritmo do
presente, o “antes” torna-se um parametro progressivamente mais impreciso. E
preciso compreendermos a TV como presenga de nosso tempo. Frente a todas
as telas cada vez mais presentes e portateis, ela vem, inclusive, se renovando
em ciclos cada vez mais curtos, e as programagdes adquirem um dinamismo
inédito a fim de se manter como um veiculo de massa, e ndo o veiculo “para a
massa” - para aqueles que, supostamente, ndo poderiam se permitir
ultrapassar esta fonte de informacao e lazer por outras mais modernas e mais
caras. A crianca ainda € seu maior publico, mesmo quando nao esta contando
como ponto na audiéncia: muitas assistem a uma longa sequéncia de uma
série produzida para a TV através da internet, consomem desde gibis a
chicletes licenciados e querem se vestir ou agir como aquele herdi ou aquela
princesa de um programa ou filme transmitido pela “baba eletronica”.

E em meio ao e a massificacao cultural, torna-se muito mais necessario
trabalha-la como alternativa ao que parece ser sua unica face. Sugere-se
“deslocar o foco para a diferencga iluminadora” e trabalhar para a expansao das
“possibilidades expressivas desse meio” (MACHADO, 2000, p.10). A crianga do
presente desperta novas sensibilidades a partir da relagao que desenvolve com
a tecnologia, e cabe aos adultos que estejam nos principais espagos que as
circundam — a familia, a escola — compreender as possibilidades educacionais

que brotam destes vinculos.

‘Eleger a TV como material de estudo na educacdo tem
também esse sentido, de ir além, além de nossas cotidianas e

44



minimas agdes soobre as imagens, mas sempre respeitando-
as, partindo delas, a fim de dinamizar e multiplicar o vivido,
experimentar com fruicdo e pensamento todos esses artefatos
culturais que olhamos e que nos olham.”

(FISCHER, 2013, p.51)

Georges Didi-Huberman questiona ao seu leitor: “Seria a porta nossa
ultima imagem dialética para concluir — ou deixar aberta — essa fabula do
olhar?” (2010, p.232). A TV, que € constantemente pensada enquanto uma
janela, seria também uma alternativa para onde voltarmos nossos olhos e para
pensarmos no que vemos antes de darmos os primeiros passos porta afora? A
TV se abre como um novo espago para o aprender, na medida em que haja
demanda de conteudo e resposta da audiéncia para que o circulo continue a se
desenhar. A sala de casa se revela uma alternativa para pensar na

continuidade do conteudo escolar. Afinal,

‘mudaram os modos de aprender e o0s espagos de
aprendizagem. Hoje, [...] as idades de aprender sao todas, o
lugar pode ser qualquer um [...] Estamos passando de uma
sociedade com sistema educativo para uma sociedade
educativa, isto €, cuja rede educativa atravessa tudo: o trabalho
e o ocio, a infancia e a velhice...” (MARTiN-BARBERO apud
Fernandes, 2009, p.27)

As questdes aqui colocadas tencionam nada mais que motivar a busca
por possibilidades que venham ao acalento das inquietagdes e angustias que
regem a relagdo da crianga com a midia. O trabalho n&o foi realizado na
tentativa de criar respostas, mas de evoluir, a partir das discussdes, a reflexao
sobre aquilo que ja é feito — contribuindo para sua manutencgao justificada ou
para uma mudancga de carater positivo.

A infancia esta no enfoque de muitos campos do saber pois diz respeito,
antes de tudo, ao futuro. A Televisdo é, e pode se tornar cada vez mais,
importante na formagao da crianga; mas a infancia néo pode ser reduzida a

experiéncia de espectador. Ser crianga € muito mais que isso.
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