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RESUMO

Esta monografia tem como objetivo fazer uma andlise sobre as caracteristicas empreendedoras
contemporaneas, presentes em pesquisa da GEM (Monitor Global de Empreendedorismo)
Brasil (2010), e contrapd-las as obras de Max Weber e Joseph A. Schumpeter, que tratam
respectivamente de Protestantismo, Capitalismo e Dinamica Contemporanea Capitalista. A
partir da obra de Weber, busca-se compreender como paises capitalistas do norte da Europa
conseguiram ampliar a riqueza e o nivel de bem-estar da populagdo, com maior evidéncia a
partir do século XIX. Por meio de Schumpeter, serdo avaliadas as condi¢fes importantes ao
desenvolvimento do Capitalismo contemporaneo a partir da agdo empreendedora. A Pesquisa
do Grupo da GEM, uma organizacdo composta por universidades e instituicbes com o
proposito de coletar dados, demonstra quais sdo 0s pontos em que 0s paises tendem a ser mais
empreendedores. O fato de muitos possuirem baixos indices de qualificacdo em areas como
educacdo e renda é relatado individualmente por esta pesquisa, mas esta monografia contara
apenas com alguns deles, em especial o Brasil. Ap6s averiguar os dados obtidos da GEM
Global, surgem algumas possiveis respostas para o problema do empreendedorismo no Brasil;
um deles é a baixa caracteristica inovadora no mercado, que pode ser explicada por falta de
investimento em setores béasicos da economia, como educacdo, e pela falta de um
planejamento de politicas publicas bem fundamentadas. Como a obra de Weber aborda o
individuo como a chave para o impacto das atitudes éticas protestantes sobre o mercado,
utiliza-se do conhecimento schumpeteriano sobre o empreendedor para delimitar a possivel
relagdo entre o comportamento protestante com as instituicbes inovadoras. Para tanto, sera
feita uma analise do asceticismo protestante origindrio no século XV, analisando suas
implicacBes para o seculo XIX, bem como a sua relagdo com o empreendedor inovador da
atualidade. Para tanto, tem-se como ponte o método aplicado pelas instituicdes capitalistas
contemporaneas, salientando também um estudo de caso qualitativo para avaliar
comparativamente a pesquisa de GEM Brasil 2010 e os reais interesses empreendedores
coletados de certo grupo de protestantes na cidade de Vitoria da Conquista- Bahia.

Palavras-chave: Empreendedor. Investimento. Protestantismo. Ascese. Inovador.



ABSTRACT

This monograph have objective to make an analysis of the contemporary entrepreneurial
characteristics, present in search of GEM (Global Entrepreneurship Monitor) Brazil (2010),
and oppose them the works of Max Weber and Joseph A. Schumpeter dealing respectively
Protestantism, Capitalism and Contemporary Capitalist Dynamics. From the work of Weber,
we seek to understand how the capitalist countries of northern Europe were able to increase
the level of wealth and well-being of the population, more evidence from the nineteenth
century. Through Schumpeter, will assess the conditions important to the development of
contemporary capitalism from the entrepreneurial action. The GEM Research Group, an
organization composed of universities and institutions with the purpose of collecting data,
which shows through the data points are the countries that tend to be more enterprising. The
fact that many have low levels of qualifications in areas such as education and income is
reported individually by this research, but this monograph is to contain only some of them,
especially Brazil. After ascertaining the data obtained from GEM Global arise some possible
answers to the problem of entrepreneurship in Brazil, one of these problems is the low market
innovative feature, which can be explained by lack of investment in basic sectors of the
economy such as education and planning public policies for well-founded. As Weber's work
addresses the individual as the key to the impact of Protestant ethical attitudes about the
market, it uses knowledge about the Schumpeterian entrepreneur to delimit the possible
relationship between the behavior with the Protestant innovative institutions. To this end, an
analysis will be made between the Protestant asceticism originated in the fifteenth century
with its implications for the nineteenth century and today's innovative entrepreneur, with the
bridge on the method used by contemporary capitalist institutions, also noting a qualitative
case study to benchmark between GEM research in 2010 Brazil and the real interests of
entrepreneurs gathered a certain group of Protestants in the city of Vitoria da Conquista,
Bahia.

Keywords: Entrepreneur. Investment. Protestantism. Asceticism. Innovative.
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INTRODUCAO

Uma acdo desestabilizadora no ciclo natural econdbmico estd na capacidade de
influenciar os instrumentos produtivos de mercado. Essa colocacdo esta ligada ao pensamento
de Schumpeter (1997) sobre o fluxo circular econdmico. Para ele, uma economia que esta em
constante evolucdo € aquela que altera constantemente os meios de gerar novos
empreendimentos; esta acdo desestabilizadora de mercado é denominada por Schumpeter
como fator empreendedor. Para tanto, observando a existéncia de na¢bes consideradas de alto
desenvolvimento econdémico que influenciam os mercados mundiais, € um fato que o Brasil
vem se posicionado no mercado internacional como um pais que oferece excelentes
oportunidades de investimento. E isto requer da economia nacional elaborar uma estrutura
forte na area comercial e empreendedora dando condi¢bes de receber os investimentos
internacionais (KUPFER, 1996).

As instituigdes que controlam os ativos macroecondmicos e microecondémicos no
Brasil vém demonstrando ao mundo que existe um terreno favoravel ao lucro, mesmo com a
crise econémica global atingindo a maioria dos paises economicamente desenvolvidos desde
2008. A moeda brasileira continua se valorizando no mercado internacional, o que aumenta a
credibilidade com os investidores estrangeiros que procuram o Brasil para gerar novos
empreendimentos. Entretanto os indices de escolaridade, distribuicdo de renda, politicas
governamentais, investimento informal, entre outros, dizem que a nacdo brasileira ainda esta
muito atras do que se apresenta. E essa situacdo que iremos avaliar ao longo dos capitulos
desta monografia.

A ideia de empreendedorismo néo foi iniciada por Schumpeter, ainda que tenha sido
ele o autor que melhor explorou o tema. Antes dele, no século XIX, Max Weber (2007) fez
estudos sobre a Reforma Protestante como fator transformador de ideias e objetivos dentro do
mercado econdmico. Paises como Holanda, Franca, Inglaterra, Alémanha e regides ao longo
do rio Reno foram objeto de anélise de Weber. Ele estudou as caracteristicas empreendedoras
dos adeptos da reforma, que mudaram seu comportamento e pensamentos sobre o objetivo de
acumulacdo de capital. Para Weber, o Capitalismo possui um comportamento empreendedor
por causa de um novo ideal individual que, nesse caso, € a qualificacdo por satisfacdo pessoal
ou vocacgdo. Weber coleta dados e informacdes dos individuos que foram influenciados pela
reforma no século XIX e os analisa como fatores de transformacdo dentro da sociedade

capitalista.



O tema que propde esta monografia sera discutido a partir da ética e abordagem de
Max Weber (2007). Na sua pesquisa, ele afirma que as pessoas, ao aderirem a Reforma
Protestante, mudaram de comportamento, passaram a se dedicar mais ao trabalho e deixaram
de efetuar gastos supérfluos, diferentemente dos catolicos que continuaram a se dedicar a suas
atividades com menor nivel de empreendimento. Tal diferenca se da porque os catdlicos ndo
entraram no processo de “comportamento protestante no meio secular”, chamado por ele de
“asceticismo laico”.

E verdade que a maioria da populagio no Brasil é conhecida como catdlica, segundo
dados do Departamento de Estado Americano (2008). Segundo a pesquisa da GEM 2010, o
Brasil empreende com pouca inovagéo e quase nenhuma concorréncia. Seria entéo o problema
do Brasil, nesses aspectos, movido pela falta de uma experiéncia na Reforma Protestante
ocorrida na Europa entre os séculos XV1 e XIX? Salientamos que a Reforma apresentada por
Weber (2007) foi o que alavancou o estado empreendedor no Capitalismo do século XIX.

Sabe-se que mudancas ocorrem devido a um movimento proveniente de uma agéo em
conjunto de instituicdes ou pessoas. A Reforma Protestante foi um movimento iniciado por
alguns homens, em especial Martinho Lutero; tal movimento precisou se estruturar como
instituicdo para que suas ideias e pensamentos fossem divulgados e estabilizados em varios
paises europeus. Entdo, procura esta pesquisa fazer um levantamento sobre a capacidade
empreendedora ap6s a Reforma Protestante iniciada em 1517 por Lutero, apresentada aqui
pela visdo de Max Weber no livro “A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo”. Além
disso, apresenta-se a acdo empreendedora abordada por Schumpeter e pelos neo-
schumpeterianos na estruturacdo de instituicdes capazes de ordenar o fluxo de mudanca
necessaria para o empreendedorismo. Salientando que a inovacdo € uma acgdo
desestabilizadora de mercado, segundo Schumpeter (1997), pode-se dizer que o pais que
estiver a frente, nesse quesito, tem condi¢cBes de determinar o rumo das negociacdes
comerciais.

Em sintese, a analise em questdo busca estabelecer uma ligacdo tedrica entre o
empreendedorismo apresentador por Weber e a pesquisa apresentada pela GEM Brasil (2010).
A argumentacdo teorica para tal ligacdo esta no conceito apresentado por Schumpeter, pelos
neo-schumpeterianos e pelos institucionalistas. A partir do levantamento tedrico sobre o
empreendedorismo, 0s conceitos sobre uma organizacdo tornam-se mais claros para se
realizar uma interpretacdo dos fatos empreendedores na visdo de Weber e da atual conjuntura

empreendedora no Brasil. J& que uma organizacdo religiosa pode ser vista como uma



instituicdo que elabora regras e padrdes de comportamento humano, o questionamento que se
faz sobre a problematica €: paises que ndo passaram pela reforma religiosa protestante
acabaram por adquirir um comportamento similar aos catélicos e isto refletiu em
comportamentos de mercado com menores indices de empreendedorismo?

O objetivo central da pesquisa é: analisar a atual condicdo do empreendedorismo no
Brasil, mais especificamente na cidade de Vitdria da Conquista, por meio da pesquisa do
GEM, avaliada através do pensamento weberiano e schumpeteriano.

Sé&o objetivos especificos: a) Verificar o relato de Weber sobre as mudancas de ideais e
comportamentais ocorridas ap6s a Reforma Protestante nos paises por ele mencionado e
finalizar com uma analise da sua obra, focando no objetivo desta monografia; b) Fazer um
levantamento tedrico sobre o empreendedorismo, sob a Otica de Schumpeter e de seus
sucessores na area institucional; ¢) Realizar um estudo comparativo entre a obra de Weber e
Schumpeter, tracando suas possiveis relagdes. d) Levantar dados sobre a situacdo
empreendedora no Brasil provenientes da pesquisa da GEM Global (2008, 2009), GEM Brasil
(2010), Departamento de Estado Americano, Ministério da Ciéncia e Tecnologia Brasileiro e
Human Development Reports (UNDP); e) Realizar uma pesquisa de campo de carater
qualitativo para avaliar os interesses empreendedores da instituicdo protestante em Vitdria da
Conquista, na Bahia; f) Comparar o “asceticismo laico” protestante (comportamento
protestante no meio secular) na 6tica de Weber com o resultado obtido através dos dados
empreendedores da GEM e outras fontes apresentadas nesta pesquisa para 0S paises
protestantes e ndo protestantes.

A partir desses objetivos, tem-se como hipéteses: a) O empreendedorismo no Brasil
ndo se desenvolveu substancialmente se comparado a outros paises de mesmo porte
econémico, devido a uma falta de reforma no comportamento ou ideal religioso no pais,
resultado este que pode ser mais bem avaliado com base no estudo de caso realizado em
Vitoria da Conquista, na Bahia; b) As alteracdes no mercado empreendedor sdo normatizadas
e delimitadas por politicas econdmicas favoraveis a inovacao, sendo que 0s investimentos e a
dedicacdo das instituicbes em gerar uma mudanca no posicionamento empreendedor de cada
individuo dependem da ativacdo em sua vocacdo e no surgimento de novas ideias e
pensamentos.

A monografia esta estruturada em cinco capitulos. No primeiro, apresenta-se 0 como a
Reforma Protestante se desenvolveu ao longo do século X VI, relatando sua ideologia quanto a

fé luterana separatista do catolicismo romano. Assim esse capitulo serve como base para a



apresentagdo do modelo de Weber sobre “A ética protestante e o espirito do Capitalismo”.

O segundo capitulo abordaré a obra de Weber, expondo as ideias dos mais importantes
lideres que influenciaram e ajudaram no desencadeamento da Reforma Protestante. Nessa
parte, se avalia como as praticas de conduta protestante repercutiram no mercado de trabalho;
também se discute o espirito do Capitalismo apresentado por Weber, que observou o primeiro
periodo da Reforma no século XVI, em na¢des do hemisfério ocidental, onde o protestantismo
foi aderido como ideal espiritual. Nesses locais, ocorreu 0 surgimento no nimero maior de
trabalhadores especializados no norte da Europa, como Alémanha, Inglaterra, Noruega, etc.,
comparados a outros paises como Itélia, Espanha, Grécia e Portugal, e que ndo sofreram tanto
o0 impacto da reforma. Segundo Weber, esse crescimento foi comprovado também no meio
social, onde pessoas que aderiram ao protestantismo ou herdaram da familia a crenca,
alcancaram padr@es de vida melhores, ao passo que outras nao.

A partir do terceiro capitulo, aborda-se o conceito de empreendedorismo, que é mais
bem introduzido na teoria econdmica por Joseph Schumpeter. Segundo ele, o homem
empreendedor ¢ aquele que busca gerar a “destruicdo criadora” no mercado, causando
desequilibrio no movimento do fluxo circular e impulsionando a maior atividade econémica.
Ainda no terceiro capitulo, serdo definidos os conceitos dos neo-shumpeterianos para
inovacdo, a partir da abordagem das instituicbes como formadoras de empresas bem
estruturadas no mercado econdmico. Também sera apresentado o estudo da GEM Brasil
(2010), relatando os dados de paises empreendedores com as dificuldades que apresentam o
Brasil face ao mercado internacional. As definicbes apresentadas no terceiro capitulo
reforcam a compreensdo do fundamento das instituigdes como modelos de desenvolvimento
na inovacdo do mercado, sabendo que a teoria de Max Weber realca o termo qualificacdo
profissional. Assim podemos, de acordo com principios epistemologicos, levar a uma
convergéncia entre a pesquisa de Global Entrepreneurship Monitor (GEM) e o pensamento de
Weber.

No quarto capitulo, para comprovar a argumentacdo apresentada nos capitulos
anteriores com os dados da GEM Brasil (2010), sera realizada uma pesquisa de campo, de
cunho qualitativo, onde setenta protestantes de uma instituicdo na cidade de Vitdria da
Conquista foram entrevistados, entre os dias “28 a 31 de Julho de 2011, para responderem
questdes sobre suas aptiddes empreendedoras. Esse periodo de escolha é importante por ser o
momento de encontro de varios membros da instituicdo em um mesmo local. Questdes como

intencdo de empreender nos proximos dois anos, escolaridade, género, renda, empréstimo,



capital, dificuldades de abrir negdcios, barreiras governamentais e inovacao serdo abordadas
com o intuito de realizar uma andlise comparativa pratica com os dados da GEM e com a
argumentacao tedrica apresentada.

No quinto capitulo, serdo utilizadas e discutidas as informac6es da GEM 2008-2009 e
GEM Brasil de 2010, que é um estudo cientifico realizado internacionalmente pela Babson
College nos Estados Unidos da América, Universidade de Dessarollo no Chile e London
Bussiness School na Inglaterra. Também serdo utilizados dados da U.S. Department of State
(2005-2008) e Human Development Reports (UNDP). O objetivo desta pesquisa € avaliar o
nivel de empreendedorismo de cada pais; a analise é executada em diversos niveis da
sociedade e com cidaddos de diferentes idades e classes, mas que estdo diretamente ligados a
novos empreendimentos abertos. Nesta pesquisa de campo, sdo questionados varios pontos
como: escolaridade, renda, intengbes em abrir seu préprio negdécio, dificuldade de acesso a
informacdes sobre empreendedorismo, entre outros pontos que sdo baseados em mais de 180
mil entrevistas realizadas entre maio e outubro de 2009 em 80 paises. Além da pesquisa de
campo, a GEM do Brasil utiliza-se de informacbes dadas pelo Instituto Brasileiro de
Qualidade e Produtividade (IBPQ), com apoio do Sebrae, Senai/PR, Sesi/PR, Universidade
Positivo e Pontificia Universidade Catdlica do Parand. Utilizando os dados da GEM
internacional e do Brasil se fard& um pequeno estudo comparativo entre 0s maiores paises
protestantes e os paises latino-americanos nao protestantes com a finalidade de encontrar um
paralelo entre empreendedorismo e reforma religiosa e de compreender o papel das
instituicGes para que esse empreendedorismo se desenvolva.

Na conclusdo, serdo informadas quais as posi¢cGes diante da problemaética e as
hipoteses sugeridas, refutando-as ou comprovando-as. Nesse ponto, as informacbes e as
conclusdes individuais de cada capitulo serdo utilizadas para delimitar os fins desta pesquisa,
esbocando um plano sugerido pela pesquisa para uma suposta solucdo da problematica do
empreendedorismo no Brasil.

A partir das proposicdes colocadas por Weber, podem-se avaliar quais foram essas
contribuicdes para as instituicdes capitalistas, ja que, segundo dados levantados e relatados na
respectiva monografia, hd uma possivel ligacdo entre ideologia espiritual e moral protestante
com empreendimentos inovadores. Por esse motivo, interpretam-se, na concluséo, 0s
principios utilizados por Max Weber para sugerir o conceito de vocacao trabalhista, a partir da
Reforma Protestante, e como isso pode ou ndo ter influenciado no processo de inovagdo atual

dos paises.



CAPITULO I - AORIGEM DO PROTESTANTISMO

Todos os movimentos conhecidos como protestantes derivam do protesto iniciado na
Alémanha por Martinho Lutero, em 1517, contra as doutrinas catolicas, denominado Reforma
Protestante. Martinho Lutero fixou na porta da Igreja da cidade de Wittenberg suas famosas
noventa e cinco teses contra a Igreja Catdlica, que lhe renderam a excomunhdo em 1530. O
movimento recebeu o nome de protestante devido ao fato de seus participantes terem
protestado na “Dieta de Espira”, em 1529, contra o decreto que proibia a mudanca na doutrina
ou prética da Igreja Catdlica (MAGALHAES, 1965).

Nos primeiros séculos, apds ser perseguido veementemente pelo Império Romano, o
Cristianismo, ao longo de um processo histérico, tornou-se uma das religides oficiais do
Império Romano. Esse evento aconteceu em meio a sucessdes de fatos que culminaram em
uma nova maneira de essa religido ser praticada (MAGALHAES, 1965). A Igreja denominada
Primitiva na fase inicial do Cristianismo foi sucedida, ao adentrar no Império Romano, pela
Igreja Catolica Romana. A unido da igreja com o poder do Estado, no século IV d.C.,
desencadeou a manipulacdo das doutrinas do Cristianismo, visando interesses particulares
tanto do império quanto do papado (KNIGHT; ANGLIN, 2005).

Segundo relatos de Knight e Anglin (2005) sobre a historia da Igreja, a eclésia papal
vinha se distanciando dos fundamentos e das doutrinas primérias da Igreja; alguns homens
que compunham o proprio corpo eclesiastico da Igreja Catélica comecaram a questionar
profundamente os meios que eram utilizavados para ensinar sobre a salvacdo. Entdo focos de
revolta contra o sistema religioso vigente comecaram a aparecer; porém logo eram tomadas
medidas severas e exemplares para contornar as ameacgas e evitar que outros se rebelassem.
Em contra-ataque, homens como John Huss na entdo Tchecoslovaquia (século XVI), John
Wycliffe, na Inglaterra e John of Wessel na Alemanha se martirizaram em prol da resolucéo
da situacdo. O auge das manifestacdes se deu quando um monge catélico romano, em sua
terra natal, na Alemanha, chamado Martin Luther (Martinho Lutero) pregou 95 teses de sua
autoria contra os ensinamentos da Igreja Catolica Romana na porta da igreja do castelo de
Wittenbert. A intencdo inicial de Lutero era reformar a Igreja Catllica - reestrutura-la
conforme os moldes do Cristianismo. Com a resisténcia da Igreja Romana frente a esse
manifesto, teve inicio o acontecimento historico denominado Reforma Protestante.

Essa reforma, também conhecida como Reforma Religiosa, ocorreu no século XVI.

Além de Lutero, outros reformadores protestantes, como Ulrich Zwingli e John Calvin (Jodo



Calvino), se levantaram em diferentes partes do mundo com o objetivo de restaurar a Igreja e
trazé-la de volta as suas origens biblicas. Questdes sobre salvacdo, autoridade religiosa,
conceito de igreja e a verdadeira esséncia do viver cristdo foram levantadas através desses
personagens. As conclusdes biblicas sobre esses assuntos formavam o coracdo da Reforma.

Elas eram a base de cinco pontos de doutrina que formavam opinido contréria a Igreja

Catolica Romana conhecida como “Cinco Solas da Reforma”, as quais foram defendidas por

Lutero e seus reformadores (PORTELA, 2010, p. 2):

1- Sola Scriptura (somente a Escritura): Afirma que a Biblia é a Unica autoridade para todos
o0s assuntos de fé e pratica. As Escrituras e somente as Escrituras sdo o padréo pelo qual
todos os ensinamentos e doutrinas da igreja devem ser medidos. Esse ponto alicercava os
demais e ndo deixava espaco para 0s dogmas entdo impostos no Catolicismo;

2- Sola Gratia (somente a graca): Significa que a salvacdo acontece mediante a graca. Afirma
a doutrina biblica que a salvacdo se da apenas pela graca de Deus e que nds somos
resgatados da perdicdo apenas por Sua graca. A graca de Deus em Cristo ndo é meramente
necessaria, mas € a Unica causa eficiente da salvacdo. Esse ponto desmerecia a doutrina
catdlica da venda de indulgéncias que a Igreja usava de subterflgio para aumentar ainda
mais suas riquezas;

3- Sola Fide (somente a fé): Reporta a doutrina biblica de que a salvacdo ocorre somente pela
fé. Ou seja, a doutrina biblica de que a justificacdo se da pela fé em Cristo somente. Esse
ponto consolidava a conclusdo biblica de salvacdo somente pela graca;

4- Solus Christus (somente Cristo): afirma a doutrina biblica que a salvacdo é encontrada
somente em Cristo e que unicamente sua vida sem pecado e expiagdo substitutiva séo
suficientes para nossa justificagdo e reconciliagdo com Deus Pai. Esse ponto, juntamente
com os demais, derrubava a teoria do papado de que cada cristdo pecador poderia comprar
0 perdao da Igreja;

5- Soli Deo Gloria (gléria somente a Deus): projeta a doutrina biblica de que a salvacgdo é de
Deus e sO pode ser alcancada para a Sua gléria. I1sso demonstra que os cristdos devem
glorifica-Lo sempre e devem viver toda a sua vida perante a Sua face, sob a Sua
autoridade. Esse ponto € uma arma de ataque contra a sucessdo apostolica que, na visao
dos catolicos, da a Igreja Catolica Romana a singular autoridade que suplanta todas as
demais denominagdes de igrejas. Essa “Sola” apenas reafirmou que o autoritarismo da
Igreja Cat6lica Romana estava se tornando insustentavel.

Com o intuito de trazer a verdade a todo 0 povo sobre a fiel doutrina da Igreja, que



estava enredada mais em questdes politicas e econdémicas do que religiosas, essas doutrinas
rebuscadas pelos reformadores, iniciadas no século XVI, também tiveram como interesse
romper com toda limitacdo no crescimento do homem nos ambitos social, intelectual,
espiritual, econdmico, que tanto Lutero confrontava na Eclésia. Dando a cada homem a ideia
de que ele pode ter acesso a Deus individualmente, Lutero quebrava o preceito da Igreja
Catdlica, a qual defendia que o homem individual ndo podia alcancar o perddo divino e que
agora o povo podia pensar como lider, como influenciador, como gerente, como projetista,
etc., tendo livre acesso a bencdo de Deus para 0s objetivos de suas respectivas vidas.

Sem o0 peso de condenacdo na consciéncia, 0 povo agora poderia caminhar
prosperamente em prol de algo nobre para a sua vida e deixar uma heranga de crescimento
para a humanidade. Segundo Calvino (2003, p. 47), “por isso longe esta de obscuro o fato de
gue os dotes com que somos prodigamente investidos de modo algum provém de nds
mesmos. Mais ainda, nem € nossa propria existéncia, na verdade, outra coisa sendo
subsisténcia no Deus unico”.

De acordo com Weber (2007), o protestantismo desencadeou uma permeabilidade
relevante no processo de transformacdo histdrica. 1sso perpetrou a conquista de novos
paradigmas de relacionamento do ser humano com as questdes econdmico-politico-sociais no

periodo sucedido pelo Protestantismo, 0 que sera visto adiante.



CAPITULO 11 - A INFLUENCIA DO PROTESTANTISMO SOBRE O CAPITALISMO
SEGUNDO MAX WEBER

O fator importante para se avaliar as consequéncias sociologicas da Reforma
Protestante por meio das pesquisas de Max Weber esta no fato de ele ser considerado o
precursor da Sociologia Econdmica e conhecedor da teologia moderna. A Sociologia
Econbmica é um ramo da Sociologia que busca entender a economia e 0 mercado a partir de
fatores socioculturais, isto €, as relacdes sociais inseridas no mercado, as quais nao visam
somente a satisfacdo racional e utilitaria de interesses individuais (SWEDBERG, 2007).

Formado em direito, mas também estudante de Historia, Economia, Filosofia e
Teologia, o que lhe proporcionou conhecimento suficiente para ser um dos fundadores da
Sociologia moderna, Weber escreveu a obra “A ética protestante e o espirito do Capitalismo”
em 1905. Nela, relatou como a Reforma contribuiu qualitativamente para o desenvolvimento
do Capitalismo durante todo o século XIX, através do incentivo institucional da eclésia
protestante em incentivar seus membros a busca individual do seu chamado para contribuir
com a sociedade.

A tese de Weber defende que as ideias religiosas tém uma importante influéncia sobre
0 desenvolvimento do espirito do Capitalismo. Nesse livro, ele descreve a relacdo entre o
espirito do Capitalismo ocidental e a ética racional do protestantismo ascético. A relacdo que
ele descreve é causal; seu ponto principal é de que as doutrinas da fé protestantes foram
essenciais para a formacdo e fortalecimento do espirito moderno capitalista. 1sso ndo quer
dizer que o Capitalismo ndo poderia ter surgido sem essas doutrinas, mas Weber observa que
os ideais ascéticos do Calvinismo influenciaram positivamente o sistema capitalista.

Embora seu foco seja a influéncia da Reforma Protestante, Weber também sugere que
outros fatores socioecondmicos (como o desenvolvimento das cidades e a centralizacdo da
empresa produtiva) contribuiram para a criacdo do Capitalismo ocidental moderno. Ele
escreve que o Capitalismo é, na verdade, um sistema baseado na contengdo ou pelo menos em
uma moderacdo racional da ganancia. Mas a empresa capitalista tem por objetivo o lucro e,
portanto, depende de duas condicdes: a disponibilidade de uma forca de trabalho disciplinada
e o investimento continuo de capital. Weber destaca que as atitudes e comportamentos
tradicionais (por exemplo, o desejo dos trabalhadores por tempo de lazer defronte altos
salarios e a tendéncia a gastar a riqueza ao invés de investi-la) sdo os adversarios mais

importantes do Capitalismo, porque vai de encontro as proprias condigdes necessarias para



sustenta-la, j& que a inércia do tradicionalismo impede a expansdo do Capitalismo. Weber
(2007) sugere que o resultado do incentivo ao protestante de demonstrar sua fé estd nas
conquistas no meio secular. A certeza da salvacdo, portanto, é inseparavel do conceito de
vocacao e a consequéncia dessa crenca, escreve Weber, € um tipo racional de ascetismo.

O objetivo do ascetismo era viver uma vida inteligente, que ndo estava a mercé da
propria emoc¢do ou prazer impulsivo. Por isso, o ideal ascético fomentou o desenvolvimento
do racionalismo. A combinacdo do ascetismo racional, que € o consumo limitado com sua
acumulacdo de riqueza resultante, desde que o capital excedente seja para expandir o sistema
econdmico do Capitalismo, se constitui na base essencial sobre a qual o espirito do
Capitalismo é fundado. Weber deixa claro em sua tese que ela se refere a origem do espirito
do Capitalismo moderno; ndo se trata, portanto, do Capitalismo tal como existe hoje
(WEBER, 2007).

De inicio, é o préprio Weber quem aparentemente se incumbe de absolutizar, tornar
indiscutivel, 6bvio, a medida do que é moderno e do que é atrasado. Para Weber, o
protestantismo ascético atualiza e radicaliza uma forma de consciéncia que j& existia
em semente desde a concepc¢do de mundo helénica, na sua dimensdo cognitiva, € no
contexto do judaismo antigo, na sua dimensdo moral. Esta atualizacdo refere-se ao
principio do controle racional do mundo & medida que este é desencantado. A ética
protestante e o espirito do Capitalismo reflete precisamente o esforco de perceber a
génese desta revolugdo de consciéncia que equivaleria & maior transformacgdo da
historia humana. A leitura que percebe a ética protestante interferindo apenas na
ética do trabalho, ou seja, com efeitos apenas na esfera econdmica da sociedade, ndo
percebe a dimensdo do livro. Trata-se aqui de uma “recriacdo” do mundo, no sentido
mais forte, mais amplo e mais profundo deste termo: produz-se um novo
racionalismo. Racionalismo cultural, para Weber, significa que todas as esferas da
sociedade, assim como todas as a¢des individuais no contexto dessas, vdo obedecer
a um novo e ubiquo quadro de referéncia (SOUZA, 1998).

Para Souza (1998), dentro da concepcédo da teoria de Weber existiam dois cursos
provenientes da instituicdo protestante: um se dava de “fora para dentro”, onde os pardmetros
e as normas estabelecidas pela Reforma Protestante influenciavam e estabeleciam os padrdes
que classificavam os individuos como representantes da fé; outro se dava de “dentro para
fora”, ou seja, a pratica moral e disciplinada do comportamento humano determinava 0s
caminhos para a vocacao pessoal. Isso porque, para Weber, 0s ganhos cognitivos e morais
provenientes da sociedade ocidental protestante s seriam assimilados com o cumprimento do
racionalismo comportamental.

Murray N. Rothbard (2008), economista e historiador, relata que o processo de
intensificacdo nos meios empreendedores do Capitalismo se deu em grande parte pelo ideal

implicito na Reforma Protestante. Para ele, 0 modelo de conduta calvinista foi muito intenso



no sentido de influenciar os membros a se absterem do lazer e demonstrarem sua devocgéo
religiosa.

Mas ha, especialmente nos puritanos da época de Adam Smith, a ideia de que o
sucesso na vocacdo do individuo é um sinal visivel de que ele é um membro dos
eleitos, um predestinado. O sucesso deve ser batalhado e obtido ndo para provar que
se € um membro dos eleitos destinado a ser salvo, mas sim porque — e assumindo
que um individuo faz parte dos eleitos pela virtude de sua fé calvinista — o esforco
para trabalhar e ser bem sucedido é algo a ser feito pela gléria de Deus. A énfase
calvinista a postergacao da satisfagdo terrena levou a uma énfase particular ao ato de
poupar e viver frugalmente. Trabalhar e poupar, pelo bem em si dessas atitudes, ou
pelo bem de Deus, foram enfatizados pelo Calvinismo de maneira muito mais
intensa do que pelas outras correntes do cristianismo (ROTHBARD, 2008).

Para Weber (2007), mesmo que existam técnicas modernas e racionais para satisfazer
um mercado empreendedor, ele precisa estar apoiado em um sistema legal calculavel e em
uma administracdo de regras formais que cooperem para a economia e limitem o acesso a
especulacdo e ao Capitalismo aventureiro. Sendo assim, para Weber, as instituicbes tomam
uma posicao importante para incentivar o empreendimento racional da iniciativa privada com
capital fixo e calculos certeiros. A conduta humana racional, absorvida ao longo dos séculos
pelo desenvolvimento histérico do homem, foi sendo desenvolvida a medida que revolugdes
no comportamento individual influenciavam a conduta da sociedade. Essas condutas serdo
apresentadas nos proximos pontos.

A pesquisa de Weber neste capitulo relata as defini¢des culturais e ideoldgicas de cada
segmento do protestantismo, a contribuicdo da Reforma Protestante para a sociedade em que
estava inserida e uma analise sobre a obra de Weber. O estudo desta obra sera importante para

demonstrar como a Reforma Protestante contribuiu para o perfil do trabalhador capitalista.

2.1 WEBER E SUA AVALIACAO DOS LUTERANOS, CALVINISTAS E PURITANOS

A obra de Weber (2007) realiza uma avaliacdo socioldgica do Capitalismo,
desenvolvendo sistematicamente suas implicacfes sobre o comportamento trabalhista, tanto
pelo cidaddo comum quanto pelo dono de empreendimentos comerciais para o periodo final
do seculo XIX.

Para Weber (2007, p. 23-26), 0 ocidente apresenta uma linha de desenvolvimento e
padrdes universais que ndo se encontra no oriente. A ciéncia possui um estagio de
desenvolvimento mais valido (isto para os padrGes do século XIX), creditando este

conhecimento adquirido ao longo dos séculos pelos gregos, egipcios e ainda pela astronomia



babilbnica.

Vale ressaltar que, na india, também existia ciéncia desenvolvida, a qual, entretanto,
carecia da experimentacdo, de conceitos racionais e estruturas sistematicas de pensamento,
atuando mais como ciéncia de observacdo. Sendo assim, o autor procurou fazer um
levantamento histérico apenas da regido ocidental, especialmente nos paises ao norte da
Europa, Alemanha, Holanda, Inglaterra, Franca e regides ao longo do rio Reno. Ele observou
gue a maioria das areas — ciéncia, politica e biologia — se desenvolveu mais no ocidente do
que no oriente, devido a existéncia do empirismo no ocidente.

A geometria hindu ndo tinha provas racionais, que foram outro produto do intelecto
grego, criador também da mecénica e da fisica. As ciéncias naturais da India,
embora de todo desenvolvidas sobre a observacdo, careciam de método de
experimentacdo o que foi, longe de seus alvores na Antiguidade, um produto

essencialmente do Renascimento, assim como o moderno laboratério (WEBER,
2007, p. 23).

Essa teoria é valida também para outros setores da sociedade, como € o caso do
comércio, mas o0 estudo aqui apresentado se contera em avaliar a influéncia da ética
protestante no processo de desenvolvimento de novos empreendimentos capitalistas no
periodo da analise de Weber, no século XIX.

Procurando refletir sobre o comportamento dos capitalistas, o autor relata que a busca
desenfreada pelo acumulo de riquezas e a ganancia sdo sentimentos inerentes ao homem
desde os primoérdios da humanidade e ndo se deve a fato Unico da vinda do Capitalismo. Max
Weber define que “o Capitalismo se identifica com a busca pelo lucro e, lucro sempre
renovado por meio da empresa permanente, capitalista e racional” (WEBER, 2007, p. 26). Ele
acredita que o sistema pode amenizar a aquisicdo desordenada e irracional do lucro; é uma
delimitacdo para controlar o desejo natural do homem por acimulo desenfreado do lucro
através da pratica racional e premeditada de um Capitalismo mais justo.

Partindo da ideia weberiana de alocacdo dos recursos capitalistas, pode-se dizer que a
obtencdo dos recursos € racional, devido ao Renascimento que elaborou estudos empiricos e
sistematicos para a obtencdo de resultados; estes seguem um padrdo ébvio e projetado de
investimentos, ao qual procuram se engajar na sociedade com a finalidade de melhorar os
servicos prestados, quer seja na inddstria, quer seja na prestacdo de servigos, levando ao
crescimento continuo do mercado.

Como o proprio Weber (2007, p.27) relata, “0 comeércio em especial ndo teve, por
longo tempo, a continuidade dos nossos empreendimentos atuais, mas consistiu

essencialmente numa série de empreendimentos individuais”. O Capitalismo visto aqui por



Weber nos primeiros séculos — XV a XVII — dependia muito dos empreendimentos
individuais, j& que ndo possuia uma estrutura de organizagdo como no mercado do século
XIX. O empreendedor atuava em diversas areas do comércio, agindo de maneira colonial e
especulativa, adotando um carater predominantemente irracional ou direcionando para a
aquisicao forcada do lucro.

O beneficio que se obteve com a experiéncia da alocacdo no trabalho capitalista foi a
organizacgdo racional do trabalho livre. Em diversos setores, um maior nimero de méo-de-
obra diversificada foi surgindo devido a livre atuacdo no mercado. A pesquisa de Weber busca
estreitar a relacdo entre a organizacdo racional do trabalho e o crescimento sébrio do
Capitalismo burgués: “estaremos apenas tentando tornar claro o papel que foi desempenhado
pelas forcas religiosas no desenvolvimento da teia de nossa cultura secular moderna, na
complexa intera¢ao dos inumeros e diversos fatores historicos” (WEBER, 2007, p. 77).

Para Weber, a cultura exerce um papel importante na formacdo de opinido e conduta
humana; dentre os diversos setores culturais, os que mais influenciaram a sociedade nos
tempos antigos e vem influenciando até a modernidade sdo as doutrinas religiosas ensinadas e
passadas ao longo da historia. A doutrina religiosa exprime seus pensamentos e formas de
conduta que devem ser passados a seus membros como padrdes a serem seguidos; 0 membro
que ndo adota tais padrdes corre o risco de ser excluido da instituicdo. Dessa forma, se diz que
doutrina religiosa é uma cultura estabelecida dentro de uma cultura pré-existente.

Essa observacdo se encaixa, segundo as pesquisas de Weber (2007, p. 39), na seguinte
observacdo: onde ha mais liberdade de acdo do Capitalismo, maior é a porcentagem de

protestantes no pais.

E bem verdade que a maior participaco relativa dos Protestantes na propriedade do
capital, na direcdo e nas esferas mais altas das modernas empresas comerciais e
industriais pode em parte ser explicada pelas circunstancias histéricas oriundas de
um passado distante, nas quais a filiacdo religiosa ndo poderia ser apontada como
causa de condigdo econdmica, mas até certo ponto parece ser resultado daquela.

A instituicdo eclesiastica como um todo exercia um papel de orientadora através do
ensino; seus valores morais e condutas sociais eram passados e os fiéis a seguiam. Sua
doutrina era pouco perceptivel para a sociedade, mas representava uma presséo significativa
sobre setores publicos e privados. Como exemplo, Weber relata um caso tipico em Baden, na
Baviera (Alemanha) e na Hungria, onde catdlicos e protestantes seguiam areas distintas no
mercado de trabalho; isso, segundo ele, se devia a formacé&o religiosa da familia ou do meio

em que o cidaddo estava inserido. Os catdlicos procuravam, nas faculdades, se especializar



nas areas humanisticas e de mestres-artesdos, enquanto os protestantes em estudos técnicos,
ocupacdes comerciais e industriais. 1sso se devia, segundo Weber, ao fato de que a institui¢cdo
eclesiastica catdlica apregoava um ideal de comportamento em que os fiéis precisavam se
abster dos desejos materiais e dos bens que o mundo oferece.

Segundo Offenbacher (apud WEBER, 2007, p. 146), um estudo estatistico realizado
em Baden, em 1895, revelou que a cidade possuia 37% de protestantes contra 61,8% de
catélicos; mesmo assim, os trabalhadores com méao-de-obra mais especializada e mais
habilitada eram predominantemente os protestantes, na ordem de 48% de protestantes para
42% de catolicos na época da expansdo capitalista. Segundo Weber (2007, p. 146), ainda de
acordo com a pesquisa de Offenbacher, os mesmos dados se igualavam para as regides da
Prussia, Bavaria, Wurtenberg, Alsacia-Lorena e da Hungria. A grande guestdo na pesquisa €
qgue Weber se refere a mao-de-obra especializada quando fala do trabalhador com formacéo
tecnoldgica, mecénica e nas engenharias; a ndo especializada se refere aos artesaos,
carpinteiros, pintores, entre outros incluidos neste padrao.

Weber vincula esse fato ao ensino doutrinario passado pelas respectivas instituicdes;
0s principios monasticos ainda estavam fortemente presentes nas mais célebres formacdes
organizacionais catolicas, quais sejam: abdicar de tudo que o mundo oferece e viver uma vida
devotada aos sacrificios; ja a formacdo dos protestantes havia passado para um novo nivel de
entendimento, no qual era mais importante encontrar sua fungdo na sociedade por meio da
vocacdo como meio de glorificar a Deus; consequentemente, suas carreiras seguiriam suas
formacdes, o que revelava, para Weber, 0 motivo de grande parcela de protestantes estar no
mercado de trabalho industrial e administrativo.

Ao desenvolver um racionalismo l6gico econdmico, o0 protestante passa a se adaptar
melhor ao Capitalismo, a ponto de alavancar o método de organizacédo trabalhista do capital.
Para o autor, o crescimento industrial e 0 aumento de servicos entre a classe protestante estdo
ligados mais aos tracos de carater intrinseco de suas crencas do que a situagBes histdricas
externas. Como o proprio Weber afirma, para entender a relagdo entre as doutrinas
protestantes e a cultura capitalista moderna, € preciso analisar suas caracteristicas religiosas e
ndo as suas conquistas econdmicas (WEBER, 2007, p.45).

A palavra ascese’, usada por Weber para explicar a estrutura de comportamento e

crencas do protestante, pode ser definida como uma pratica ou exercicios espirituais que

! Ascese — exercicio ou conjunto de exercicios espirituais que visa ao estado de perfeicdo crista. Fonte:
Dicionario Enciclopédico Brasileiro Ilustrado de Alvaro Magalhdes, v. I. p. 163.



visam a perfeigdo cristd. Esses exercicios tendem a indicar como o homem cristdo deve se
portar na sociedade, adquirir bens sem causar danos ao préximo, usufruir dos bens e doar
parte aos necessitados, ser um profissional que se qualifique e, assim, se especialize,
superando a concorréncia, dando bom testemunho de Deus em sua vida, procurando viver
bem em familia sem uso de bebidas, drogas e prostitui¢ces, 0 que acarreta em menos gastos e
um melhor acumulo familiar da renda obtida. Esses exemplos de comportamento expressam
como uma sociedade que foi impactada pela Reforma ajudou no crescimento do Capitalismo.

Analisando o lema protestante para expressar sua fé religiosa por intermedio de suas
conquistas no meio secular, Weber (2007, p. 71) relata, no capitulo trés de seu livro, que os
bancos e instituices de capital eram administrados por muitos protestantes, devido ao
aumento crescente da intencdo da comunidade protestante em acumular bens e riquezas.
Embora contrario ao mandamento eclesiastico protestante, foi inevitavel a conquista de tais
posi¢cdes dentro da sociedade, ja que cada um de seus membros se via como uma necessidade
sempre crescente de expressar a fé pelas conquistas financeiras, nesse periodo do século XIX.
Com isso, pode-se interpretar que, do ponto de vista econémico, houve uma inversdo de
capital derivada do acumulo de capital para um investimento agregado no meio
empreendedor, 0 que explica a afirmacdo de Weber para a intensificacdo empreendedora
subsequente a Reforma Protestante.

A Reforma Protestante iniciada por Martinho Lutero em 1517 d.C. contra as doutrinas
catdlicas, ocasionou uma serie de outras transformacGes religiosas que se espalhou pela
Europa, surgindo o Calvinismo, o Pietismo, 0 Metodismo e as Seitas Batistas. Sera importante
o levantamento doutrinario de cada uma dessas religides; entretanto, € importante primeiro
definirmos o conceito luterano de vocacdo profissional para os discipulos da Reforma
Protestante.

O termo vocacdo sO passou a ter sentido apds a Reforma, jA que até entdo era
necessario apenas comprar 0 passe para 0 céu e estaria tudo seguro, ndo sendo necessario o
trabalho arduo e o acumulo de bens. Como foi ensinado pela Igreja Cat6lica, a vida monastica
desencadeava uma renuncia aos deveres do mundo, uma abstencdo das obrigaces temporais.
Com as reivindicagdes a Igreja Catdlica, através de suas noventa e cinco teses, Lutero
defendia que apenas pela fé o homem receberia a salvagéo. Isso implicou em transformacdes
de comportamentos e pensamentos, levando o homem agora a repensar a sua posi¢do no
mundo. Lutero ndo defendia a abstencdo da vida no mundo, mas sim o conhecimento da

obrigacdo de cada um, pela sua posi¢do na sociedade (WEBER, 2007, p. 71).



O conceito de vocacao se adequa ao tradicionalismo biblico, pois conhecer sua fungéo
na sociedade e se adaptar a ela ndo iam de encontro aos ensinamentos cristdos. Para Weber,
Lutero era contra a usura e qualquer forma de juros, mostrando que a natureza da aquisi¢édo
capitalista, do seu ponto de vista, era retrogada. Existiram muitas dificuldades para Lutero
implantar corretamente o conceito de vocagdo sem diminuir a fé dos discipulos e fazé-los
aceitar sua funcdo na sociedade capitalista de maneira tal que ndo amassem mais os bens do
que a Deus. Dentre esses procedimentos ocorridos no evento, o importante para esta
monografia é salientar que a abordagem de Weber traz um novo conceito sobre o pensamento
trabalhista originado a partir da Reforma Luterana. Partindo inicialmente das defini¢Oes
doutrinarias das religides surgidas apds a Reforma, esse novo conceito sera abordado no

préximo item.

2.1.1 O Calvinismo

Surgido a partir de discussdes ocorridas na Holanda, Franca e Inglaterra entre os
séculos XVI e XVII, o Calvinismo tinha como doutrina principal a teologia da predestinacao,
isto €, havia os escolhidos para salvacdo e os para perdi¢do. Aqueles que eram escolhidos
deveriam expressar sua fé com atitudes que precisavam ser externalizadas no convivio diario

do homem com seu meio. Como o préprio Weber (2007, p. 90) relata,

O amor fraternal, uma vez que s6 poderia ser praticado pela gléria de Deus e ndo a
servigo da carne, é expresso em primeiro lugar no cumprimento das tarefas didrias,
dadas pela lexnaturae; e no processo, esta obediéncia assume um caréater
peculiarmente objetivo e impessoal, a servico do interesse da organizagdo racional
do nosso meio social.

Para os calvinistas, exercer funges no meio secular promove a gléria de Deus, sendo,
portanto, por Ele desejado. A conduta crista reflete a fé do discipulo, observando que a
salvacdo ndo depende das obras, mas as realiza¢fes delas demonstram o carater do cristdo que
possui as virtudes de Deus. Desse modo, qualquer ddvida quanto a salvacdo deveria ser
refutada. Esse tipo de comportamento retrata a ordem ascética do calvinista, tendendo mais a
pratica racional do que as emogdes misticas (CALVINO, 2003, p. 73). Sobre o reino espiritual
e o reino fisico, viver em harmonia com ambos é também uma direcdo que o Calvinismo

aponta:

Mas o objetivo do governo temporal é manter e conservar o culto divino externo, a
doutrina e religido em sua pureza, o estado da Igreja em sua integridade, levar-nos a



viver com toda justica, segundo o exige a convivéncia dos homens durante todo o
tempo que vivermos entre eles, instruir-nos numa justica social, fomentar a
harmonia mutua, manter e conservar a paz e tranquilidade comuns, coisas essas que
reconheco serem supérfluas, se o reino de Deus, como ora se acha entre nos,
extingue a presente vida (CALVINO, 2003, p. 453).

Com relagdo ao comportamento do Estado, Calvino (2003) faz uma ressalva ao devido
cumprimento dos tributos e taxas como relevantes para manter a ordem puablica, mas adverte
para seu carater exploratorio: “[...] devem lembrar que os impostos e todos os demais tributos
ndo passam de subsidios da necessidade publica, e que agravar com eles, sem causa, a0 povo
outra ndo € sendao uma tirania e um latrocinio” (CALVINO, 2003, p. 465).

O calvinista defendia fielmente a préatica da conduta ética irrepreensivel do homem ao
longo de sua vida. No futuro, essa doutrina acabaria por influenciar outros grandes lideres e

denominacdes ao longo da historia.

2.1.2 O Pietismo

Movimento descendente do Calvinismo, o Pietismo atuou basicamente na Holanda e
baixo Reno. Também tinha como caracteristica marcante a teologia da predestinacdo e
buscava demonstrar que a salvacdo era manifestada pelos sinais externos da conduta ética
diaria do cristdo. Diferente dos calvinistas, acreditava que a intensificacdo do asceticismo
levaria os fiéis a desfrutarem de uma comunhdo com Deus ainda nesta vida; isso revela a
linha luterana da fé voltada para o contentamento emocional. Apesar do fato de serem mais
enérgicos e sentimentais, 0s pietistas conseguiram adotar a conduta ascética metodicamente
controlada e supervisionada do Calvinismo. O Pietismo, devido a sua fraca base doutrinéria,
foi um movimento de menor félego que o Calvinismo, mas acrescentou mudancas ascéticas
no seu meio.

O importante a observar sobre o Pietismo é que ele ndo influenciou tanto o seu meio
guanto o Calvinismo e o Luteranismo nos outros paises nordicos, implicando na fraca
intensificacdo da préatica ascética, o que possivelmente resultou na baixa intensidade da méo-

de-obra especializada na regido em que atuou (WEBER, 2007, p. 104-111).



2.1.3 O Metodismo

O Metodismo surgiu por intermédio de um homem chamado John Wesley (apud
REILY, 2011) em 1738, na Inglaterra, onde, ap6s uma profunda reflexdo pessoal relatada em
seu diario, ele dizia: “a igreja precisa estar apta a servir a sociedade e fazer a diferenga na
mesma. Para isso, € preciso homens e mulheres com uma visdo de Deus, uma visdo
humanizada aqueles (as) que sofrem o caos da pobreza ¢ das injusti¢as sociais”. Era uma
combinacdo de uma religido emocional com praticas ascéticas, mas que tinha rejeicdo as
bases doutrinarias calvinistas. Correspondia ao Pietismo continental com natureza sistematica
e metddica para alcancar ao estado de graca desejado pelos cristdos. Todo homem que recebia
0 perddo de Deus ja estava na sua graca, e as suas obras refletiriam a sua busca incessante

pela santificacdo até o fim de sua vida.

Assim, do nosso ponto de vista, a ética metodista parece repousar sobre uma base de
incerteza, semelhante ao Pietismo. Contudo, a aspira¢do a uma vida mais elevada, a
uma segunda bem aventuranca, serviu-lhe como um tipo de expediente para a
doutrina da predestinacdo. De mais a mais, sendo de origem inglesa, sua pratica
ética estava intimamente relacionada a do Puritanismo inglés, do qual aspirava ser
uma renovacdo (WEBER 2007, p.113).

Para Weber (2007, p. 111), o Metodismo serviu apenas de ponte para aquilo que o
Calvinismo havia disseminado com as praticas ascéticas. A grande contribuicdo do
Metodismo foi a profunda preocupagdo com o0s aspectos sociais da sociedade. Movidos de
intensa compaixdo pela classe menos favorecida, estavam sempre desenvolvendo inumeros

projetos de assisténcia social.

2.1.4 As Seitas Batistas

Segundo relato de Weber (2007, p. 114), os batistas diferem das doutrinas calvinistas.
Para os batistas, a salvacdo esta disponivel para todos e apenas com o trabalho do espirito
divino se chega ao estado da graca, sem se apegar as coisas do mundo. A verdadeira Igreja
discipulada pelos apdstolos e profetas ensinava a atuacéo diaria do Espirito de Deus em suas
vidas, e assim dava testemunho vivo de Suas a¢fes. Somente através da iluminacao divina em
sua razdo e consciéncia 0 homem alcangaria a revelacdo de Deus para o caminho da salvacao.

Buscando contato com Deus através da razdo e da consciéncia para confirmagdo de



sua salvacdo, a doutrina batista resultou indubitavelmente na pratica do asceticismo laico? e
na projecdo da vida vocacional, passando assim pela trilha aberta pelos calvinistas. No
Capitalismo, houve um termo que rondou entre os protestantes que atuavam no mercado — “a
honestidade ¢ a melhor politica” — 0 qual faz parte do principio fundamental no asceticismo
laico batista (WEBER, 2007, p. 119).

A conclusdo a que se chega das diferentes doutrinas do protestantismo ora
representadas é que todas sdo afins com o asceticismo laico, ou seja, a conduta moral do fiel
reflete sua fé em Deus e, por conseguinte, a sua salvacdo. O carater é algo ensinado no
protestantismo com base nos ensinamentos dos apdstolos e profetas que ouviram a doutrina
de Jesus Cristo. Sendo assim, além de apresentar um modelo pratico de conduta para o
homem ser representante da gloria de Deus no seu habitat, também ndo foge da verdade
biblica ortodoxa. O asceticismo tornou-se entdo um modelo ético protestante, um conceito
que se enquadra na definicdo de ética religiosa moderna. Assim, a ética cristd € um conjunto
de comportamentos baseados em verdades biblicas, como a justica, o0 amor, a verdade, entre
outros, e principalmente a busca incessante pela santidade para ter comunhdo com Deus.
Como relata Weber (2007),

E verdade que a utilidade de uma vocagéo, e sua consequente aprovacio aos olhos
de Deus, é medida primeiramente em termos morais e depois em termos de
importancia dos bens por ela gerados para a comunidade. A seguir, porém, e em
termos préticos acima de tudo, pelo critério mais importante da lucratividade do
empreendimento. De fato, se Deus, cujas mdos o0s puritanos viam em todas as
ocorréncias da vida, aponta para um de Seus eleitos uma oportunidade de lucro, este
deve segui-la com um propdsito; de modo que um cristdo de fé teve atender a tal
chamado tirando proveito da oportunidade (WEBER, 2007, p. 127).

Segundo Santos (2010), os comportamentos adquiridos por determinada sociedade
passaram a ser adotados como padrdo ético e em seguida como parte da cultura quando o
Estado e a instituicdo formadora de opinido se uniram para elaborar leis que sustentassem a
acdo condicionante da sociedade. Para ele, o Cristianismo exerceu forte influéncia da

sociedade e foi um tipo de estimulante para formacao e muitas leis no sistema juridico.

Desse modo, a religido, e em especial, o cristianismo, como se verificou, possui
forte influéncia como mecanismo propulsor de aces e agente condicionador da
conduta de modo geral, atuando como um fator controlador e organizador da
sociedade. Outro papel primordial da religido, extremamente ligado ao anterior, foi
sua extensa influéncia na consolidacdo do Direito positivado, inclusive no direito

? Laico — busca separacao por intermédio da lideranca, reconhecendo o governo de Deus ou Igreja. Fonte:
Dicionario Enciclopédico Brasileiro lustrado de Alvaro Magalhaes, 1965, p. 2135.



moderno. Em diversas nacgles, os ordenamentos juridicos foram em grande parte
influenciados por ideias e principios religiosos presentes na humanidade. Assim, a
influéncia do cristianismo nas legislacBes penais e em todos os outros ramos do
Direito foi vasta e aos poucos o Estado laico de origem burguesa veio a assumir a
tutela efetiva dos valores primordiais quanto a vida, a integridade, a liberdade e
outras questdes inerentes ao homem e a sociedade (SANTQS, 2010).

Santos (2010) relata, em seu artigo, como as praticas de comportamento dos cristdos
ap6s a Reforma Protestante definiram novos padrdes morais e mudangas na cultura das
sociedades envolvidas. Isso demonstra a validade do questionamento aqui apontado sobre o
surgimento de novos empreendimentos movidos por alteraces socioculturais sob a influéncia
das institui¢Ges politicas e econdmicas.

Levando-se em conta o grande numero de seguidores do cristianismo no hemisfério
ocidental, foi relevante a abordagem do comportamento ascético protestante aqui apresentado.
No proximo topico, sera apresentado o espirito do Capitalismo na Otica de Weber e sua

relagdo com o ascetismo.

2.2 O ASCETICISMO E O ESPIRITO DO CAPITALISMO DE WEBER

Os principios de conduta protestantes estdo delimitados de acordo com o0s
ensinamentos biblicos, e a doutrina passa por cada uma de suas denominac@es. Todas, sem
excegdo, chegam a um denominador comum: 0 homem precisa estar inserido na sua sociedade
para representar a Gloria de Deus na Terra. Com base nessa doutrina, a fé entdo estava sendo
respaldada pela obra cristd, e estar no meio da sociedade ou no mundo secular, obedecendo
aos ensinamentos biblicos, exigia do homem um autocontrole sobre seus impulsos
compulsivos e desejos humanos. Isso porque, de acordo com a ética protestante, dormir
muito, descontrolar os gastos, viver em luxdria, desonestidade, avareza, conversas sem
propdsitos sdo comportamentos que ndo trazem a gldria de Deus, sendo, portanto, uma perda
de tempo (WEBER, 2007, p. 122).

Para o protestante, 0 homem precisa estar engajado na sociedade com um senso de
responsabilidade tal que ndo se desvie do propdsito divino ao qual ele foi destinado. Essa
posicdo é o que se define como vocacgdo. A vocagdo, além de se enquadrar perfeitamente no
asceticismo laico protestante, também foi de estrema importancia para a divisdo do trabalho
em especialidades, o que alavancou o processo de maturacdo do Capitalismo. Segundo o
proprio Weber (2007, p.133-134),



a avaliacdo religiosa do trabalho sistematico, incansavel e continuo na vocagdo
secular como o mais elevado meio de ascetismo e, a0 mesmo tempo, a mais segura e
mais evidente prova de redencdo e de genuina fé, deve ter sido a mais poderosa
alavanca concebivel para a expansdo desta atitude diante da vida, que chamamos
aqui de espirito do Capitalismo.

As préticas asceticas se tornaram tdo perceptiveis ao mundo secular que muitos, nao
sendo protestantes, observaram os resultados obtidos por empreendedores e eficientes
trabalhadores, que resolveram adotar mesma ética. Weber alerta que esse comportamento
acabava por colocar em risco a fé religiosa, apesar de trazer ética ao Capitalismo. Entdo vale
aqui salientar um dos discursos de John Wesley, que marcou 0 asceticismo protestante até a
modernidade: “aqueles que ganham tudo o que podem e guardam tudo o que podem devem
também dar tudo o que puderem, para assim crescerem na gracga € ajuntarem um tesouro no
céu” (WESLEY apud WEBER, 2007, p.136).

O elemento principal no desenvolvimento capitalista, sob o ponto de vista de Weber,
esta no conjunto de préaticas do asceticismo laico protestante, levando a uma conduta racional
que se origina na ideia de vocacgdo. Esse termo é ainda hoje utilizado para elaborar estratégias
de crescimento economico. “A especializacdo das ocupacdes leva, uma vez que possibilita o
desenvolvimento das habilidades, a uma melhora qualitativa e quantitativa da producéo,
servindo assim ao bem comum, que € idéntico ao bem do maior nimero possivel” (WEBER,
2007, p. 126). O espirito do Capitalismo esbogado por Weber ndo pode ser definido apenas
como um conceito munido de algumas palavras, mas passa a ideia de algo pertencente a uma
conduta moral e ética, com atributos racionais praticos da vida humana. Essa ideia, para 0s
padrdes modernos, deixou de ser tdo importante como foi no principio do crescimento do

sistema capitalista.

2.3 ADINAMICA DO CAPITALISMO NO SECULO XIX E NA PRIMEIRA METADE DO
SECULO XX, SEGUNDO O PENSAMENTO WEBERIANO

Weber (2007) procura definir o Capitalismo a partir de um conjunto de fendmenos
individuais e Unicos; entretanto, reconhece que ndo é o Gnico caminho para se chegar a um
entendimento do assunto. Existem diversos fendmenos historicos com caracteristicas
especiais, aos quais podemos nos ater para delimitar uma teoria do espirito capitalista. A titulo

de esclarecimento sobre o que vem a ser isso, Weber cita as defini¢bes de virtudes humanas



de Benjamim Franklin para um bom homem de negdcios. Franklin (apud WEBER, 2007, p
47) acredita que quanto melhor for um pagador, melhor credista ele serd. A sua pontualidade
nos pagamentos, a justica e a responsabilidade nos negdcios sdo caracteristicas observaveis no
mercado e geram credibilidade ao emprestador; o inverso faz com que a cobranca seja mais
rapida. Conceitos como “tempo ¢ dinheiro”, “crédito ¢ dinheiro” e o “bom pagador ¢ dono da
bolsa alheia”, segundo Benjamin Franklin, sdo defini¢des adotadas por ele como o melhor
meio de um homem capitalista atuar no mercado (apud WEBER, 2007, p. 48-49).

A honestidade também assegura o crédito, assim como a pontualidade, a
industriosidade, a frugalidade. Esses procedimentos comportamentais, para Franklin, s6 sdo
virtudes a partir do momento que se tornam Uteis ao individuo. Essa é uma observacao
utilitarista do caso com o objetivo de ser eficiente. Weber afirma que essas virtudes
antecedem o advento do Capitalismo, mas que deveriam ser a base da cultura capitalista

(WEBER, 2007, p. 51-52):

O ganho de dinheiro na moderna ordem econémica é, desde que feito legalmente, o
resultado e a expressdo da virtude e da eficiéncia em certo caminho; e essa eficiéncia
e virtude sdo como agora se tornou facil de ver, o alfa e 0 dmega da verdadeira ética
de Franklin [...]. Na verdade, essa ideia tdo peculiar do dever do individuo em
relagdo & carreira, que nos é familiar atualmente, mas na realidade tdo pouco 6bvia, é
0 que h& de mais caracteristico na ética social da cultura capitalista e, em certo
sentido, constitui sua base fundamental. E uma obrigagdo que se supde que o
individuo sinta, e de fato sente, em relacdo ao conteldo de sua atividade
profissional, ndo importa qual seja, particularmente se ela se manifesta como uma
utilizacdo de suas capacidades pessoais ou apenas de suas posses materiais (capital).

Pela dtica de Weber (2007), o espirito do Capitalismo esta ligado mais a pratica dos
relacionamentos entre individuos do que a fatores externos a ele, como o desenvolvimento
cultural e o grande mercado. Tal fato € observavel nos grandes centros econdémicos que
revelam ter uma sede maior pela riqueza e um mercado “feraz”. Ao colocar os principios
apresentados por Franklin de ideal comportamental capitalista, podemos supor que Weber
coloca os principios éticos e morais como os que formam e caracterizam o espirito capitalista.

A depender do modelo estruturado do Capitalismo em determinado pais, ele seleciona
e educa o trabalhador para se adaptar ao seu padrdo de mercado. Qualquer um que ndo se
inserir serd eliminado do meio social, ficando sem trabalho. Weber caracteriza o Capitalismo
como algo que nasceu ndo em individuos isolados, mas em grupos humanos que estavam
inseridos em um objetivo de mercado. Para ele, o espirito do Capitalismo moderno néo deriva
de uma avareza e egoismo desenfreado pelo lucro, mas de uma ética e moral condizentes com
as virtudes do homem (WEBER, 2007, p.52-54).

Segundo Weber, o principal obstaculo para o desenvolvimento do Capitalismo esta na



falta de consciéncia ética e moral do trabalhador de paises atrasados. O crescimento do
conhecimento adquirido € fundamental para elevar o nivel de relacionamentos promissores
entre empreendedores. Nesse sentido, Albornoz (1986) diz que “quem cria ndo tem
necessidade de aniquilar outros criadores, porque sua energia esta empregada na criagdao”. O
atrasado aqui colocado por Weber estd na continuidade das politicas tradicionalistas, que
impedem o surgimento de objeto de inovacdo. Uma tradicdo que ainda estid baseada em
praticas de corrupcdo, pirataria, guerras, etc. para obtencdo do lucro, impedem o Capitalismo
moderno de assumir o trabalho como algo prazeroso e instrumento de inovacédo tecnologica.

Albornoz (1986) avalia que a regulacdo automética dos mercados, como apontou
Smith em A Riqueza das Nagdes, é melhor afeita ao Protestantismo, devido ao fato de os
protestantes terem a pratica de economizar mais e acumular mais riquezas, consequentemente
elevando a poupanca. Albornoz sustenta que a permanéncia de cada um na posicao e dentro
dos limites profissionais que Ihe foram dados ¢ um dever religioso. “Tal ideologia do trabalho
diz que a especializacdo das ocupacdes, enquanto possibilita o desenvolvimento das
habilidades do trabalhador, leva a progressos qualitativos e quantitativos na producéo; e,
assim, serve ao bem comum” (ALBORNOZ, 1986, p. 56). O empreendedorismo encontrou,
na ascese protestante, um importante fundamento; com ele, também, o trabalhador se dedica
mais ao trabalho por questdes morais e principios éticos cristaos.

Weber (2007, p. 56-57) relata em seu livro “A ética protestante e o espirito do
Capitalismo” sobre trabalhadores que recebem aumento e diminuem sua eficiéncia produtiva,
resultado de uma estrutura de comportamento social trabalhista ainda precéria. Esse
comportamento é inviavel para atender a necessidade do crescimento capitalista, por ndo
aplicar aumento de salarios em conjunto com a melhoria da eficiéncia produtiva, ocasionando
muitas vezes um atraso desse mercado se comparado com outras organizacdes comerciais
trabalhistas. Ora, uma politica de baixos salarios como estratégia produtiva tende a ser
ineficiente a longo prazo, quando se necessita de trabalhadores especializados. Ao contrario,
um sistema que desenvolve o trabalho por vocagdo ocasiona uma articulagdo maior nos
principios e normas metddicas de relacionamento com o mercado econémico.

O tradicionalismo, para Weber, impede o investimento a longo prazo. Para ele, uma
economia que busca conquistar o suficiente apenas para as necessidades basicas vive um
estado de retardo, e o tradicionalismo estd impregnado nos metodos de se empreender.
“Aquilo que ele chama de economia de necessidades parece, a primeira vista, idéntico aquilo

que € aqui descrito como tradicionalismo econémico. E pode ser esse 0 caso, se 0 conceito de



necessidades for limitado as necessidades tradicionais” (SOMBART apud WEBER, 2007, p.
58). Segundo o proprio Weber (2007, p. 58), a vocagdo com base no asceticismo laico passou

a ser um incremento importante para o Capitalismo.

Isto fornece o fundamento mais favoravel para a concepcéo do trabalho como um
fim em si mesmo, como uma vocagdo necessaria ao Capitalismo: as oportunidades
de superar o tradicionalismo sdo maiores por conta da formacdo religiosa. Essa
observacdo do Capitalismo atual sugere por si mesma a validade da indagacéo de
como essa conexdo entre adaptabilidade ao Capitalismo e fatores religiosos possa ter
surgido nos momentos iniciais de seu desenvolvimento.

Weber (2007, p. 59) afirma que a maioria dos novos empreendedores ndo fazia parte
da aristocracia comercial, mas estava entre as camadas emergentes dos pequenos industriais
da classe média, no seculo XIX. Ser tradicional era 0 mesmo que dizer que ndo existia o
empreendedorismo shumpeteriano como conhecido no século XX; tudo era cémodo ao
tradicionalista. Entdo, ao entrar no mercado, movido de um espirito moderno de Capitalismo,
o novo empreendedor acabava sobrepujando o antigo empreséario e crescendo mais
rapidamente nas relaces econbmicas. Essa visdo diferenciada garantia a ascensdo do novo
empreendimento, o qual adquiria confianga no mercado, demonstrando que as virtudes das
qualidades éticas tdo definidas por Benjamin Franklin foram cruciais para a empresa se
estabilizar no novo mercado. “A capacidade de se livrar da tradicdo comum, um tipo de
lluminismo liberal, parece ser a base mais adequada para 0 sucesso de tal homem de
negocios” (Weber, 2007, p. 62).

O empreendedor busca se enquadrar no novo conceito de homem de negdcios,
deixando de lado a luxuria e a compulsdo por riqueza; é equilibrado com suas necessidades,
preocupando-se mais com 0s objetivos da empresa e sua vocagdo. A melhor abordagem pelo
presente trabalho ndo esta na definicdo do conceito tedrico de espirito capitalista, mas em
delimitar os métodos de aplicacdo do empreendedor j& inserido no sistema capitalista,
métodos que sdo enquadrados, segundo Weber, pelas virtudes éticas no asceticismo laico
protestante.

A abordagem socioldgica de Max Weber do comportamento trabalhista no hemisfério
ocidental resultou em um conhecimento valido para a escola econdmica visualizar as
motivacOes pessoais de grupos inseridos no sistema capitalista como instrumento de novas
mudancas. Essa abordagem é util para determinar politicas econdmicas mais eficientes, néo
somente quanto as questdes macro e microecondmicas, mas também quanto aos projetos que

alteram estruturas de ética e moral das sociedades viciadas em seu Metodismo maligno.



O mal aqui colocado se enquadra como a exagerada corrupcdo, a ineficiéncia
judiciaria, a ma distribuicdo da renda, os altos impostos sem retorno a populacéo e tantos
outros males que ndo se podem numerar, quando uma sociedade ndo possui ética e principios
morais suficientes para dispor a qualidade de vida humana. O que soma na pesquisa de Weber
é que ele encontra, dentro do sistema capitalista, grupos significativos de protestantes que, ao
optarem por imergir no mercado trabalho, adotam o principio ascético de conduta, pratica que
mudou o cotidiano de milhares de trabalhadores, como também o significado de ética
capitalista.

Entretanto, o sistema capitalista foi se desenvolvendo ao longo da histéria em conjunto
com diversos eventos; dizer que ele é consequéncia de eventos individuais ou de mudancas
éticas minimiza as suas transformacdes e implicacdes econémicas. O que Weber conseguiu
foi trazer um novo entendimento para o processo de divisdo especializada do trabalho,
consequéncia da inser¢do do pensamento vocacional luterano.

Weber demonstra que o objetivo da sua pesquisa de modo algum é relatar o
asceticismo como utilitarista, mas de avaliar as consequéncias do asceticismo protestante no
desenvolvimento capitalista, devido ao acUmulo de riquezas, gerando um incentivo a
poupanca e, consequentemente, um aumento na capacidade de investimento privado.

A abordagem de Weber, no entanto, ndo é aceita por todos os tedricos. Javier Franze
(2006), por exemplo, descreve a critica feita por Eric Voegelin a Max Weber. Segundo
\oegelin, a obra de Weber (2007) faz uma abordagem puramente sobre os valores humanos;
sendo assim, devem ser classificados de forma politica e, de modo algum, tém como
fundamentar os valores objetivos avaliados, ja que sdo questdes subjetivas da realidade.
Apesar disso, consideramos a obra significativa para a presente pesquisa e, devido a questao
levantada pela ciéncia econémica e também filosofica sobre o institucionalismo como parte
integrante da formacao econdmica, sera realizado um levantamento sobre as qualificacdes do
empreendedor segundo dados da GEM; também verificaremos quais pontos podem ser
compreendidos como paralelos ao pensamento de Weber para 0 empreendedor

contemporaneo.



CAPITULO Il - O EMPREENDEDORISMO DAS INSTITUICOES SEGUNDO
SCHUMPETER, WEBER, VENBLEN E OS NOVOS SHUMPETERIANQOS

Partindo das discussfes do capitulo anterior sobre 0 comportamento dos trabalhadores
protestantes e de como foram suas contribui¢cbes para 0 meio capitalista em que estavam
inseridos, € de extrema importancia relatar a visdo empreendedora de Schumpeter. Esse autor
elabora uma linha de pensamento que expressa, de uma maneira mais Ilcida, a adaptacéo
empreendedora capitalista, onde os canais normais de movimentagao tém que ser mudados ou
alterados para melhoramento e superacdo produtiva. O que é chamado por Schumpeter de
alteracdo no fluxo circular natural de mercado sera abordado neste primeiro ponto do capitulo.

Neste capitulo, serd apresentado o conceito de empreendedor introduzido por
Schumpeter, o que levara, por meio de Veblen, a uma discussdo sobre a posicdo das
instituigdes capitalistas modernas, “os neo-schumpeterianos”, aprofundando na metodologia
de trabalho das instituices como influenciadoras dos parametros econdémicos da sociedade.

Este capitulo é importante para se compreender como as instituicGes capitalistas se

movem e como elas podem influenciar na vocacgéo e no comportamento de um empreendedor.

3.1 O EMPREENDEDOR SEGUNDO SCHUMPETER, WEBER E VEBLEN

Schumpeter descreve que uma economia sem desenvolvimento é aquela que possui
um sistema de equilibrio geral, em que as relacdes entre as variaveis ocorrem em condicdes
de crescimento equilibrado, com lucros normais. As inovacGes tecnoldgicas e 0s novos
processos de producgéo ndo existem. Entretanto, quando o desenvolvimento econdmico ocorre,
desencadeia-se “uma mudanga espontanea ¢ descontinua nos canais do fluxo, perturbagdo do
equilibrio, que altera e desloca para sempre o estado de equilibrio previamente existente”
(SCHUMPETER, 1997, p. 69).

Para Schumpeter, sdo os produtores que podem alterar significativamente o mercado,
atraveés de novas formas de produzir, combinagfes de produtos, novos produtos, aumento de
produtividade com menores custos operacionais, entre outras opera¢ées (SCHUMPETER,
1997, p. 70). Com o crescimento do mercado, as relagbes concorrenciais entre as firmas
tornam-se mais agressivas; desse modo, cada empresa passa a necessitar de maior adaptacao

para assegurar suas condi¢cdes de concorréncia. Para tanto, é preciso que o empreendedor



esteja sempre procurando melhorar as capacidades produtivas.

[...] na vida econdmica, deve-se agir sem resolver todos os detalhes do que deve ser
feito. Aqui, o sucesso depende da intui¢do, da capacidade de ver as coisas de uma
maneira que posteriormente se constata ser verdadeira, mesmo gue no momento isso
ndo possa ser comprovado, e de se perceber o fato essencial, deixando de lado o
perfunctério, mesmo que ndo se possa demonstrar 0s principios que nortearam a
acio (SCHUMPETER, 1997, p. 85).

O empreendedor precisa realizar novas combinacdes de fatores; para isso, ele precisa
de crédito. Apds a obtencdo do financiamento junto aos proprietarios de fundos de reserva, 0
empresario ira alocar melhor o recurso adquirido. Cabe ao empreendedor inovar os meios de
producdo da firma, a fim de se diferenciar da concorréncia. Schumpeter (1997, p. 143) afirma
gue o novo empreendedor, ao inovar com um novo produto ou combinacdo deles, da inicio a
um periodo de crescimento no investimento ativo da economia; consequentemente, um maior
namero de empresas buscard investir também nesta inovacao, a fim de participar dos lucros
gerados pelo empreendimento. Apds o pico do investimento, vem uma onda de equilibrio da
demanda pelo bem e, em seguida, diminuicdo dos investimentos e da oferta de emprego.

Para Schumpeter (1997, p. 49), ndo existe a possibilidade de um empreendedor
satisfeito com sua renda investir em um empreendimento novo. E necessario que ocorra uma
variacdo da renda obtida para que a firma procure reequilibra-la com um investimento novo.
Entra aqui entdo uma questdo, pois seria interessante, na ética de Schumpeter, que a todo
instante estivesse ocorrendo um incentivo a qualificacdo, a vocagdo pessoal e ao aumento das
oportunidades de mercado.

Inovagdo, para Schumpeter, tem um sentido amplo. Significa qualquer mudanca no
mercado econdmico mediante a obtencdo de vantagens sobre a concorréncia, o que difere,
muitas vezes, do surgimento de novas firmas que ndo possuem empreendimentos inovadores.
Entretanto, € comum ocorrer a abertura de novas empresas devido as oportunidades de
mercado, as quais sdo, a principio, desejaveis, mas que logo fecham devido ao fato de nédo
possuirem uma estratégia competitiva.

As caracteristicas empreendedoras de um empresario inovador estdo na sua capacidade
de gerar um novo empreendimento com a realizacdo de novas combinagdes de produtos ou
forcas produtivas. Ele possui pessoal capacitado para realizar seus projetos, enfrenta riscos,
toma decisOes estratégicas, ou seja, esta além do que é encontrado rotineiramente no mercado
de trabalho (SCHUMPETER, 1997, p. 70).

O empreendedor é aquele que busca estar na lideranca; por ter uma visdo mais ampla e

agucada do mercado, tem um desejo nato de conquistar e querer comprovar suas capacidades.



Ao colocar um produto inovador no mercado, o empreendedor gera mudangas nos meios
produtivos, o que significa, entre outras coisas, que a mdo-de-obra qualificada passa a ser
requisitada, assim como passa a haver uma especializacdo maior no processo produtivo. Com
isso, podemos perceber que o empreendedorismo afeta desde o setor priméario da producéo até
0s setores mais altos de circulacdo de mercadoria; um produto inovador muda o fluxo normal
de circulacdo do capital, o que é fundamental para o desenvolvimento do Capitalismo
moderno (SCHUMPETER, 1997, p. 48-50).

Max Weber afirma, com base em sua pesquisa, que a Reforma Protestante gerou um
namero maior de individuos que, ao invés de gastarem sua renda, poupavam; cOmo
consequéncia dessa atitude, havia geracdo de capital para o banco. Schumpeter (1997, p. 193)
chama esse capital de “capital potencial”. De fato, ele representa o verdadeiro potencial de
investir de um mercado capitalista e, para uma economia empreendedora, 0 investimento é um
ativo extremamente necessario para gerar novos empreendimentos. Entdo € interessante
observar, mesmo que Schumpeter ndo tivesse essa intencdo, que existe uma relacéo entre a
metodologia de trabalho protestante e 0 empreendedor. Tal relacdo esta na capacidade de fazer
o trabalho diferente do cotidiano, adquirindo maior espago geografico no mercado econémico,
levando ao acimulo de riquezas e poupanga.

Em sua abordagem sobre institui¢cbes financeiras, Thorstein Veblen (1983, p. 17),
precursor do Institucionalismo, buscou encontrar uma ligacéo ideoldgica entre capital e renda.
Ele declara que a instituicdo possui um desejo natural de adquirir bens, pois “a necessidade de
ganhar a vida ¢ um incentivo poderoso e onipresente para os seus membros mais pobres”.
Veblen salienta que as instituicdes exercem um papel importante na delimitagdo dos padrdes
de conduta, pois, enquanto forcas superiores, incentivam o acumulo de bens; isso determina o
grau de honorabilidade do trabalhador, termo designado pelo autor como ‘“emulagdo
pecuniaria”. A partir dessa reflexdo, Veblen d4 uma definicdo muito valiosa para a

transferéncia de valores e habitos na cultura. Segundo ele:

O contetdo das regras do gosto e, mais particularmente, das regras de honra é, na
natureza das coisas, uma resultante da vida e circunstancias passadas da raga,
transmitidas as geracdes sucessivas por heranca ou tradicdo; e o fato de que o
dominio continuado de um plano de vida predatério da classe ociosa formou
profundamente os habitos mentais e o ponto de vista da raca no passado é base
suficiente para um dominio esteticamente legitimo de um tal esquema de vida em
quase tudo que diz respeito a assuntos de gosto no presente (VEBLEN, 1983, p.
176-177).

Essa definicdo teorica de Veblen exprime a apropriada relagdo entre 0 comportamento

de classes e as capacidades empreendedoras de determinada regido, ou seja, o que a cultura de



um pais absorve ao longo de sua histdria ensinard muito sobre o método de abordagem das
instituicbes no mercado. Thortein Veblen chama de cultura superior todo comportamento que
transmite as instituicbes melhorias necessarias para sua superacdo e que acabam sendo
necessarias. Para ele, a cultura superior passa a ter uma expressao de cultua desejada, ou
“cultura pecuniaria”, por ser mais adequada as novas normas de conduta institucional
(VEBLEN, 1983).

Sob o ponto de vista de Veblen, as instituicdes no mercado econdémico possuem
padrdes que incentivam seus membros a adquirirem posicGes econémicas e qualidade de vida.
Embora néo tenha sido escrito intencionalmente pelo autor, podemos tomar sua afirmacéao
como parametro para realizarmos uma comparagao entre esses padrdes e a concepg¢ao ascética
do protestantismo. Essa € a grande contribuicdo do protestantismo para 0S novos
empreendimentos surgidos a partir o século XVI, pois 0 nimero de instituices que se
alinharam com a estrutura de pensamento capitalista vigente, de certa forma, foi muito mais
intenso em paises protestantes.

Os neo-shumpeterianos trabalham as instituicdes de forma mais eficiente no que se

refere as questdes empreendedoras. E isso que sera visto no proximo item deste capitulo.

3.2 OS NOVOS SCHUMPETERIANOS.

A partir do final de 1970, uma nova escola econdmica surge fazendo analogias
biolégicas ao processo de desenvolvimento capitalista e a mudanca tecnoldgica. Os neo-
shumpeterianos sdo uma corrente econdémica que, como 0 nome ja diz, deriva do pensamento
de Schumpeter. O pensamento dessa escola se baseia nas alteracfes do processo endogeno de
um procedimento inovador como forca capaz de alterar a evolugdo da economia, 0 que
significa dizer que o sistema de inovacdo é fundamental para compreender a dindmica de
acumulacéo capitalista (PONDE, 2000).

As instituicbes informais nascem, se estabelecem e se legitimam sem que
necessariamente apresentem objetivos especificos ou que sejam fruto da acdo deliberada dos
individuos. Isso quer dizer que o processo social de institucionalizacdo de comportamentos
pode acontecer ndo somente pelas vontades individuais envolvidas, mas, inclusive, em
detrimento de destas. Foi o que se deu com a Reforma Protestante. Ela veio a mudar o padréo
de comportamento social de sua época, o que implicou no surgimento de novas formas de

trabalho e divisdo do mesmo.



Para gerar inovacdo no mercado através de novos empreendimentos, deve-se abordar a
funcdo das instituices dentro do aparato econémico e politico do pais onde tais instituicdes
se situam. Para isso, 0s neo-schumpeterianos classificam a inovacdo empreendedora dentro da
seguinte tese: sdo de uma vertente mais microecondmica e também adotam uma perspectiva
“evolucionaria” (dindmica) da teoria ¢ da analise microecondmica. Na analogia evolucionéria
proposta por R. Nelson e S. Winter (1992), sdo introduzidas noc¢Bes basicas para buscar
inovacOes, utilizadas pelas empresas a partir das estratégias de selecdo dos resultados
econémicos dessas mesmas inovaces, realizadas pelo mercado e secundariamente por outras
instituicoes.

A estrutura tedrica e metodoldgica neo-schumpeteriana se caracteriza pela construcéo
de um corpo de conhecimento que enfatiza a natureza enddgena do processo inovativo como
sendo capaz de interferir significativamente no desenvolvimento ndo somente das firmas, mas
também das estruturas industriais de mercado, das regides e nag¢bes. Portanto, de acordo com
essa definicdo, as inovagdes sdo elementos fundamentais para o entendimento da dindmica de
todo o sistema capitalista (SCHUMPETER, 2007). Dessa forma, 0s neo-shumpeterianos se
afastam da teoria de equilibrio econémico neoclassico, ndo acreditam na luta, na diferenca
entre classes e negam o carater progressivo do Capitalismo (HEILBRONER, 1996). Sendo
assim, abracam o estudo das relagdes entre a estratégia da firma e a estrutura do mercado,
entendendo que as acGes competitivas, como as inovacdes, impulsionam desequilibrios no
ciclo natural do mercado (PONDE, 2000).

Os neo-schumpeterianos alteraram a ideia de que conhecendo o passado muda-se o
futuro, pois esse pensamento envolve o entendimento de que as especificidades histdricas e o
resultado das escolhas atuais ficam enraizados na estrutura do sistema, a ponto de
condicionarem sua evolucdo posterior. Contudo, essa evolucdo nao apresenta apenas aspectos
de continuidade, mas também de afastamento, ja que elementos aleatérios podem participar e
interferir na evolugdo. De qualquer forma, fica claro que ha um processo continuo de
transporte das caracteristicas de um periodo para outro. O que vale enfatizar é que sdo as
instituicbes que cumprem a funcéo de veiculo.

Nas palavras de Nelson (1982), incorporar, de forma mais sistematica, as instituicGes a
metodologia neo-schumpeteriana passa a ser condi¢cdo necessaria para 0s avangos tedrico-
explicativos da realidade. Assim, mesmo que para 0s evolucionistas, as instituicbes ndo sejam
objetos centrais de analise, como fazem as escolas institucionalistas, elas “constituem-se em

elementos indissocidveis do processo dindmico de crescimento, desenvolvimento e de



mudanca tecnoldgica” (CONCEICAO, 2002, p. 139).

Porém, o conceito de instituicbes neo-schumpeteriano envolve uma grande quantidade
de definices e ideias. Esta € uma preocupacao de Edquist e Johnson (1997). Para eles, a falta
de consisténcia do conceito de instituicdes pode prejudicar o entendimento de qual seja o
papel das instituicdes no processo inovador. Pode-se dizer que algumas instituicbes aparecem
como organizagdes concretas, tais como universidades, institutos de pesquisa industrial e
tecnologica, departamentos de pesquisa, desenvolvimento e inovacdo, agéncias
governamentais e agéncias de consultoria, etc. Por outro lado, no entanto, podem aparecer
como o0s instrumentos que tém fins especificos de criacdo de estabilidade, de coordenacéo e
regulacdo do ambiente econémico.

Trés elementos das instituicGes estdo sempre presentes nas definicGes que aprecem na
literatura neo-schumpeteriana. Sdo eles: a regularidade de comportamentos, que ordena,
organiza e possibilita a interacdo humana; um tipo de estrutura, por exemplo, de coordenacgéo
das atividades econbmicas; e um carater socialmente construido, uma vez que toda
instituicdo carece de legitimacdo social, que ndo € instantanea, mas acontece no decurso da
histéria (PONDE, 2000).

Esses elementos estdo colocados na definicdo de Nelson (apud PONDE, 2000), para
guem as instituicbes se equivalem a um complexo de estrutura social aprendido e
compartilhado, como os valores, crencas, simbolos, entre outros comportamentos especificos
gue marcam determinada sociedade ou nacdo. Observa-se que essas defini¢des privilegiam o
gue se convencionou chamar de instituicdes informais. Nesse caso, elas regulam e moldam o
comportamento do individuo sem a necessidade de um aparato legal, coercitivo e juridico
para que tenham efeito. A mesma ideia surge na definicio de Dosi (1991 apud PONDE, 2005,
p.124) sobre as institui¢des, que sdo “conjuntos particulares de normas que sdo socialmente
compartilhadas, socialmente impostas em diferentes graus, e tendem a se reproduzir
inercialmente através do tempo”.

Chama atencdo nessa definicdo que as instituices informais interferem no
comportamento organizacional, o que pressup8e uma variavel estritamente econémica. Nesse
caso, haveria uma conexdo clara entre instituicdes informais e formais, j4 que a forma e a
direcdo das institui¢ces informais serdo decisivas para definir como emergirdo as instituicoes
formais. Isso implica que as formas de interacdo e as estruturas de pensamento de um povo,
além de se transformarem em um importante aspecto de sua competitividade, ainda interferem

no tipo de norma que regulard o sistema. Ou seja, influenciardo decisivamente na



possibilidade de se criarem normas regulatérias mais ou menos apropriadas para dar conta das
transformacdes e da evolugédo do sistema econdmico.

Pondé (2005, p. 126) aponta as institui¢des economicas como sendo “regularidades de
comportamento, social e historicamente construidas, que moldam e ordenam as interacdes
entre individuos e grupos de individuos, produzindo padrBes relativamente estaveis e
determinados na operacdo do sistema econdmico”. Todas essas definigdes intensificam o
relacionamento com a Idgica que regula o comportamento dos individuos.

Para Scott (apud PONDE, 2000, p. 13), as instituices possuem trés pilares: o
regulativo, 0 normativo e o cognitivo. O pilar regulativo pode ser entendido como “processos
sociais pelos quais séo estabelecidas regras de comportamento, efetuando o0 monitoramento do
seu cumprimento e efetuando sanc¢des — na forma de recompensas ou puni¢fes — de maneira a
influenciar as condutas para dire¢cBes determinadas”. Esses processos podem significar
mecanismos informais e difusos ou mecanismos altamente formalizados e com objetivos
especificos.

O pilar regulativo esta ligado as instituicbes formais com uma complexa distribuicao
da competéncia de estabelecer e monitorar 0 cumprimento de regras, através de instrumentos
explicitos e pré-estabelecidos de recompensa e puni¢do. Por outro lado, também diz respeito
as instituicdes informais, restringindo-lhes, mesmo por regras nao escritas, o leque de
escolhas, impondo-lhes padrfes pré-estabelecidos de comportamentos aceitos e esperados.

O pilar normativo das institui¢bes, por sua vez, esta ligado ao comportamento social
enguanto senso moral de obrigacdes sociais. Nesse caso, as instituicbes se materializam em
“valores” e “normas” definidas através de um processo evolutivo e cultural do que seja
preferivel ou desejavel; assim, estabelecem padrdes de comportamentos para o conjunto da
coletividade (PONDE, 2000). E o pilar normativo das instituicdes que da significado ao
comportamento coletivo, criando estabilidade por meio de indicacbes do que seja
“moralmente aceitavel”. A cultura, os habitos, os tabus, as maneiras a mesa, 0 Sistema de
crengas religiosas, a divisdo dos papéis especificos de cada classe social sdo todos aspectos
normativos das instituicdes.

O pilar cognitivo estd mais diretamente ligado as estruturas cognitivas individuais,
através das quais, por um complexo processo de coleta, tratamento e julgamento de
informagdes — sempre em conformidade com experiéncias passadas — se constroem 0s
simbolos, as crengas e as representacdes que estruturam a maneira pela qual “o0s agentes

econbmicos percebem e interpretam o mundo natural e social, identificam e classificam suas



partes constitutivas e concebem suas linhas de a¢des” (PONDE, 2000, p. 14). Como se vé, as
estruturas cognitivas representam o modo como os individuos constroem sua percep¢do da
realidade, interpretam o mundo a sua volta e como identificam as mudancas no ambiente
social em que estdo inseridos, como absorvem a problematica e elaboram as solucdes
possiveis.

E com base nesses trés pilares que Scott (apud PONDE, 2000, p.15) propde que as
instituicOes sdo estruturas cognitivas, normativas e regulativas que proporcionam estabilidade
e sentido ao comportamento social. As instituicbes sdo transportadas pela cultura, pelas
estruturas e rotinas; cada um desses elementos opera em niveis diferentes de jurisdi¢&o.

Considerar esses trés aspectos para delimitar o pilar das instituicbes como importante
confere ao processo de teorizacdo da mudanca valor mais consistente do que considera-las
enguanto consequéncias inerentes ao processo, isto porque permite uma analise de como 0s
agentes econdmicos constroem suas consideracdes (PONDE, 2000), concebem o mundo e as
transformacfes a sua volta, como aprendem e em que direcdo usam o0 conhecimento
adquirido.

Os neo-shumpeterianos institucionalistas, conforme apresentado, defendem uma
abordagem sociolégica no método de aplicagdo do conhecimento. A elaboracéo de instituicGes
ndo se fundamenta somente econometricamente, mas as informacdes sdo passadas na
evolugdo historica da mesma forma como uma cultura desenvolvida ao longo dos anos em
uma determinada sociedade; entdo o paralelo entre o modelo formal das instituicbes modernas
e a heranca filoséfica adquirida apresenta os tracos de comportamento dos mercados com
instituigdes capitalistas.

As instituicdes tém um relevante papel para o objetivo de pesquisa aqui apresentado,
ja que direcionam comportamentos e regras do mercado. O entendimento da relacdo entre
ascese protestante e 0 empreendedorismo inovador esta intimamente ligado com o método
utilizado pelas as liderangas ou instituicdes para aplicarem seus conhecimentos no mercado.
Paises que possuem mercados corrompidos pela falta de responsabilidade fiscal e financeira,
como a permanéncia livre de mercados piratas, trafico ilegal de tecnologia, irregularidade
judiciéria, entre outros eventos, refletem a mé lideranga de suas instituicdes.

Nacdes que possuem, na sua maioria, seus principios de fundamentacéo alicercados no
que as instituicbes neo-schumpeterianas defendem, normalmente possuem instituicoes
formais bem estabelecidas e regulamentadas; dificilmente se encontram, nesses paises,

mercados piratas ao ar livre ou ilegalidade comercial. E claro que todo pais tem seus



respectivos problemas, mas a referéncia aqui apresentada é unicamente relacionada as
instituicdes que exercem influéncia no mercado.

Para a presente argumentacdo, as mais recentes instituicdes representam o mercado
como agende formador de comportamentos éticos e morais dos individuos, assim como foi
também a Reforma Protestante de Martinho Lutero para o inicio do asceticismo laico

calvinista no desenvolvimento histdrico do Capitalismo.

3.3 O EMPREENDEDORISMO CONTEMPORANEO NO BRASIL SEGUNDO A
PESQUISA DO GLOBAL EMTREPRENEURSHIP MONITOR (GEM).

Inicialmente, para apresentarmos este topico, € importante saber que o estudo
analisado provera grande parte da pesquisa do Global Entrepreneurship Monitor (GEM), que

significa Monitor Global de Empreendimentos.

Os principais objetivos do estudo sdo: medir a diferenca entre o nivel empreendedor
entre 0s paises que participam do trabalho e descobrir os fatores favoraveis e
limitantes a atividade empreendedora no mundo, identificando as politicas pablicas
que possam favorecer o empreendedorismo nos paises envolvidos. O estudo do
GEM incluem comparacfes globais, relatrios nacionais e topicos especiais
baseados no ciclo de coleta de dados anual. Portanto, mais de 300 (trezentos)
académicos e pesquisadores participam ativamente do projeto e, como membros do
consorcio que realiza a pesquisa mundialmente, tm acesso a programacdo de
entrevistas, procedimentos de coleta de dados e outros detalhes para analises
sistematicas (GEM BRASIL, 2010, p. 28).

O GEM é um consorcio de pesquisa mundial dedicado a compreenséo da relacdo entre
empreendedorismo e desenvolvimento econémico nacional. Durante os ultimos 10 anos,
relatérios GEM tém sido a Unica fonte de dados comparaveis entre uma grande variedade de
paises sobre as suas atitudes para com o empreendedorismo, sejam elas no que diz respeito ao
start-up (empresas com atividades empreendedoras iniciais), ou a atividades comerciais
estabelecidas, ou ainda a aspira¢cdes dos empresarios para 0s seus negocios.

Baseado em mais de 180 mil entrevistas realizadas entre maio e outubro, em 80 paises,
O GEM 2010 mostra dados de que a crise econdmica financeira global, iniciada em meados
do ano 2008, reduziu o nimero de pessoas que achavam que eram boas em oportunidades
para iniciar um negdcio, em muitas partes do mundo. N&o é se surpreender que a atividade
empresarial caiu na maioria dos paises analisados pelo GEM, em 2010; no entanto, cerca de

um terco dos paises estudados mostraram aumento de atividades, o que significa dizer que a



minoria significativa de candidatos a empresarios nos paises mais ricos viram a recessdo
como o aumento das oportunidades para seus negocios (GEM BRASIL, 2010). A pesquisa
revela ainda que a proporcdo de pessoas que iniciaram negdcios por necessidade aumentou,
pois elas sentiram que ndo tinham outra escolha; atitudes em relacdo ao empreendedorismo
como uma opgao de carreira melhoraram na metade dos paises mais ricos, segundo 0 GEM.

Sé&o avaliados na pesquisa do GEM Brasil (2010) os seguintes pontos: a situagdo do
pais em relacdo a outros no mesmo nivel de desenvolvimento e posicdo geografica; as
caracteristicas demogréaficas do empreendedor nacional; a mulher empreendedora brasileira;
as opinibes e percepgdes que a sociedade e o empreendedor em estagio inicial desenvolvem
perante 0 empreendedorismo; a percepgdo de oportunidades; as capacidades; o medo do
fracasso; as intengbes de empreender; o empreendedorismo como escolha de carreira
aceitavel; o status e valorizacdo social do empreendedorismo; a atencdo da midia para o
assunto; as intengdes de geracdo de empregos; as novidades dos produtos; o tamanho da
concorréncia; a idade da tecnologia que os empreendedores pretendem utilizar e a orientacao
internacional dos novos negocios; as condicfes que afetam positiva e negativamente o
empreendedorismo no Brasil, entre outros pontos.

Os paises, no relatério, sdo agrupados em trés estagios de desenvolvimento
econdmico, conforme definido pela Competitividade Global do Férum Econémico Mundial
de Relatorio: factor-driven (economias impulsionadas para fatores de producgdo), eficient-
driven (economias impulsionadas para eficiéncia produtiva) e economias impulsionadas para
a inovacdo. Essa classificacdo, nas fases de desenvolvimento econémico, baseia-se no nivel
do PIB. O Fator de economias impulsionadas é principalmente extrativista na natureza,
enquanto a eficient-driven refere-se a economias que apresentam escala de intensidade como
um importante motor de desenvolvimento. Na fase orientada para a inovacdo de
desenvolvimento, as economias sdo caracterizadas pela producdo de bens novos e Unicos, €
ainda por servicos que sdo criados através de sofisticados e, muitas vezes, pioneiros,
métodos. Como 0s paises se desenvolvem economicamente, tendem a mudar de uma fase para

outra.

O relatério internacional divide os paises em trés categorias, segundo a fase de
desenvolvimento econdmico: (i) economias baseadas na extracdo e comercializacdo
de recursos naturais, doravante tratadas aqui como paises impulsionados por fatores;
(if) economias norteadas para a eficiéncia e a producéo industrial em escala, que se
configuram como os principais motores de desenvolvimento, doravante nominados
paises impulsionados pela eficiéncia; (iii) economias fundamentadas na inovacao ou
simplesmente impulsionadas por ela (GEM BRASIL 2010, p. 33).



Sé&o economias incluidas no estudo GEM 2010:

- Fator de economias impulsionadas: *Argélia, Guatemala, *Jamaica, *Libano, Marrocos,
*Arabia Saudita, *Siria, Reino de Tonga, Uganda, *Venezuela, Cisjordania e Faixa de Gaza,
Yemen (*pais em transicdo para o estagio mais avancado de desenvolvimento econémico®,
estagio de eficiéncia);

- Eficiéncia de economias impulsionadas: Argentina, Bdsnia e Herzegovina, Brasil, Chile*,
China, Coldémbia, Croacia*, Republica Dominicana, Equador, Hungria*, Ird, Jordania,
Letonia*, Malasia, Panama, Peru, Roménia*, *Russia, Sérvia, Africa do Sul, Tunisia,
Uruguai* (*pais em transicéo para o estadgio mais avancado de desenvolvimento econémico,
estagio de inovacdo);

- Economias impulsionadas por inovagdes: Bélgica, Dinamarca, Finlandia, Franca, Alemanha,
Grécia, Hong Kong, Islandia, Israel, Italia, Japdo, Republica da Coréia, Holanda, Noruega,
Eslovénia, Espanha, Suica, Reino Unido, United Arab Emirates, Estados Unidos.

O empreendedorismo se diferencia em cada pais. Ele se desenvolve e possui
caracteristicas marcantes devido a distinta evolucédo histérica e econdmica de cada lugar. No
caso do Brasil, os esfor¢cos empreendedores sdo grandes se compararmos a outros paises;
trata-se de desafios que ndo sdo apenas de ordem econdmica, mas também de fatores
exogenos. Paises mais desenvolvidos possuem maior indice de inovacao sobre seus produtos
e métodos de producdo, que refletem no comércio local e internacional. Nessa primeira
década do século XXI, muitos problemas surgiram no comércio mundial, desde diminuicdes
nas transacOes das bolsas de valores a atentados terroristas. 1sso levou muitos investidores a
reterem ou buscarem recolher seus investimentos das empresas multinacionais. Em muitos
casos, o capital de investimento desses grupos potenciais acaba por ser direcionado a paises
com menores taxas de risco.

De acordo com o estudo da GEM 2010, a taxa de surgimento de novos
empreendedores esta intimamente ligada ao medo do fracasso (Tabela 1). Todos 0s paises tém
taxas parecidas em suas categorias especificas, mas na América Latina as empresas brasileiras
qualificadas como eficientes tém menores taxas que as demais.

A pesquisa GEM 2010 mostra que nos paises impulsionados por fatores e
estimulados pela eficiéncia, aqueles com as mais altas taxas de medo do fracasso sdo

0S que possuem as menores taxas de intencdo em iniciar um negdécio. Adi-
cionalmente, de acordo com a amostra, 0 medo do fracasso € menor entre aqueles

* Desenvolvimento econdmico - Classificago utilizada no Relatério de competitividade do Férum Econdémico
Mundial



que percebem boas oportunidades para iniciar um negécio quando comparados com
a populacdo em geral. Estes dados sugerem ser possivel aumentar as percepcées
sobre oportunidades e crescer as intencfes de abertura de empreendimentos se for
reduzido o medo do fracasso. Mudancas na politica podem ter alteracdes positivas
na propensao ao risco. Por exemplo, removendo a larga vantagem que 0s empregos
nas grandes empresas (aquelas que oferecem vantagens no que tange aos beneficios
de salde e previdéncia, ampliando o conhecimento das financiadoras e investidores
em acessar capital de risco, reduzindo as consequéncias negativas do medo do
fracasso, tais como leis de faléncia e prote¢do contra o desemprego (GEM BRASIL,
2010, p. 95).

Tabela 1- Medo do fracasso - Brasil 2010

Afirmaram que o medo de fracassar os

Brasil . . . .
impediria de comegar um novo negdcio*
Todos responderam 33,2
Empreendedores iniciais 26,2

* % da populacdo de 18-64 anos que afirmam ter encontrado boas oportunidades para se comegar um novo
negocio na regido em que vivem.
Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2010)

As dificuldades para o Brasil aparentam serem muitas, mas os fatores exégenos podem
ser superados com o aperfeicoamento das capacidades enddgenas. Assim, procura-se enfatizar
a importancia do setor industrial como um dos caminhos para o desenvolvimento sustentavel,
para além de outros setores da economia: “a expansdo da competitividade industrial depende
do sucesso das interacdes entre o progresso cientifico e tecnologico; da identificacdo das
perspectivas e necessidades do mercado; e da difusdo e acesso as tecnologias disponiveis”

(TAVARES; KRETZER; MEDEIROS, 2005).

Uma politica de inovagao tecnologica eficaz e dinamica significa convergéncia entre
politica industrial e politica cientifica/tecnoldgica, onde se preserva o aumento no
investimento em pesquisa e desenvolvimento, que tanto caracteriza a Europa e EUA,
definindo assim a trajetdria para o desenvolvimento sustentdvel da economia. As
relagdes entre inovacao tecnologica e estruturacdo da economia, de um modo geral,
trazem impactos positivos em cadeia, tais como: nova configuracdo das posicOes
relativas face & concorréncia; redefinicdo da dimensdo das fronteiras da empresa;
nova relacdo com os consumidores, visando maior acesso aos produtos; alteracdo do
poder de barganha; novas relagdes econémicas e institucionais entre os agentes
econdmicos, onde procuram implantar politicas de cooperagdo; entre outras.

A estrutura organizacional da industria brasileira ainda estd passando pela
remodelagem para se adequar a velocidade de desenvolvimento global e & competicdo, dentro
do contexto da redefini¢do estrutural enddgena, face ao mercado internacional. Internamente,
as politicas econdmicas nacionais brasileiras continuam procurando um formato ideal, tendo
por base segmentos setoriais nos quais medidas institucionais alteram o meio industrial,
expandindo sua atuacdo para mercados externos (GEM BRASIL, 2010).

Qualquer alteracdo estrutural e organizacional pode representar um negdcio de alto



risco em termos de decisdes. Sendo assim, no intuito de limitar o risco, 0s empresarios
empreendedores praticam uma gestdo muito conservadora, centralizadora e de pouca
flexibilidade, visada em curto prazo e com pouco impacto sistémico (GEM BRASIL 2010).

Avaliando a analise acima citada, é valido questionar qual tipo de empreendedorismo
se manifesta atualmente no Brasil. Segundo dados da GEM Brasil (2010), as novas
oportunidades de negdcios sdo a forma mais segura de se obter sucesso em um novo
empreendimento. Entretanto existe a questdo da necessidade da prdpria empresa de buscar
novos empreendimentos para manter sua sobrevivéncia, mesmo que isSO gere novas
oportunidades para a concorréncia.

O estudo da GEM relata que desde 2002 o Brasil vem sendo qualificado, segundo
dados da Tabela 2, como um pais que empreende mais por oportunidade, chegando a ordem
de 3 empreendimentos oportunos por 1 necessario. Pela pesquisa, observa-se que 0s
empreendimentos por necessidade estdo relacionados com a conjuntura econémica do pais,
afinal quanto maior o nimero de oferta de empregos, menor seré o indice de surgimento de

empreendimentos por necessidade.

Tabela 2 - Empreendedores iniciais e nascentes, segundo razdo entre oportunidade e
necessidade — Brasil — 2002:2010

Razao oportunidade / 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
necessidade

Empreendedores iniciais 08 12 11 11 11 14 2 16 21
Empreendedores nascentes o7 11 13 17 23 17 26 29 31

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2002:2010)

Em 2010 houve uma diminuicdo da taxa de desemprego acompanhada do aumento
dos trabalhadores formais na economia nacional. Consequentemente muitos dos
brasileiros que seriam impelidos a empreender por necessidade encontraram um
emprego. Dessa forma ha maior probabilidade de surgirem os empreendedores por
oportunidade, por serem estes mais preparados e vocacionados para se aventurar no
mundo dos negdcios (GEM BRASIL, 2010).

Ainda de acordo com os dados apresentados pela GEM Brasil, paises em
desenvolvimento tendem a acentuar o surgimento de novos empreendedores por
oportunidade, jA que o mercado acaba favorecendo a implementacdo de novos pontos de
trabalho e conjuntamente facilita o acesso ao crédito para empresas iniciantes.

No que se refere & escolaridade, para tentar estabelecer uma verificagdo entre a
escolaridade e empreendedorismo, busca-se utilizar informac6es da GEM Brasil coletadas
pela ONU. O Brasil, nos tltimos anos, vem melhorando sua taxa de escolaridade, diminuindo

0 indice de evasdo e aumentando a perseveranca no ensino superior. Tudo tem transformado a



visdo internacional sobre a educagdo brasileira. A populagdo brasileira estd assim dividida:
10% n&o possuem educacdo formal, 25,5% tém entre 1 (um) e 4 (quatro) anos de estudo,
53,2% entre 5 (cinco) e 11(onze) anos e 11,3% possuem mais de 11(onze) anos (FIBGE 2007
apud GEM Brasil 2010, p. 56). Para o ano de 2010, “a agdo empreendedora ¢ sua relagdo com
o0 nivel de escolaridade denotam que 78,6% dos empreendedores brasileiros tém acima de 5
(cinco) anos de estudo. Portanto, considerando que a parcela da populagéo brasileira com esse
tempo de escolaridade é de 64,7 % pode-se afirmar que o empreendedor possui mais anos de
estudo do que a média do cidadao brasileiro” (GEM BRASIL, 2010, p. 56).

Tabela 3 - Empreendedores iniciais segundo escolaridade — Brasil - 2002:2010 —
Proporc¢ao (%0).

Empreendedores iniciais — Brasil

E(gggg?eo Proporcao (%)
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2002:

estudo) 2010
Sem 2,3 1,6 2,3 5,0 0,9 3,0 3,0 1,0 1,2 2,3
educacéo
formal
la4d 485 43,7 294 241 288 257 278 276 20,2 306
5all 374 409 542 509 513 540 527 52,7 535 49,7

Mais de 11,8 139 142 200 190 173 165 187 251 174
11

Total 100,0 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,00 100,0 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2002:2010)

Um fato relevante que o estudo da GEM Brasil coloca é que a razdo entre
oportunidade/necessidade torna-se claramente distinta, na medida em que o nivel de
escolaridade dos empreendedores aumenta. A motivacdo para se empreender nos niveis de
educacdo mais baixos é menor se comparada com 0s que possuem niveis com média de 11
anos de estudo; nesse caso, a proporcdo chega a 4,1 novos empreendimentos por oportunidade

para um por necessidade. Vejamos a Tabela 4:

Tabela 4 - Empreendedores iniciais segundo motivacao e escolaridade — Brasil — 2010 —
Taxas (%0).

Motivacéo Razéao
Escolaridade (anos de estudo) TEA . . oportunidade /
Oportunidade Necessidade hecessidade

Sem educacdo formal 9,3 47 4,7 1,0
la4 15,7 7,9 7,9 1,0
5all 17,1 11,7 53 2,2
Mais de 11 19,7 15,6 34 4.6
Todas as faixas 17,5 11,9 5,4 2,2

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2010)



Quando se faz uma anélise da renda como fator motivador ao empreendimento, o
resultado acompanha a similaridade da escolaridade. Quanto maior a renda do individuo
maior sera sua pretensdo de empreender, principalmente no setor por oportunidade. E o que

nos mostra a Tabela 5.

Tabela 5 - Empreendedores iniciais segundo motivagdo e renda — Brasil — 2010 — Taxas
(%).

Faixa de renda (salrios Motivagao Razéo
minimos) TEA Oportunidade Necessidade oportunidade /
necessidade
Menos de 3 16,3 9,1 6,9 13
De3a6 19,0 14,6 4,2 3,5
Mais de 6 19,2 15,3 37 41
Total 17,5 11,9 54 2,2

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2010)

Os resultados obtidos pela pesquisa da GEM na Tabela 5 acompanham o mesmo
resultado obtido em outros paises, ou seja, 0 aumento no nivel da renda aumenta também a
porcentagem de empreendedores. Uma caracteristica distinta € que, com o aumento da renda,
0 numero de empreendedores por necessidade diminui e aumenta o nivel dos que iniciam
atividades empreendedoras por oportunidade, demonstrando uma relacdo inversa entre
empreendedorismo por necessidade e renda. Segundo dados da GEM Brasil 2010, a maioria
dos empreendedores que comegam seu proprio negécio sdo aqueles que possuem um capital
proprio de até R$ 10.000,00. A grande diferenca de renda entre as classes sociais influencia
diretamente na quantidade de novos empreendimentos em um pais; sendo assim, elevando a
renda da sociedade, pode-se elevar também o indice de empreendedores por oportunidade e
diminuir os que a iniciam por necessidade (GEM BRASIL, 2010, p. 59-61). Segundo anéalise
da GEM Global 2010:

O empreendedor difere na variedade e nivel das aspiragBes que tem para 0 seu
negdcio. Tém ambicBes particulares sobre como prospectar seu crescimento.
Adicionalmente introduzem produtos ou servicos exibindo periodos de inovagdo:
nivel de novidade do produto e do mercado, bem como a existéncia de concorréncia
para 0 seu negécio. Empreendedores também podem aspirar buscar atingir o
mercado internacional para seus produtos e servicos. Com essas ambigdes, 0
empreendedor tem o potencial de impactar significantemente o crescimento na
geracdo de empregos como vantagem comparativa para as economias nacionais
(GEM GLOBAL, 2010).

O empreendedorismo é 0 meio mais rapido para gerar novos pontos de trabalho dentro

da economia. Por isso, qualquer atitude que venha a moldar a estrutura local para facilitar o



inicio de um negocio de um empreendedor, faz com que a renda e a oportunidade surjam mais
acentuadamente dentro do mercado econdmico local. Segundo a GEM Brasil (2010), dentro
da esfera mundial, o Brasil, impulsionado pela eficiéncia, esta muito atras de seus colegas da
mesma categoria. A qualificacdo do Brasil € a de 38° lugar, numa lista em que de 10 (dez)
empreendedores em estagio inicial, 9 (nove) esperam gerar pelo menos um emprego. O Brasil
esta atras de paises como o Egito (27°), Eslovénia (16°), Africa do Sul (15°) e Letdnia (3°).
A confianca dos empreendedores brasileiros mostra-se baixa ao se considerar as
possibilidades de expansdo dos seus empreendimentos [...] Também se observa que
pouco mais de 36% dos empreendedores, em 2010, ndo possuem expectativas de
criacdo e geracdo de qualquer emprego no prazo de 5 (cinco) anos, e pouco mais de
23% objetivam gerar 6 (seis) ou mais postos de trabalho. Isto significa dizer que, dos
21,1 milhdes de empreendedores brasileiros em 2010, 4,9 milhdes estimam a
geracdo de pelo menos 6 empregos através de seus empreendimentos nos proximos
5 (cinco) anos. Vale ressaltar que, em comparagdo com 0 ano anterior, houve um
aumento substancial nesta proporcionalidade, que era de 15,2%, a expectativa de

criacdo de 6 (seis) empregos ou mais nos proximos 5 (cinco) anos (GEM BRASIL,
2010).

A geracdo de empregos no Brasil, devido a sua colocacdo, impulsionado pela
eficiéncia, como um pais que empreende mais por oportunidade do que por necessidade,
deveria obter um resultado mais significativo. Mas, para avaliar ainda os pontos de empecilho
para a economia brasileira, € necessario primeiro verificar os fatores de inovacdo, que sao
delimitadores do posicionamento tecnolédgico brasileiro. Segundo avaliacdo da GEM Brasil
(2010), os produtos brasileiros sdo considerados pela maioria como conhecidos e sem

nenhuma novidade, como se segue na Tabela 6.

Tabela 6 - Empreendedores iniciais segundo conhecimento do produto ou servico —
Brasil — 2010.

Produto ou servico Proporcao (%)
Novo para todos 7,5
Novo para alguns 9,3
Ningueém considera novo 83,2
Total 100

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2010)

Sabe-se que um pais que investe em educacdo, conforme a Tabela 4, aumenta o nivel
dos empreendedores por oportunidade e consequentemente eleva o surgimento das aspiracoes
pelo produto inovador. A educacdo de qualidade estd ligada diretamente a novos meios de
producéo, o que eleva o indice de inovacdo em um pais. Como € demonstrado pela Tabela 7,
0s empreendedores que possuem, no minimo, o ensino médio completo, sdo os que, da sua

classe, mais consideram seus produtos ou servigos inovadores para todos ou para alguma



classe da sociedade.

Tabela 7 - Conhecimento do produto ou servico dos empreendedores iniciais segundo
grau de escolaridade Brasil — 2010

Produto € novo para alguns ou todos 0s consumidores

Grau de escolaridade Proporc¢ao (%)
Ensino fundamental incompleto 14,3
Ensino fundamental completo 10,7
Ensino médio incompleto 10,7
Ensino médio completo 33,9
Ensino superior incompleto 8,9
Ensino superior completo 12,5
Pds-graduado 8,9

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2010)

Os setores destinados a alimentacdo e roupas sdo 0s mais considerados pelos
empreendedores como tendo alguma inovacao a ser oferecida ao consumidor. Vale ressaltar
que a inovacdo do produto esta relacionada diretamente a um bem que visa melhorar ou
oferecer um beneficio a sociedade, pois produtos que ndo sdo direcionados ao consumidor

tendem a se tornar um fracasso.

Para tanto os empreendedores que inovam ficam em posicdo de vantagem em
relagdo aos demais, visto que os beneficios da inovacéo ndo se limitam as empresas.
Para os paises as inovagdes permitem o aumento do nivel de geracdo de emprego e
renda, além do acesso ao mundo globalizado (GEM BRASIL, 2010).

O conhecimento ativa a capacidade inovadora e aperfeicoa os setores empreendedores
de uma economia. Investir no conhecimento é substancial para um pais que deseja ser
equacionado junto a grandes economias empreendedoras, tanto no seu mercado nacional
como mundial. Buscando avaliar o indice de inovagdo e concorréncia nos paises analisados
pelo GEM Global, para que seja tracada uma tangente ao conhecimento empregado em cada
nacdo, a Tabela 8 demonstra uma taxa de concorréncia por produto inovado (para produto
novo e com alguma concorréncia e produto novo ou com nenhuma concorréncia). De acordo
com a Tabela 8, os dados revelam o quanto um mercado esta desenvolvendo sua capacidade
inovadora ou o quanto ela é dominada pelos agentes institucionais que impedem o mercado de
ter acesso ao conhecimento, quer pela educacgéo fornecida, quer pelas restricdes a entrada de

tecnologia no pais.



Tabela 8 - Inovacdo na atividade empreendedora em estégio inicial, 2008-2010.

Produto novo para

Produto novo para

2008 a 2010 Pais todos/alguns consumidorese  todos/alguns consumidores ou
nenhuma/pouca concorréncia  nenhuma/pouca concorréncia
Uganda 15,01(%) 17,83(%)
Gana 16,08(%) 17,06(%)
Zambio 16,68(%) 20,30(%)
india 7,93(%) 33,84(%)
Egito 12,53(%) 31,4(%)
Venezuela 16,83(%) 27,48(%)
. Jamaica 14,00(%) 32,88(%)
Impulsionados | 455, 23,33(%) 24,78(%)
por fatores 5 16,77(%) 33,23(%)
Palestina e Faixa de 23,88(%) 28,12(%)
Gaza
Angola 16,77(%) 37,01(%)
Bolivia 16,14(%) 39,21(%)
Vanuatu 34,71(%) 25,96(%)
Argélia 23,92(%) 38,22(%)
Arébia Saudita 25,48(%) 38,85(%)
Brasil 9,33(%) 21,51(%)
Bdsnia e Herzegovina 18,50(%) 31,97(%)
Trinidad e Tobago 9,62(%) 26,28(%)
Hungria 13,07(%) 25,88(%)
Tunisia 13,66(%) 25,54(%)
Croécia 17,46(%) 30,47(%)
Equador 15,02(%) 32,92(%)
Maceddnia 21,51(%) 28,8(%)
Montenegro 18,31(%) 33,22(%)
Impulsionados Coldmbia 27,55(%) 24,41(%)
oela eficiéncia Rep. Dominicana 20,52(%) 34,86(%)
Letonia 31,52(%) 25,61(%)
Costa Rica 24,88(%) 32,74(%)
México 27,60(%) 36,05(%)
China 17,65(%) 50,53(%)
Uruguai 40,42(%) 29,61(%)
Argentina 36,76(%) 35,41(%)
Africa do Sul 34,09(%) 38,09(%)
Turquia 27,07(%) 53,70(%)
Peru 42,99(%) 40,82(%)
Chile 52,59(%) 37,70(%)
Italia 20,36(%) 27,29(%)
Coréia do Sul 20,99(%) 29,69(%)
Alemanha 26,38(%) 24,84(%)
Reino Unido 27,77(%) 23,90(%)
Holanda 28,28(%) 23,55(%)
Espanha 24,03(%) 29,56(%)
Finlandia 22,09(%) 32,40(%)
Impulsionados  Bélgica 27,91(%) 28,01(%)
pelainovagdo Estados Unidos 26,27(%) 30,45(%)
Israel 26,17(%) 32,05(%)
Eslovénia 34,80(%) 24,08(%)
Noruega 32,58(%) 26,64(%)
Dinamarca 37,13(%) 23,55(%)
Grécia 32,85(%) 27,95(%)
Islandia 38,03(%) 24,22(%)
Franca 34,40(%) 28,11(%)



Irlanda 37,28(%) 26,70(%)

Fonte: GEM Global Report (2010)

Ao observar os dados relatados pela GEM, vé-se que o Brasil possui uma das menores
taxas para inovacdo e concorréncia no estigio inicial do produto. Essa caracteristica
demonstra que a taxa de inovacdo para 0 produto brasileiro estd abaixo dos mercados

internacionais e, consequentemente, que 0 acesso a tecnologia é escasso.

A tecnologia é produto de uma economia e é uma forca para o crescimento
econdmico e social de um pais. E parte integrante e fundamental dos
empreendimentos, dado que afeta e é afetada pelas tradicdes culturais de uma
sociedade. Elas sdo igualmente uma forma de desenvolver e projetar o
empreendedorismo (GEM BRASIL, 2010).

Pela compreensdo do grupo de estudo da GEM Brasil, a metodologia e a forma de se
aplicar a tecnologia em determinado pais estdo ligadas diretamente ao histérico cultural e
socioldgico, como salienta Salomon, Sagasti e Sachs-Jeantet (1993) no artigo “Da tradigdo a
modernidade”. Para eles, a situacdo historica e cultural de um pais tem que estar preparada
ideologicamente para absorver a tecnologia inovadora que ird ser implantada na economia do

pais.

Como enfatizou recente relatério do Conselho Internacional para Estudos da Ciéncia
Politica, "mudanca tecnolégica e inovagdo ndo podem ter efeitos socialmente
benéficos se o contexto cultural e politico ndo estiver preparado para absorvé-las e
incorpora-las, e para atingir as transformacges estruturais que serdo exigidas — um
processo muito mais dificil e complexo que uma mera transferéncia de recursos
(nesse caso, ciéncia e tecnologia ao invés de capital) dos ricos para 0s pobres, como
uma forma de corrigir as desigualdades. Ciéncia e tecnologia tém provocado um
enorme impacto ao reduzir o peso do trabalho fisico e melhorando o bem-estar
social. Essas contribuicdes sO se tornaram possiveis através do enorme poder
metodoldgico do pensamento cientifico, que amplia a habilidade humana para criar e
desenvolver alternativas. Entretanto, o desenvolvimento da ciéncia e da tecnologia é
bem mais do que a aplicacdo da logica objetiva. Ele é construido em um consenso
social, sobre metas e valores. Ciéncia e tecnologia somente existem através de seres
humanos agindo em certos contextos, e, como tal, ndo podem ser inteiramente
neutras e isentas de valores (ICSPS, 1992 apud SALOMON; SAGASTI; SACHS-
JEANTET, 1993).

E inquestionavel que a maioria dos teéricos econdmicos como Adam Smith, Marx,
Freeman, Marshall e de Shumpheter a Samuelson tém a tecnologia e a inovagdo como
parametros indispensaveis para a elevacdo da renda e melhoria da qualidade de vida nas
nacbes. Mas todos eles relatam que mudancas ideoldgicas no meio social, cultural e
econdbmico devem preceder a uma eventual alteracdo nos padrdes tecnoldgicos
(HEILBRONER, 1996).

No Brasil, a inovagdo tecnoldgica ndo é tdo atuante. Segundo dados da GEM Global,



cerca de 89% dos empreendedores iniciantes afirmam que uma nova tecnologia esta sendo
utilizada no seu empreendimento ha mais de 5 anos. No ranking mundial, segundo a GEM
Global, o Brasil se encontra na 502 posi¢do, ficando abaixo da Aradbia Saudita (1°), Palestina
(2°), Taiwan (7°), Jamaica (9°), Bolivia (45°) etc: “os empreendedores mais preocupados com
a inovacdo de seus negdcios sdo os que possuem nivel de escolaridade superior aos demais,
onde tem pelo menos 11(onze) anos de estudos, que é o tempo minimo no Brasil para aqueles
que concluem o ensino médio” (GEM BRASIL, 2010, pg. 138).

3.4 LIMITACOES AO EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

De acordo com a pesquisa da GEM Brasil (2010), ao se elaborar uma pesquisa sobre
os fatores que limitam a acdo empreendedora no pais, trés pontos foram salientados como

prioritarios no quadro de dificuldades.

Tabela 9 - Fatores limitantes ao empreendedorismo mais citados pelos especialistas 2002
a 2010 — perguntas abertas.

% de citacgdes
2002 2003 2004 2006 2008 2009 2010

Fatores limitantes

Politica governamental 84% 62% 69% 80% 69% 86%  69%
Apoio financeiro 42% 58% 71% 71%  46% 50%  56%
Educacao e capacitacao 67% 35% 40% 51% 37% 58%  50%

Fonte: Pesquisa GEM Brasil (2010)

Dentre os pontos que influenciam essa cadeia, a GEM Brasil (2010) levantou alguns
fatores que representam dificuldades:
1° fator - Politica Governamental:

1. Falta de uma politica nacional voltada para o empreendedorismo, contemplando focos
estratégicos nacionais e regionais, fontes de financiamento, linhas de crédito especificas
para novos e ja existentes empreendedores, bem como formas de apoio.

2. Auséncia de politicas que desenvolvam atitudes empreendedoras.

3. Caréncia de incentivos governamentais que deem condi¢cbes minimas para 0S Nnovos
empreendimentos. E preciso que o Governo Federal dé condigdes para que os estados e
municipios possam conceder incentivos.

4. A burocracia afeta a abertura e a manutencdo de novos negdcios. Houve um avango recente



com a lei do empreendedor individual, mas esta volta-se para negdcios muito pouco
sofisticados.

5. O peso da carga tributaria exercida sobre as atividades empreendedoras, especialmente
sobre a folha de pagamento. Houve avango, nesse sentido, apds a promulgacdo da Lei
Geral da Micro e Pequena Empresa; entretanto, depois que ela deixa de ser optante do
Simples, a possibilidade de crescimento € bastante dificultada em razdo da carga tributaria
elevada.

6. Custo Brasil elevado (exemplo: infraestrutura de transportes).

7. Legislacdo trabalhista confusa e antiquada.

8. Sistema juridico emperrado, que ndo resolve 0s processos, dad margens a indmeras
postergacdes e recursos, sobretudo para quem tem mais recursos financeiros e melhores
advogados.

9. O empreendedor ndo sabe em que porta bater para submeter um projeto inovador, para que
tenha uma anélise continua do seu projeto, saber se ele esta tramitando ou ndo. Falta um
ponto unico onde o empresariado possa ter interlocucdo mais efetiva, confiavel, de que ele
estd caminhando para um lugar certo. O resultado é que, na davida, as pessoas preferem se
retrair.

Apos ser feito o levantamento, a GEM Brasil (2010) chega a seguinte conclusédo para

as politicas governamentais brasileiras:

Nota-se pelas opinies dos especialistas que, de fato, hd& muito que avangar em
reformas microecondmicas, que tratem da modernizacdo do judiciario, revisdo e
simplificacdo de regras e procedimentos para a abertura e continuidade de um
empreendimento no Pais. Novamente recorrendo ao “Doing Business 20117, a
percepcdo dos especialistas vai ao encontro da classificagdo obtida pelo Brasil nos
quesitos: Abertura de Negdcios, Pagamento de Impostos e Registro de Propriedades,
em que respectivamente o Brasil se classifica na 1282 1522 e 1222 posi¢do dentre o0s
183 paises da pesquisa (GEM BRASIL, 2010).

No gue tange a politicas governamentais estaduais, federais e municipais:

Em comparagdo aos demais paises da pesquisa GEM, percebe-se que o Brasil se
encontra abaixo da média quando considera a efetividade do apoio das politicas nos
trés entes da federagfo. Dos 59 paises, estamos na 442 posicéo, atras de Africa do
Sul, China, Chile, Russia e Estados Unidos [...]. Quando considerado os impostos,
burocracia, regulamentac@es e tempo de abertura de empresas o Brasil se posiciona
na Ultima colocagdo (GEM BRASIL, 2010).

2° fator — Apoio Financeiro:
1. Exigéncia de garantia real para concessao de financiamentos.

2. Dificuldade de acesso ao crédito e o seu custo elevado (juros, impostos e taxas bancarias),



insuficiéncia de microcrédito e de produtos e servigos bancarios especialmente desenhados
para MPEs e empresas nascentes.

3. Muita burocracia no acesso aos recursos financeiros, desestimulando o empreendedorismo.
Além disso, muitos dos programas de apoio financeiro ndo tém uma grande divulgacéo,
dificultando o acesso do empreendedor a essas linhas de financiamento.

4. A oferta de crédito e financiamento existe, mas a demanda néao é atendida porque ha niveis
de garantias solicitadas, que eventualmente uma pessoa que esta iniciando a atividade
empreendedora ndo tem como oferecer. E um problema na qualidade das linhas de crédito
que sdo oferecidas. Cabe aos préprios 6rgdos oficiais, sobretudo, tentar mapear esse novo
empreendedor brasileiro, observar quais condicdes ele tem para oferecer. A solucéo poderia
estar no microcrédito, mas com valores um pouco maiores, porque o microcrédito ainda
oferece pouco dinheiro.

5. Houve uma ampliacdo no crédito, uma melhora significativa para negocios que ja estdo em
operacdo. Fica muito confortavel para um gerente de banco conceder uma nova aprovacao de
crédito para quem ja é um cliente da carteira dele, que ja pagou sem grandes dificuldades. Para
implantacdo empresarial, é muito dificil ter acesso a credito. Consegue-se para diversificacéo,
ampliacdo de um negdcio que ja existe e ja tem sucesso. Os gestores de crédito no Brasil ainda
tém muita dificuldade em analisar um plano de negdcios de uma empresa que vira e qual € sua
possibilidade de sucesso no mercado. Isso traz limitagdes de linhas de crédito para
implantacdo. O Sistema Financeiro tem que criar novas possibilidades, linhas de crédito para
novos negacios, negdcios nascentes na linguagem do GEM.

6. Faltam recursos para apoiar 0s programas existentes e pessoal capacitado para abrigar ou
desenvolver novas empresas com alto potencial de crescimento a partir da inovagéo.

7. Dificuldades na obtencéo de linhas de créditos em bancos federais.

8. Faltam instrumentos de apoio a empresa, como financiamento e suporte, sobretudo a area
de risco tecnoldgico na qual o Brasil comegou a avangar agora, mas que, em paises com
maior tradicdo de empreendedorismo tecnoldgico, ja existem ha muito tempo: programas
que apoiam e subsidiam atividades das empresas iniciantes e que vao incorrer em um risco
tecnoldgico maior. Diferentemente de criar empresas pouco inovadoras, € empreender ja
com o espirito inovador.

9. Poucos editais de captacdo de recursos para empresas iniciantes.

10. Custo do capital. Os juros no Brasil estdo entre os mais abusivos e mais altos do mundo.

Os outros paises reduziram taxas de juros para incentivar 0 consumo.



11. Acesso ao capital, capital proprio para “queimar”, venture capital e angels ainda sdo
incipientes no Brasil.

12. Apoio financeiro destinado a potenciais empreendimentos, ou seja, para empresas em fase
de pré-incubacdo. Sdo muito raros e, quando existem, sdo mal divulgados. Algum tipo de
apoio para esta fase é fundamental, pois potenciais empreendedores tendem a desistir de
suas ideias, normalmente surgidas no &mbito das universidades, por ndo possuirem
recursos objetivos para torna-las viaveis.

Apds avaliar os pontos abordados, a GEM Brasil (2010) chega a seguinte concluséo sobre

0 apoio financeiro as empresas.

Uma reflexdo importante é constatar que a percep¢do dos especialistas em relacdo ao
suporte financeiro novamente ilustra a situacdo que o Brasil vive. Quando as
respostas fechadas sdo detalhadas, no que se refere a este quesito, ha avaliagdes
positivas quanto a disponibilidade de recursos (por exemplo, quando se analisa a
disponibilidade de recursos para empresas novas ou em crescimento, o Pais se
encontra na 142 posicdo, a frente da China, Estados Unidos, Chile e vérios outros
paises). Fato que evidencia a boa performance macroecondmica do pais
proporcionada em parte pela maior oferta de recursos para financiamento na
sociedade. Entretanto, quando analisadas as regras, condigdes, limites, formas de
acesso ao crédito, ndo se registra uma percep¢do positiva do crédito. Ou seja,
avangou-se na questdo macroecondmica, mas ndo em reformas microecondmicas
que ampliem o acesso ao crédito (mercado de capitais, fundos de capital de risco,
reducdo e eliminacdo de exigéncias na concessdo do crédito pelos bancos publicos e
privados e mudancas que reduzam o custo do capital de terceiros) (GEM BRASIL,
2010).

O terceiro ponto a ser observado como limitante do empreendedorismo no Brasil, mas
ndo menos importante esté relacionado as pessoas que atuam no mercado.
3° fator - Educacdo e Capacitacao:

1. Estudar empreendedorismo na escola e oferecer a disciplina “Empreendedorismo” na
educacdo regular. Incluir o empreendedorismo no ambito escolar é papel das trés esferas
governamentais: federal, estadual e municipal.

2. Ha falha na formacdao dos professores, dado que ndo gostam de ensinar a “correr riscos”.

3. No processo de formacdo do individuo, o sistema educacional ndo instiga a pensar e
desenvolver ‘tino’ de negocios, que ¢ um dos varios elementos que compdem a atividade
empreendedora. A educacdo ndo contempla a associa¢do do sonho com o trabalho e ndo
prioriza o estudo de oportunidades, a criatividade e a inovacao.

4. Falta capacitacdo da populagdo economicamente ativa e que procura empreender. Deve
haver capacitagdo em instituicdes como SEBRAE, SENAI, SESI, enfim, o Sistema S.

5. A educacéo universitaria ndo aborda o empreendedorismo.



6. A educacdo empreendedora na juventude, época em que 0s jovens estdo se inserindo no
mercado de trabalho, € um fator limitante. O empreendedorismo deve ser incentivado na
infancia, de maneira que as criancas adquiram/identifiguem-se com as atividades
empreendedoras.

7. Cultura nacional. Ainda incipientes agOes de fomento e educagcdo empreendedora nas
escolas publicas, nas universidades.

8. Baixo nivel de educacdo da populacdo. As escolas publicas oferecem um ensino muito
ruim; por isso a méo de obra é desqualificada.

9. O povo é criativo, mas ndo ha conhecimento suficiente para transformar a criatividade em
inovacdo. Ha falta de educacdo em empreendedorismo, ndo ha base cultural.

Esse fator € o maior limitante ao desenvolvimento do pais. Uma nagdo que néo investe
em educacdo oprime a forca motora intelectual, o que repercute em todas as células da
sociedade. Um cidaddo que ndo consegue visualizar sua capacidade de transformacéo nao
podera alcancar os seus sonhos, nem mesmo uma melhoria na qualidade de vida. A GEM
Brasil (2010) chega a seguinte conclusdo sobre os dados coletados: “comparando com os
dados internacionais, a situacdo se torna mais preocupante quando se observa que o Brasil se
posiciona na penultima posicao, somente a frente do Egito”.

O Brasil possui incentivos macroeconémicos que oferecem grandes oportunidades de
se empreender. Mas quando é visualizado o conjunto de fatores, pode-se observar que as
politicas governamentais ndo auxiliam na geracdo de uma estrutura propicia a receber a
inovacdo. Ora, sem educacdo focada no desenvolvimento e observada a dificuldade de acesso
ao crédito devido a grande burocracia, minam-se as possibilidades de alcancar melhores
resultados para a economia do pais.

Ainda assim, mesmo com as dificuldades encontradas pela microeconomia no pais, o
Brasil vem buscando ampliar seu mercado para satisfazer o consumo interno. A falta de
estruturacdo imprime no mercado posturas empreendedoras informais, ja& que o incentivo
macroecondémico se torna maior que as medidas microecondmicas. Toda postura
antiprofissional, conjuntamente com a acdo ilicita, se constitui em empecilho e/ou barreira as
inovacdes, significando passividade empresarial face a inovagdo. Ai entra a importancia do
agente regulador e/ou incentivador, ou seja, o papel do Estado; ele tem obrigacdo de criar
ambientes institucionais especificos de impacto, que provoquem a redefinicdo da politica
industrial mediante implementacao efetiva de mecanismos de apoio a inovagao.

Segundo Soares de Paula (2006), o crescente aumento do nimero de novas empresas



brasileiras em conjunto com a falta de estratégia organizacional para atuarem no mercado
global séo fatores inibidores, que impedem as firmas no Brasil de se expandirem para o
comércio internacional. Para ele, o que falta para o mercado nacional sdo politicas que
incentivam e sustentam as empresas inovadoras; as instituicGes exercem papel crucial para a
mudanca do quadro econdmico no Brasil. E preciso também avaliar como os novos

empreendimentos brasileiros estdo surgindo; Soares (2006) relata:

H& que se considerar o alto indice de mortalidade infantil no mundo das empresas
emergentes. De cada trés empresas criadas, duas fecham as portas. Em se tratando das
pequenas empresas, a estatistica & ainda mais desesperadora: 99% delas abrem faléncia
prematuramente, justamente por falta da capacidade de implementar um conjunto de
aces gerenciais no ambiente interno do empreendimento.

Isto é reflexo de empreendedores com ma instrucdo, sem nenhuma estratégia ordenada
e planejada. O Brasil pode possuir a posi¢do de um dos paises que mais empreendem, mas o
fato de grande parte das firmas ndo estarem regulamentadas as caracteriza como empresas
ineficientes no mercado local, o que torna uma abordagem no mercado externo praticamente
invidvel. Além de o mercado precisar de empreendedores capacitados, os interessados devem
também procurar o governo e solicitar politicas que apoiem e incentivem as empresas a serem
inovadoras no sentido mais amplo.

O papel das inovagbes no mercado é fundamental para a reestruturacdo da economia
brasileira. Assim, é preciso que 0s agentes econdmicos — Estado e empresas — procurem
desenvolver uma interface dindmica e fundamental para estimular a formacdo de um ambiente
propicio a inovacao, a investimentos externos, entre outros. Por outro lado, é fundamental que
0S agentes procurem investir nos setores que tém impacto positivo em toda a economia, para a
promocdo de competitividade e internacionalizacdo econdmica. No caso especifico da
economia brasileira, existem varios programas capazes de incentivar uma dindmica desejada
da economia, mas todos esbarram na questdo institucional, financeira, infraestrutural e,
principalmente, na falta de iniciativa e visdo de longo prazo por parte da maioria dos

empresarios.



CAPITULO IV - ESTUDO DE CASO

Buscando encontrar um objeto que se aplicasse a interpretacdo encontrada sobre a
teoria de Weber, no que se refere ao Protestantismo como fato impulsionador dos
empreendimentos no seculo XIX, foi realizada, em uma instituicdo protestante, uma série de
questdes sobre a acdo empreendedora.

Esta € uma pesquisa qualitativa, cujos resultados sdo avaliados ndo de forma
estatistica, mas qualificando os resultados com base na maioria das intengbes dos
entrevistados. Esta pesquisa foi realizada em Vitoria da Conquista, na Bahia, no periodo de 28
de Julho a 31 de julho de 2011, com 70 protestantes entre 22 (vinte e dois) e 58 (cinquenta e
oito) anos. A maioria dos participantes pertence, hd mais de quatro anos, a diferentes igrejas
das seguintes denominac0es: Batistas, Pentecostais, Metodistas e Carismaticos.

Ao fazer a interpretacdo dos dados coletados, verificou-se que metade dos
entrevistados tem a intencdo de empreender nos proximos dois anos. As mesmas perguntas
foram realizadas pela GEM em 2008 (Anexo B) e o resultado obtido se assemelha ao
apresentado pela pesquisa na instituicdo protestante. Entretanto alguns pontos merecem ser
retratados para fins comparativos com os pontos abordados pela GEM Brasil (2010). A
pesquisa comeca (Tabela 10) retratando a intencdo de empreender nos proximos dois anos, o
que, segundo pontos delimitadores de género e escolaridade coloca a mulher com maior
intencdo de empreender do que o homem; esse fato pode ser explicado pelo motivo de a
maioria das entrevistadas terem maior nivel de escolaridade do que os homens (PESQUISA
DE CAMPO, 2011).

Tabela 10 - A atividade empreendedora da instituicdo protestante por género e
escolaridade

Dos entrevistados que Dos entrevistados que NAO
70 cidaddos entre 22 e 58 anos ainda tém intencéo em tém intencdo em abrir seu
foram entrevistados abrir seu proprio negécio préprio negdcio nos
nos préximos 2 anos proximos 2 anos
Género Homem 15 20
Mulher 20 15
Escolaridade De.5 a 11 anos de estudo 29 30
Acima de 11 anos de estudo 6 5

Fonte: Pesquisa de campo (2011)

Na questdo escolaridade, a verificacdo ¢é similar ao encontrado pela GEM, conforme

foi relatado no capitulo anterior (Tabela 3). A maioria dos iniciantes no empreendedorismo, no



Brasil, se encontra na classe com menor escolaridade, ou seja, até onze anos de estudo;
entretanto, segundo a GEM Brasil (2010), grande parte dos empreendedores com escolaridade
baixa tende a investir seus recursos nos setores primarios da economia, como construcédo e
agricultura. Ja os que possuem mais de 11 (onze) anos de estudo procuram iniciar suas
atividades empreendedoras em assessoria e consultorias as empresas.

Partindo dos dados da Tabela 2, pode-se constatar que o Brasil é um pais que
empreende mais por oportunidade do que por necessidade, que os empreendedores por
oportunidade se encontram com escolaridade acima de 11 anos de estudo. Na nossa pesquisa
junto a instituicdo protestante, a realidade é diferente da apresentada pela GEM Brasil, pois 0
posicionamento da maioria dos entrevistados protestantes com interesses na iniciacdo
empresarial esta movida por necessidade e ndo pela oportunidade. Mas essa realidade coloca a
instituicdo entrevistada numa avaliacdo esperada pelo Grupo da GEM Brasil, ja que
empreendedores com menor instru¢cdo educacional tendem a iniciar a atividade
empreendedora movidos pela necessidade, fato esse que é comprovado pela baixa renda
encontrada na maioria dos entrevistados, conforme a Tabela 11. A possibilidade de a
instituicdo pesquisada refletir uma realidade oposta ao que Weber demonstrou nos primeiros
capitulos, referindo-se a iniciativa empreendedora, precisa ser avaliada com a insercdo dos

resultados obtidos na pesquisa sobre a renda (Tabela 11).

Tabela 11 - A atividade empreendedora da instituicdo protestante por incentivo da
renda

70 cidadéos entre 22 e 58 anos Dos entrevistados que Dos entrevistados que NAO
foram entrevistados ainda tém intencdo em tém intencdo em abrir seu
abrir seu proprio negécio proprio negocio nos
Renda nos préximos 2 anos préximos 2 anos
até 3 salarios minimos 18 16
Entre 3 e 6 salarios minimos 9 7
Acima de 6 salarios minimos 2 6

Fonte: Pesquisa de campo (2011)

Segundo o que foi apresentado na Tabela 5 sobre a propor¢éo entre empreendedorismo
e renda, € fato que a medida que a renda aumenta, cresce o incentivo a iniciacdo
empreendedora por oportunidade. No caso dos dados coletados na pesquisa de campo, vimos
que a classe entrevistada estd, em sua maioria, no eixo dos que ganham menos de trés salarios
minimos, implicando numa intencdo de abrir seu proprio negdcio mais por necessidade. A
GEM Brasil (2010) informa que, para a maioria dos entrevistados no Brasil, o capital proprio

é essencial para abrir seu empreendimento, quando este se situa entre R$ 2.000,00 e R$



10.000,00. Avaliando segundo o parametro da GEM, a Tabela 12 informa que, entre os que
tém a intencdo de empreender, poucos possuem capital ou recurso necessario para comecar,

mesmo que alguns prefiram solicitar um empréstimo.

Tabela 12 - A atividade empreendedora da instituicdo protestante por capital e
empreéstimo

70 cidaddos entre 22 e 58 anos Dos entrevistados que Dos entrevistados que NAO
foram entrevistados ainda tém intencdo em tém intencdo em abrir seu
abrir seu proprio negécio proprio negécio nos
nos proximos 2 anos préximos 2 anos
Capital Possuem o capital proprio para 1 Néo opinaram

abrir o seu negdcio

Empréstimo  Iram adquirir empréstimo para

. L . 15 Né&o opinaram
abrir o seu préprio negécio

Fonte: Pesquisa de campo (2011)

Quanto menor 0 recurso necessario para iniciar um novo negdécio, maior é a
participacdo dos recursos do proprio empreendedor. A medida que o volume de
recursos suficientes para iniciar o neg6cio cresce, diminui a participacdo dos
préprios recursos do empreendedor no processo de abertura (GEM BRASIL, p. 61).

Os recursos, para 0s entrevistados sdo escassos, de acordo os resultados da pesquisa.
Dentre os 35 que desejam abrir seu proprio negécio, apenas 11 possuem o capital necessario, 0
que pode ser explicado devido a baixa renda, na maioria dos entrevistados. No Brasil, a baixa
captacdo de recursos financeiros orienta o foco dos negécios ao consumidor final (comércio
varejista) e com propensdo a informalidade (GEM BRASIL 2010).

Ainda que o0s entrevistados possuam pouco capital para iniciarem suas atividades, um
namero significativo deles tem a intencdo de efetivar contratacdes subsequentes a abertura do
empreendimento. Esse posicionamento, conforme a Tabela 13, demonstra uma estimativa
superior a encontrada pela pesquisa da GEM Global 2010, que é a de 55% dos novos negocios
gerarem de 1 a 5 empregos. Dos entrevistados, 24 dos 35 possuem a intencdo de contratar

pelo menos dois funcionarios.

Tabela 13 — A atividade empreendedora da instituicdo protestante e intencdo em

contratagio
70 cidaddos entre 22 e 58 anos Dos entrevistados que Dos entrevistados que NAO
foram entrevistados ainda tém intencdo em tém intencdo em abrir seu
abrir seu proprio negécio préprio negdcio nos
nos préximos 2 anos proximos 2 anos
Contratagdo  Pretende ao abrir seu proprio 24 Néo opinaram

negdcio contratar 2 funcionarios

Fonte: Pesquisa de campo (2011)



A GEM Brasil (2010) relata, na sua pesquisa, que o Brasil tende a gerar uma taxa
menor de novos pontos de trabalho que a média encontrada nos paises impulsionados pela
eficiéncia, ou seja, apenas 26% objetivam gerar acima de 2 postos de trabalho. Diferente da
pesquisa de campo realizada, grande parte tem a intencdo de gerar novos postos de trabalho.
Esse dado pode ser explicado, como visto anteriormente no segundo capitulo, por causa da
heranga assimilada pelo asceticismo protestante em estar submisso as autoridades e cumprir
com seus deveres civis. Entdo existe um desejo real dos entrevistados em terem uma empresa
regulamentada e correta com a legislacéo vigente, fugindo da informalidade.

Outro dado da pesquisa que se alinha paralelamente & pesquisa da GEM Brasil € a
dificuldade de abrir o prdprio negocio, dificuldade esta que é derivada tanto do individuo
como do governo. A informalidade no Brasil, segundo a GEM (2010), estd muito ligada aos
pontos colocados na Tabela 14, tanto que, para a maioria dos entrevistados, a maior
dificuldade est4 mais nas politicas do governo do que nas dificuldades individuais em abrir o

empreendimento.

Tabela 14 - A atividade empreendedora da instituicdo protestante por dificuldade
individual e do governo

70 cidadaos entre 22 e 58 anos Dos entrevistados que Dos entrevistados que NAO
foram entrevistados ainda tém intengdo em tém intencéo em abrir seu
abrir seu proprio negécio préprio negdcio nos
nos préximos 2 anos préximos 2 anos

Dificuldade = Quantos acreditam existirem
muitas dificuldades* para abrir 13 20
seu préprio negocio

Governo Quantos acreditam que a
politica governamental dificulta
a abertura de seu
empreendimento

23 22

*Burocracia, dificuldade de acesso a informacéo, tempo de espera, problemas pessoais.
Fonte: Pesquisa de campo (2011)

De acordo ao relatério da GEM Brasil (2010), as politicas governamentais limitam o
acesso aos mecanismos criados pelo empreendedor quando ndo desenvolvem programas que
auxiliam as empresas empreendedoras ou quando nao instruem o empreendedor. A capacidade
de assimilar os recursos disponiveis pelos programas de desenvolvimento do governo é uma
qualidade que, segundo a GEM, néo deve ser restrita a uma pequena parcela do mercado, mas
a informacdo e a capacitacdo na formacdo de um mercado instruido deve ser algo objetivado
pelo governo a todo cidadéo.

Para avaliar o que foi demonstrado neste capitulo, podemos fazer as seguintes



consideracdes: o fato de a maioria dos entrevistados que tém a intencdo de empreender
possuirem renda menor que seis salarios minimos significa que a necessidade de empreender
pode ter como objetivo alcancar uma meta de prosperidade que, visivelmente, as pessoas com
menor escolaridade ndo conseguiriam normalmente através de suas aptiddes vocacionais, mas
buscando a sorte em um novo empreendimento. Por isso, no relato da GEM Brasil (2010), a
proporcdo oportunidade/necessidade passa a ser tdo relevante; ela revela que a classe com
menor escolaridade empreende mais por necessidade do que oportunidade (Tabela 4), o que é
similar ao encontrado na pesquisa de campo.

Diferente da posicdo de Weber sobre os protestantes serem mais imergidos nas
aptiddes vocacionais, para a época atual, é verificada, de acordo a pesquisa de campo, uma
falta de investimento dos protestantes em nivel de escolaridade, pois a instituicdo protestante
possui uma parcela minima com grau de escolaridade acima de onze anos que empreende por
oportunidade. Ora, segundo os dados da GEM (Tabela 4), os empreendedores por
oportunidade sdo a maioria. O dado da pesquisa de campo também ndo confere com o
apresentado por Offenbacher (apud WEBER, 2007, p.146), relatado no segundo capitulo, que
faz referéncia a um estudo estatistico, no qual os protestantes possuiam a maioria da
capacidade de médo-de-obra especializada na sua época.

No que tange ao capital para abrir seu empreendimento, de acordo a pesquisa de
campo, dos 35 que tém a intencdo de empreender, apenas 11 tém o capital proprio; dentre os
mesmos, somente 15 vao utilizar os recursos do Estado. Realizando uma interpretacdo das
informacdes, pode-se dizer que ndo existe uma formulacdo de um projeto por parte dos
entrevistados para iniciar a atividade empreendedora, 0 que pode gerar apenas uma intencéo e
uma impossibilidade de realiza-la. Isso sinaliza uma falta de conhecimento e capacitagdo do
cidaddo frente as oportunidades empreendedoras oferecidas pelo mercado econdmico
brasileiro.

A visdo empreendedora de Schumpeter e Weber tem como fundamento o aumento da
capacitacdo do individuo para poder alterar os processos de fluxo natural da economia, algo
gue ndo se verifica comum atualmente tanto para 0s protestantes entrevistados na pesquisa de
campo, como para as outras diferentes classes da sociedade, conforme analise feita
anteriormente (Tabela 9). Uma resposta plausivel para a questdo esta nas afirmacfes dadas
pelos entrevistados quando se referem as dificuldades para empreender e as politicas
governamentais para o empreendedorismo. Para grande parte dos entrevistados, muito acima

da maioria, a politica adotada pelo pais dificulta a iniciacdo da atividade empreendedora, 0



que pode ser devido a alta taxa de juros, a dificuldade nas linhas de crédito, entre outros
pontos j& abordados no dltimo item do capitulo anterior, que também se enquadram nas
posicOes colocadas pela GEM Brasil (2010).

Poucos sao, dentre os entrevistados, 0s que possuem escolaridade acima de onze anos
e renda superior a seis salarios minimos; dentre eles, trés acreditam que, ao iniciarem seu
empreendimento, o produto a oferecerem possuira caracteristicas inovadoras e, dentre dos que
ja possuem empresas, apenas dois creem que o produto oferecido inova o mercado em algum
sentido (Tabela 15).

Tabela 15 - A atividade inovadora.

Dos que irdo abrir e | Dos que ja possuem empresa
acreditam que 0 | e acreditam que o produto
produto “serd” inovador | “sera” inovador no mercado
no mercado

Inovacdo Quantos acreditam que
0 produto que oferecem 3 2
é inovador

Fonte: Pesquisa de campo (2011)

A comprovacdo desta pesquisa com a da GEM Brasil (2010) torna-se evidente na
medida em que 0s aspectos apresentados sdo verificados. A educacdo e a capacitagdo séo
determinantes no fator inovagdo do mercado. Como a pesquisa de campo apresente cidadaos
com escolaridade baixa, € uma consequéncia inevitavel o baixo numero dos envolvidos em
atividades inovadoras. Os dados apresentados na pesquisa demonstram que a visdo de Weber
para incentivo ao Capitalismo proveniente da ética protestante serviu de andlise e estrapolacdo
dos dados muito mais para época em que ele realizou sua teoria do que para o periodo
contemporaneo. Rothbard (2008) acredita que tanto o protestantismo como o catolicismo
foram importantes para determinar o ideal filos6fico de muitos autores econémicos, e que
suas diferentes formas de idealizar a economia foram essenciais para criar um ambiente
cientifico promissor para a época atual. A grande importancia na obra de Weber, como se tem
dito, continua sendo a abordagem das atribui¢des vocacionais e transformadoras que o “ser”
pode realizar no meio em que esta inserido, e isto é algo que a politica na nacéo brasileira

precisa qualificar e dar condi¢des para o cidadao desenvolver sua capacidade inovadora.



CAPITULO V - AVALIACAO ENTRE EMPREENDEDORISMO E ASCETICISMO
PROTESTANTE

Procurar relacionar os acontecimentos passados no hemisfério ocidental advindos da
Reforma Protestante dando origem a pratica do asceticismo laico, de maneira alguma esta no
foco desta pesquisa; também ndo pretendemos definir ou delimitar uma resposta padrdo ao
problema da inovagdo. O que buscamos encontrar sdo as varidveis e os indicadores
socioecondémicos que motivam o empreendedorismo. Para tanto, serdo relatados, neste
capitulo, os dados obtidos do Global Entrepreneurship Monitor (GEM) de 2010, da
Organizacédo das Nacbes Unidas (ONU) e do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), que
trazem informacGes sobre o nivel de empreendimentos e inovacdo de 58 paises
economicamente ativos no mercado internacional. Também levantaremos as informacdes
sobre o nivel de protestantes por pais, o dispéndio nacional com ciéncia, tecnologia e artigos
cientificos publicados para meio académico internacional e taxa de investimento informal.

O levantamento estd baseado nas experiéncias e aptiddes de milhares de
empreendedores entre 18 e 65 anos. Os dados extraidos da GEM e integrados no presente
trabalho serdo os seguintes: porcentagem estimada do numero de empreendedores que
abriram seu negdcio com produto novo (com ou sem concorréncia), empresas que atuam na
distribuicdo e venda de produto direto ao consumo; empresas manufatureiras, instituicoes
financeiras, empresas que atuam no ‘“Publish, Marketing and Business” (publicagao,
marketing e negdcios); empresas atuantes diretamente no setor industrial e de inovacao.

Observando os dados da pesquisa do GEM, pode-se afirmar que na categoria
“economias movidas pela eficiéncia”, o Brasil se encontra na pior posi¢cao no que se refere a
produto novo e com alguma concorréncia. Isso indica que, de acordo com o que foi
apresentado no capitulo trés, o excesso de burocratizacdo das instituices governamentais
para o livre comércio estd impedindo a concorréncia positiva dentro do pais. A ma
distribuicdo de renda e o baixo indice de escolaridade refletem em medidas politicas
conservadoras mediando o mercado empreendedor do pais. No que tange ao entendimento de
Weber, para o empreendedor, no Capitalismo, as novas ideias e 0 modelo estrutural precisam
ser orientados por intermédio de um fator delimitador, sendo este 0 pensamento
transformador. E preciso existir uma metandia, ou seja, mudar a forma de enxergar a
realidade, conforme relata o proprio Weber (2007, p. 136) sobre a capacidade do homem de

transformar o seu meio, movido pela necessidade de melhoria na qualidade de vida.



Como vimos nos primeiros capitulos desta monografia, 0 comportamento protestante
avaliado por Weber foi um fator delimitador dentro da sociedade europeia; ao longo da sua
analise, ficou demonstrado que a vocacdo foi ativada pelo conhecimento ensinado pela
instituicdo eclesiastica, o que provavelmente gerou novos empreendimentos em sua regido
geogréfica. Por outro lado, no entanto, temos conhecimento de que ha paises na América
Latina que ndo foram alcancados no mesmo nivel da Reforma Protestante europeia, mas que
possuem altos indices de inovacdo em seus produtos destinados ao consumidor, como € o caso

do Chile, Argentina e Peru (Figura 1).

Figura 1 - Percentual de atividade empresarial em estagio inicial com novos produtos ou
novos mercados, 2004-20009.
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Antes de adentrar mais na questdo da inovacao, € valido definir os paises com maioria
e com minoria de protestantes. Para ndo exceder a quantidade de informacgtes, foram
extraidos 0s sete paises com maior porcentagem e o0s sete paises — que se enquadram no nivel
do Brasil — com menor nimero de protestantes. Os paises escolhidos com maiores taxas s&o:
Dinamarca, Islandia, Noruega, Suécia, Finlandia, Reino Unido e Estados Unidos da América.
Os paises com menor taxa sdo: Venezuela, Brasil, Bolivia, Chile, Peru, Colémbia e Argentina.

Segue abaixo um grafico com a porcentagem de protestantes por pais. Para esta

analise, considerou-se como protestantes as seguintes denominac@es: Anglicana, Baptistas,



Igreja Congregacional, Calvinista, Luterana, Metodista, Pentecostal, Presbiteriana, lgrejas
Reformadas, Adventista, e outros protestantes.

Figura 2 - Porcentagem de protestantes.
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Ao observar a Figura 2, pode-se afirmar que praticamente ndo ha paises protestantes
na América Latina. Em contrapartida, os paises que se encontram com maior nimero de
protestante sdo aqueles com os melhores indices econdmicos e sociais. Cabe salientar que 0s
cinco primeiros indices econdmicos sdo excelentes: praticamente ndo existe analfabetismo,
desemprego, a violéncia € quase nula, a distribui¢do de renda é mais equilibrada, entre outros
(UNDP, 2010).

A interpretacéo da teoria de Weber com base nos dados relatados pode significar que o
empreendedorismo em cada pais atualmente € movido por gestdes e politicas locais, nao
sendo mais uma mera questdo de influéncia religiosa, ja que, dentre alguns paises da América
Latina, como Col6mbia e Chile, ha altos indices de inovacdo e investimento em tecnologia
(GEM GLOBAL, 2009). Sabendo que atualmente a globalizacao estreita os relacionamentos e
gue muitos paises que ndo conheceram a revolucdo protestante sdo caracterizados como
inovadores, como o Japdo, é valido avaliar a estrutura do desenvolvimento histérico da
Reforma Protestante como formadora de um novo ideal filoséfico, necessario ao movimento
econémico na regido em que ela atuou. Sendo assim, para fins de compreenséo da abordagem
Weberiana, pode-se ainda dizer que a metandia ocorrida na época da Reforma gerou

mudancas dentro do contexto histérico e geografico daquela época nos paises altos da Europa



(Nordicos).

E imprescindivel a compreensdo dos termos usados por Weber para fortalecer o
entendimento desta pesquisa: “vocacional” e “asceticismo laico”. Ao se verificar o contexto
abordado por Max Weber para a transformacdo econémica local, se valida a referéncia ao
espirito do Capitalismo motivado por um estopim ou ideal inovador na economia. No que diz
respeito ao pensamento Weberiano, essa motivacao se da por meio dos desejos proprios, da
motivacdo pessoal por uma qualidade de vida melhor, provenientes de uma educacédo
diferenciada e de uma disciplina aplicada ao cidaddo face ao contexto cultural e social do
pais.

Na Figura 3, € apresentada a porcentagem de catélicos para alguns paises da América
Latina. Essa figura, juntamente com a Figura 2 e Figura 4, trard uma abordagem, com base no
que ja foi apresentado, sobre o quanto as instituicdes e as reformas no ideal econdmico e

social podem beneficiar o mercado.

Figura 3 - Porcentagem da populacgao catolica
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A Figura 4 apresenta a taxa de empreendedorismo em trés classes diferentes: o
empreendedor como ‘“Factor-Driven” (movido por fatores); o empreendedor como
“Efficiency-Driven” (movido pela eficiéncia) e o empreendedor como “Innovation-Driven”
(movido pela inovagdo). Além da taxa empreendedora, também estara ao lado de cada coluna

a taxa de faléncia e fechamento do mesmo empreendimento.



Figura 4 - Taxa de empreendedorismo.

80

70

60

50

40

30 M Ses good oportunities for
starting a business in the next 6

20 months

10 M Fear of failure would prevent

starting a business

0

o
B=}
| o
=
=
L

Colombia

el
o
=
T
1=
I}
=
()

Argentina
Netherlands
United Kingdom
United States

=
L8]
=
oy
[}
[
=
o
=
o
=
(=]
o
| =

Factor-Driven Economies
Efficiency-Driven Economies

Fonte: GEM (2008)

Como foi escolhido apresentar a avaliagdo dos paises com taxa de protestantes maior e
paises pertencentes ao bloco préximo ao Brasil (América Latina) com taxa menor, a Figura 4
se contera a informar apenas dados dos paises pertencentes ao levantamento da Figura 2. E
observado, na Figura 4, que os paises que pertencem a classe de “Factor-Driven” e
“Efficiency-Driven” s3o, na maioria, paises subdesenvolvidos e em desenvolvimento,
enquanto os que pertencem a classe da “Innovation-Driven” sdo os mais desenvolvidos. Com
base nas informacdes apresentadas, seguir-se-a a apresentacdo das relacfes dos paises — em
suas respectivas posicdes no relatério da GEM — com o seu historico de desenvolvimento
cultural intenso ao longo da historia.

O “Efficiency-Driven” se refere aos setores mais industrializados da economia e
também aos setores de alta produtividade em economias de escala. Paises emergentes com
instituices financeiras com alta taxa de liquidez sdo os que mais se enquadram na pesquisa
apresentada; com isso, 0 préprio pais passa a ser 0 seu maior investidor; novas empresas e
industrias surgem porque o fator oportunidade € mais intenso nesses mercados. Os paises da
America Latina pertencentes a esta classificacdo séo: Brasil, Chile, Argentina e Peru.

Pelas informacbes da GEM, o Brasil esta passando de emergente para a qualificacéo
de desenvolvido. Mas é valido salientar que a taxa de abertura de novos empreendimentos

para o Brasil é praticamente igual ao nimero de faléncias e concordatas, 0 que expressa a



necessidade de estratégia comercial para as empresas. Muitos empreendimentos surgem, mas,
devido a falta de planejamento a longo prazo, as empresas com pouca instrucdo ou
capacitacdo acabam fechando.

Analisando os pontos colocados na pesquisa de campo no capitulo quatro e as
informagdes das figuras 2, 3 e 4, é sustentavel dizer que o posicionamento religioso dos paises
expostos ndo determina sua intensidade na atividade empreendedora. Todos possuem um nivel
de empreendedorismo relativo a sua condicdo econémica, sendo que esta tem intima relacao
com o desenvolvimento das instituicdes educacionais e governamentais. A instituicdo
protestante abordada por Max Weber tem o privilégio de instigar o desejo individual no
progressivo desenvolvimento do Capitalismo, como também sua abordagem leva o mérito de
demonstrar como o comportamento do cidaddo dentro dessas institui¢des pode ser orientado e
disciplinado a enfrentar um mercado de alta concorréncia capitalista. De modo algum,
segundo as informaces coletadas, pode-se afirmar que o processo de acumulagéo capitalista
foi oriundo de um movimento religioso; mas as contribuicGes do protestantismo para uma
modelagem e um questionamento do comportamento empreendedor sdo validas para uma
reorganizacdo do asceticismo laico.

Segundo a GEM, ¢ muito dificil definir “o porqué” de haver paises mais inovadores
que outros, mas é certo que o nivel cultural e educacional que se encontra no pais tem
refletido nas aptiddes e vocacOes de muitos empreendedores. Se uma economia dispde de
melhores universidades e maior acessibilidade ao cidaddo, mais empreendedores por vocagao
surgirdo impactando na economia com a criacdo destrutiva, acabando com 0s negocios
antigos e substituindo-os por novos (SCHUMPETER, 2007, p. 144).

E certo que os paises desenvolvidos possuem uma caracteristica que assim os define;
tal caracteristica € o senso de compromisso maior com a relacdo entre aptiddo ou vocacgdo
com o fator inovacdo. Um novo produto s surge se uma nova ideia surge; essa ideia pode ser
consequéncia da busca por melhorias no produto ou producdo, como também pode ser fruto
da pesquisa cientifica. Paises que buscam se aprimorar tecnologicamente investem mais em
pesquisa; entdo novos iniciantes em pesquisa aderem as oportunidades dadas pelas suas
instituices e desenvolvem suas aptiddes e vocacdo, impactando o mercado através da
inovacao.

Investimento informal € um aplicativo dentro do fator empreendedorismo de grande
valor para o surgimento de novos negdcios, como foi relatado no capitulo trés. O Brasil possui

indices baixos nos fatores educagdo, distribuicdo de renda e inovacdo de produtos, mas



também, segundo a GEM Global 2009 (Figura 5), possui um dos menores indices de
investimentos informais do mundo; esses investimentos informais sdo aqueles provenientes
do capital privado interno e externo do pais, ficando apenas na frente da Republica Socialista
Soviética. Paises da América Latina que se equivalem a categoria de economias movidas por
eficiéncia tém obtido melhores resultados que seu parceiro Brasil. Ao comparar dados
fornecidos nesta pesquisa, vemos que Peru, Argentina, Chile, Coldmbia e outros estdo a frente
em varios aspectos, inclusive no que se refere a inovacao, ainda que todos estejam na mesma
categoria de “eficient-driven”.

Figura 5 - Quantidade de Capital Informal, em percentagem do PIB per Capita.
Fonte: GEM GLOBAL (2009)
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De acordo com todos os dados apresentados, o Brasil possui dificuldades com suas

politicas macroecondmicas; o investimento realizado pelo governo em varios setores da
economia ainda € insatisfatorio para a capacidade inovadora dos empreendedores brasileiros.
O que se analisa é que a visdo de Weber para o espirito do Capitalismo esta nas medidas
microeconémicas, onde o conhecimento e a capacitacdo do cidaddo esta diretamente ligada a
sua vocagdo e a disciplina de mercado. O Brasil ainda busca se mobilizar nesse
direcionamento. O Ministério da Ciéncia e Tecnologia tem buscado investir em alguns setores
da economia incentivando a inovacdo (MCT, 2010), ainda que esses programas sejam

considerados por muitos de dificil acesso, como relataram o0s entrevistados na pesquisa de



campo.

O pais tem buscado melhorias em suas politicas publicas, mas ainda estd muito aquém
do que poderia. As politicas publicas sdo insuficientes, j& que a capacidade econdmica do
Brasil esta acima de muitos vizinhos latinos. Mesmo assim, essa superioridade nao reflete em
alguns pontos, como o fator inovacédo, pois de acordo com os dados do capitulo trés, paises
como Chile e Colémbia tém se qualificado melhor no que tange a inovacdo empreendedora,
devido ao incentivo na formacdo académica e aos incentivos no investimento. Observe-se que
a grande questdo, como ja expds Weber, estd no comportamento das instituicGes que
fomentam as politicas econdmicas.

As institui¢cdes exercem um importante papel no desenvolvimento das inovagdes. Caso
elas facilitem a irregularidade empresarial e a ilegalidade comercial, 0 surgimento de novos
empreendimentos pode atingir niveis altos devido ao ajuste de mercado para o aproveitamento
das oportunidades. Entretanto, o processo de criacdo destrutiva definido por Schumpeter
acaba por ser inibido pelo mercado; a inovacdo depende de orientacdo e 0s objetivos dentro
do préprio mercado, sendo estruturados de maneira regulativa, normativa e cognitiva,
tenderdo a se adequar e buscar processos inovadores para permanecerem na competicao.

Entdo, pode-se dizer que os paises da América Latina estdo classificados como os que
mais empreendem no mundo, devido a questdo da necessidade e oportunidade de negdcios.
Por outro lado, os paises desenvolvidos sdo os mais inovadores do mercado internacional, o
que pode ser explicado pela especializacdo do trabalho, derivada de um investimento na
pesquisa cientifica que da oportunidade as aptiddes e vocacdo do empreendedor. Estas
caracteristicas sdo entdo encontradas, segundo Weber, na busca da vocacdo e na disciplina
produtiva, fato este verificado no periodo de desenvolvimento do Capitalismo entre 0s séculos
XVle XIX.

A ética e a especializacdo do trabalho sdo determinadas, na maioria dos casos, pela
habilidade humana e pela disposicdo comportamental do homem em adotar uma disciplina
produtiva. Ou seja, empreendedorismo e asceticismo protestante s6 se encontram quando
capacitacdo e plano inovador estdo em questdo. A Reforma Protestante e sua ética ascética
deixou de ser, para a época atual, um objeto de andlise para identificar os pontos que causam
melhoria no mercado econdmico; mas a questdo estd no comportamento individual ante as

instituigdes que regularizam os veiculos a se empreender.



CONCLUSAO

Visualizar as motivacgdes pessoais de grupos de pessoas inseridas no sistema capitalista
como instrumento de novas mudancas é util para determinar politicas econdmicas mais
eficientes, abordando ndo somente as questbes macro e microeconémicas, mas também
projetos que alterem estruturas de ética e moral das sociedades viciadas em comportamentos
que denigrem o bem das relacbes humanas. O que soma para a economia na pesquisa de
Weber é que ele encontra, dentro do sistema capitalista, grupos significativos de protestantes
que, ao optarem por imergir no mercado de trabalho, adotam o principio ascético de conduta,
pratica que mudou o cotidiano de milhares de trabalhadores, como tambem o significado de
ética capitalista.

Entretanto, o sistema capitalista foi se desenvolvendo ao longo da histéria em conjunto
com diversos eventos. Dizer que ele é consequéncia de eventos individuais ou de mudangas
éticas minimiza as suas transformacdes e implicagdes econémicas. O que Weber conseguiu
foi trazer um novo entendimento para o processo de divisdo especializada do trabalho,
consequéncia da inser¢do do pensamento vocacional luterano.

O modelo apresentado por Weber demonstra que o objetivo da sua pesquisa, de modo
algum, era relatar o asceticismo como utilitarista; sua pretenséo era de avaliar as contribuicoes
do asceticismo protestante no desenvolvimento capitalista. De acordo ao observado na
perspectiva de Weber, o asceticismo representou uma influéncia positiva para o investimento
privado, porque, a partir dele, as pessoas passaram a poupar mais; 0s protestantes acabaram
gerando para os bancos um real potencial de investimento, ajudando no desenvolvimento do
capital.

Weber identificou que alteracdes no fluxo natural do processo econémico em que
estava situado (século XIX) foi resultado de uma acdo metanoica (mudanca de ideais),
proveniente da Reforma Protestante, que resultou em uma nova Otica das atribuicdes
empreendedoras dos participantes desse movimento, alterando assim os ambientes em que
estavam inseridos. Ainda que, para Weber, o protestantismo possa ter gerado aquilo no meio
geogréafico em que atuou, é sabido que outros eventos com principios de alteracdo de
pensamentos e ideais também produzem resultados transformadores no meio socioeconémico,
mesmo que, a depender dos objetivos, uns sejam, em esséncia, diferentes dos outros. No caso
do protestantismo, 0s objetivos de demonstrarem sua fé foram alcancados, gerando poupanca,

acumulo de renda e o trabalho vocacional, que repercutiu positivamente para o ambiente



capitalista j& em andamento.

A Reforma Protestante, como relatado nesta monografia, ndo é o fator determinante
atualmente para alguém ser mais ou menos empreendedor, conforme resultados do estudo de
caso realizado em Vitoria da Conquista. O que importa hodiernamente é o desenvolvimento
de politicas institucionais bem elaboradas e disciplinadas para o bom desenvolvimento de
uma empresa empreendedora e inovadora.

Segundo as apresentacdes feitas sobre as instituicfes, Veblen (1983) exprime a
apropriada relacdo entre comportamento de classes e capacidades empreendedoras de
determinada regido; ela depende do que a cultura de um pais absorve ao longo de sua historia
e isto ensina muito sobre o método de abordagem das instituicdes no mercado. Thortein
\Veblen chama de cultura superior todo comportamento que transmite as instituicdes melhorias
para sua superacdo e que acabam sendo necessarias. As instituicbes no mercado econémico
sdo, entdo, o resultado de uma série de eventos histdricos provenientes de varias alteracfes de
pensamentos e ideais aonde se ajuntam e se reagrupam teorias para o desenvolvimento natural
do ciclo econdmico.

O empreendedor é aquele que busca estar na lideranca, devido ao fato de ter uma visao
mais ampla e agucada para o mercado. Ele tem um desejo nato de conquistar e querer
comprovar suas capacidades. Entdo, é interessante observar que Weber, ao abordar a ascese
protestante, estabeleceu uma coexisténcia entre a metodologia de trabalho protestante e o
empreendedor na concepcdo de Schumpeter; essa relacdo esta na capacidade de fazer as
coisas funcionarem de modo diferente no cotidiano, adquirindo maior espaco geografico no
mercado econdmico. O entendimento da relagdo entre ascese protestante e o0
empreendedorismo inovador esta intimamente ligado com o método que as liderangas ou
instituicbes utilizam para aplicar seus conhecimentos no mercado. Para a presente
argumentacdo, as mais recentes instituicdes representam, para o mercado, agentes
incentivadores de novos empreendimentos, assim como foi também, segundo a Gtica de
Weber, a Reforma Protestante de Martinho Lutero para o inicio do asceticismo laico calvinista
no desenvolvimento histérico do Capitalismo.

Ao ser feita uma andlise da obra de Weber, o qual sustenta uma concepg¢éo
institucional passivel de ser relacionada com o empreendedorismo shumpeteriano, avaliando
os dados encontrados, chega-se a uma interpretagdo que esta pautada nas informacdes
apresentadas nos capitulos que compdem esta monografia. Sendo assim, apos o levantamento

dos dados sobre a situacdo empreendedora do Brasil face a paises desenvolvidos e paises da



América Latina, como também a pesquisa de campo comprovando a argumentacao
encontrada nos dados da GEM Brasil (2010), chegamos a conclusdo de que o problema do
empreendedorismo esta ligado a politica interna do Brasil em se portar precariamente no setor
da educacao e nos incentivos aos investimentos privados diante do eminente crescimento das
oportunidades, refletindo uma falta de preparo em sua estruturagdo para acompanhar o
desenvolvimento do mercado globalizado.

A hipotese de que o Brasil ndo passou por uma Reforma Protestante e de que esta seria
a causa da estagnacdo empreendedora inovadora é refutada, ja que existem paises na América
Latina que, como o Brasil, ndo passaram por uma Reforma Protestante e apresentam altos
indices de inovagdo no mercado.

Também de acordo a pesquisa de campo, o ideal protestante apresentado por Weber
ndo € o mesmo atualmente, isto devido a uma série de eventos no processo historico da
humanidade, que ndo dependem de apenas um evento isolado, mas de uma série de eventos
globalizados (VEBLEN, 1983). 1Isso nos leva a confirmar a segunda hipétese, de que a
mudanca no aparato empreendedor depende mais das instituicbes governamentais, como Visto
no capitulo cinco, no qual os dados revelam como a falta de capacitacdo e de conhecimento
influenciam negativamente o investimento privado e os empreendimentos inovadores.

Weber (2007, p. 39) declara que a até aquela época, isso em 1905, para ele, o
protestantismo tinha influenciado muito a forma das pessoas empreenderem; entretanto o
resultado obtido nesta monografia expressa uma caracteristica diferente e marcante do estudo
sociologico econdmico. As estruturas culturais e sociais de uma dada regido podem
determinar um “momentum” sobre a forma de se estabelecer um novo empreendimento
econdmico nesta respectiva regido, mas seus fatores de investimentos, capital disponivel para
gerar novas oportunidades de negocio subsequentes depende, dentre muitas questdes, de
estrutura politica, governamental e econdmica bem elaborada e preparada para abracar 0s
empreendedores novos com eventos inovadores dentro de um sistema, e isto proveniente de
uma boa elaboracédo de projetos nas instituicdes publicas e privadas. Pois, de acordo aos dados
coletados e apresentados, a atual conjuntura econdmica em que se vive atualmente de modo
algum estd limitada a questdes de filosofia religiosa, mas de um idealismo altruista

participativo para a sociedade.
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ANEXO A - Metodologia do GEM BRASIL 2010.

FIGURA 1.1 - O MODELO GEM

:
i
!
i

social, cultural
e politico

- Programas y Da pesquisa

Fonte: Reynoids et al. (2005), citado e adaptado por Bosma e Levie (2010).

1.2 Como o GEM mede o empreendedorismo

De maneira diversa da maioria das pesquisas e bancos de informacdes que
tratam da tematica do empreendedorismo verificando diretamente a criagao de
pequenas empresas, o GEM estuda o comportamento dos individuos no gque
diz respeito a criacdo e gestao de um negocio (ver Bosma et al., 2009, p. 12).
Outro principio orientador da pesquisa GEM & que o empreendedorismo & um
processo. Portanto, o GEM observa as agoes dos empreendedores que estao
em diferentes fases do processo de criagzo e desenvolvimento de um negocio.
O pagamento de qualguer remuneracdo por mais de trés meses a alguem,
incluindo os proprietarios, & considerado o evento de “nascimento” concreto



de um empreendimento, segundo a metodologia GEM. Os individuos que
estao ativamente comprometendo recursos (tempo efou dinheiro) para iniciar
um negocio de que sejam proprietarios, mas que nao chegou a esse evento de
“nascimento”, sdo rotulados como empreendedores nascentes. Os individuos
gue sao proprietarios e gerenciam um novo negoécio que remunerou alguéem
mais de trés e menos de 42 meses sac conhecidos como empreendedores
novos. O ponto de corte de 42 meses foi feito a partir de fundamentos
tedricos e operacionais, tomando por base que uma grande parcela dos novos
empreendimentos nao sobrevive aléem de trés ou quatro anos.

A composicao das taxas de empreendedores nascenties € novos leva ao
indicador mais importante na pesquisa GEM, que & a taxa de empreendedores
em estagio inicial, conhecida também por TEA. Ela representa a dindmica da
criagao de novos negocios pela populagao de um pais.

Um empreendedor € considerado estabelecido quando o empreendimento
por ele criado estd em operagdo ha mais de 42 meses. Altas taxas de
empreendedores estabelecidos podem indicar condicées positivas para a
sobrevivéncia da empresa. Finalmente, o GEM identifica os individuos que
interromperam (descontinuaram) um negocio nos ultimos 12 meses. Esses
individuos podem entrar no processo empreendedor novamente.

A figura 1.2 sintetiza o processo empreendedor e as definicdes operacionais
do GEM.

FIGURA 1.2 - O PROCESSO EMPREENDEDOR E DEFINICOES OPERACIONAIS DO GEM

____________________________________________________________ Descontinuidade
do negacio
A
Taxa de Empreendedores em Estagio Inicial (TEA)
}
Empresndeador Empreendedor de um

Empreendedor nascente: envolvido Novo hegocio: Empreendedor

potencal: na abertura do proprio envoivido com um de um negdcio
oportunidades, - negm negoco proprio de até 1 estabelecido
conhecimento & 42 meses (mais de 42

habidades meses)

Concepgao Nascimento da empresa Persisténcia

Fonte: Reynolds et al. {2005), citado e adaptado por Bosma e Levie (2010).



O quadro 1.3 contém definicoes especificas dos indicadores de atitudes,
atividades e aspiracoes empreendedoras utilizados no presente relatorio.

QUADRO 1.3 - GLOSSARIO DE TERMINOLOGIAS E PRINCIPAIS MEDIDAS DO GEM

M.mw

Percepgio de oportunidades
Percepgao de capacidades

Taxa de medo do fracasso

Intengdo de empreander

Empresndedorismo como escolha de
carreira aceitavel

Statusivalorzagao social do
empreendedorismo

Atencdo da midia para o
empreendedorismo

Atividade empreendedora
Taxa de empreendedores nascentes

Taxa de empreendedores novos

Taxa de empreendedores em estagio
inicial [TEA)

Taxa de empreendedores estabelecidos

Taxa de descontinuidade de negdécios

Empreendedorismo por necessidade

Empreendedorismo por opartunidade

Descricao

Porcentagem da populagdo (18 - 64 ancs) que identifica boas
oportunidadas de iniciar um negocio na localidads em que vive.

Porcentagem da populagdo {18 - B4 anos) que acredita tar as
habilidades e conhacdmentos necessanos para iniciar um negocio.

Porcentagem da populagso (18 - 64 anos} que percebe boas
oportunidades de negocio e afima que o medo de fracassar impadiria
de montar um negocio.

Porcentagem da populagso (18 - 64 anos; individuos ndo envolvidos
com a atividade empreendedora) que pretende iniciar um negocio
dentro de trés anos.

Porcentagem da populagso (18 - 64 anos} que concorda que em

seu pals a maiona das pessoss considera ser empreendedor uma
alternativa desei@vel da carreira.

Porcentagem da populagso (18 - 64 anos} que concorda que em seu
pais, empreendadores de sucesso possuem elevado status perante a
s

Porcentagem da populago {18 - 64 anos} que concorda que em seu
peis s3o vistas na midia em geral histarias sobre o0 sucesso de noves

negdcios & empreendedores.

Poroentagem da populacéo (18 - B4 anos) ativemente envolvida na
estruturagde de um negécio do qual sera proprietaria. Esse negocio
ainda ndo pagou saldrios, pro-labores ou gualquer outra forma de
pagamento para os proprietarios por mais de trés meses.

Porcentagem da populago {18 - 64 anos) que administra um novo
negbcio do qual é proprietdria, negocio este que pagou salarios, pro-
labores ou qualquer outra forma de pagamento para os proprietinos
por mais de trés 8 menos de 42 meses.

Porcentagem da populagdo {18 - B4 anos) que & empreendedor
nascente ou novo {cf. dafinicdo acima).

Porcentagem da populagao (18 - 64 anos) que administra e é
proprietana de um negocio estabelecido, gue pagou salanos, pro-
labores ou qualquer outra forma de pagamento para os proprietanos
por mais de 42 mases.

Porcentagem da populagao {18 - B4 anos) que nos Uitimos 12 meses
encerrou sua participacdo em wn negdcio, vendew, desistiu ou teve
qualquer outra forma de descontinuidade de um empreendimento de
gue era administradora e proprietaria. Obs.: esta ndo é uma medida de
falha nos negocios.

Taxa - Porcentagem da populacae (18 — 84 anos) envolvida com
empreendedorismo por ndo ter outra opgao de trabaiho.
Proporg2o - Porcentagem de empreendedores em estagio inicial
envolvidos com empreendedonsmo por nio terem outra opgao de
trabalho,

Taxa - Porcentagem da populagie (18 - 84 anos) envolvida com
empreendedorismo NEo por N2o ter outra opgao de trabalho e sim por
ter identificado uma oportunidade de negocio que desejou perseguir.
Proporgio - Porcantagem  de empreendedoras em estagio inicial
envolvidos com empreendedonsmo por oportunidade (conforme
descrito acima).



QUADRO 1.3 - GLOSSARIO DE TERMINOLOGIAS E PRINCIPAIS MEDIDAS DO GEM

Medida

Aspiragoes empreendedoras
Empreendsdorismo em estagio inicial
de alto crescmento (HEA)

Empreendadorismo em estagio inicial
onentado a novos produtos e mercades

Empreendedorismo com insergéo
internacional

Descrigao

Porcentagem da populagao (18 - 64 anos) que & empresndedaora em
estagio inicisl e espera gerar pelo menos 20 postes de trabalho no
prazo de cinco anos.

Porcentagem de empreendadores em estagio inicial que indicam que
seus produtos & servigos serao considerados novos para pelo menos
alguns de seus chentes e afirmam ndo haver muitos concorrentes
oferecendo o mesmo produto ou senigo na sua localidade de atuacido.

Parcentagem de empreendadores em estigio inicisl em que mais de
25% de seus clientas s3o provenientes de outros paises.



ANEXO B - Entrepreneurial attitudes and perceptions in the 43 gem countries in 2008,
by phase of economic development

nirepreneuria es, IVIty and Aspirations

Table 1 — Entrepreneurial Attitudes and Perceptions in the 43 GEM Countries in 2008,
by Phase of Economic Development

SEES 6000 FEAR OF PERRONALLY HIS THE arenTs SUNSIYAS SRR
OPPORTUNITES FALURE WS REDURED TOSTART A PERCEIVED BY INDWVIDOALS
FORSTATNGA  WOULD SONEONEWHD  NNDWLEDGE psness ENTREPRENEURSHP  ypogy aTrenmoN
BUSINESS I FREVENT STARTED A MOSUUSTD T CONSIDEREDAS ~ pp
THE NEXT§ STARTING BUSINESS INTHE  STARTA nxrmrer  DESRABLECAREER  pymRermeneuRsHia
NONTHS ¥ ABUSINESS®  pusToWEARS®  BUSINESS® Yeaase  CHOKE®
e
3 = % ACREENG
Factor-Driven Economiss ST
Agsla 7t © n u 7 aQ %
Balivia 52 &0 38 &7 38 8l &0
Bosnia and Herzegoviea 50 26 N 74 2% -4 )
Colombia 65 | 3 5 60 bl I}
Fcuador 50 35 ke % kN " 51
Egqypt &0 25 a0 53 35 i S1
India 58 46 56 45 33 & 81
Fan 35 2 a5 58 36 L7 8
Efficiency-Drivea Economies
Argentin 8 &0 30 53 15 & 2
Brazil “ 3 “ 9 % &8 bi ]
Chie 30 3 al 5 b £ m
Croatiz 53 36 §1 5% 10 n 81
Doinican Repubiic 58 31 54 0 30 2 &
Hungary 2% & % 4a 3 @ 19
Jamaica 52 % % & 17 8l n
|atwa 3 37 n a 1 5 n
Maczdnia 47 35 % 52 39 F] 3
Mesico 5 31 50 L) % ) 52
Pers 60 38 50 123 kL] 2 n
Roemania 45 52 36 a 9 - 5%
fussa 30 56 3 i 3 &0 0
Sertia 56 28 52 0 3l 7 67
Seuth Africa 60 38 a1 3 13 &5 (2]
Tarkey 4 3 7 u n 8
Uruguzy 57 33 40 58 7 1 &7
Innovation-Drivea Economies
Belgem 23 30 28 kI ] 47 3
Desemark 69 a a 0 5 57 krd
Finland 54 32 a6 kil 5 45 n
France 3 53 B 2% 13 & 3
Cormany 35 &0 ol 0 q % S0
Creece 35 55 £ 4% 13 6 5
keeland 38 36 &0 45 12 &l 81
Frefand 35 37 n Q 3 5 1]
o fsrael 30 a3 35 » 14 8 S7
hay 3% 8 0 » 7 & )
Japan 13 @ pal 9 1 2% %
Republic of Korea 2 32 2 3 17 89 &7
Netherlznds 5¢ 33 R n q ) 81
Norway & kL k< 7 8l n
Shovenia 55 33 50 u 7 8 &7
Spain 32 52 36 a 5 8 FX)
United Kingdom 4] 38 2] 85 5 52 5
Lnited States & 2 n a 1 a n

A) Denominator: non-entrepreneurially active adult population 18-64 years

B) Denominator: non-entrepreneurially active adult population 18-64 years that sees good opportunities to start a business
C) Denominator: adult Population 15-64 years

Sourca: CEM Adult Population Saurvey (APS)




ANEXO C - Modelo de questionario da pesquisa de campo.
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EMPREENDEDORISMO EM FOCO

GEMERO:

MEMBRO A QUANTO TEMPO:

ESCOLARIDADE { 1" GRAU COMPLETO,
2® GRAU COMPLETO OU SUPERIOR COMPLETO):

PROFISSAD:
IDADE:

INTENCAO EM ABRIR SEU PROPRIO
NEGOCIO NO3 PROXIMOS 2 ANOS :

POS5L1 A PROPRIA RENDA PARA
ABRIR SEU NEGOCIO ?

IRA BUSCAR EMPREESTIMO PARA
ABRIR SEU PROPRIO NEGOCIO?

PRETENDE CONTRATAR ACIMA DE
2 FUNCIONARIOS ?

VOCE ACREDITA SER MUITO DIFICIL
ABRIR SEU PROPRIO NEGOCIO ?

VOCE ACHA QUE O GOVERNO DO PAIS
DIFICULTA A ABERTURA DO SEU
NEGOCIO ?

QUAL A SUA FAIXA DE RENDA EM
QUANTIDADE DE SALARIOS MINIMO
—ATE 3— —ENTRE 3 E6— -—MAIS DE 6— ?

CASO VOCE JA TENHA SEU PROPRIO NEGOCIO,
VOCE ACREDITA QUE O SEU PRODUTO E UMA
NOVIDADE NO MERCADO ?

MASCULING FEMINING

— ] 1

— | |

] |

— | |

— | |
SIM NAO

— ] 1
SIM NAO

— [ 1
SIM NAO

— ] 1
SIM NAO

— [ 1] 1
SIM NAO

— [ 1] —1
SIM NAO
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_’.l
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