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APOSTROFE A CARNE

Quando eu pego nas carnes do meu rosto.
Pressinto o fim da organica batalha:
— Olhos que o humus necrofago estracgalha,

Diafragmas, decompondo-se, ao sol posto...

E o Homem — negro e heterdclito composto,
Onde a alva flama psiquica trabalha,
Desagrega-se e deixa na mortalha

O tacto, a vista, o ouvido, o olfato e o gosto!

Carne, feixe de ménadas bastardas,
Conquanto em flameo fogo efémero ardas,

A dardejar relampejantes brilhos,

Déi-me ver, muito embora a alma te acenda,
Em tua podridao a heranga horrenda,

Que eu tenho de deixar para os meus filhos!

Augusto dos Anjos



RESUMO

Ha varios anos, os clubes baianos de futebol profissional enfrentam dificuldades em
conseguir atrair publico para os estadios e, conseqientemente, em fomentar a renda
oriunda das bilheterias das partidas. Isto acaba dificultando a contratacédo de
jogadores dotados de nivel técnico mais apurado, o que prejudica a qualidade do
espetaculo esportivo e afugenta os torcedores dos estadios. A par desses desafios,
esta investigacdo, metodologicamente estruturada nas Pesquisas Exploratoria e
Descritiva, bem como nos Métodos Comparativo, Estatistico e Estruturalista,
procurou construir um modelo econométrico que contemple as principais variaveis
com capacidade para influenciar a ida dos torcedores baianos aos campos de
futebol. Para isso, foram inseridas na analise de regressdo cinco grupos de
variaveis, a saber: econbmicas, de desempenho, de qualidade esperada, uma de
cunho geografico e outra de escopo temporal. Os coeficientes estimados para cada
uma destas variaveis, assim como os testes de significaAncia, denotaram que elas
detém, com maior ou menor nivel de intensidade, certo poder de influéncia sobre a
determinagdo da quantidade de publico presente aos jogos do campeonato baiano
de futebol.

Palavras-chave: Campeonato Baiano de Futebol. Modelo Econométrico. Publico
nos Estadios.



ABSTRACT

Several years ago, the professional football clubs from Bahia struggling to lure the
public to the stadiums and, consequently, to foster the income from the box office of
the matches. This makes it difficult to hire players endowed with finer technical level,
which undermines the quality of the spectacle and scares away fans from the
stadium. Aware of these challenges, this research methodologically structured in the
Exploratory and Descriptive research, as well as in Comparative Methods, Statistical
and Structuralist, sought to build an econometric model that incorporates the main
variables able to influence the way the fans to the Bahia soccer fields. To do so, were
included in regression analysis of group five variables, namely economic
performance, expected quality, a hallmark of other geographical and temporal scope.
The estimated coefficients for each of these variables as well as significance tests,
denoted that they have, with varying intensity, some power of influence on
determining the amount of audience to league football Bahia.

Keywords: Bahia State Championship Football. Econometric Model. Stadiums in
Public.
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1 INTRODUGCAO

A observagdo de aspectos relacionados a demanda pelos mais variados tipos de
bens e servigos n&o constitui nenhuma novidade dentro do campo da Economia,
haja vista ja ter sido objeto de analise por varios teoricos ao longo de duzentos anos
de teoria econémica. No campo esportivo, em particular, a investigacdo dos motivos
que conduzem os consumidores a presenciarem, ao vivo, espetaculos esportivos,

também nao se apresenta como um fato insdlito.

Diversos sdo os estudos que enfocam a demanda do publico pelas varias disputas
na area esportiva, desde o mais exercitado em todo o mundo, futebol, até aqueles
que sdo praticados em locais mais especificos, a exemplo do cricket. Uma
abordagem bastante presente na literatura econdbmica que contempla o campo
esportivo aponta para uma equacdo de demanda representativa dos principais
fatores (quer essencialmente econdémicos, quer inerentes ao esporte em tela) que

condicionam a presenca de publico.

Com o escopo de tornar efetivo um melhor conhecimento sobre o comportamento
dos consumidores das partidas de futebol na Bahia, este estudo, através do
emprego dos conceitos proprios da Economia nos assuntos do citado esporte, pode
contribuir no sentido de fornecer respostas de cunho pratico e objetivo as demandas

do futebol baiano.

Assim sendo, a pesquisa pode possibilitar, ainda, que os resultados alcangados para
0 campeonato baiano sejam objetos de comparagdo com aqueles obtidos para os
demais campeonatos estaduais disputados no nosso pais. Em que pese tais
consideragdes, pode-se afirmar que o confronto entre a demanda por futebol nos
diferentes campeonatos estaduais seja capaz de propiciar um melhor entendimento
das peculiaridades que o futebol baiano possivelmente apresenta em relagdo aos

outros estados da federacao.

Os resultados gerados pela pesquisa poderao auxiliar na adogéo de praticas que
possam levar mais espectadores para assistir aos jogos do campeonato baiano,
pois, para atrair mais torcedores aos estadios, é preciso, preliminarmente, que se

entenda quais sao os fatores que os impulsionam a ir aos campos de futebol. Estas
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informagbes permitem a tomada de decisbes tanto no sentido de manter os

consumidores atuais quanto no de conquistar novos.

Ao lado do carnaval, o futebol é considerado uma das duas maiores paixdes
nacionais, nao constituindo o estado da Bahia uma excec¢édo. Contudo, essa paixao
do povo baiano pelas partidas de futebol ndo se efetiva na pratica, ou seja, a fraca
presenca de publico nos estadios da Bahia acaba por contradizer todo este interesse

pelo futebol.

As partidas de futebol realizadas no continente europeu sao caracterizadas pela
presenca marcante de um grande numero de espectadores nos estadios, nao sendo
raridade a ocorréncia de partidas com campos praticamente lotados. Campeonatos
nacionais como, por exemplo, o espanhol, o inglés e o italiano apresentam médias

de publico que chegam a superar a marca dos vinte mil pagantes por jogo.

Infelizmente, essa afortunada realidade ainda n&o € verificada nos campeonatos
disputados no Brasil, principalmente os estaduais, sendo a Bahia um deprimente
exemplo, dado que em varias partidas do seu campeonato de futebol as receitas das
bilheterias ndo sao suficientes nem mesmo para cobrir os custos em varios jogos.
Isto é, atinge-se uma configuragdo na qual muitas vezes os clubes acabam pagando

para jogar.

Nesse sentido, partindo do estudo do campeonato estadual de futebol da Bahia, esta
pesquisa busca responder a seguinte interrogativa: Quais os fatores que

influenciam a demanda por jogos do Campeonato Baiano de Futebol?

A fim de tentar responder a essa pergunta, teve-se como ponto de partida alguns
objetivos, bem como uma metodologia capaz de orientar o raciocinio e procedimento
adotados, tudo isso no intuito de obter um melhor entendimento acerca do objeto de

estudo. Destarte, o objetivo geral deste trabalho monografico é:

e Externalizar os principais fatores que influenciam a presenca de publico nos

estadios de futebol da Bahia.
De uma forma mais especifica, procurou-se ainda:

1. Apontar se a demanda dos torcedores baianos por futebol & sensivel ao

desempenho de seus clubes no campeonato;
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2. ldentificar a elasticidade-preco da demanda pelos jogos do campeonato
baiano de futebol;

3. Construir um modelo econométrico que contemple as principais variaveis que

influenciam na demanda pelas partidas do campeonato baiano de futebol.

Com relagcdo ao segundo objetivo especifico, vale salientar que ele possibilitara a
mensuragdo do grau de sensibilidade dos torcedores baianos ao prego dos
ingressos. Em outros termos, permitira classificar a demanda pelos jogos do

campeonato baiano de futebol em elastica, inelastica ou unitaria.

Implicitamente, este objetivo contempla, também, investigar se a promogédo Sua
Nota € um Show, que ha varios anos acompanha o futebol na Bahia, exerce
realmente o efeito positivo esperado sobre a ida dos torcedores aos estadios. Tal
promogao sera abordada em pormenores quando da explicagdo do porqué cada
variavel foi inserida no modelo (capitulo 4). Por ora, registra-se somente que a
referida promogéo tende a reduzir o pregco médio dos bilhetes para cada partida.

Objetivando balizar o estudo, foram utilizados diversos trabalhos que discorrem
sobre a demanda por partidas de futebol, tanto no cenario nacional como no
internacional. Outrossim, o referencial teérico foi embasado nos pressupostos da
abordagem neoclassica, consubstanciada pela teoria do consumidor, sendo esta um
arcabouc¢o derivado daquela corrente teérica. Para os neoclassicos, as pessoas séo
tidas como agentes econdmicos dotados de racionalidade e, enquanto
consumidores buscarao maximizar, através do consumo, certa fungao utilidade. Ou
seja, os individuos, agindo de forma racional, procuram elevar o seu nivel de bem-

estar.

Neste estudo, o torcedor & caracterizado como um agente racional que busca
maximizar sua utilidade quando opta por freqlentar ou ndo estadios de futebol. A
utilidade que ele pode obter é oriunda da partida de futebol, notadamente do placar
final do jogo, sendo sempre mais util que o seu clube preferido saia vencedor do

duelo.

De acordo com a teoria neoclassica, a principal preocupacgédo dos individuos é
buscar a maximizag&do do prazer que é propiciado pelo consumo dos mais diferentes
bens e servigos. Para iniciar os leitores na teoria da demanda, foram estudadas

obras de tedricos referendados na tematica de demandar bens e servigos, a
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exemplo de William Stanley Jevons, Carl Menger, Marie Esprit Léon Walras, Alfred
Marshall e John Richard Hicks. Portanto, o referencial teérico esta lastreado nas

concepgdes destes expoentes da teoria neoclassica.

Segundo dados coletados no sitio da Federagcdo Baiana de Futebol (FBF),
excetuando-se o ano de 2006, em que a equipe do Colo-Colo de Futebol e Regatas
consagrou-se campead, desde 1970 até 2009 a dupla Bahia e Vitéria, conquistou os
titulos de todos os campeonatos baianos disputados. Assim, dada a hegemonia
praticamente absoluta da referida dupla no cenario do futebol profissional no estado
da Bahia, assume-se, por hipoétese, que uma das principais motivagcdes para a
presenca do publico nos campos de futebol da Bahia seja justamente a presenca

destas duas agremiacgdes.

Com relacao a metodologia de procedimento, para a efetuagcdo da pesquisa foram
utilizados os Métodos Comparativo, Estatistico e Estruturalista. Este foi relevante
pelo fato de se optar pela elaboragcdo de um modelo econométrico abstrato
representativo do objeto de estudo. O Método Estatistico deu sua contribuicdo no
momento da realizagdo dos varios testes estatisticos necessarios para que o modelo
se tornasse bem especificado. Ja o Comparativo foi util no sentido de permitir que se
procedesse a relativizagdo da quantidade de publico do campeonato baiano de

futebol com a dos demais estaduais.

No que diz respeito aos objetivos, a pesquisa pode ser entendida como Exploratoria
e Descritiva. Ja quanto a natureza, pode ser classificada como quantitativa, dado ser

a que mais convém ao objeto de estudo proposto.

No que tange o modelo conceitual operativo, foram utilizadas as pesquisas
Documental e Bibliografica. Enquanto esta se fundamentou em livros, teses,
monografias e artigos cientificos que discorrem sobre o objeto de estudo, aquela se
amparou em materiais desprovidos de tratamento analitico, como, por exemplo, os
borderés da FBF.

Em relagdo as técnicas de coleta de dados, foi feito uso da documentagao indireta,
buscando tanto as fontes primarias como as secundarias. Foi imputado um
tratamento quantitativo as fontes primarias, através das técnicas de inferéncia
estatistica. As fontes secundarias permitiram o acesso a uma vasta bibliografia ja

publicada com relagdo ao tema em analise, ou seja, forneceu um subsidio
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consideravel para a confeccdo desta monografia. Elas propiciaram ao pesquisador
um contato mais direto com a literatura ja produzida sobre a tematica selecionada,

especialmente com relagdo a economia do esporte.

Assim, além desta introdug&o o trabalho esta estruturado em mais quatro capitulos.
O capitulo um introduz a discussao sobre o porqué de se demandar bens e servigos,
passando pela teoria da demanda mais geral até chegar a demanda pelos jogos de
futebol. O segundo foi escrito com o propésito de realizar uma comparagéo entre
alguns indicadores econémicos dos estados da federagdo, bem como confrontar os
mesmos indicadores em relagdo aos municipios baianos que tiveram, no minimo, um
representante nos campeonatos baianos de 2007 e/ou 2009. O capitulo quatro, por
sua vez, trata da exposi¢gdo e discussdo dos resultados obtidos pelo modelo
econométrico elaborado. Por fim, € no capitulo cinco que se tem a conclusédo da

pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO E REVISAO DA LITERATURA

Este capitulo esta divido em trés se¢des. Na primeira introduz-se nogdes sobre a
filosofia utilitarista, um dos pilares da teoria neoclassica. Para tanto, demonstra-se
os fundamentos da teoria do valor utilidade, através das idéias dos teoricos da
escola marginalista. A segunda engloba consideragdes acerca das condigbes em
que a demanda por bens é formada, discorrendo acerca das duas principais
abordagens (cardinal e ordinal) referentes a teoria do consumidor. Explicita, ainda,
os principais tipos de bens contabilizados pela teoria econdmica. Finalmente, a
ultima discorre sobre as peculiaridades da economia do esporte, discutindo acerca
de alguns dos trabalhos aplicados e, especificamente, sobre aqueles relacionados a

demanda por partidas de futebol.

2.1 AREVOLUCAO MARGINALISTA E A MAQUINA DE PRAZER

Os mais diversos produtos e servigos sao tidos, em economia, como bens porque
sao dotados de valor. Deste modo, o entendimento de porque alguns apresentam
uma modesta procura enquanto outros sdo demandados de forma mais robusta
passa, necessariamente, pelo entendimento dos determinantes dos seus valores. Ao
longo destes varios anos de ciéncia econdmica, diversos foram os teoéricos, assim

como distintas foram as abordagens acerca da génese destes valores.

Os teodricos da escola fisiocrata, por exemplo, realizaram suas analises partindo do
pressuposto de que a sociedade era constituida por proprietarios de terras,
capitalistas e por uma terceira classe denominada de estéril que englobava os
comerciantes, os industriais e os agentes ligados ao ramo de servigos. De acordo
com esta escola, destes trés setores, somente a agricultura tinha a aptiddo para

gerar valor, ou seja, era o unico setor realmente produtivo.

A exacerbacado da producgao oriunda da agricultura em detrimento da operosidade do
comércio e da industria decorreu da equivocada visdo dos fisiocratas sobre os
determinantes do valor. Eles ndo foram capazes de captar as possiveis nuances
existentes entre consumo e o valor, sendo, portanto, falsos seus conceitos

enunciados sobre a questéo do valor.
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Os economistas classicos, a exemplo de Adam Smith e David Ricardo,
concentraram suas ateng¢des muito mais no lado da oferta, com a analise dos custos
de producédo, do que com as questdes relacionadas a demanda. De acordo com um
dos designios da escola classica, os agentes demandariam a diversidade de bens e
servigos porque estes possuem valor que, por sua vez, esta diretamente relacionado
com quantidade de trabalho requerida para produzi-los; € a denominada teoria do

valor-trabalho: Neste contexto, esclarece Smith (1996, p. 87):

O trabalho foi o primeiro preco, o dinheiro de compra original que foi pago
por todas as coisas. Nao foi por ouro ou por prata, mas pelo trabalho, que
foi originalmente comprada toda a riqueza do mundo; e o valor dessa
riqueza, para aqueles que a possuem, e desejam troca-la por novos
produtos, € exatamente igual a quantidade de trabalho que essa riqueza
Ilhes da condi¢des de comprar ou comandar.

Smith decompds o valor dos bens em dois elementos: valor de uso e valor de troca.

O primeiro refere-se ao aspecto da utilidade que determinado bem é capaz de

propiciar ao agente que o detém. Ja o segundo diz respeito ao poder de compra do

bem, ou seja, a quantidade de mercadorias que a posse dele permite comprar.

Neste sentido, bens que exigem muito trabalho para serem adquiridos devem, claro,
valer muito mais do que aqueles obtidos com pouco trabalho. O resultado de dez
dias de trabalho deve valer duas vezes mais que o produto de cinco dias de
trabalho. Logo, as mercadorias possuem uma magnitude de valor condicionada a
alguma quantidade de trabalho, ou seja, no momento da permuta, elas devem ser
trocadas por outro(s) bens, desde que estes possuam o valor desta mesma

quantidade de trabalho.

Para Smith, se a quantidade de mercadorias adquiridas por meio de certa
quantidade de trabalho sofrer alteracdo, isto, ndo seria sinal de que o valor do
trabalho foi acrescido ou reduzido, apenas reflete uma modificagcdo no valor dos
préprios bens. O trabalho constitui-se em uma medida de valor invariavel permitindo

a comparacgéo do valor dos diversos bens.

Em suas investigagdes, Smith restringiu o trabalho como sendo o fator
preponderante para o valor de troca das mercadorias aos sistemas econémicos que
antecederam as economias de cunho capitalista. Nas palavras do préprio Smith
(1996, p. 101):

No estagio antigo e primitivo que precede ao acumulo de patriménio ou
capital e a apropriacdo da terra, a propor¢cdo entre as quantidades de
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trabalho necessarias para adquirir os diversos objetos parece ser a Unica

circunstancia capaz de fornecer alguma norma ou padr&o para trocar esses

objetos uns pelos outros.
Todavia, a partir do momento em que a classe dos capitalistas passou a deter o
controle sobre os meios de produgao, este autor optou por abandonar a teoria do
valor-trabalho. Isto porque tal teoria ndo seria valida quando o valor do capital por
trabalhador fosse diferente nas mais diversas industrias. Na sociedade capitalista, o
valor das mercadorias passa a ser determinado pela soma de trés elementos
basicos que compdem o prego: salarios, lucros e renda da terra, respectivamente,

remuneracgdes do trabalho, dos capitalistas e dos proprietarios de terras.

A teoria dos precgos, como ficou conhecida a fundamentagcdo de Smith, baseava-se
na analise dos custos de produgdo, chegando a dividir o prego em dois tipos, o
natural e o de mercado. O segundo sofre a influéncia direta da lei da oferta e da
procura, enquanto que o primeiro refere-se justamente ao resultado do processo

produtivo capaz de cobrir as remuneragdes das trés classes.

O preco de mercado tende a girar em torno do preco natural, ou seja, as tensdes
entre a oferta e a procura podem afastar, temporariamente, um do outro. Entretanto,
em economias competitivas, as condicbes da demanda sempre conduzem a uma
alocagao de capitais para as industrias que possibilitam os lucros mais elevados.
Assim, em meio a estas flutuagbes dos precos no mercado, o precgo natural pode ser
entendido como um prego de equilibrio, ou seja, em condigbes de competitividade o
preco natural tende a se impor em relagédo ao de mercado; em tal circunstancia ha

uma convergéncia entre os dois pregos.

A teoria dos pregcos ndo passou imune a algumas criticas. “Uma teoria que explica
0s precos com base em outros precos ndo pode explicar os pregos em geral”
(HUNT, 1981, p. 73). O problema consiste num ciclo praticamente infinito que ela
conduz: o entendimento de certo preco nédo pode ser condicionado ao conhecimento
de outros pregos, uma vez que estes ultimos também precisam ser elucidados e

assim sucessivamente, o que acaba gerando uma configuracéo circular.

Coube a outro economista formular uma versdo mais completa e esclarecedora da
teoria do valor-trabalho. Para Ricardo (1996, p. 24), “possuindo utilidade, as
mercadorias derivam seu valor de troca de duas fontes: de sua escassez e da

quantidade de trabalho necessaria para obté-las”. Estas fontes tém uma intima
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ligagdo com a divisdo que o autor faz das mercadorias, a saber: as do tipo
reproduziveis e as nao reproduziveis. Estas tém seu valor de troca determinado pela
escassez, enquanto que o daquelas tem como causa a quantidade de trabalho

incorporado na sua produgéo.

Como as mercadorias reproduziveis estdo presentes na grande maioria das trocas
realizadas numa economia, elas devem demandar uma maior atencdo dos agentes,
de modo que a questédo da escassez passa para um plano secundario no tocante a
determinagdo do valor das mercadorias. Na hipotese de haver uma diminuigdo na
quantidade de trabalho requerida para a produgédo de certa mercadoria, seu valor
sofrerd uma queda. Ao contrario, se esta quantidade de trabalho aumentar, o valor

da mercadoria em tela sofrerda um acréscimo.

E oportuno esclarecer que as maquinas, equipamentos e demais ferramentas
empregadas na producéo dos bens também podem ter como medida de seu valor a
quantidade de trabalho despendido em sua confecc¢ao, porque, em ultima instancia,

podem também ser reduzidas a certa quantidade de trabalho realizada pelo homem.

Se um operario produz uma cadeira, auxiliado por uma maquina, o valor final da
cadeira sera o somatorio de dois custos (ambos mensurados em trabalho): o custo
do trabalhador e custo da maquina explicitado pela quantidade de trabalho a ela
incorporado. [...] Atras do preg¢o da mercadoria esta o valor, atras do valor estéo os
custos de producéo e atras dos custos de produgéo esta o trabalho humano [...]
(ARAUJO, 1988, p. 35).

Ricardo rechagou a teoria do valor-utilidade em prol da teoria do valor-trabalho e
apesar de, assim como Smith, advogar em favor desta ultima teoria, apresenta
algumas diferengas com relagédo ao seu antecessor. Na ética de Smith, o valor das
mercadorias tem sua origem na quantidade de trabalho que estas podem comprar.
Por outro lado, do ponto de vista de Ricardo, o valor de troca das mercadorias é
determinado pela quantidade de trabalho necessaria para que as mesmas sejam

produzidas. Sobre isto esclarece Ricardo (1996, p. 27):

N&o é correto, portanto, dizer, como Adam Smith, que, “como o trabalho
muitas vezes podera comprar maior quantidade e outras vezes menor
quantidade de bens, o que varia é o valor deles e n&o o do trabalho que os
adquire”, e que, “portanto, o trabalho, ndo variando jamais de valor, &€ o
Unico e definitivo padrdo real pelo qual o valor de todas as mercadorias
pode ser comparado e estimado em todos os tempos e em todos os
lugares”.



23

Ricardo assumiu o desafio de demonstrar a validade da teoria do valor-trabalho
justamente naquelas condigdes em que Smith detectou a sua nao-funcionalidade
como determinante do valor dos bens. Em outras palavras, nas circunstancias em
que as combinagdes entre contratacdo direta de trabalhadores e o emprego de
maquinas, equipamentos, edificacdes, etc. divergissem dentro das mais distintas
industrias. Inicialmente, ele realiza uma divisdo entre dois tipos de capitais, o fixo e 0
circulante. “Dependendo da rapidez com que pereca, e a frequéncia com que
precise ser reproduzido, ou segundo a lentiddo com que se consome, o capital é

classificado como capital circulante ou fixo” (RICARDO, 1996, p. 36).

O fixo diz respeito ao tipo de capital capaz de ser utilizado durante um periodo de
tempo mais dilatado, ou seja, uma espécie dotada de maior durabilidade. O capital
circulante caracteriza-se por uma utilizagcdo mais imediata em determinado periodo
de produgao, podendo incluir, por exemplo, dispéndios com matérias-primas e com o
pagamento de salarios.

Numa situagdo em que os agentes empregam exclusivamente trabalho, gastando a
mesma quantidade de tempo para levarem aos mercados seus produtos, o valor de
troca destes seria dado exatamente pela quantidade de trabalho gasta em sua
producdo. Da mesma forma, caso se escolha utilizar apenas capital fixo e de igual
duragdo, a quantidade de trabalho incorporada a produgdo determinaria, sem

controvérsias, 0 maior ou menor valor dos bens produzidos.

Ricardo admitiu ainda que, uma possivel modificagdo no valor salarios dos
trabalhadores, afeta de modo diferente o valor dos bens confeccionados com
distintas quantidades de capitais fixo e variavel. No caso de uma elevagdo nos
salarios, o valor de troca das mercadorias que demandam mais capital fixo sofre um
decréscimo; quanto maior for a propor¢ao deste capital fixo com relagdo ao variavel,
maior tendera a ser esta queda. Isto é, denotam um relacionamento inverso com as

modificagdes salariais.

Do mesmo modo, salarios mais elevados afetam, também, o valor das mercadorias
cuja producgédo utilize capitais fixos com diferentes periodos de desgaste. Aquelas
intensivas em capital fixo mais duravel terdo seu valor relativamente reduzido
quando comparadas aquelas que requerem grande quantidade de capital dotado de
desgaste mais rapido na produgédo. Cumprindo registrar que o oposto se verifica

quando se leva em consideragdo uma baixa nos salarios.
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Isto posto, a diferenca da distribuicdo de capital por trabalhador nas mais
heterogéneas atividades produtivas, a dindmica de desgaste do capital fixo e os
diferentes prazos de retorno dos capitais aos investidores s&o, também,
responsaveis pelas oscilagdes nos valores de troca das mercadorias, e ndo apenas
a quantidade de trabalho utilizada na producéo. Entretanto, estas variagdes sdo de
magnitude reduzida quando comparadas aquelas produzidas pelas mudangas na
quantidade de trabalho incorporada na producéo. De acordo com Ricardo (1996, p.

39):

Ao avaliar, portanto, as causas das varia¢gdes no valor das mercadorias,
seria errdbneo omitir totalmente o efeito produzido pelo encarecimento ou
barateamento do trabalho, mas seria igualmente erréneo atribuir-lhe muita
importancia.
Assim, Ricardo optou pela quantidade de trabalho necessario para a produgao das
mercadorias como determinante principal do valor das mesmas. Preocupou-se ainda
com a importadncia de se descobrir uma mercadoria cuja produ¢cdo combinasse
quantidades de capital fixo e capital circulante exatamente na mesma proporg¢ao que
todas as demais. Esta mercadoria poderia ser conceituada como uma espécie de
medida perfeita de valor. A comparagéo de todas as mercadorias com este tipo
invariavel de medida de valor forneceria exatamente o valor de troca de todas elas.
Entretanto, para o infortunio dos defensores da teoria do valor-trabalho, nem mesmo
Ricardo foi capaz de identificar uma mercadoria que néo fosse submetida a qualquer

tipo de variagéo.

Inconformados e descontentes com os pressupostos em favor dos quais faziam
apologia os economistas classicos, trés diferentes autores, praticamente de forma
simultanea e situados em distintas localidades conceberam novas 6ticas em relagéo
ao processo econdmico. Sao eles o inglés William Stanley Jevons, o austriaco Carl

Menger e o francés Marie Esprit Léon Walras.

Jevons (1996) introduziu a discussao acerca da utilidade no processo de demandar
bens e servigcos por parte dos consumidores. Para isso, ele refutou a concepcéao da
economia classica, segundo a qual o valor dos diferentes produtos estava
intimamente relacionado com a quantidade de trabalho necessario para a produgao

dos mesmos, lastreada na teoria do valor-trabalho.
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Mudando totalmente de direcdo, Jevons, ao contrario de seus antecessores
classicos, inicia uma argumentacdo em favor de que os bens sao dotados de valor
por serem Uuteis para os consumidores e, assim, estes os demandariam em
decorréncia dos beneficios que seriam capazes de proporcionar-lhes. Na

argumentacgao de Jevons (1996, p. 47):

A reflexdo detida e a pesquisa levaram-me a opinido, de alguma forma
inédita, de que o valor depende inteiramente da utilidade’. As opinides
prevalecentes fazem do trabalho, em vez da utilidade, a origem do valor; e
ha mesmo aqueles que claramente afirmam que o trabalho é a causa do
valor. Demonstro, ao contrario, que basta seguirmos cuidadosamente as
leis naturais da variagdo da utilidade, enquanto dependente da quantidade
de mercadoria em nosso poder, para que cheguemos a uma teoria
satisfatoria da troca, da qual as leis convencionais da oferta e da procura
sdo uma conseqléncia necessaria.
Nesta concepgédo, a utilidade de determinado bem deve ser entendida como sua
capacidade de gerar beneficios, vantagens, prazeres, felicidades, enfim, propiciar
bem-estar ao seu proprietario. Outrossim, refere-se, também, a propriedade que os
diversos produtos tém de poupar o consumidor de males, sofrimentos e

infelicidades.

O grau de utilidade ndo é um elemento intrinseco ao consumo de certo bem, isto &,
ele ndo é adquirido isoladamente, mas sim inserido dentro de determinado contexto.
Um exemplo bastante conhecido é o da agua. Esta, em condigbes normais, nédo é
dotada de um grande valor, todavia para um viajante que cruza o deserto este
mesmo bem tem um elevado nivel de utilidade. Portanto, ndo é adequado afirmar
que um bem é um valor, mas sim dizer que um bem tem ou nao valor dependendo
do contexto que esta inserido. Diante disso, nota-se que coisas sdo apenas coisas e
o valor que as pessoas atribuem a elas consiste em julgamentos de valor a respeito
de como estas coisas poderdo contribuir para a melhora nas suas condigbes de

bem- estar.

Buscando refutar a teoria do valor-trabalho, Menger (1986) cita um exemplo classico
de como a quantidade de trabalho incorporada na producgao de certa mercadoria n&o
tem a ver com o seu real valor. Trata-se do estudo do valor de um diamante: tanto
faz este ser encontrado gratuitamente sem o minimo de esforgo ou ser o produto de

mil dias de arduo trabalho. Os agentes que fazem a avaliagdo da pedra ndo estao

'Pareto (1996, p. 131) propds a utilizagdo da palavra ofelimidade como um sinénimo para a utilidade
econOmica.
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nem um pouco interessados em saber qual a sua origem, apenas concentram suas

atengdes na utilidade que este bem os proporcionara.

O exemplo acima se constitui num caso em que um bem que nada custou em
termos de trabalho ser dotado de um grande valor. Da mesma forma podem ocorrer
casos de bens que custaram uma gigantesca quantidade de trabalho e que né&o
possuem valor algum. Ou ainda bens que demandaram iguais quantidades de
trabalho para suas confec¢des podem ter valores diversos para duas ou mais
pessoas, ou entdo aqueles que requerem diferentes quantidades de trabalho

incorporadas as suas produgdes apresentam um valor idéntico.

Um simples exemplo facilita a percepcéo da diferenca entre as teorias do valor-
trabalho (defendida pelos classicos) e do valor-utiidade (proposta pelos
neoclassicos): diria um defensor da teoria do valor-trabalho que os minérios séo
dotados de valor porque os seres humanos despenderam certa quantidade de
trabalho para encontra-los. Ja um adepto da teoria do valor-utilidade defenderia
arglindo que se determinadas pessoas resolveram capturar os minérios é

justamente porque estes possuem valor.

A chamada revolugdo marginalista recebeu esta denominagéo devido a ruptura que
seus primeiros teoricos decretaram com relagdo a teoria do valor-trabalho. A base
desta revolugdo foi a idéia do principio marginal que sera exposto ao longo deste

capitulo.

A teoria da utilidade marginal decrescente de Jevons elucidou aquilo que ficou
conhecido como o paradoxo da agua e do diamante. Nos dizeres de Brue (2005, p.
233):

A lei da utilidade marginal decrescente de Jevons resolveu o paradoxo da
agua e do diamante que confundia alguns dos economistas classicos. Adam
Smith acreditava que a utilidade ndo tem nada a haver com a grandeza do
valor de troca, porque a agua é mais Util que o diamante, embora os
diamantes sejam mais valiosos do que a agua. O principio da utilidade
marginal decrescente revela que, embora a utilidade total da agua seja
maior que a utilidade total dos diamantes, o “grau final de utilidade” ou a
utilidade marginal do diamante € bem maior que a utilidade marginal da
agua. Deveriamos preferir ter toda a agua do mundo e nenhum diamante,
em vez do contrario; contudo, preferimos ter um diamante extra a uma
unidade extra de agua, uma vez que temos grande estoque dela.

Esta filosofia utilitarista, sustentaculo fundamental dos teéricos neoclassicos, foi

antecipada em muitos aspectos por Jeremy Bentham, apesar deste ndo se referir
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essencialmente a uma teoria econémica. De acordo com Bentham (1969, p.85, apud
Hunt, 1981, p. 147) “a natureza colocou a humanidade sob o dominio de dois
mestres soberanos, a dor e o prazer’. Desse modo, o fim ultimo de cada homem, em
busca da felicidade, seria o de buscar bens que sejam capazes de oferecer-lhe o

nivel maximo possivel de utilidade.

Este autor chega até mesmo a esbogar um mecanismo com o fito de mensurar,
quantitativamente, o prazer. Esta tentativa de mensuragdo pode ser observada em
Bentham (1969, p. 85, apud Hunt, 1981, p. 148):

Para um determinado nimero de pessoas que servem de base para a
determinac¢ado do valor de um prazer ou de uma dor, o prazer ou a dor sera
maior ou menor de acordo com sete circunstancias, a saber:

. Sua intensidade

. Sua duragéo

. Sua certeza ou incerteza

. Sua proximidade ou afastamento

. Sua fecundidade

. Sua pureza

. Sua extenséao

NO R WN -

Registrando que todo sentimento, quer seja positivo (prazer), quer seja negativo
(sofrimento), esta contido em determinado intervalo de tempo, isto &, ele ndo tende
ao infinito. Assim, estes sentimentos devem prevalecer por algum periodo, podendo

ser altamente efémeros ou estenderem-se por um intervalo mais dilatado.

O importante € que, enquanto durar, ele podera ser mais ou menos intenso.
Permanecendo constante a duragdo, produzira mais felicidade aquele prazer de
carater mais intenso. Por outro lado, n&o variando a intensidade, o grau de prazer

mais elevado dependera da duragdo: quanto maior esta, maior sera aquele.

Com relacdo a proximidade ou longinquidade, seja de prazeres ou sofrimentos, ha
uma nitida vinculagao entre a antecipagao destes sentimentos e o exato momento
de suas concretizagdes futuras. Assim, um prazer que ocorrera somente daqui a
seis meses influi praticamente de maneira similar em um ou outro dia da vida das
pessoas. Todavia, um deleite que esta na iminéncia de acontecer (digamos daqui a
quatro dias) afeta de modo muito mais acentuado cada dia que se aproxima da sua

realizagao.

A fecundidade refere-se a probabilidade que certo sentimento prazeroso tem de ser
acompanhado por outro de similar natureza; o mesmo vale para um sofrimento. Ja a

pureza assegura a possibilidade de um prazer nao ser sucedido por um sofrimento e
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a de um sofrimento ndo antecipar um deleite. A Ultima circunstancia citada,
extensdo, como o préprio nome sugere, diz respeito a quantidade de individuos
afetada por certo sentimento, sendo ele prazeroso ou ndo. Salientando que as
circunstancias da fecundidade, da pureza e da extensdo, na realidade, sé&o
extremamente relevantes no ambito da teoria moral, ndo penetrando nos problemas

mais restritos e pertencentes ao campo da economia.

De acordo com os pressupostos que norteiam o constructo tedrico neoclassico, o
homem econdmico atua de forma racional ao fazer comparagdes entre labores e
deleites e, deste modo, ao langar-se no mercado em busca de consumo, tem em
sua mente essencialmente duas nog¢des, a saber: prazer e sofrimento. Segundo
Jevons (1996, p. 69):

O prazer e o sofrimento sdo indiscutivelmente o objeto Ultimo do calculo da
Economia. Satisfazer ao maximo as nossas necessidades com o minimo de
esforgo — obter o maximo do desejavel a custa do minimo indesejavel —,
ou, em outras palavras, maximizar o prazer, € o problema da Economia.
Dentro do arcaboucgo tedrico desenvolvido pelos varios escritores neoclassicos, cada
agente econdmico, notadamente, cada pessoa fisica passa a ser concebida como
uma espécie de maquina de prazer, cujo alvo principal € a maximizagdo de uma
determinada fun¢ao utilidade individual. Em outras palavras, € como se os agentes
realizassem mentalmente uma conta aritmética elementar. Para tanto, bastava
subtrairem suas perdas (sofrimento) de seus lucros (prazer) a fim de chegarem a um
saldo liquido de sua felicidade, numa certa operacdo contabil de um balanco

psicologico.

No ambito futebolistico, os torcedores freqientam os estadios desejosos de que o
clube de sua preferéncia possa sair vencedor do duelo e, assim, fornecer-lhes um
alto grau de satisfacdo. Eles procuram, também, afastar a dor do sofrimento
consubstanciada num eventual fracasso de seu time predileto. Claro que varios sao
os fatores preponderantes para que determinada agremiagdo consiga um triunfo
numa partida de futebol, desde a eficiéncia, o planejamento, bom preparo fisico,

passando, até mesmo, pelo fator sorte.

Um ponto importante para o sucesso de uma equipe € a presenga no elenco de
jogadores dotados de elevado nivel técnico, de modo que possam decidir uma

determinada partida ou até um campeonato utilizando-se, para tanto, de jogadas
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individuais e, assim, conduzindo ao deleite o publico nas arquibancadas. Sobre este
aspecto, exemplifica Rodrigues (1993, p. 132):

Vocés se lembram de Charlie Chaplin, em Luzes da ribalta, fazendo o
namero das pulgas amestradas? Pois bem, Mané deu-nos um alto momento
chapliniano. E o efeito foi uma bomba. Na primeira bola que recebeu, ja o
povo comegou a rir. Ai é que esta o milagre: — o povo ria antes da jogada,
da graga, da pirueta. Ria adivinhando que Garrincha ia fazer a sua grande
aria, como na opera. Como se sabe, s6 o jogador mediocre faz futebol de
primeira. O craque, o virtuoso, o estilista, prende a bola. Sim, ele cultiva a
bola como uma orquidea de luxo. Foi uma das jogadas mais histribnicas de
toda a vida de Mané. Primeiro, pulou por cima da bola. Fez que ia mas n&o
foi. Pula pra Ia, pra ca, com a delirante agilidade de 58. La estava a bola,
imoével, impassivel, submissa ao génio. E Garrincha sé faltou plantar
bananeiras. Vocés sabem que, do nosso labio, sempre pendeu a baba
elastica e bovina da humildade. Em 58, ou 62, o mais indigente dos
brasileiros pdde tecer a sua fantasia de onipoténcia.

Desse modo, a fim de se proceder uma investigagdo sobre o papel que a utilidade
desempenha no sentido de determinar as condi¢gdes de consumo dos agentes, &
imprescindivel acumular conhecimentos acerca dos desejos, das disposi¢des e das

necessidades dos seres humanos; isto € relevante para o bom desempenho da

fungdo de economista.

Nessa perspectiva, expde Banfield (1844, p.11, apud Jevons, 1996, p. 72):

O homem padece das necessidades mais baixas juntamente com os
irracionais. Para alguns homens a privagédo de certos prazeres é intoleravel,
enquanto outros nem sentem sua falta. Ha também aqueles que sacrificam
tudo aquilo que os outros guardam com cuidado para satisfazer a desejos e
aspiragdes incompreensiveis para seus proximos. E sobre essa base
complexa de baixas necessidades e altas aspiragdes que o economista
politico tem de construir a teoria da produgéo e do consumo.

Estes e outros fatores serdo contemplados no decorrer desta pesquisa, mas por ora
cabe ressaltar apenas o prazer sentido pelos freqientadores dos estadios de futebol

ao presenciarem as glérias de seus times.

Retomando a questdo da utilidade dos bens, a fim de evitar qualquer tipo de
deturpagdo do termo, é relevante esclarecer o que vem a ser realmente um bem.
Deve-se “entender por bem qualquer objeto, substancia, acdo ou servico que é

capaz de proporcionar prazer ou afastar sofrimento” (JEVONS, 1996, p. 69).

Menger (1983, p. 244) enumera quatro condi¢cdes basicas para que algo possa ser

considerado como bem:

1° A existéncia de uma necessidade humana.
2° Que a coisa possua qualidades tais que a tornem apta a ser colocada em
0 nexo causal com a satisfagao da referida necessidade.
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3° O reconhecimento, por parte do homem, desse nexo causal entre a
referida coisa e a satisfagdo da respectiva necessidade.
4° O homem poder dispor dessa coisa, de modo a poder utiliza-la
efetivamente para satisfazer a referida necessidade.
Ressaltando-se que n&o € a observancia de qualquer umas dessas caracteristicas
isoladas que condiciona uma coisa a se tornar um bem, e sim a ocorréncia das
quatro circunstancias de forma concomitante. A qualidade de bem pode ser algo
efémero, dado que em algum momento pode haver uma reviravolta nos gostos dos
consumidores e, sendo assim, a primeira condigdo basica passa a nao ser

contemplada pela coisa em questao, deixando de ser um bem.

A segunda exigéncia pode ser ameagada a partir do momento em que o bem perde
sua capacidade para colocar-se em nexo causal com a satisfacdo das necessidades
dos seres humanos; isto pode ocorrer quando ha uma alteragdo em suas proprias

caracteristicas fisicas.

N&o adianta apenas a existéncia de um nexo causal entre o bem e satisfacdo de
uma necessidade humana; € necessario ainda que o homem reconheca a
ocorréncia de tal nexo. Para atender a quarta e ultima condigdo, é preciso que a
coisa além de apresentar o nexo causal com o atendimento das necessidades
humanas, devidamente reconhecido pelo homem, faz-se imprescindivel que os

individuos possam dela dispor.

Os bens capazes de sanear as necessidades dos seres humanos de forma direta e
imediata recebem a denominacdo de bens de primeira ordem ou de ordem inferior.
Aqueles que sao utilizados para a producdo dos de primeira ordem sao
conceituados como de segunda ordem ou de ordem superior. Estes apresentam um
nexo causal somente indireto com a satisfagcédo das necessidades humanas. Em
suma, os bens que n&o sédo classificados como de primeira ordem sdo ditos como
superiores, podendo ser das mais diversas ordens, dependendo da maior ou menor
proximidade que tém para satisfazer as necessidades dos homens (podem ser de

ordem terceira, quarta, quinta, sexta, sétima, etc.).

Para que um bem de ordem superior possa ser efetivamente considerado como tal,
€ requerida a disponibilidade de seus bens complementares de mesma ordem, uma
vez que é a combinagdo destes com aquele que garantira o atendimento imediato de

uma necessidade humana, ou seja, a produgédo de um bem de ordem inferior.
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Cada vez que se sobe mais na hierarquia dos bens, mais remota fica a ligagéo deles
com a satisfacdo das necessidades humanas. Nestas situagdes, é preciso que o
individuo tenha a sua disposi¢cdo os respectivos bens complementares de mesma
ordem e ainda os bens complementares que compdem a ordem imediatamente
inferior. Alids, muito mais do que isso, € necessario que ele disponha de todos os
bens que sejam imediatamente inferiores, no sentido de que possam enfim

conseguir satisfazer a uma necessidade humana concreta.

Tanto os bens de ordem inferior como os de superior se constituem realmente como
bens devido aos varios nexos causais que apresentam com a satisfacdo das
necessidades humanas. Deste modo, para que deixem de caracterizarem-se como
bens, é preciso que ndo apenas uma, mas todas as necessidades humanas com as
quais apresentem nexos causais deixem de existir; basta a existéncia ao menos de

um destes nexos para que eles continuem sendo classificados como bens.

“Utilidade é a aptiddo que uma coisa tem para servir a satisfagcédo de necessidades
humanas, constituindo, portanto (a utilidade reconhecida como tal), um pressuposto

basico para que uma coisa seja um bem” (MENGER, 1986, p. 286).

Menger chama atencgdo, também, para duas espécies de bens importantes: os
econdbmicos e os ndo econbmicos. Estes apresentam uma oferta maior que a
demanda, enquanto que aqueles sdo dotados de grande procura e pequena oferta.
Portanto, enquanto que os bens ndo econémicos possuem apenas utilidade, os

econdmicos além desta, sdo dotados ainda de valor.

Os bens econdmicos sdo o objeto exclusivo da Economia, pois diante da escassez
destes bens os agentes procuram ordenar suas necessidades em ordem
decrescente, ou seja, das mais importantes as menos relevantes. Devem ainda
gozar ao maximo das quantidades limitadas dos bens que tém em maos, fazendo o

uso mais racional possivel para a satisfagdo das suas necessidades.

Essa divisao feita por Menger tem certa analogia com aquilo que Walras denominou
a origem do valor dos bens: sua raridade (a nogao de valor para Walras esta logo
abaixo exposta). Isto porque os bens econbmicos, pelo seu proprio conceito
(demanda maior que a oferta), podem também ser tidos como raros, pois alguns
agentes néo terdo éxito em satisfazer todas as suas necessidades, mas apenas

parte delas.
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Enquanto Ricardo e Smith tornaram evidente a teoria do valor-trabalho, Jevons e
Menger advogaram em favor da teoria do valor-utilidade, Walras (1996) acreditava
que o valor da diversidade de mercadorias n&o tinha origem nem na utilidade
tampouco no trabalho humano, mas sim na sua raridade. Esta representa a ligacéo
entre a utilidade e a quantidade de determinado bem, vez que as coisas que
denotam utilidade para os seres humanos ndo estdao disponiveis em quantidades
infinitas e é justamente isto que as tornam raras. Esta relagdo entre a utilidade e a
quantidade evidencia trés importantes caracteristicas para os mais diferentes bens:
sdo apropriaveis, permutaveis e multiplicaveis industrialmente (WALRAS, 1996, p.
46-47).

Os bens uteis podem ser apropriados devido a limitagdo de suas quantidades
disponiveis, ndo fazendo o minimo sentido alguém tentar apropriar-se de algo que
nao |he ofereca utilidade alguma. Do mesmo modo, mesmo os bens que sao
considerados uteis ndo podem ser apropriados caso encontrem-se em quantidade

nao limitadas a disposi¢do dos agentes econdmicos.

Nao ha necessidade de se preocupar em manter um robusto estoque de qualquer
mercadoria que se apresente em quantidades sempre magnanimas de modo geral
para as pessoas. Além disso, se tal mercadoria existe em quantidades infinitas, seria
impossivel para todo e qualquer consumidor tentar apoderar-se de toda a sua

magnitude.

Por outro lado, € humanamente factivel para um grupo de homens reterem toda a
quantidade de um bem que seja rara, restringindo, assim, o seu acesso ao restante
da coletividade. Estes individuos se favorecem duplamente desta situag&o: de um
lado garantem a satisfagdo de suas necessidades de uso e, de outro, podem utilizar
um possivel excedente deste bem para, por meio da troca, adquirir outras
mercadorias dotadas de utilidade e que, também, sendo raras, podem encontra-se

sob o dominio de outro grupo qualquer.

O fato acima aponta para a segunda caracteristica dos bens raros, a sua
permutabilidade, ou seja, um individuo possuidor de uma mercadoria rara pode optar
por troca-la por outra (também rara), mas que n&o esta sob seus dominios. A posse

da primeira serve como valor de troca para que ele possa adquirir a segunda.
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A terceira e ultima peculiaridade explicitada por Walras com relagdo as mercadorias
raras diz respeito a multiplicagao industrial das mesmas. Coisas tidas como inuteis
ou mesmo as consideradas uteis, mas de quantidade ilimitada, ndo oferecem
estimulos para as suas reprodugdes. Ja aquelas que, além de uteis, ndo estao
disponiveis de forma ilimitada, incitam os agentes para que as reproduzam.
Salientando que, quanto mais sao reproduzidas em quantidades cada vez

generosas, menor se torna o seu grau de raridade e, conseqlientemente, de valor.

Com relagdo a abordagem da escola neoclassica, cabe ainda ressaltar que muitos
de seus principais expoentes discursavam em prol de um tratamento extremamente
matematico da ciéncia econdémica. Tal entendimento pode ser verificado em Jevons
(1996, p. 48):

As leis usuais da oferta e da procura tratam inteiramente de quantidades de
mercadoria procurada ou oferecida e expressam a maneira pela qual as
guantidades variam em conexdo com o preco. Em consequéncia desse fato
as leis sdo matematicas. Os economistas ndo podem alterar sua natureza
recusando-se a assim denomina-las; seria como, se pudessem, tentar
alterar a luz vermelha ao denomina-la azul.

Além disso, argumenta Walras (1996, p.51):

Entretanto, é certo que essa Mecanica Pura deve preceder a Mecanica
Aplicada. Da mesma forma, ha uma Economia Politica Pura que deve
preceder a Economia Politica Aplicada, e essa Economia Politica Pura é
uma ciéncia em tudo semelhante as ciéncias fisico-mateméticas.
Desta forma, o economista deve procurar formar conceitos préximos do ideal, via um
processo de abstracdo, daquilo que seja de forma direta cabivel de observagdo no
mundo real. Estas abstragbes tém por objetivo tornar factivel o constructo de

teoremas que, depois de confeccionados, sejam aplicados ao mundo real.

2.2 A DEMANDA

A curva de demanda caracteriza a relagdo entre o preco e a quantidade demandada
por um bem ou servico, mantidos todos os demais fatores sem variagéo. Claro que,
como ja descrito, varios sdo os determinantes que condicionam a demanda por certa
mercadoria, ou seja, a quantidade demandada esta em funcdo de uma gama de

fatores. Algebricamente, esta fun¢ao pode ser confeccionada da seguinte forma:
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Qp = F(P,P¢,P5,R,GPs, PE,RE, ...)
Em que:
Qp = Quantidade demandada;
P = Preco;
P¢ = Preco dos bens complementares;
PS = Preco dos bens substitutos;
R = Renda dos consumidores;
GPs = Gostos e preferéncias dos consumidores;
PE = Expectativas com relagéo a possiveis mudancas no preco dos bens;
RE = Expectativas com relacdo a possiveis mudangas na renda dos consumidores.

Todo o leque de variaveis acima descritas s&o apenas uma parte do conjunto global
de todas aquelas que podem afetar a demanda. Nesta condicdo, a quantidade
demandada apresenta-se como uma variavel explicada por um conjunto de variaveis

explicativas.

Marshall (1996) desenvolveu sua teoria da demanda tomando como base alguns
elementos que ja haviam sido antecipados pelos autores marginalistas. Assim como
estes, ele refutou a teoria do valor-trabalho e aceitou a teoria do valor-utilidade como
fator preponderante para a determinagéo do valor dos bens. O grande pilar de seus
escritos sobre a procura estd na nogédo e aceitacdo da lei da utilidade marginal
decrescente? (conhecida, também, como primeira lei de Gossen), j& presente nas
obras de Jevons, Menger e Walras. Desse modo, Marshall é tido como uma espécie

de sistematizador dos conceitos destes autores.

“A utilidade marginal de uma coisa para um individuo diminui a cada aumento da
quantidade que ele ja possui dessa coisa” (MARSHALL, 1996, p. 160). Um elemento
importante associado ao carater desta lei diz respeito a questdo do tempo, uma vez
que quanto maior o intervalo de tempo considerado, maior também sera a
probabilidade para que ocorram mudangas nos gostos e preferéncias dos

consumidores. Assim, a propria validade da lei da utilidade marginal decrescente

A primeira lei de Gossen era sobre rendimentos decrescentes: a utilidade adicional de um bem
diminui quanto mais ele é consumido” (BRUE, 2005, p. 226).
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esta subordinada ao principio de que o fator tempo n&o gera alteragdes nos desejos
dos agentes, ou seja, no curto prazo inexiste uma dindmica de mudangas nas suas

preferéncias.

Um fator geralmente apontado como capaz de influenciar na demanda por algum
bem é a renda do consumidor. Esta, via de regra, costuma-se relacionar diretamente
com a quantidade demandada. Em outros termos, uma elevagdo na renda implica
num aumento do consumo de certo bem; bens que apresentam este perfil sdo
denominados de normais. Entretanto, ha uma excec¢do representada pelos bens
inferiores. “Entende-se por bem inferior aquele que tem o seu consumo reduzido, a
partir de certo nivel de renda e a medida que ela aumenta” (GAROFALO e
CARVALHO, 1986, p. 83).

“Quanto maior a quantidade a ser vendida, menor deve ser o preco pelo qual ela é
oferecida, a fim de que possa achar compradores; ou, em outras palavras, a
quantidade procurada aumenta com a baixa, e diminui com a alta do prego”.
(MARSHALL, 1996, p. 165). Na literatura econdmica, isto ficou conhecido como lei
geral da procura. Os bens que seguem esta configuragédo sdo os chamados de
normais, mas a regra geral apresenta uma excegéo, sédo os denominados bens de
Giffen®.

Utilizando-se da teoria do valor-utilidade, da lei da utilidade marginal decrescente e
do pressuposto de racionalidade dos agentes econdmicos enquanto consumidores,
Marshall (1996) desenvolveu sua teoria da demanda. Partindo destas proposigoes,
pode-se afirmar que um consumidor estara em equilibrio quando a ultima unidade
monetaria despendida na compra das diversas mercadorias for capaz de gerar uma

utilidade marginal de igual monta.

Na otica de Marshall, uma mudanga nos precos de qualquer um destes bens faz
com que o consumidor racional realoque seus escassos recursos. Sendo UMG, a
utiidade marginal do bem A, UMG, a do bem B e UMG, a do e-nésimo bem que
compde a cesta de bens do consumidor em tela, ocorre a seguinte dinamica em seu

comportamento dotado de racionalidade econdémica: caso haja uma redugdo no

%Um bem cuja demanda aumenta quando o seu pre¢o sobe e diminui quando seu prego desce,

aparentemente contrariando a lei da demanda. Essa forma de comportamento dos consumidores foi
verificada por Robert Giffen (1837-1910) ao observar as familias mais pobres comprando mais p&o a
medida que os pregos deste produto iam aumentando” (SANDRONI, 1999, p. 50).
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~  UMG, . . ~ o
preco do bem A, a razéo P—“ acaba ficando superior as razées entre as utilidades

a

marginais e os pregos dos demais bens. Diante deste fato, o consumidor passara a
demandar mais quantidades do produto A. Isto &, a fim de realocar racionalmente
seus recursos, 0 agente substituira mais de A por menos de B, D, E e assim
sucessivamente. Com esta substituicdo, enquanto a utilidade marginal de A cai, a
dos demais bens se eleva. Continuando este processo, o consumidor atingird um

novo ponto de equilibrio, em que a utilidade marginal de A (nesta fase ja de menor

UMG,

magnitude relacionada ao pre¢o mais reduzido de A), fara com que a razao se

a

MGy
b

iguale a razao e a todas as respectivas razdes dos demais bens que

constituem sua cesta de consumo. Algebricamente ocorre o seguinte:

UMG, UMG,  UMG,

Pa B Pb - Pn
“A pessoa racional, afirmava Gossen, devera alocar o seu dinheiro ou o rendimento
deste de modo que a ultima unidade de dinheiro gasto em cada produto comprado
gere a mesma quantidade de utilidade extra (marginal)” (BRUE, 2005, p. 226); esta

argumentagao recebeu a alcunha de segunda lei de Gossen.

Quando se discorre sobre alteragcdes na demanda, um aspecto que merece registro
€ a diferenca que existe entre modificacbes na quantidade demandada e oscilagdes
na demanda. O primeiro caso refere-se a mudanga no prego do bem em apreco,
ocorrendo uma alteragéo na quantidade demandada ao longo curva de procura sem
que haja, porém, um deslocamento da curva. O segundo diz respeito justamente a
este deslocamento da curva de demanda oriundo de elementos como, por exemplo,
o crescimento da renda do consumidor, mudanga de habitos por parte dos agentes
econdmicos, elevagdo dos precos dos bens substitutos®, redugdo dos precos dos

produtos complementares®, etc.

Além da necessidade de se conhecer quais as principais variaveis que podem

implicar em mudangas na demanda, & igualmente importante ter conhecimento

*Dois bens sdo chamados substitutos quando, havendo redugéo (aumento) no preco de um deles, a
quantidade demandada do outro diminui (aumenta)”. (VASCONCELLOS e OLIVEIRA, 2006, p. 81).
>“Dois bens s&o chamados de complementares quando, havendo redugdo (aumento) no pre¢o de um
deles, a quantidade demandada do outro aumenta (diminui)” (VASCONCELLOS e OLIVEIRA, 2006,
p. 80).
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sobre a magnitude dessas modificagdes. Resumidamente, o primeiro aspecto refere-
se a identificacdo do que interfere na variavel sob investigagcdo e o segundo indica a
intensidade deste impacto, referindo-se a questédo das elasticidades. Observa-se em
Baidya, Aiube e Mendes (1999, p. 222) que a elasticidade-preco da demanda “é a
relacdo entre a variagdo percentual da quantidade demandada e a variagao
percentual de prego”. Sua expressao algébrica, portanto, é: €pp = A%Qx/A%P,
onde Epp significa elasticidade-preco da demanda; A%Qyx representa a variagao
percentual na quantidade demandada do bem X e A%Px expressa a variagao

percentual no preco do bem X.

Os bens tidos como essenciais para os consumidores apresentam uma elasticidade-
preco da demanda muito pouco significativa, de modo que, quando as pessoas se
deparam com uma subita elevag&o no preco de um produto considerado essencial
dentro de sua cesta de consumo, elas ficam sem condigdes de “correr” do aumento
de precgos. Portanto, quanto mais essencial for o bem mais inelastica sera a sua

demanda.

Por outro lado, os consumidores, via de regra, sdo bastante sensiveis as
modificagdes nos precos dos produtos que representam um grande peso em seus
orcamentos. Do mesmo modo, ocorre com as mercadorias que podem ser
facilmente substituidas. Assim, quanto maior o numero de substitutos para certo
bem, mais elastica sera também a sua demanda. O fator tempo também exerce
influéncia na elasticidade-preco da demanda, haja vista que intervalos de tempo
mais longos propiciam aos consumidores novas maneiras de substituirem aquela
mercadoria que teve seu precgo acrescido, de maneira que quanto maior o horizonte

de tempo mais elastica tendera ser a demanda.

No tocante a elasticidade, cabe registrar que ela é influenciada diretamente pela
condigao financeira dos diversos agentes. Dependendo da classe social da qual faz
parte os consumidores sob investigagdo, para um mesmo bem, a demanda pode

ser, ao mesmo tempo, elastica ou inelastica.

Quando o preco de certo bem é relativamente alto para certa classe de pessoas, ela
nao podera adquiri-lo, mesmo que seu pre¢o sofra uma queda, devido a sua
restricdo orcamentaria. No entanto, esta mesma reducgédo de prego pode fazer com

que individuos de classe média passem a consumi-lo, uma vez que conseguem



38

compra-lo com dificuldade, porque representa um peso relevante em sua condigéo
orcamentaria. Para os consumidores de classe alta, a redugdo no pregco né&o
representaria grandes modificagbes na sua procura, pois devido ao seu grande

poder aquisitivo o bem em tela tem pouco peso em seu orgamento.

Outro economista adepto da teoria do valor-utilidade, John Hicks, entendeu ser um
tanto irrealista considerar a possibilidade de medir quantitativamente o grau de
utiidade para os diversos agentes, combatendo, portanto, a formulagéo teorica de
Marshall, justamente por este ter feito uso da possibilidade de mensuragéo
quantitativa da utilidade dos individuos. E o contraponto entre as abordagens

cardinais e ordinais da teoria do consumidor.

Deste modo, enquanto a abordagem cardinal postula que o consumidor prefira, por
exemplo, certo bem 20% a mais do que outro, a teoria ordinal exige apenas que o
consumidor ordene as suas preferéncias, ou seja, somente é requerido que ele
deseje uma cesta de bens em detrimento de outra. Em ligeira sintese, a formulagéo
ordinal preocupa-se apenas em estabelecer que certo consumidor prefira Aa B. Ja a

cardinal, além disso, procura saber o quanto ele prefere A a B.

Um importante instrumental utilizado pelos tedricos da doutrina ordinal diz respeito
as curvas de indiferenca. De acordo com Vasconcellos (2002, p. 51) uma curva de
indiferenca “@ o lugar geométrico de pontos que representam diferentes
combinagdes de bens que dao ao consumidor o mesmo nivel de utilidade”. Portanto,
a partir do momento que os consumidores sdo capazes de ordenar suas cestas de
consumo em diferentes curvas de indiferenca, eles vao confeccionando seus mapas

de indiferenga, ou seja, o conjunto destas curvas que denotam suas preferéncias. E

a partir deste mapa que sé&o derivadas as curvas de demanda dos consumidores.

Considerado o grande desenvolvedor dos conceitos ordinais, Hicks propée uma
substituicdo do principio da utilidade marginal decrescente pelo da taxa marginal
decrescente de substituicdo. “Precisamos do principio da taxa marginal decrescente
de substituicdo pelo mesmo motivo que a teoria de Marshall precisou do principio da
utilidade marginal decrescente” (HICKS, 1988. p.18).

A taxa marginal de substituigdo refere-se ao acréscimo da quantidade de uma
mercadoria capaz de compensar exatamente o decréscimo da quantidade de outra,

de forma que o nivel de satisfagdo do consumidor permaneca inalterado. E ela
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assume a forma decrescente devido ao fato de que, por exemplo, quanto mais o
individuo substitui A por B, menores quantidades de A sdo cedidas em troca de

quantidades suplementares de B.

Hicks (1988) investigou, também, os efeitos das alteragbes nos precos dos bens
sobre a demanda, apontando dois desdobramentos, que ele denominou de efeito-
renda e efeito-substituicdo. Caso haja uma redugéo no pregco de certo bem, o
consumidor acaba tendo um ganho real em sua renda, o que pode ser entendido
como uma espécie de aumento em seu nivel de receita (efeito-renda). Concomitante
a isto, esta mesma diminuigdo de preco provoca outro efeito. Sobre este discorre
Hicks (1988, p. 25):

Por outro lado, essa queda altera os precos relativos; e, por conseguinte,
independente da mudanga na renda real, haverd uma tendéncia de
substituir por outras a mercadoria cujo preco caiu. O efeito total sobre a
demanda é a soma dessas duas tendéncias.
Com relagdo aos bens normais, uma possivel redugdo em seus precos faz com os
efeitos renda e substituicdo apontem para um acréscimo dos seus consumos. Ou
seja, os dois efeitos ocorrem no mesmo sentido. Esta mesma analise realizada com
bens inferiores apresenta a seguinte configuracao: apesar de o efeito-renda atuar
em sentido contrario ao efeito substituicdo, a magnitude deste é robusta o bastante
para mais do que compensar o nivel daquele. Todavia, a situagdo se modifica com
relacdo aos bens de Giffen, ja que, para estes, o efeito-renda tem o poder de
sobrepujar o efeito-substituicdo, de modo que a queda inicial do prego do bem faz

com que sua demanda se contraia.

Em termos de Microeconomia, existem basicamente dois tipos de curvas de procura:
a Marshalliana ou ordinaria e a Hicksiana ou compensada. A primeira busca
maximizar a fungéo utilidade do consumidor na suposi¢cao que sua renda nao sofra

alteracao.

A demanda Marshalliana procura identificar o quanto o consumidor ird adquirir
através de sua renda, admitida como constante, de forma a maximizar sua
satisfagcdo. A demanda Hicksiana busca, em meio as oscilagbes de precos e
quantidades, ajustar-se para que o nivel de satisfacdo ou utilidade permaneca

constante.
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Com relagédo a demanda Marshalliana, o consumidor, partindo de sua racionalidade,

buscara maximizar sua fungéo utilidade. Suponha-se que ela seja, por exemplo:
U=(q:1q2)
E que sua restricdo orgamentaria seja:
R =piq: + p2q2
Em que:
R=renda do consumidor;
q.= quantidade do bem 1;
q1=quantidade do bem 2.
p1=preco do bem 1;
p,=preco do bem 2;

A partir da funcao utilidade e da restrigdo orcamentaria pode-se construir uma nova
fungdo (M), sendo que esta devera ser maximizada, claro respeitando a restricdo

orcamentaria. Para tanto, utiliza-se o multiplicador de Lagrange (1).

M = q,q; + A (R — p1qg1 — D242)

Observa-se em Garéfalo e Carvalho (1986, p. 78) que “a condi¢cdo necessaria para
que se tenha o maximo da fungédo M é que as suas derivadas parciais primeiras,

com relagdo as variaveis q4, q, € 1, sejam nulas”.

M =q.q; + A (Ry — 191 — P292)
oM

—=q,— Ap; =0
94, q2 P1
q, = Aps (1)
E)M_ Ip. = 0
aqz_ql pZ_
q1 = Ap, (1)
oM
ﬁz R —piq1 — p2q, =0 (1)

Procedendo a diviséo de | por Il tem-se que:
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9 _py
41 Ap

:P1Q1

%4
qz ~ v)

Procedendo a substituicdo de IV em Ill tem-se que:

P141
R —piq — Pz-( p )ZO

2

R—pig1— 11 =0

R —-2piq, =0
R w
q1 = 5 —
! 2p,

Procedendo a substituicdo de V em IV tem-se que:

L ()
2 P2
R
q: = (2_172)

Assim as quantidades dos bens q; e g, que maximizam a utilidade do consumidor

.~ ~ . R R
nessas condigdes séo, respectivamente, q; = 2 8427 o

Ja com relagcédo a demanda Hicksiana, o consumidor racional deseja nao se privar de
certo nivel de utilidade; mais uma vez utiliza-se o multiplicador de Lagrange (1).
Assim, com a funcado utilidade e a restricdo orcamentaria utilizada na demanda

Marshalliana, tem-se que:

H=piq:+ p2q2 + A (U — q193)

0H _ 1g. = 0
94, P1 q2

p1 = Aqz (1)
0H _ Ag. = 0
aqz - pz ql -

p2 = Aqq (I1)



0H
2=V 0a=0 (11
Dividindo I por II:
P1_ A%
P2 Aqa
gy = b14: _ )
b2

Substituindo IV em lI:

Substituindo V em 1V:

42

Logo, as quantidades dos bens g; e g, que mantém a utilidade do consumidor a um

1 1 1

grau constante sao, respectivamente, q; = Uzp%p,* e q; = pp,Uz.
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2.3 A ECONOMIA DO ESPORTE

O ramo da teoria econdmica que trata dos aspectos relacionados a demanda por
espetaculos esportivos recebe a nomenclatura de economia do esporte. Esta
apresenta algumas caracteristicas bastante singulares quando comparada ao

arcabouco tedrico da ciéncia econdmica, dita, mais tradicional.

Preliminarmente, cabe registrar que, ao contrario do processo de disputas travadas
pelas empresas tradicionais nos mais diversos tipos de mercados imperfeitos
(monopdlios, duopdlios, oligopdlios), a disputa econbémica dentro do campo esportivo
apresenta um diferencial, haja vista que o consumo dos agentes s6 se efetua

quando ocorre uma interagéo entre, no minimo, dois concorrentes.

Enquanto que fora dos limites da economia do esporte as empresas, muitas vezes,
buscam ser cada vez mais competitivas de forma a trucidar seus concorrentes, no
perimetro do campo esportivo, por mais que um clube seja competitivo, necessitara

de seus adversarios para poder gerar uma oferta do seu préprio produto ou servigo.

Uma partida de futebol, por exemplo, s6 pode ser apreciada a partir do momento em
que duas agremiacbes adentrem ao gramado. Corroborando com esta otica,

Guerrero e Villar (2003, p. 24) argumentam:

El producto deportivo es la consecuencia de la accion indivisible de dos o
mas empresas Y el hecho fundamental en los deportes profesionales, dado
que el producto es heterogéneo, es que los espectadores deciden asistir a
los partidos, no s6lo en funciéon de las variables econémicas tipicas del
analisis de la demanda (precio y renta), sino también de las caracteristicas
del mismo (calidad, incertidumbre), necesitando las empresas (equipos) la
participacion del resto de competidores (otros equipos) para vender su
producto.

A literatura da economia do esporte, ndo raramente, costuma ter como foco de
andlise a demanda de publico pelas mais diversificadas atividades esportivas.
Muitos destes estudos optam pela mensuracdo da procura por espetaculos
esportivos através da estimacdo de equagbes de demanda, buscando identificar
quais os fatores mais determinantes no sentido de atrair consumidores para

contemplarem referidos espetaculos.

A busca pela identificacdo dos fatores acima citados, muitas vezes, faz com que os

estudos ndo se limitem apenas as variaveis de carater econémico, pois além destas,
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costuma ser frequente, também, alguns elementos de cunho social e outros

inerentes ao préprio esporte em apreco.

O quadro 1 exemplifica algumas analises sobre a demanda por esportes realizados
em varios continentes, dentre eles o americano, o europeu e o asiatico. Observando
este quadro, verifica-se que a analise da demanda no campo esportivo chama a
atencao dos investigadores em todo o mundo desde a segunda metade do século
passado. Souza (2004, p. 11) aponta que “desde o seminal artigo de Rottenberg
(1956) sobre o mercado dos jogadores de baseball, diversos estudos buscaram

compreender a peculiar economia dos esportes profissionais”.

O quadro 1 mostra que estudos na area esportiva, especialmente os que enfocam a
questdo da demanda, ndo sdo exclusividade de um ou outro esporte, mas sim
compreende um leque de desportos bastante diversificado. Competi¢cdes
futebolisticas, de basquete, de futebol americano, de hockey no gelo e de cricket
podem ser constatadas no referido quadro.
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Quadro 1 — Estudos da demanda por esportes profissionais

ANO AUTOR ESPORTE PAIS OBSERVAGAO| DADOS
1973 | Demmert Baseball EUA Temporada STa:OeSZZ
1974 Noll Baseball EUA Temporada ST;Dn%S 22
1974 Noll Baseball EUA Temporada ST/DC 22
anos
1974 Noll Futebol EUA Temporada DC
americano
EUA e
1974 Noll Hockey no gelo Canada Temporada DC
Hart, Hutton
1975 & Shartot Futebol Inglaterra Jogo ST 3 anos
Gartner e ST para 1
1978 Futebol Alemanha Jogo clube por 6
Pommerehne
anos
Siegfried e EUA e ST/DC 5
1980 Eisenberg Baseball Canada Temporada AN0S
ST para 1
1981 | Drevere Futebol Australia Jogo clube por 5
Mcdonald americano
anos
1982 Bird Futebol Inglaterra Temporada S'I;rc]igszz
19g2 | Hill. Madura Baseball EUA Jogo ST/DC T
e Zuber ano
1983 | Schofield Cricket Inglaterra Jogo ST;ES 1
- ST/DC 6
1984 Jennet Futebol Escdcia Jogo AN0S
1984 Jennet Futebol Escdcia Jogo ST;ES 1
EUA e ST/DC 20
1984 Jones Hockey no gelo Canada Temporada ano
EUA e ST/DC1
1984 Jones Hockey no gelo Canada Jogo ano

Fonte: (SOUZA, 2004, p. 12).

ST=Série temporal

DC=Dados de corte

Araujo, Monasterio e Shikida [200_, p. 2] apontam trés vertentes de pesquisa na

literatura econémica com relagéo ao campo esportivo:
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a) a utilizacdo dos dados dos esportes como laboratério para o teste de
teorias econdmicas. b) a busca das especifidades econbmicas observadas
em tais setores. c) a aplicagdo das teorias e/ou métodos da economia sobre
as atividades esportivas.
O primeiro eixo identifica nas competicbes futebolisticas uma oportunidade para
proceder a experiéncias cientificas, possibilitando a realizacdo de testes de
hipéteses. Em termos de economia do esporte, notadamente a area futebolista,
apresenta um robusto acervo de dados. A presenga cada vez mais intensa das
transmissdes dos jogos e o advento do Estatuto do Torcedor, cujo texto tornou
obrigatéria a divulgagcédo dos borderds das partidas, contribui ainda mais para tornar

disponiveis os dados estatisticos.

A segunda linha de pesquisa busca investigar as singularidades inerentes a
economia do esporte, como acima discutido. Uma das peculiaridades deste ramo da
economia é a impoténcia de uma agremiacédo para poder oferecer o seu produto
isoladamente, pois necessita também da participagdo de seus concorrentes diretos.
Outrossim, uma disputa em que todos ja soubessem a priori qual seria a equipe
campea acabaria resultando numa fuga de espectadores dos estadios, haja vista

que poucos agentes se disporiam a ir num jogo com resultado conhecido ex-ante.

O ultimo eixo de estudo refere-se a aplicagdo do cabedal te6rico da economia, bem
como de seus instrumentais estatisticos sobre os esportes. Esta linha de estudo
contempla abordagens econométricas que visam contribuir para o entendimento de
como se comporta a demanda por determinado esporte. Em Araujo, Monasterio e
Shikida [200_] a utilizagao de séries temporais € aplicada ao estudo dos fatores que
determinam o desempenho dos clubes, tomando como objeto de estudo o
campeonato brasileiro de futebol nos de 1971 a 1998. O presente trabalho
monografico segue o terceiro eixo de estudo, vez que busca estimar um modelo
economeétrico capaz de identificar quais as principais variaveis que influenciam a ida

dos consumidores aos estadios de futebol na Bahia.

Quando se versa sobre a literatura internacional no tocante a demanda por esportes,
em especial, o mais popular deles, o futebol, é importante o estudo realizado por
Garcia e Rodriguez (2001). Os autores procuraram desenvolver uma analise
tomando como objeto os jogos de futebol realizados dentro do territério espanhol,

mais especificamente as partidas da Liga Nacional de Futbol Prefesional.
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A estrutura do modelo envolveu a utilizagado de dados em painel para as temporadas
1992-1993 a 1995-1996, com uma amostra de 1.580 partidas, isto &, observagdes. A
modelagem de dados em painel permite aos pesquisadores o desenvolvimento de
regressdes mais completas, uma vez que fornece informagbes bastante Uteis para
se entender como funciona a dindmica da demanda pelas partidas de futebol por
parte dos consumidores espanhais.

Segundo Garcia e Rodriguez (2001, p. 2):

We use a complete data set with observations of both economic and
sectoral variables for all the matches played in the Spanish First Division
League during the seasons 1992-95 to 1995-96, which allows us to specify
an attendance equation that is more detailed in terms of the explanatory
variables than in previous studies.
Estes autores incluiram em seus estudos quatro grupos de variaveis: econémicas,
de qualidade esperada do jogo, de incerteza quanto ao resultado da partida e do
custo de oportunidade em optar-se por assistir a determinada partida. Com relagéo a
variavel regredida, esta esteve representada pelo log da quantidade de bilhetes

comercializados para uma partida.

As observacbes foram catalogadas com o auxilio de indices. Eles sao referentes a
temporada (t), ao time mandante (i) e ao time visitante (j). Assim, as variaveis que
sofrem modificagbes nas trés dimensdes sdo representadas pelo vetor Xj. Ja o vetor
Z; identifica as variaveis que dependem das dimensbes temporada e do clube
visitante. Por outro lado, o vetor Wj diz respeito aquelas que variam simplesmente
pelas agremia¢cdes mandantes e visitantes. Finalmente, com o fito de controlar os
efeitos das variaveis ndo observadas, estas foram distribuidas em efeitos do time
mandante (a;), do visitante (n;), da temporada (1;) € do termo de perturbag&o usual
(Mit)-

As variadveis econdmicas foram representadas pelo preco, ou melhor, pelo bilhete
mais barato e sendo deflacionado pelo IPC®. Neste grupo estdo presentes ainda a
renda per capita real e populagao das cidades em que os clubes mandantes sediam

seus jogos.

O grupo de variaveis relacionadas a qualidade esperada da partida diz respeito ao

desempenho recente das equipes (numero de vitérias da equipe mandante nas

®indice de preco utilizado pelos autores como referencial, todavia o significado exato da sigla n&o foi
explicitado no trabalho.
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ultimas trés apresentacdes, saldo de gols da ultima partida disputada pelo time da
casa, posicdo do anfitrido na tabela de classificagdo, quantidade de gols efetuada
pelo mandante em seus dominios na ultima partida) e a expectativa ex ante da

qualidade dos clubes.

Inclui-se neste grupo, também, a quantidade de atletas que ja vestiram a camisa de
suas respectivas selecbes nacionais, o orcamento real das agremiag¢des e quatro
dummies’. Duas na ocasido em que Real Madri e Barcelona atuarem como clubes
visitantes, outra para representar as rivalidades historicas e regionais e uma quarta

para identificar o trivial habito na Espanha denominado de “dia do clube”.

Foram inseridas ainda mais trés variaveis binarias para captar aspectos de
qualidade inerentes ao time que joga em casa, com o objetivo de evidenciar se tal
clube foi derrotado ou ndo nas ultimas quatro partidas disputadas, se tem chance de

ser rebaixado ou se aspira a possibilidades de conquistar o titulo em disputa.

Quanto as variaveis que denotam aspectos de incerteza relacionados ao resultado
final dos jogos, os autores procuraram explicitar o nivel de competitividade entre os
participantes da liga. Para tanto, foram introduzidas no modelo variaveis que

denotassem a condicéo relativa dos clubes no campeonato.

Estas variaveis foram o produto entre a quantidade de jogos que falta até o fim da
competicdo e a quantidade de pontos entre a agremiacdo mandante e o visitante, o
quadrado da diferenga entre os posicionamentos das equipes e, ainda, uma dummy
com valor um para o caso em que o time da casa estiver situado, dentro da tabua de

classificagao, cinco posi¢cdes abaixo e trés acima do visitante.

O quarto e ultimo grupo, custo de oportunidade de assistir aos jogos, envolveu
basicamente a insercdo de duas variaveis dummies. Uma representando cenarios
de temperaturas elevadas associadas a nao presenga de chuvas e outra,
evidenciando baixa temperatura sem chuva. Com relagdo a distancia entre as
cidades que sediaram os jogos, a insercdo desta variavel teve o escopo de

diagnosticar a presenga dos consumidores visitantes aos jogos.

"Também conhecidas como binarias ou qualitativas. Para obter mais detalhes sobre estas variaveis,
ver Mynbaev e Lemos (2004, p. 143).

8Tradugéo da expressdo inglesa Club Day, que representa as partidas em que os detentores de
carnés para a temporada tém que pagar ingresso.
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Foi analisado, também, o dia da semana em que as partidas foram realizadas. Mais
uma vez recorreu-se a utilizacdo de variaveis binarias para representarem esta
situagdo, assumindo valor um para jogos realizados nos finais de semana e zero

para aqueles disputados em quaisquer outros dias.

Os resultados das regressbes estimadas ndo foram contraditérios com as
expectativas a priori postas, dado que os sinais dos coeficientes das variaveis
regressoras apresentaram-se consoantes com os propostos pelos autores. Por
exemplo, as variaveis de desempenho das equipes mostraram-se significativas, ou
seja, os clubes que mais resultados positivos conseguiram nos ultimos confrontos,
quer como mandantes, quer como Vvisitantes, lograram éxito no sentido de

despertarem mais o interesse dos consumidores em assistir seus jogos.

A quantidade de jogadores internacionais nas equipes espanholas também contribui
para uma maior presenga de publico nos estadios, bem como a questdo da
rivalidade entre os clubes assegurou uma maior forgca atrativa de consumidores do
que mesmo a presenca dos dois maiores clubes do futebol espanhol (Real Madrid e

Barcelona).

O fator incerteza referente ao resultado final das partidas também denotou uma
relacdo positiva com a presenca de publico nos estadios. Equipes jogando como
mandantes sem chances de ganharem o campeonato e sem sofrerem ameacas de
rebaixamento, segundo o modelo, acabam por atrair menos o interesse das pessoas

em presenciar seus jogos.

Por outro lado, aqueles clubes que estavam muito préximos na tabela de
classificagao, elevaram a incerteza do resultado final, corroborando com a hip6tese
de que, quanto maior for esta, também maior sera a presencga de espectadores nos
estadios. Todavia, a analise de regresséo foi até certo ponto surpreendente, pois
indicou que equipes visitantes mais bem colocadas na tabela com relagdo aos
mandantes elevaram a demanda pelos jogos. Os autores esperavam que uma
situagdo de equilibrio competitivo entre as agremiagbes seria a melhor condigc&o
para atrair mais torcedores aos estadios. Pensavam, também, que a existéncia de
um desequilibrio competitivo em desfavor dos visitantes, e ndo uma situagéo oposta

atraisse mais torcedores para as partidas.
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Assim, a tese de que quanto maior o equilibrio competitivo entre as equipes, mais
elevado seria o publico pagante, ou mesmo a condicdo de que se postulava em
favor de um desequilibrio em favor dos clubes mandantes foram rechagadas. Os
resultados apontados pelas variaveis que representaram o custo de oportunidade
para os torcedores quando optam por assistirem ao vivo certos jogos mostraram-se

significativos.

Os autores concluiram ainda que as partidas transmitidas pelas redes de televisao,
tanto abertas como fechadas, impactaram negativamente na presenca dos
consumidores nos estadios. Em termos numéricos, representaram, respectivamente,
baixas aproximadamente de 35% e 28%. A televisdo demonstrou ser um substituto
para a presenca dos espectadores, destacando o efeito maior provocado pelos

canais de sinal aberto.

A variavel distancia entre as cidades evidenciou que, quanto maior esta, menor
tende a ser a assiduidade do publico nos estadios. Da mesma forma, melhores
condicdes climaticas favorecem a presenca dos torcedores nos estadios. Os jogos
realizados durante a semana apresentaram quantidades inferiores de pagantes em

relacdo aqueles efetuados nos finais de semana.

No caso da literatura esportiva brasileira, mais claramente no que diz respeito a
pesquisas sobre a demanda por partidas de futebol, destaca-se o trabalho de Souza
(2004). Ele discorre acerca dos diversos fatores que determinam a ida dos
torcedores aos estadios. A investigacéo foi realizada com base em dados de corte
transversal para o Campeonato Brasileiro de Futebol Profissional Masculino no ano
de 2002.

Foram testados trés modelos, dotados de diferentes formas funcionais, uma linear,
uma log-linear e uma do tipo log-log. O modelo linear acabou demonstrando varios
problemas estruturais como, por exemplo, o fendbmeno da heteroscedasticidade, a
nao ocorréncia da distribuicdo de probabilidade normal dos residuos e, ainda, a

partir do teste Reset, foi constatado erro de especificagdo no modelo linear.

Deste modo, o autor trabalhou com os modelos log-linear e log-log. Em ambos, a
variavel explicativa foi constituida pelo log do publico. Estes dois tipos de regresséo
apresentaram normalidade nos residuos, mostraram-se homoscedasticos e nao

denotaram correlagdo serial. Outrossim, o R? ajustado destas duas regressées
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refletiu um bom poder de explicagdo dos modelos. Eis os motivos que foram
preferidos em detrimento dos modelos lineares.

Assim como Souza, Villar (2007) tomou como objeto de investigacdo os jogos do
Campeonato Brasileiro de Futebol Masculino, no entanto trabalhou com dados de
painel. Procurou estimar uma equagdo de demanda para as partidas entre os anos
de 2003 e 2006, utilizando, para isso, uma amostra contendo 1.851 jogos.

Neste estudo, as variaveis explicativas foram agrupadas em quatro grandes blocos:
estruturais, de qualidade esperada, de incerteza e de desempenho das equipes. As
estruturais contemplam a renda per capita da localidade onde a partida é realizada,
o log do preco do bilhete, a quantidade de jogos do clube anfitrido em seus dominios
no més em tela, a capacidade do estadio que sedia o jogo, uma variavel binaria
indicando se o jogo é disputado no meio da semana e, ainda, mais uma dummy para

0s jogos contemplados por uma promogao realizada certa grande empresa.

Os efeitos das variaveis relacionadas a qualidade esperada dos jogos foram
captadas por meio de cinco dummies. Uma para os jogos considerados como
classicos, outra para as agremiagdes recém chegadas a primeira divisdo, uma
terceira para os casos em que os times visitantes sejam oriundos do eixo Rio-S&o
Paulo, mais uma dummy referente a conquista de titulos nacionais ou internacionais
por conta do time da casa no ano anterior e, por fim, uma dummy na hipétese da

equipe mandante ter garantido o titulo estadual do ano em apreco.

O grupo das variaveis direcionadas ao desempenho recente dos participantes do
“brasileirdo” (como é conhecido o campeonato brasileiro de futebol) foi composto
pela quantidade de pontos somados pela equipe visitante nos trés ultimos jogos,
pelo numero de pontos conquistados pelo time da casa também nas trés ultimas

exibicdes e pelo posicionamento do time visitante na tabela de classificagéao.

As variaveis de incerteza quanto ao resultado final das disputas compreenderam as
diferencas de posicionamento entre os clubes no momento da partida, a rodada em
que o jogo esta sendo realizado e uma binaria para a situacdo na qual o time
mandante aspirar a uma possivel lideranga do campeonato apés a rodada. Além
desta, optou-se ainda por outra variavel qualitativa para o caso do time da casa ter

chances de inserir-se na faixa de classificacdo para a Taga Libertadores da América
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antes da partida observada, e mais uma dummy para a circunstédncia em que o

mandante tem probabilidade de sair da incbmoda zona de rebaixamento.

Os resultados obtidos no estudo apontaram algumas variaveis como sendo as de
maior impacto médio na demanda pelos jogos do campeonato. Sdo elas, em ordem
crescente: conquistas de expressao recentes dos clubes da casa, preco do bilhete,
quantidade de pontos do mandante nas ultimas trés partidas, possibilidade de sair
da zona de rebaixamento, visitante do Rio de Janeiro ou de S&o Paulo,
posicionamento do mandante na tabela de classificagcéo, classicos e a ja referida

promogé&o protagonizada por certa empresa.

Uma relevante questao neste estudo foi a analise da elasticidade-pre¢o da demanda
apontada pela pesquisa. “O coeficiente do preco mostrou-se significativo, negativo e
menor do que 1. Assim, uma promoc¢&do de prego pode impactar diretamente na
presenca de publico, porém sem haver total compensacgéo financeira” (VILLAR,
2007, p. 21).

Isto pode explicar aquelas situagbes em que o clube da casa necessita de um triunfo
a qualquer custo e, assim sendo, reduz o prego dos ingressos a fim de ter o apoio da
sua torcida como forma de estimular os jogadores em campo e de pressionar a

equipe adversaria, todavia ndo esperando retornos financeiros muito elevados.

A promocgdo acima descrita exerceu a funcdo de variavel mais significativa para
fomentar a demanda pelas partidas do brasileirdo, mostrando que ha uma grande
quantidade de agentes que deixam de freqlientar os estadios justamente pela

auséncia de algum incentivo em especial.

O campeonato brasileiro de futebol também foi objeto de estudo de Shikida e
Shikida (2004), que procuraram explicar os determinantes do publico pagante nesta
disputa nacional. O objetivo principal do artigo foi responder a seguinte pergunta: o
futebol pode ser considerado como 6pio do povo? Os autores versaram acerca de
alguns dissabores e infortunios que os cidadédos se deparam e, nesse sentido, o
futebol acaba funcionando como uma espécie de valvula de escape para tais
desprazeres. Ressaltam principalmente a questdo da carga tributaria nacional. Nas

palavras dos proéprios autores (2004. p. 6):

A complexidade tributaria, no caso do Brasil, dificulta uma visédo
transparente de quanto cada individuo paga de impostos. Assim, se o
individuo tiver de escolher entre “protesto” e “futebol”, provavelmente
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escolhera este ultimo.

A carga tributaria foi representada na analise através da variavel serviddo, esta se
referindo a quantidade global de dias que o brasileiro dedica ao pagamento de
impostos municipais, estaduais e federais. “Toma-se a carga tributaria total do ano,
em percentual do PIB, e multiplica-se este valor por 365. Supde-se que a riqueza
privada é gerada durante todo o ano” (SHIKIDA e SHIKIDA, 2004, p. 10).

Além desta variavel, o modelo incluiu ainda outras quatro. A primeira foi a inflagéo,
que exerce um efeito maléfico, pois deturpa os valores reais pagos pelos bilhetes
das partidas. A variavel dummy TV (dizendo respeito apenas a TV a cabo) foi
inserida na equacgdo a fim de captar os possiveis efeitos de substituicdo ou de
complementaridade que ela denota com relacdo a ida efetiva dos torcedores aos
estadios. Caso o segundo efeito seja de maior magnitude que o primeiro, esta
variavel qualitativa influencia positivamente na presenca de publico nos estadios; o
contrario ocorre quando o primeiro se sobrepde ao segundo. Até o ano de 1990 a

variavel TV assumiu o valor 1 e, a partir de 1991, passou a simbolizar o zero.

O log do numero de jogos e a variavel de tendéncia completaram o modelo. Esta
procurou demonstrar a evolugéo do proprio campeonato captando, por exemplo, as
melhorias institucionais e na estrutura fisica dos estadios, enquanto aquela buscou
explicitar a relagédo entre o numero total de partidas e a quantidade de pagantes;
esperou-se que o log da quantidade de jogos apresentasse uma relagéo positiva

com o numero de consumidores.

Foram estimadas trés retas de regressdo, uma fazendo uso da metodologia de
Variaveis Instrumentais (VI) e as demais se utilizando do Ordinary Least Squares

(OLS). O estudo compreendeu uma série temporal entre os anos de 1971 a 2003.

Nenhuma das trés equagdes apresentou problemas de heteroscedasticidade e de
autocorrelagdo serial entre os residuos. Entretanto, quanto aos resultados, a
especificagcdo com as variaveis instrumentais apresentou um R? ajustado um pouco
mais elevado, ao mesmo tempo em que evidenciou uma estatistica F bem mais

robusta que a modelagem de OLS.

No modelo VI todas as variaveis testadas mostraram-se significativas ao nivel de
5%. Com relagdo a variavel representativa do épio do povo, logserviddo, o seu

coeficiente denotou que a elevagédo de 1% nos dias de serviddo do brasileiro
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acarreta um aumento de 1,16% no numero de pagantes para os jogos do
campeonato brasileiro no periodo investigado.

Diante disso, ou seja, da relagdo positiva evidenciada entre os dias de servidéo e o
publico pagante, tem-se confirmado a hipétese de que o futebol funciona como uma
espécie de 6pio para o povo brasileiro. Este resultado corrobora com o postulado de
que o principal esporte praticado no pais pode servir como uma estratégia do Estado

para promover uma alienagéo da populagéo.
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3 BAHIA: INDICADORES E FUTEBOL

O objetivo geral deste capitulo é apresentar aos leitores, de forma didatica e
introdutéria, aspectos sobre a economia da Bahia, nuances acerca das
singularidades do campeonato baiano de futebol e, ainda, situar este dentro do
contexto de outras competi¢cdes estaduais. Tudo isto para poder explicar o porqué

da introducéo de algumas variaveis nesta pesquisa.

Assim, o capitulo esta organizado da seguinte forma: no item 3.1 introduz-se alguns
indicativos da economia baiana a fim de compara-la com as demais unidades da
federagédo. O item 3.2 trata, também, do levantamento e explanagdo sobre alguns
indicadores econdémicos, abrangendo n&o o nivel estadual, mas sim alguns dos
municipios baianos. Por fim, o item 3.3 apresenta alguns aspectos relevantes dos
campeonatos estaduais, em especial o baiano, bem como busca relativiza-lo frente

aos torneios disputados nos outros estados brasileiros.

3.1 BAHIA VERSUS OUTROS ESTADOS

Na Republica Federativa do Brasil, apenas seis dos vinte e seis estados ultrapassam
a marca dos dez milhdes de habitantes: S&o Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro,
Bahia, Rio Grande do Sul e Parana. Na tabela 1 estdo listados os dez maiores
contingentes populacionais do pais em nivel estadual. Dentre as unidades
federativas presentes na referida tabela, somente trés superam a Bahia em termos
de habitantes (Sdo Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro). No &mbito do Nordeste, a
Bahia é lider neste quesito e, dentre os dez estados contidos na tabela 1, o segundo
nordestino aparece na sétima posi¢cado, Pernambuco, com aproximadamente 60% do

contingente de habitantes da Bahia.
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Tabela 1 — Populacdo estimada para os dez estados da federacdo com maior
numero de habitantes, 2009

Unidades da federagao Populagao Posicao

Séo Paulo 41.384.039 1
Minas gerais 20.033.665 2
Rio de janeiro 16.010.429 3
Bahia 14.637.364 4

Rio grande do sul 10.914.128 5
Parana 10.686.247 6
Pernambuco 8.810.256 7
Ceara 8.547.809 8

Para 7.431.020 9
Maranhao 6.367.138 10

Fonte: elaboragéo prépria a partir de dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
2010.

Comparando-se o estado da Bahia com as demais vinte e seis unidades da
federacdao mais o Distrito Federal, percebe-se que ele ocupou a décima posigdo no
ranking do saldo dos empregos formais gerados no Brasil no ano de 2008, atras de
dois estados localizados na regidao nordeste (Ceara e Pernambuco), conforme
demonstrado pela tabela 2. J&a em 2009, o mercado de trabalho baiano apresentou-
se como um dos mais pujantes do pais. Nao foi a toa que apresentou uma

significativa evolugéo, deixando a décima para ocupar a quarta colocagao.

Em 2009, o mercado de trabalho no estado da Bahia sé originou menos
oportunidades de emprego que os estados de Sao Paulo, Minas Gerais e Rio de
Janeiro, que obtiveram saldos de empregos, respectivamente, de 277.573, 90.608 e
88.875. Este melhor desempenho possibilitou que a Bahia neste aspecto
ultrapassasse todos os estados da regido sul do Brasil e, ainda, assumisse a
primeira colocagao em termos da regido nordeste. O segundo nordestino em 2009
foi o Ceara (sexto colocado no geral), com um saldo entre admitidos e desligados de

64.436, ou seja, 6.734 menor que o da Bahia.
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Tabela 2 — Saldo do emprego formal nas Unidades da Federacgéao, Brasil 2008/2009

2008 2009
Unidades~ da Saldo Classificagao no Saldo Classificagao no
federacao ano ano
SP 525.607 1 277.573 1
MG 130.722 3 90.608 2
RJ 154.596 2 88.875 3
BA 40.922 10 71.170 4
PR 110.903 4 69.084 5
CE 41.441 9 64.436 6
RS 90.554 5 64.226 7
SC 73.906 6 51.014 8
PE 52.800 7 46.717 9
GO 47.347 8 34.404 10
RO 5.380 22 24.875 11
ES 29.374 11 18.975 12
DF 26.245 12 17.422 13
PB 9.895 18 13.291 14
MS 9.866 19 12.900 15
Pl 11.324 16 12.727 16
SE 11.038 17 11.198 17
AL 3.322 23 7.821 18
PA 8.726 21 7.380 19
MG 22.893 13 5.412 20
RN 13.531 15 4.800 21
TO 710 25 3.045 22
AC 499 27 1.969 23
RR 574 28 1.189 24
AP 1.949 24 191 25
AM 8.736 20 -1.408 26
MA 19.344 14 -4.784 27

Fonte: elaboragao propria a partir de dados da Superintendéncia de Estudos Sociais e Econdmicos

da Bahia (SEI), 2010.

Segundo explicitado pela tabela 3, quando se considera o indicador do Produto

Interno Bruto (PIB) para o ano de 2007, dentre todos os estados brasileiros mais o

Distrito Federal, o estado da Bahia ocupa a sexta colocagéo, sendo responsavel por

aproximadamente 4,2% do PIB nacional. Fica, portanto, atras de trés estados da

regido sudeste (Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais) e dois do sul (Rio Grande

do Sul e Parana). Excetuando-se a Bahia, o melhor nordestino, Pernambuco,

aparece apenas na décima colocacédo, representando aproximadamente 2,4% do

PIB brasileiro.
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Tabela 3 — PIB a precos correntes por Unidades da Federagéo, 2007

Unidades da Federagao PIB Posicao
Séao Paulo 902.784.268 1
Rio de Janeiro 296.767.784 2
Minas Gerais 241.293.054 3
Rio Grande do Sul 176.615.073 4
Parana 161.581.844 5
Bahia 109.651.844 6
Santa Catarina 104.622.947 7
Distrito federal 99.945.620 8
Goias 65.210.147 9
Pernambuco 62.255.687 10
Espirito Santo 60.339.817 11
Ceara 50.331.383 12
Mato Grosso 42.687.119 13
Amazonas 42.023.218 14
Maranhao 31.606.026 15
Mato Grosso do Sul 28.121.420 16
Rio Grande do Norte 22.925.563 17
Paraiba 22.201.750 18
Alagoas 17.793.227 19
Sergipe 16.895.691 20
Rondoénia 15.002.734 21
Piaui 14.135.870 22
Tocantins 11.094.063 23
Para 9.507.144 24
Amapa 6.022.132 25
Acre 5.760.501 26
Roraima 168.599 27

Fonte: elaboracao prépria a partir de dados do IBGE, 2010.

Como se pode visualizar no grafico 1, o PIB baiano tem no setor terciario o seu
principal componente (sessenta e trés pontos percentuais do montante global),
seguido dos setores industrial e agropecuario representando, respectivamente, 28%

e 9% de toda a riqueza produzida nesta unidade da federagéo.

Quanto a esfera dos servigos, vale ressaltar que a nova metodologia adotada pelo
IBGE propiciou a este setor uma ampliagdo de sua importancia, pois algumas
atividades anteriormente inseridas em outros setores econdémicos passaram a
compoé-lo. Um exemplo diz respeito aos servigos industriais que, pela antiga
metodologia, eram agrupados dentro do préprio setor industrial, o que ja ndo ocorre

com a aplicagdo da nova metodologia.
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Grafico 1 — Participacdo dos grandes setores de atividade, PIB municipal — Bahia,
2007

Fonte: Conjuntura e Planejamento, 165 out./dez. 2009, 2010.

3.2 COMPARAGCAO ENTRE MUNICIPIOS BAIANOS

A fim de se obter um melhor entendimento acerca da importancia econémica relativa
dos municipios baianos, esta sess&o buscara realizar uma comparagéo entre alguns
dos principais indicadores econémicos, notadamente no que concerne a aspectos
demograficos, indicadores de emprego e niveis de producéo de tais localidades. A
justificativa para a inser¢céo de alguns e ndo de todos os municipios que compdem a
unidade federativa da Bahia, € o fato de os clubes participantes dos campeonatos
baianos nos anos de 2007 e/ou 2009 terem mandado seus jogos nestes lugares.
Desse modo, sob este critério, foram escolhidos os municipios de Alagoinhas,
Camacari, Catu, Feira de Santana, llhéus, Itabuna, Juazeiro, Madre de Deus,
Poc¢des, Salvador, Senhor do Bonfim e Vitoria da Conquista. A exclusao dos demais
municipios baianos deve-se justamente ao fato destes ndo possuirem ao menos um
representante nos campeonatos baianos de futebol da primeira divisdo em 2007 ou
2009.

Dentre os municipios selecionados, Salvador aparece como aquele que abriga o
maior contingente populacional do estado, aproximando-se de trés milhdes de

habitantes (vide tabela 4). No outro extremo surge Madre de Deus, com apenas
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16.783 residentes. Frisa-se que somente trés dos doze municipios (Salvador, Feira
de Santana e Vitoria da Conquista) com representagdo nos campeonatos baianos de
2007 e 2009, ou ao menos em um destes anos, ultrapassam a marca dos 300.000

habitantes.

Tabela 4 — Populagdo estimada para os municipios selecionados com data de
referéncia para 1° de julho de 2009

Municipio Populagao %
Salvador 2.998.056 58,24
Feira de Santana 591.707 11,49
Vitéria da Conquista 318.901 6,19
Juazeiro 243.896 4,74
Camacari 234.558 4,56
llhéus 219.266 4,26
Itabuna 213.656 4,15
Alagoinhas 137.810 2,68
Senhor do Bonfim 76.113 1,48
Catu 50.809 0,99
Pocobes 46.390 0,90
Madre de Deus 16.783 0,33

Fonte: elaborag&o prépria a partir de dados do IBGE, 2010.

O grafico 2 evidencia, em porcentagem, a distribuicdo populacional na Babhia.
Salvador desponta com mais da metade da populagéo baiana levando-se em conta
0S municipios selecionados, atingindo a marca de cinquenta e oito pontos
percentuais. Feira de Santana ocupa a segunda posi¢cédo e Vitdéria da Conquista a
terceira com, respectivamente 12 e 6 pontos percentuais. Somando-se a quantidade
de habitantes dos trés maiores municipios baianos, em termos demograficos, atinge-
se aproximadamente 76% de todo o contingente de pessoas dos doze municipios

selecionados.

Assim, com base nestes dados, nota-se que ha uma grande desigualdade no
tocante a distribuigcdo populacional no estado da Bahia. Esta discrepancia & tamanha
que somente no jogo entre Bahia e Vitéria, valido pela vigésima terceira rodada do
campeonato de 2007, alcangou-se um publico de 60.000 pagantes, ou seja, superior
a populacéo total de trés dos municipios selecionados (Catu, Pogbes e Madre de

Deus).
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Grafico 2 — Participagcdo dos municipios selecionados na populagéo da Bahia, 2009

Fonte: elaboragéo propria a partir de dados do IBGE, 2010.

No estado da Bahia, os indicadores de PIB per capita, visualizados na tabela 5,
apontam que, de acordo com os municipios escolhidos, ao contrario do que ocorre
em termos populacionais, Madre de Deus sai da ultima para ocupar agora a
segunda colocacdo, desbancando até mesmo a capital do estado, Salvador, que
passa a figurar na terceira posi¢ao; o PIB per capita desta encontra-se 7,95% abaixo
do daquela. Um entendimento para este fato ndo € dos mais complexos: o PIB per
capita consiste num indicador que denota o resultado total do PIB de cada
municipio, ndo em termos absolutos, mas relativizado pelo numero de residentes.
Assim, certa cidade pode possuir um elevado PIB per capita, requerendo apenas
que detenha um grau mediano de dinamismo econdmico, este associado a um

diminuto contingente de habitantes.

O principal PIB per capita, dentre os municipios escolhidos, ocorre em Camacari,
tanto por evidenciar um pujante valor global de seu PIB, quanto por possuir um
contingente de habitantes ndo muito numeroso. Os piores resultados ficam com os
municipios de Senhor do Bonfim e Pogdes, ocupando, respectivamente, a penultima

e ultima colocacgoes.

Toda vez que se discorre sobre indicadores de PIB per capita, deve-se ter em mente

a nocgdo de que eles sao ineficientes no sentido de esclarecer interrogativas sobre
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distribuicdo de renda. Igualmente, ndo sdo capazes de revelar se a riqueza gerada
em certa localidade foi realmente apropriada neste mesmo espaco territorial.

Tabela 5 — PIB per capita dos municipios selecionados, 2007

Municipio PIB per capita (R$) Posicao
Camacari 47174 1
Madre de Deus 9.975 2
Salvador 9.240 3
Itabuna 8.542 4
Feira de Santana 8.254 5
Alagoinhas 8.140 6
llhéus 7.750 7
Vitéria da Conquista 7.701 8
Juazeiro 6.367 9
Catu 5.807 10
Senhor do Bonfim 4.647 11
Pocoes 3.790 12

Fonte: elaborag&o prépria a partir de dados do IBGE, 2010.

Dentre os municipios em avaliagdo, os indicadores de PIB denotam uma grande
concentragdo das atividades produtivas em poucos locais. Mais uma vez o destaque
vai para o municipio de Salvador, possuidor do maior PIB do estado,
aproximadamente 27 bilhdes de reais. Além de se conhecer o nivel de desigualdade
da distribuicdo do PIB baiano entre seus diversos municipios, é relevante, também,

mensurar o grau de concentragéo.

Para se conhecer o nivel de concentracdo de determinada industria & preciso
apreciar o volume da produgéo total que esta sob o controle de um reduzido numero
de empresas. Industrias constituidas por um grande numero de empresas e outras
formadas por uma quantidade mais diminuta podem apresentar o mesmo grau de
desigualdade na produgdo, todavia o grau de concentracdo pode ser totalmente
diferente nas duas circunsténcias acima referidas. Para se averiguar o grau de
concentracdo do PIB entre os municipios selecionados, optou-se pela seguinte
metodologia: considerou-se o estado da Bahia como uma unica industria em que
seus municipios representam as empresas e seus respectivos PIB’s explicitam a
producao total de cada empresa (municipio). Assim, sera utilizada uma conhecida

medida de concentracao industrial, a saber: a raz&o de concentragdo.
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“A razdo de concentragao das k maiores empresas €, por definicdo, a proporgéo do
valor total da produgéo da industria que corresponde as k maiores empresas’
(HOFFMANN, 2006, p.370).

Em que:

y;=participagcdo da i-ésima empresa no valor global da produgdo da industria

(estado);

X;= valor da produgédo da i-ésima empresa (municipio);
n = numero de empresas (municipios);

u= valor médio de X; para as n empresas da industria.

Desse modo, o grau de concentragédo das quatro maiores empresas sera dado por:

4
CRy= ) 3
i=1

CR, = 0,8634

A curva de concentragdo para os municipios contidos na analise encontra-se

disposta no grafico 3.
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Grafico 3 — Curva de concentragao para os 12 municipios selecionados, 2007

Fonte: elaboragéo propria a partir de dados do IBGE, 2010.

Assim, o grau de concentragdo das quatro maiores empresas, entenda-se os
municipios de Salvador, Camacari, Feira de Santana e Vitdéria da Conquista é de
0,8634. Ou seja, estas quatro localidades sao responsaveis por aproximadamente
86% de toda a riqueza produzida pelos municipios selecionados; os oito restantes
representam apenas 14% do PIB baiano dentre os locais cobertos pela analise.

Estes numeros encontram-se organizados na tabela 6.

Tabela 6 — PIB a precos correntes (1.000 R$) dos municipios selecionados, 2007

Municipio PIB Posicao
Salvador 26.727.132 1
Camacari 10.401.520 2
Feira de Santana 4.721.367 3
Vitéria da Conquista 2.373.446 4
Itabuna 1.798.940 5
llhéus 1.706.084 6
Juazeiro 1.467.736 7
Alagoinhas 1.080.409 8
Senhor do Bonfim 336.970 9
Catu 282.804 10
Pocbes 169.657 11
Madre de Deus 153.928 12

Fonte: elaboragao propria a partir de dados do IBGE, 2010.
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Quando se contabiliza as taxas médias de crescimento dos PIB’s municipais entre
os anos de 2004 e 2007, Vitoria da Conquista tem uma posigdo de evidéncia, vez
que apresentou neste periodo a mais elevada taxa de crescimento médio anual do
PIB entre os municipios em consideracéo, aproximadamente 19,4%, de acordo com
o grafico 4. Caso mantenha ou intensifique este nivel de evolugdo, Conquista pode
ter melhorado sua posi¢cdo relativa entre os anos de 2007 e 2010, porém,
infelizmente, os dados deste ultimo periodo ainda n&do estdo disponiveis, de modo

gue uma analise mais aprofundada fica comprometida neste sentido.

Os municipios de Catu e llhéus foram aqueles que obtiveram as mais reduzidas
taxas de crescimento médio anual do PIB dentre todos os escolhidos para o estudo.
Em ambos os casos ficaram abaixo dos dez pontos percentuais, isto é, 8,3% e 8,2%,
respectivamente. Cabe salientar ainda que a principal cidade baiana, Salvador,
ocupou neste aspecto apenas a sétima posigao, ficando aquém de municipios como

Pocdes, Juazeiro e Alagoinhas.

Outro aspecto relevante nesta analise, diz respeito a Camagari, situada a apenas
cinqlenta quildmetros de Salvador e que sedia um pdélo industrial desde 1978. O
complexo industrial de Camacari conta com dezenas de empresas em diversos
ramos, como, por exemplo, quimico, petroquimico, automotivo, metalurgico, téxtil,
etc. Todavia, com relagdo a evolugédo do PIB entre 2004 e 2007, este municipio,
unico dentre os selecionados com o setor industrial sendo o principal componente do
PIB, ocupou apenas a antepenultima colocag&o, superando somente 0s municipios

de Catu e lIhéus.
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Grafico 4 — Taxas médias anuais de crescimento do PIB a pregos correntes dos
municipios selecionados, 2004-2007

Fonte: elaboragéo propria a partir de dados do IBGE, 2010.

Quanto a geracdo de empregos, Salvador apresentou a maior variagdo absoluta
dentre os municipios selecionados, no periodo de 2007 a 2009 (ver tabela 7).
Segundo dados do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (CAGED), o
saldo entre admissdes e desligamentos neste periodo foi positivo, atingindo a
magnitude de aproximadamente 75.000. Isto pode ser explicado em razdo de
Salvador deter o maior mercado de trabalho do estado, a maior populagéo e,
também, a maior economia. A sede politica e administrativa da Bahia, através
destes numeros, comprova sua fungdo centralizadora na geragéo de novos postos
de trabalho com carteira assinada no estado. Todavia, em termos relativos, o realce
vai para o municipio de Feira de Santana, pois este exibiu a maior variagéo relativa

dentre todos em analise (22,97%).

Neste mesmo intervalo de tempo, Vitoria da Conquista ocupou a terceira colocagéo
(saldo positivo de 3.853), perdendo apenas para Salvador e Feira de Santana, isto
quando se contabiliza os numeros em termos absolutos. Entretanto, quando se leva
em conta os valores relativos, a situacdo muda sensivelmente, dado que cai da
terceira para a oitava posigdo, sendo ultrapassada por Pocgbes, Alagoinhas,

Juazeiro, Itabuna e Senhor do Bonfim.
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Vale salientar ainda, no tocante ao mercado de trabalho baiano, o emergir do
municipio de Pog¢des, que figurou na segunda posi¢do em termos de variagao
relativa nos anos de 2007 a 2009, chegando até mesmo a superar a capital do
estado e sendo suplantado apenas por Feira de Santana. Ou seja, ocorreu com
Poc¢bes uma situacao totalmente oposta aquela vivenciada em Vitéria da Conquista.
Se em termos relativos Pog¢des foi o segundo melhor, sua diferenga entre admitidos
e desligados de forma absoluta, o encaminhou para a antepenultima colocacéo,

sobrepujando apenas Catu e Madre de Deus.

Catu e Camacari foram aqueles municipios que exibiram os numeros mais modestos
em termos de saldo liquido de empregados dentre todos os estudados. Nem mesmo
a forga do pélo petroquimico de Camacari foi capaz de evitar que ocupasse a
penultima posi¢cao em termos relativos (3,42%); Catu contou com a menor variagéo
relativa, 3,07%.

Tabela 7 — Variacdo absoluta e relativa (%) no saldo de empregos formais nos
municipios selecionados, 2007- 2009

Municio: 2007 2008 2009 2009/2007
unicipto VA | VR | VA| VR | VA | VR | VA | VR
Alagoinhas 669 | 525 | -60 | -0,5 | 1.395 | 10.7 | 2.004 | 1574
Camagari 3360 | 6,32 |-1.792| -3,13 | 253 | 043 | 1.821 | 3.42
Catu 327 | 7,67 | 170 | 2,61 | -366 | -6,15 | 131 | 3,07

Feira de Santana | 3.964 | 6,1 | 4.067 | 595 | 6.908 | 9,12 |14.939 | 22,97
lhéus 417 | 217 | 211 | 1090 | 513 | 245 | 1.141 | 5,93
ltabuna 885 | 2,91 | 1.416 | 467 | 1.079 | 2,95 | 3.380 | 11,12
Juazeiro 1747 | 865 | 376 | 1,88 | 946 | 4,26 | 3.069 | 15,2
Madre de Deus 290 252 | -187 |-16,86| -20 -1,61 83 7,21
Pogbes 73 | 798| 41 | 397 | 61 | 533 | 175 [19.13
Salvador 19.004| 4,32 |23.492| 517 |32.786| 6,49 |75.282|17.13
Senhor do Bonfim | 116 | 289 | 80 | 215 | 246 | 540 | 442 |11,01
Vitoria da Conquista| 1.299 | 3,33 | 763 | 1,89 | 1.791 | 4,06 | 3.853 | 9,87

Fonte: elaboragao prépria a partir de dados do CAGED, 2010.

Em 2008 a diferenga entre admitidos e desligados foi de 40.922. Deste montante,
53,8% foram gerados na Regido Metropolitana de Salvador (RMS) e os 46,2%

ficaram a cargo dos municipios situados no interior do estado (grafico 5). No ano
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seguinte, o interior foi responsavel por 43,8% do saldo entre contratados e

dispensados, ficando a RMS encarregada dos 56,2 % restantes.

Diante disto, percebe-se que o peso da RMS no que concerne ao processo de
criagdo de empregos formais na Bahia, tornou-se mais intenso em 2009, pois o
saldo entre admitidos e desligados registrados nesta regido teve um incremento de
81,4% em relacédo ao ano de 2008. Por outro lado, no interior do estado este

aumento foi de apenas 65,2%.
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6,2%

2008
3,8%
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Grafico 5 — Comportamento do emprego formal segundo a diferenga entre admitidos
e desligados por regido geografica na Bahia, 2008/2009

Fonte: elaboragao propria a partir de dados da SEI, 2010.

3.3 CAMPEONATO BAIANO NO CONTEXTO DOS ESTADUAIS

Foi a partir das disputas dos campeonatos estaduais de futebol que nasceram as
grandes rivalidades entre as agremiagdes futebolisticas do nosso pais. Nao & por
acaso que os chamados grandes classicos do futebol brasileiro ocorrem nas esferas
locais. Sao exemplos destas acirradas disputas jogos como Flamengo x Vasco
(apelidado de classico das multidées), Flamengo x Fluminense (conhecido como
FLA-FLU e tido como o mais charmoso dentre todos os classicos), Botafogo x

Fluminense (classico vovd), Palmeiras x Corinthians, Sdo Paulo x Santos (o classico
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SAN-SAQ), Ponte Preta x Guarani (o Derby campineiro) Grémio e Internacional (o
velho GRE-NAL), Atlético-PR x Coritiba (0 ATLETIBA), Ceara x Fortaleza (classico
rei). A Bahia ndo fica de fora desta lista, sendo representada pelas batalhas
envolvendo os dois clubes mais tradicionais do estado, Bahia e Vitéria, que
propiciam aos seus torcedores grandes emog¢des quando da disputa dos chamados
BA-VIS.

Neste sentido, os confrontos envolvendo equipes de uma mesma cidade funcionam
como atrativos para que o torcedor se fagca presente aos estadios. Claro que as
rivalidades inter-regionais também s&o capazes de atrair publico para assistir aos
jogos, contudo nada que se possa comparar aos ja citados confrontos locais.
Partidas envolvendo clubes de diferentes estados como, por exemplo, Flamengo x
Corinthians ou S&o Paulo x Internacional sdo dotadas de um bom nivel de rivalidade,
afinal trata-se de disputas entre tradicionais clubes brasileiros, porém jamais
atingirdo o grau de rivalidade exibido em partidas como FLA-FLUS ou GRE-NAIS.

Os campeonatos estaduais agregam numa s6 competicao tradi¢ao e rivalidade.

Para muitos daqueles clubes denominados de pequenos, os campeonatos estaduais
emergem como a unica competicdo para a qual estdo habilitados a participar. Varias
destas equipes ndo participam de nenhuma das quatro divisbes do campeonato
brasileiro de futebol e, assim, sem as competicbes dentro dos territérios estaduais,
acabariam ficando sem atividades e, consequientemente, caminhariam para a
extingdo. Um aspecto relevante no tocante aos estaduais, diz respeito ao fato de
serem 0s Unicos campeonatos que, ha mais de sessenta anos, sao realizados sem

sofrer qualquer tipo de interrupgao.

Quanto as formulas de disputas dos campeonatos estaduais, ao contrario do que
atualmente ocorre com o campeonato brasileiro, dificiimente se observa algum deles
operando no sistema de pontos corridos, pois sempre ha fases de classificagdo que
habilitam as equipes mais bem classificadas para a(s) préxima(s) fase(s). Via de
regra, as fases decisivas dos estaduais sao realizadas no esquema de jogos “mata-
mata” ou mesmo através de um quadrangular final, e ndo por meio de pontos
corridos, sempre buscando promover a importancia dos classicos locais e, desse
modo, alavancar o interesse dos torcedores pelas partidas. Um bom exemplo é o

principal campeonato estadual do pais, o paulista, que, apesar de adotar o sistema
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de pontos corridos, ndo eliminou as fases semifinais e finais, ambas disputadas nos

moldes do tradicional mata-mata.

3.3.1 Campeonato baiano versus outros estaduais

Com o objetivo de melhor situar a questdo da demanda por futebol na Bahia, esta
sessdo buscara realizar uma ligeira comparagdo entre a quantidade de publico
presente nas partidas do campeonato baiano de futebol e aquela que prestigiou
alguns dos demais estaduais disputados em nosso pais. A justificativa para a
escolha de apenas alguns campeonatos baseia-se no fato de seus estados terem
possuido, no minimo, um representante na divisdo principal do campeonato
brasileiro nos ultimos cinco anos. Por este critério, foram selecionados os
campeonatos baiano, brasiliense, carioca, catarinense, cearense, gaucho, goiano,
mineiro, paraense, paranaense, paulista, pernambucano e potiguar. Além destes,
foram incluidos, também, os campeonatos alagoano, paraibano e sergipano, pois,
apesar de seus clubes estarem de fora da elite do futebol nacional a varios anos,
compreendem alguns dos clubes de maiores torcidas a nivel de nordeste. A tabela 8

evidencia a média de publico dos campeonatos estaduais selecionados.
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Tabela 8 — Média de publico dos campeonatos estaduais de futebol, 2010

Campeonato Média de publico Posicao

Pernambucano 7.007 1
Mineiro® 6.547 2
Goiano 6.101 3
Paulista 5.184 4
Gaucho 4.988 5
Carioca 4.974 6
Paraense 4.684 7
Catarinense 3.511 8
Baiano 3.443 9
Cearense 2.723 10
Paranaense 2.069 11
Brasiliense 1988 12
Potiguar 1.452 13
Paraibano 1.285 14
Alagoano 863 15
Sergipano 531 16

Fontes: elaboragcdo propria a partir de dados coletados junto as federagdes alagoana, baiana,
brasiliense, carioca, catarinense, cearense, galcha, mineira, paraense, paranaense, paulista,
pernambucana e sergipana de futebol e mais os sites bola na area, blog do trindade e mala esportiva,
2010.

No Brasil, apenas quatro campeonatos estaduais, dentre os selecionados, foram
capazes de manter uma média de publico acima dos 5.000 pagantes no ano de
2010: pernambucano, mineiro, goiano e paulista. Nem mesmo os campeonatos
gaucho e carioca, dois dos mais tradicionais do pais e que contam com a

participacédo de grandes clubes do nosso futebol, conseguiram superar tal marca.

Conforme demonstrado na tabela 8, o estadual da Bahia ocupou apenas a nona
colocagéo dentre os selecionados, com uma média de 3.443 por jogo, entretanto em
se tratando dos estaduais selecionados da regido nordeste, ficou atras somente do

pernambucano que teve a melhor média em 2010 (7.007 por partida).

Esta lideranga de Pernambuco pode ser explicada pela presenga do Nautico, Sport e
Santa Cruz no campeonato estadual, trés grandes clubes que, tradicionalmente,
possuem um contingente de torcedores bastante fiel. Nao foi por acaso que a equipe

do Santa Cruz, mesmo disputando a famigerada Série D, segundo dados da

*Meédia de publico contabilizada excetuando-se os seguintes jogos: Democrata x Tupi, Uberlandia x
Atlético, Cruzeiro x América, Cruzeiro x Uberaba e Uberlandia x Villa Nova. Os borderbs dos trés
primeiros apresentaram-se como ininteligiveis, enquanto que dos dois Ultimos sequer foram
divulgados.
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Confederacgéo Brasileira de Futebol (CBF), obteve uma média de publico em 2009
de 38.246 por jogo, inferior apenas as médias de Flamengo e Atlético Mineiro
(respectivamente, 40.036 e 38.761), clubes estes que disputaram no mesmo ano a

Série A do campeonato brasileiro.

Cabe dizer ainda que o Santa nem mesmo conseguiu passar pela primeira fase da
Série D em 2009, enquanto que o Flamengo foi campeé&o nacional no mesmo ano,
sendo que a diferenca na média de publico dos dois foi de apenas 1.790. Na outra
ponta, os piores resultados ficaram com os estaduais de Alagoas e Sergipe,

respectivamente, com médias de 863 e 531 torcedores por jogo.

7.540

2006 2007 2008 2009 2010

Grafico 6 — Média de publico do campeonato baiano de futebol, 2006-2010

Fonte: elaboragéo préopria a partir de dados da FBF, 2010.

O grafico 6 traz a média de publico para os cinco ultimos campeonatos baianos de
futebol disputados. Observando o referido grafico, percebe-se que a partir do ano de
2007 esta média vem apresentando uma trajetéria descendente. No ano de 2007, os
jogos que tinham como mandantes a dupla BA-VI também foram contemplados com
a promog¢do Sua Nota é um Show, explicando assim o pico da média de publico

alcangada entre os anos 2006 e 2010.

A partir de 2008, a citada promocao foi valida apenas para os jogos que n&o tinham

Bahia e Vitéria como donos do mando de campo. Muitas vezes ndo € vantajoso para
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estas duas equipes aderirem ao programa, uma vez que o valor monetario recebido
pelos ingressos trocados por notas fiscais ndo se mostra atrativo. Ou seja, é
preferivel cobrarem pelos ingressos um valor mais elevado que o recebido pelas
trocas, pois, mesmo que convivam com uma quantidade menor de publico nos
estadios, acabam sendo compensados por uma maior receita oriunda das

bilheterias.

Por outro lado, para os clubes do interior, 0 programa Sua Nota € um Show ¢ de
suma importancia tanto na questédo de levar torcedores aos estadios, quanto no
aspecto financeiro. Sem o auxilio desta promocgao, tais equipes acabariam, né&o

raras vezes, tendo que pagarem para jogar.
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4 FORMULAGAO DO MODELO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Este capitulo esta dividido em quatro seccgdes. A primeira apresenta a delimitagdo do
estudo. Na segunda, s&o elencadas as variaveis incluidas no modelo, bem como o
porqué da inser¢cdo de cada uma e, ainda, versa sobre o sinal esperado para os
coeficientes destas variaveis. A secgcdo numero trés proporciona ao leitor uma
explicitagdo sobre as peculiaridades do modelo de regressdo multipla, além de
apresentar alguns testes para verificar a eficiéncia dos parédmetros estimados, a
exemplo dos testes t e F. Outrossim, exibe uma interpretacdo dos coeficientes
estimados, evidenciando o grau de ajuste alcangado pelo modelo. Por fim, na quarta
e ultima seccéo, s&o expostos alguns problemas inerentes as analises multiplas,

ponderando, também, sobre alguns testes utilizados para detectar tais problemas.

4.1 DELIMITAGCAO DA PESQUISA

O objeto deste estudo é o Campeonato Baiano de Futebol, versées 2007 e 2009,
realizadas no primeiro semestre dos seus respectivos anos. Do total de 282 jogos,
envolvendo fases de classificagdo e finais, compuseram a amostra 122 do
campeonato de 2007 e mais 64 do de 2009, perfazendo um total de 186

observacoes.

Com relagdo ao campeonato de 2007, algumas partidas envolvendo a equipe do
Atlético foram excluidas da amostra, devido ao fato de terem sido realizadas no
municipio de Catu, portanto, fora da cidade de Alagoinhas (mando de campo deste
clube). Logo, por este motivo foram excluidos os seguintes jogos: Atlético x Colo-
Colo, Atlético x Itabuna, Atlético x Ipitanga, Atlético x Bahia, Atlético x Vitdria da

Conquista e Atlético x Juazeiro, todos realizados durante a fase de classificagao.

Pelo mesmo motivo acima descrito, os confrontos Pog¢des x Bahia, Pogbes x Vitoria
e Itabuna x Juazeiro foram excluidos da amostra. Nestas ocasides Pog¢des e Itabuna
mandaram seus jogos na cidade de Vitéria da Conquista. Cumpre registrar ainda
que a FBF né&o disponibilizou, por completo, o borderd referente a disputa entre

Catuense e Itabuna, motivo pelo qual foi, também, eliminada da amostra.
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Os duelos Catuense x Pogdes, Catuense x Vitdéria da Conquista, Camacari x
Poc¢bes, Camacari x Juazeiro, Catuense x Ipitanga, Camacari x Itabuna, Camacari x
Colo-Colo, Catuense x Juazeiro, Camacgari x Catuense, Catuense x Fluminense,
Ipitanga x Colo-Colo e Itabuna x Catuense também foram suprimidos da amostra,
uma vez que o publico destas partidas foi totalmente oriundo do Programa Sua Nota
€ um Show, ou seja, o preco médio do ingresso foi igual a zero. Portanto,
inviabilizou-se a transformacéo da variavel prego para sua forma logaritmica. Uma
das condi¢gbes de existéncia dos logaritmos & que o logaritmando seja um numero
positivo. Os numeros negativos e o zero ndo tém logaritmo (FACCHINI, 1997, p.
118).

No que diz respeito ao campeonato de 2009, este ofereceu uma bela oportunidade
para se investigar qual impacto do programa Sua Nota € um Show na procura pelos
jogos de futebol na Bahia, pois as nove primeiras rodadas n&o tiveram a participacao
da citada promog¢do. Desse modo, a amostra contou com todos os jogos até a
rodada de numero nove, exceto sete partidas, a saber: Fluminense x Vitoria da
Conquista, Feirense x Camacari, Po¢des x Itabuna, Po¢des x Feirense, Pogbes x

Madre de Deus, Pocgdes x Vitoria da Conquista e Bahia x Madre de Deus.

Os seis primeiros jogos descritos acima nao foram disputados nas cidades de
origem dos clubes mandantes. O sétimo, foi cancelado do trabalho pelo fato da
equipe do Madre de Deus ter sido punida com a perda seis pontos, sendo que nao
foi possivel saber exatamente quando essa perca foi concretizada, dificultando o

calculo exato de algumas das variaveis de desempenho dispostas no modelo.

Os jogos do campeonato de 2008 foram excluidos da analise porque um dos dois
maiores clubes do estado, Bahia, ndo sediou seus jogos na capital do estado, tal
fato vez com que sua média de publico ndo figurasse entre as melhores, como é de
costume. Este se caracterizou por ser um ano atipico, vez que o Bahia ocupou a
modesta nona posig¢ao no rol das melhores médias de publico do estadual, conforme
pode ser visualizado na tabela 9. Assim, a introdugédo deste ano na amostra poderia

torna-la tendenciosa.
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Tabela 9 — Estatistica de publico e renda individualizada por clube do campeonato
baiano de 2008

Clubes Publico total Média de publico Posicao
V. da Conquista 126.180 9.013 1
Vitéria 111.515 7.965 2
Itabuna 96.283 6.877 3
Atlético 69.032 6.276 4
Colo-Colo 65.018 5.911 5
Fluminense 61.669 5.606 6
Camacari 48.275 4.389 7
Feirense 46.937 4.267 8
Bahia 51.934 3.710 9
Juazeiro 39.715 3.610 10
Pocgdes 33.322 3.029 11
Ipitanga 27.735 2.521 12

Fonte: elaborag&o prépria a partir de dados da FBF, 2010.

Ressalta-se que o estudo englobou os demais jogos envolvendo a dupla BA-VI
efetuados apds a nona rodada, dado que tais agremia¢des n&o participaram da

dindmica de se trocar notas fiscais por ingressos.

As ponderagbes expostas nesta sesséo fizeram-se necessarias a fim de que a
construgdo do modelo n&o viesse a se tornar viesada, por isso a preocupagao em
nao tratar de maneira diferente variaveis iguais e vice-versa. Isto posto, parte-se

agora para os procedimentos de confecgédo do modelo propriamente dito.

4.2 ESCOLHA DAS VARIAVEIS

Dentre os mais de quatrocentos municipios da Bahia, apenas doze deles tiveram
representantes na divisdo de elite do futebol baiano nos anos de 2007 e/ou 2009.
Ressalta-se que em 2007 apenas a capital do estado, Salvador, possuiu dois clubes
disputando a competicdo. No ano de 2009, Feira de Santana também contou com
duas representagbes. Participaram dos campeonatos de 2007 e/ou 2009 as

seguintes equipes:

v Alagoinhas Atlético Clube
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v' Camagari Futebol Clube

v' Catuense Futebol S/A

v" Colo-Colo de Futebol e Regatas

v Esporte Clube Bahia S/A

v Esporte Clube Ipitanga Bahia Ltda
v’ Esporte Clube Pogdes

v Esporte Clube Primeiro Passo Vitéria da Conquista
v' Feirense Futebol Clube

v Fluminense de Feira Futebol Clube
v’ Itabuna Esporte Clube

v" Juazeiro Social Clube

v" Madre de Deus Sport Clube

v' Vitéria S/A

O campeonato baiano, assim como a maioria dos demais estaduais, é disputado no
primeiro semestre de cada ano, sendo que em 2007 compreendeu os meses de
janeiro a maio. A competicao habilitou as duas equipes mais bem classificadas,
Bahia e Vitoria, para a disputa da Copa do Brasil do ano seguinte, bem como
rebaixou o clube com o menor niumero de pontos conquistados (Catuense) para a
segunda divisdo de 2008. Além disso, possibilitou a participacdo das equipes do
Atlético e Pogdes, respectivamente, terceira e quarta colocadas no geral, na série C

do campeonato brasileiro no mesmo ano.

A partir do ano de 2010, o regulamento previu o rebaixamento ndo somente de uma
agremiagcédo, mas de duas para a divisdo de acesso. Esta mudanga pode ser
considerada benéfica para a melhoria da qualidade da competicéo, vez que forca os

participantes a realizem um melhor planejamento visando evitar a queda.

O “baian&o” (como & conhecido o campeonato baiano de futebol) de 2007 foi
composto por vinte e seis rodadas divididas em duas fases, uma de classificagédo e
outra final. Na primeira, doze equipes se enfrentaram em sistema de jogos de ida e

volta. Apds esta etapa, as quatro primeiras foram classificadas para a fase final, ou
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seja, um quadrangular em que todos jogaram contra todos. A equipe com maior

numero de pontos foi consagrada campea estadual.

A formula de disputa do baiando de 2009 foi muito semelhante a praticada em 2007.
A unica diferenga foi que, enquanto no ano de 2007 a fase de classificagéo
antecedia a um quadrangular final, em 2009 ela dava acesso, para as quatro
melhores, a uma segunda fase disputada no sistema de mata-mata que, por sua

vez, conduzia a fase final também realizada no sistema de mata-mata.

Com o advento do Estatuto do Torcedor, cuja aplicagdo remonta ao ano de 2003,
algumas regras foram impostas, como, por exemplo, a obrigatoriedade da
divulgacao do publico e renda das partidas, o respeito ao regulamento de forma que
este ndo possa ser alterado no decorrer do campeonato, dentre outras. Tudo isso
possibilitou um maior grau de confiabilidade no que concerne a mensuragéo do

publico presente nas partidas.

Diante destas consideragdes acerca dos campeonatos baianos de 2007 e 2009,
optou-se por organizar as variaveis regressoras em cinco grupos: econdmicas, de
desempenho, de qualidade esperada, uma de escopo geografico e outra de ordem

temporal.

No que concerne ao bloco das variaveis econbmicas, estas podem funcionar como
Obices aos consumidores, dificultando sua presenca nas pragas esportivas. Dentre
elas destacam-se o prego e a variagdo relativa na quantidade de empregados

(admitidos — desligados).

A variavel pregco estd representada no modelo através do valor do pregco médio
(PRE), isto &, pela raz&o entre receita total de cada partida e o numero de pagantes.
Este calculo foi concretizado via observacédo dos borderds referentes a cada jogo
disponiveis no sitio da FBF. Logo apés cada rodada, a FBF disponibiliza em sua

pagina na Internet tais borderos.

Dada a inexisténcia de estudos anteriores, ndo se pode especular se a variavel
preco denota uma relagdo direta ou inversamente proporcional com a demanda
pelos jogos do campeonato baiano. Esta variavel possibilitara o calculo da

elasticidade-preco da demanda.

Outra variavel inserida no modelo é o emprego (VRE), mais precisamente a variagéo

relativa do numero de empregados nas cidades que sediaram os jogos contidos na
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amostra. Espera-se que esta variavel apresente um coeficiente com sinal positivo,
tendo-se em vista que a maioria dos municipios presentes na amostra tiveram uma
variagao positiva neste quesito. Um agente empregado possui, teoricamente, renda
para adquirir ingressos para as partidas do campeonato. Para a variavel VRE, a
coleta de dados englobou os periodos de janeiro a maio dos anos de 2007 e 2009
(época de disputa dos campeonatos investigados), sendo realizada no sitio do
CAGED.

No tocante as variaveis de qualidade esperada dos jogos, foram introduzidas duas
dummies. A primeira diz respeito a presenca ou ndo do Bahia ou do Vitéria (variavel
BV) nas partidas. Espera-se que a presenca destes clubes atraia um contingente
maior de consumidores aos estadios, principalmente no interior do estado, onde é
rara a presenca de clubes da primeira divisdo do Campeonato Brasileiro ao longo do
ano, dado que representam as duas grandes locomotivas do campeonato baiano no

desenrolar de varias décadas.

Com efeito, nos jogos envolvendo o Bahia ou o Vitéria a variavel BV assume o valor
um'™®. Ja para os demais confrontos, que nao contam com a presenca de uma destas

duas equipes, assume o valor zero.

Ao longo de mais de um século sendo disputado, o campeonato baiano de futebol,
desde a sua primeira edicdo que remonta ao ano de 1905, cujo campeéo foi o Clube
Internacional de Cricket, hd uma bipolarizagdo das conquistas estaduais entre o
Bahia e o Vitéria. De acordo com numeros levantados junto a FBF, dos cento e seis
estaduais até agora realizados, o Bahia sagrou-se campedo em quarenta e trés
oportunidades e o Vitéria em vinte e seis, ou seja, estas duas agremiacdes s&o
responsaveis por 74% de todos os titulos estaduais no estado, conforme

simbolizado no grafico 7.

Até a primeira metade do século passado, havia uma maior variagdo na conquista
de titulos entre as equipes que disputavam o baiando, entretanto a situacédo se
inverteu a partir da segunda metade. Vale registrar que entre os anos de 1970 e
2010 somente uma unica vez o troféu de campeédo baiano de futebol escapou da
bipolarizagdo proporcionada por estes dois clubes, quando, em 2006, o Colo-Colo

de Futebol e Regatas péde comemorar o titulo.

"Para todas as variaveis binarias inseridas no modelo, o valor zero representa o chamado grupo
base ou de referéncia, ou seja, aquele contra o qual as comparagdes séo realizadas.
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M Bahia HVitéria M Botafogo M Ypiranga M Galicia M Outros

Grafico 7 — Campeonatos baianos conquistados, 1905-2010

Fonte: elaboragéo prépria a partir de dados da FBF, 2010.

A segunda variavel de qualidade esperada diz respeito as duas ultimas equipes
mencionadas, com a ressalva de que agora se procura captar o poder atrativo de
publico de forma concomitante destes clubes, ou seja, a variavel RIV denota a
presenca de Bahia e Vitéria, ao mesmo tempo, em uma partida. A inclusdo da
variavel RIV busca, também, captar a rivalidade existente entre os times, vez que
esta se consubstancia na mais antiga e mesmo unica grande rivalidade no cenario
futebolistico baiano. Tanto para a variavel BV quanto para RIV, os dados foram
obtidos no site da FBF, mais especificamente na tabela de jogos dos campeonatos
de 2007 e 2009.

No tocante as variaveis de desempenho, existem varios aspectos que podem
mensurar a performance dos clubes no desenrolar do campeonato, como, por
exemplo, o numero de vitdrias, o numero de gols marcados e o saldo de gols.
Todavia, todos estes elementos ndo conseguem explicar de modo correto a
verdadeira sensibilidade do torcedor com relagao a seu clube no campeonato. Outra
questéo pertinente diz respeito a posicédo de cada time na tabua de classificacao.
Esta ndo é capaz de captar a diferenca exata de qualidade entre as equipes,

fornecendo, simplesmente, uma disposi¢cao ordinal das mesmas.

Isto posto, optou-se pelo numero de pontos conquistados pelas diversas

agremiacdes até o momento da partida que compde a amostra como forma de medir
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as discrepancias entre os clubes no correr do campeonato. A variavel binaria G4
evidencia a posigdo das equipes na tabela no momento que antecede a partida
computada na amostra. Esta variavel assume o valor um quando a equipe dona do
mando de campo tiver, no minimo, uma quantidade de pontos que seja igual ao
quarto melhor colocado no campeonato na fase de classificacdo. Lembrando que as
quatro agremiagdes mais bem colocadas na primeira fase conquistaram as vagas
para o quadrangular final que decidiu o campeonato de 2007 e, no caso de 2009,
habilitou as mesmas a disputarem as semifinais. Se tiverem menos pontos que o
quarto mais bem classificado, a variavel G4 assume o valor zero. Espera-se que os
jogos envolvendo as quatro principais equipes consigam atrair mais publico para os

estadios, primordialmente quando elas jogaram dentro de seus dominios.

E importante frisar que para o campeonato de 2007, no seu quadrangular final, a
variavel G4 detém o valor um quando a equipe mandante estiver em primeiro lugar
na tabela, caso contrario assume o valor zero. Ja em 2009, 0 mesmo processo se da
nas fases final e semifinal quando o time da casa estiver (valor um) ou n&o (valor

zero) em vantagem no mata-mata.

A variavel DIFSI diz respeito a diferenga de pontos entre as equipes que compdem a
partida em apreco antes de sua realizagdo. Pugna-se que quanto maior esta
diferenca, menos atrativa a partida se apresenta para os consumidores, uma vez
que, quanto maior a amplitude de pontos entre os clubes, maior sera o abismo da
qualidade técnica existente entre eles e, portanto, menor a demanda por ingressos

para tal partida; trata-se de uma medida da qualidade relativa dos times.

Ainda com relacdo aos elementos que colaboram para a qualidade esperada dos
jogos, a variavel ROD terd o papel de computar a elevagdo do interesse dos
torcedores pelo campeonato com o decorrer do tempo. Acredita-se que, com o
afunilamento da competicdo, as partidas tenderdo a despertar cada vez mais o
interesse dos consumidores, porque vai chegando o momento de deciséo do torneio,

tanto com relagao a ponta da tabela quanto a chamada zona de rebaixamento.

Foi incluida no modelo, também, uma variavel geografica (POP). Esta tera o papel
de avaliar se a quantidade de habitantes nos municipios que sediaram as partidas
contribuiu para uma maior presenca de espectadores nos jogos. Acredita-se que
municipios com maior contingente populacional possuem uma maior tendéncia de

apresentar estatisticas de publico mais elevadas. De forma mais especifica, a
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variavel POP foi composta pela populagdo estimada para os municipios em que os
jogos foram realizados. Estimacado esta efetuada pelo IBGE e obtida no site deste
orgéao.

A relevancia do dia da semana esta representada no modelo através da variavel de
escopo temporal DIA. O estudo de Garcia e Rodriguez (2001) assinalou que o dia
no qual os jogos sdo efetivamente disputados & um fator importante para explicar a
demanda. Entretanto, em se tratando de Bahia, devido a falta de trabalhos empiricos
nesta area, ndo se tem uma nocéo da tendéncia que seguird o coeficiente desta
variavel. Para os prélios efetuados no meio da semana, DIA assume o valor zero, ja

para aqueles realizados nos finais de semana admite o nUmero um.

Finalmente, cabe salientar que uma possivel variavel de carater estrutural diz
respeito & promog¢ao Sua Nota € um Show. Nesta promocéo, € disponibilizada uma
certa quantidade de vagas nos estadios para os torcedores sem que sofram
cobranga pecuniaria, bastando que troquem notas fiscais por ingressos. Esta é uma
parceria do governo do estado com a FBF, sendo uma forma de auxiliar
financeiramente os clubes, notadamente aqueles sediados no interior do estado, e,
também, um meio de educar os torcedores no sentido de exigirem o cupom fiscal
quando efetuam suas compras. Com a promog¢édo Sua Nota € um Show, ganham os

clubes e o governo estadual com a possibilidade de redu¢ao da sonegacéo fiscal.

Esta variavel de escopo estrutural foi excluida do modelo, vez que tal promogéo faz
com que o pre¢co médio dos ingressos para cada partida sofra uma consideravel
reducdo, ou seja, seu possivel efeito sobre a regredida ja & captado pela variavel
PRE. Ademais, a presenca simultdnea destas duas variaveis na regressdo acaba
ocasionando problemas de alta colinearidade. Assim, optou-se pela insercéo da
variavel PRE, até mesmo porque um dos objetivos especificos desta pesquisa € a

obtencao da elasticidade-pre¢o da demanda.

Procurou-se ainda analisar as variaveis relacionadas as condi¢des climaticas,
todavia estas ndo puderam ser introduzidas no modelo, devido a dificuldade
encontrada para obter tais dados. Os estadios onde os clubes disputaram suas
partidas sdo em sua grande maioria descobertos, o que indica a redugéo de publico
nestas pragas esportivas em dias de forte calor e de chuva intensa. Mas, de todo

modo, estas variaveis ficaram para o termo de erro.
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Ja no tocante aos possiveis substitutos das partidas de futebol do campeonato
baiano, destacam-se aqueles jogos que receberam a cobertura de emissoras de
televisdo. Cabe ressaltar que a unica emissora aberta que transmitiu ao vivo tal
campeonato nos anos de 2007 e 2009 foi a TV Itapoan. Frisa-se que praticamente
todas as partidas transmitidas n&o foram disponibilizadas para as cidades-sede dos
jogos, motivo pelo qual este possivel substituto dos jogos foi excluido do modelo

sem grandes transtornos.

Varios estudos contidos na economia do esporte, principalmente aqueles que
envolvem o constructo de modelos econométricos, incluem variaveis geograficas, a
exemplo da distancia entre a cidade-sede de uma partida e aquela em que o clube
visitante manda seus jogos. Ocorre que, no caso do campeonato baiano, em
especial, exceto nos jogos que envolvem a dupla Bahia e Vitdria no interior do
estado, o contingente de torcedores € composto basicamente pela torcida do clube
mandante, de forma que a introdugao deste tipo de variavel n&o é viavel nas partidas

dos campeonatos de 2007 e 2009, objetos da investigagao.

A variavel renda, apesar de normalmente exercer influéncia sobre o consumo, nao
pdde ser introduzida na analise devido a indisponibilidade de dados para os
municipios que sediaram os jogos. Nao é por acaso que um teste realizado na
sessao 4.4 apontou para a ocorréncia da omissao de variaveis no modelo. Tentou-
se utilizar o PIB per capita dos locais onde as partidas foram realizadas como uma
proxy para a renda, entretanto, este indicador € computado de modo anual e, como
0 campeonato baiano é disputado no primeiro semestre de cada ano, tornou-se

inexequivel utiliza-lo.

Por fim, compete ainda dizer que varios trabalhos econométricos, cujos objetos de
estudo sdo a demanda pelos mais diversos esportes, costumam incluir a variavel
capacidade do estadio como um determinante da presenga dos espectadores.
Todavia, nesta monografia optou-se por n&o inserir tal variavel na regresséo a ser
rodada, posto entender-se que a capacidade dos estadios funciona muito mais como

uma variavel de oferta do que propriamente de demanda pelas partidas de futebol.

Resumidamente, os sinais esperados para os coeficientes das diversas variaveis

explicativas encontram-se dispostos no quadro 2.
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Quadro 2 — Sinais esperados dos coeficientes das variaveis regressoras
Variavel Sinal esperado
LNPRE ?

VRE

BV

RIV

G4
DIFSI -

ROD
LNPOP

DIA
Fonte: elaborag&o do préprio autor, 2010.

+ 4|+ ]|+

|+ |+

Espera-se que as variaveis VRE, BV, RIV, G4, ROD e LNPOP apresentem
coeficientes com sinais positivos; por outro acredita-se que DIFSI possua coeficiente
com sinal negativo. Ja com relacéo as independentes LNPRE e DIA, ndo se tem
uma forte expectativa a priori acerca do sinal dos coeficientes destas variaveis,

devido a escassez de pesquisas cientificas nesta area especifica.

4.3 MODELO DE REGRESSAO LINEAR MULTIPLO

Um modelo de regressdao multipla é composto por, no minimo, duas variaveis
regressoras. O processo de construgdo deste tipo de modelo tem o objetivo de
averiguar o efeito que as variaveis independentes exercem sobre a variavel

explicada.

A cada nova inser¢do de uma variavel independente, deve-se observar se esta
possui um efeito significativo para explicar as variagbes na explicada. Caso n&o o
tenha, deve ser suprimida do modelo. Outrossim, aquelas variaveis que se mostram
mais significativas devem ser incluidas na regressao a fim de elevar o grau de

explicagcéo da relagdo em apreco.

Resumidamente, pode-se dizer que uma regress&o multipla capta a possivel relagdo

de dependéncia entre as variaveis explicativas e a explicada.

Segundo Hoffman e Vieira (1998, p. 109):
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Temos uma regressdo linear multipla quando admitimos que o valor da
variavel dependente ¢é fungdo linear de duas ou mais variaveis
independentes.

Lembrando que um modelo de regressdo multipla é tido como linear se seus
parametros forem lineares. Ja& as varidveis explicativas ndao necessariamente

necessitam ser. Genericamente, um modelo econométrico de regressao linear

multipla pode assumir a seguinte especificagcéo:
Y =00 +B1X1 + BoXo + B3Xz + ... + BpXy + &
Onde:
Y = Variavel explicada;
Xn = Variaveis explicativas;
B, = Coeficiente de intercepto;
B = Coeficientes de regressao parcial;
€4 = Termo de erro.

O coeficiente de intercepto (B,) explicita o valor médio de Y quando as variaveis
explicativas assumirem o valor zero. Todavia, cabe registrar que esta interpretacéo,
diga-se, puramente mecanica, do coeficiente f,, muitas vezes nao é dotada de uma
significacdo compativel com a teoria econémica, isto €, em alguns casos pode ser

desprovida de sentido econdémico.

Por outro lado, os coeficientes de regresséo parciais denotam a capacidade dos
modelos multiplos, isto €, mensurar o efeito parcial das variagdes em determinada
variavel regressora que influenciam nas variagbes da regredida, tudo isso mantendo

fixos os valores das demais variaveis explicativas que compdem o modelo.

Sobre este poder caracteristico das regressées multiplas, pontua Wooldridge (2006,
p. 73):

O poder que a analise de regressdo multipla tem é que ele nos permite
fazer, em ambientes ndo-experimentais, 0 que 0s cientistas naturais s&o
capazes de fazer em um ambiente controlado de laboratérios: manter outros
fatores fixos.
Assim, por exemplo, o coeficiente f; mede a variagdo no valor médio de Y, por
unidade de variagdo em X; conservando os valores das demais explicativas

constantes. Em outros termos, fornece o efeito direto de uma unidade de variagcéo
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em X, sobre o valor médio da explicativa, Y, desconsiderando os possiveis efeitos

das outras regressoras sobre a média de Y.

Com relagdo ao termo de erro, também denominado de perturbacéo estocastica, a
necessidade de inclui-lo no modelo remete ao préprio nivel de complexidade que
geralmente o mundo real apresenta. Muitas vezes o pesquisador ndo encontra
disponivel a robustez de dados que seriam requeridos para se formular com
precisdo o modelo econométrico. Assim, o termo de erro representa o conjunto de
variaveis que podem interferir na variagdo da regredida, mas que nao estdo postas
de forma explicita na regresséo. Esta situagdo n&o é algo que pode ser considerado
raro, principalmente quando nao se trabalha com uma ciéncia exata, mas sim com

uma ciéncia social, como é o caso da Economia.

Neste ramo do conhecimento, o investigador, por diversas vezes, acaba se
defrontando com dados de escopo ndo-experimental, isto é, dados que sao
exdégenos ao seu controle. Se mesmo naqueles experimentos realizados em
laboratérios sempre existe certa imperfeicao nas medidas, quiga entdo nos modelos

econdmicos; dai a relevancia do termo estocastico para compor a regressao.

De acordo com Pindyck e Rubinfeld (2004, p.64):

O termo de erro pode surgir pela interagdo de varias forgas. Em primeiro
lugar, erros aparecem porque o modelo € uma simplificagdo da realidade.
Nés supomos, por exemplo, que o prego é o Unico determinante da
demanda de um produto. De fato, diversas variaveis omitidas que se
relacionam com a demanda, como gostos individuais, populagdo, renda e
clima, podem ser incluidas no termo de erro. Se esses efeitos omitidos sdo
pequenos, é razoavel supor que o termo de erro é aleatério. Uma segunda
fonte de erro estad associada a coleta e a mensuracdo dos dados. Dados
econdmicos e de empresas costumam ser dificeis de medir. Por exemplo,
uma firma individual pode nado estar disposta a fornecer informagbes
explicitas sobre custos, de modo que n&o serdo obtidos dados de custo que
nao contenham erro.

Quando se opta pela formulagdo de um modelo simplificador do mundo real, deve-se
buscar dar énfase as variaveis essenciais em detrimento das chamadas periféricas,
pois enquanto aquelas influenciam fortemente a variavel explicada, estas denotam

um poder de explicacdo tdo irrisorio sobre a regredida que é mais conveniente

deixar que o termo de erro represente o conjunto destas variaveis.
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4.3.1 Especificagcao do modelo

Esta pesquisa visa estimar um modelo econométrico que seja capaz de explicar a
dindmica da demanda por futebol na Bahia. Para isso, optou-se pela estrutura de
dados do tipo corte transversal agrupado, o que permitiu elevar o tamanho da
amostra, bem como verificar os efeitos do programa Sua Nota € um Show sobre a
presencga de publico nos jogos do campeonato baiano. Nesse diapasé&o, procurou-se
formular um modelo de regressdo multiplo, agrupando os jogos dos campeonatos
realizados nos anos de 2007 e 2009. Sobre esta disposicdo de dados, aclara
Wooldridge (2006, p. 10):

A analise de um corte transversal agrupado é muito parecida com a
de um corte transversal padrdo, exceto pelo fato de que precisamos,
freqlentemente, considerar diferengas periédicas das variaveis ao
longo do tempo. De fato, além de aumentar o tamanho da amostra, a
caracteristica de uma andlise de corte transversal agrupada é,
freqientemente, ver como uma relagado fundamental mudou ao longo
do tempo.

Os coeficientes do modelo foram estimados através do método dos Minimos
Quadrados Ordinarios (MQO). Este escolhe os parametros das variaveis
independentes de modo que, para determinada amostra, a soma dos quadrados dos
residuos seja a menor possivel (GUJARATI, 2000, p. 45).

Em apertada sintese, o principio dos MQO propicia valores para os parametros
amostrais de forma que estes se aproximem ao maximo dos valores dos paradmetros

populacionais, ou seja, dos verdadeiros valores dos betas, que sdo desconhecidos.

As variaveis que compuseram o modelo, descritas acima, apresentaram a seguinte

disposicao algébrica:

LNPUB = By + B1LNPRE + B,VRE + 3BV + B,RIV + BsG4 + B4DIFSI + p,ROD
+ BgLNPOP + BoDIA + ¢,

Em que:

LNPUB= somatério do publico pagante com aqueles torcedores oriundos do

Programa Sua Nota € um Show;
LNPRE = prego médio dos ingressos para cada jogo;

VRE= variacéo relativa no emprego formal no municipio onde a partida é realizada;
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BV = variavel binaria denotando a presenca ou n&o de Bahia ou Vitoria nas partidas;
RIV= variavel dummy evidenciando a rivalidade entre as agremiagdes;

G4= variavel qualitativa que evidencia a presenga ou n&o do clube mandante no
grupo dos quatro primeiros colocados, em termos de pontos, antes da realizagao de

cada disputa;

DIFSI= diferenga de pontos entre os clubes antes da realizagéo de cada jogo;
ROD= rodada da qual faz parte a partida em consideragao;

LNPOP= representa a quantidade de habitantes no municipio-sede de cada jogo;
DIA= dummy demonstrando a realizag&o ou ndo de jogos nos finais de semana.

Lembrando que o modelo na forma de nivel foi preterido em virtude da necessidade
de se calcular a elasticidade-preco da demanda, alias, um dos objetivos especificos
deste estudo. Portanto, a forma funcional do tipo log-log mostrou-se ser a mais
adequada, até mesmo porque, via de regra, costuma apresentar menos problemas

de heteroscedasticidade que as equacdes do tipo nivel-nivel.

4.3.2 Testando individualmente os parametros: o teste t

O valor da estatistica t serve como uma espécie de teste individual para os
parametros estimados. Este é o teste mais trivial no que concerne a analise de
regresséo, buscando captar a relagdo entre a variavel explicada e as regressoras. O
teste t acaba consubstanciando-se como um procedimento complementar aos
intervalos de confianga'’. “Trata-se de uma técnica para se fazer inferéncia
estatistica. Ou seja, a partir de um teste de hipoteses, realizado com os dados
amostrais, pode-se inferir sobre a populacdo” (FONSECA e MARTINS, 2009, p.
198).

Antes de calcular o valor da estatistica t € necessario constituir duas hipéteses

basicas, a saber: hipotese alternativa (Ha) e a hipdtese nula (Hp). Esta ultima

"0 constructo de um intervalo de confianca fornece um intervalo de valores dentro do qual se
reconhega, com certa probabilidade, que contenha o parédmetro populacional. “Trata-se de uma
técnica para se fazer inferéncia estatistica. Ou seja, a partir de um intervalo de confianga, construido
com os elementos amostrais, pode-se inferir sobre um parametro populacional” (FONSECA e
MARTINS, 2009, p. 186).
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consiste basicamente numa igualdade, ou seja, postula-se que certo pardmetro seja
igual a um numero qualquer. Ja a hipdtese alternativa tem a funcao justamente de

desmentir a hipotese nula.

A H, pode ser classificada em dois tipos, a saber: unilateral ou monocaudal e
bicaudal ou bilateral. A bicaudal denota o fato de ndo se ter uma grande expectativa
no que diz respeito a direcdo pela qual a H, deve deslocar-se da hipotese nula
(GUJARATI, 2000, p.112). A hipétese nula pode advogar que ndo ha nenhuma
relagao entre a variavel explicada e a regressora, sendo confrontada com a hipétese

alternativa.

Para os parametros B,, 51 e oy optou-se pelos testes bicaudais, ja com relagdo a
B2, Bs,Ba, Bs, Be,B7 e Bs foram realizados testes unilaterais. Como ja discorrido
quando da insercdo das variaveis no modelo, devido a escassez de trabalhos
aplicados, ndo se tem uma forte expectativa de qual sinal assumira os coeficientes
das variaveis PRE e DIA. O mesmo ocorrendo com o f3,, pois se trata do coeficiente
de intercepto (constante). Por outro lado, os demais parametros, pelos motivos ja
explicitados na sesséo 4.2 apresentam indicios dos sinais esperados para seus

respectivos coeficientes.

A metodologia do teste t consiste em calcular o seu valor para o parametro em
andlise a fim de compara-lo com o t tabelado', de acordo com o nivel de

significancia estabelecido. A férmula para encontrar o valor de t é a seguinte:

t:ﬁ—ﬁ
ep(B)

Onde:

f= Estimador do parametro;

B = Valor verdadeiro do parametro postulado pela hipétese nula;
ep(B)= Erro padréo do estimador.

Encontrado o valor da estatistica t (t calculado), é preciso compara-lo com o valor do
t critico (t tabelado). Dado o nivel de significancia optado, a hipétese nula pode ser

rejeitada ou ndo. Em forma modular, se o t calculado for maior que t tabelado, a

Também conhecido como t critico, pode ser encontrado na tabela de distribuigdo t, faciimente
disponivel nos apéndices de varios livros de econometria.



90

s

hipétese nula é rejeitada (descoberta estatisticamente significante), caso contrario
ela devera ser aceita (descoberta estatisticamente insignificante). Nesse sentido,

esclarece Guijarati (2000. p. 116):

Na linguagem dos testes de significancia, diz-se que uma estatistica é
estatisticamente significante se o valor da estatistica de teste se encontrar
na regido critica. Neste caso, a hipétese nula é rejeitada. Pelo mesmo
motivo, diz-se que um teste é estatisticamente insignificante se o valor da
estatistica de teste se encontrar na regido de aceitagéo.

Como o termo de intercepto muitas vezes n&o apresenta um sentido econémico

muito claro, cabe dizer que a sua interpretacdo, dita mais mecanica, é a seguinte:

Hy: B, = 0. A hip6tese nula postula que a constante seja igual zero, ou seja, que a

reta de regresséo passa pela origem.

H;: By # 0. Acredita-se como hipdtese alternativa que a reta de regressdo nao
passa pela origem.

637348 -0

L= 0,4342718 14,68

Para 176 graus de liberdade e ao nivel de significancia de 1%, como o t calculado,
em moédulo, € maior que o t tabelado (14,68>2,617), rejeita-se a hipotese nula e
aceita-se a hipotese alternativa. Logo, a reta de regress&o n&o passa pela origem. A
probabilidade de que a hipotese nula seja aceita, € de 0,000, ou seja, a

|13

probabilidade de se cometer um erro do tipo | © é de aproximadamente 0 %.

Para os demais parametros estimados, a estatistica t estd devidamente apreciada

na proxima sessao deste capitulo.

4.3.3 Interpretagcao dos estimadores

De acordo com os dados gerados pelo Software Stata (ver apéndice C) os

coeficientes das regressoras apresentam os seguintes valores:

¥“Um erro do tipo | ocorre caso vocé rejeite a hipétese nula, H,, quando ela é verdadeira e ndo deve

ser rejeitada” (LEVINE et al., 2008, p. 290).
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LNPUB = 6,37 — 0,17LNPRE + 0,06VRE + 0,79BV + 1,44RIV + 0,28G4 — 0,02DIFSI
+ 0,01ROD + 0,11LNPOP + 0,07DIA + &;

A equacao acima foi estimada na forma robusta, ou seja, partindo do principio de
que o modelo apresenta-se como heteroscedastico. Esta forma de estimacéo visa
corrigir os erros ndo homoscedasticos. Para maiores detalhes sobre os testes de

deteccao de heteroscedasticidade ver a sesséo 4.4 deste capitulo.

A sintese dos principais resultados obtidos com o0 modelo estimado pode ser vista na
tabela 10.

Tabela 10 — Resultados da estimacao da equacdo de demanda por futebol na Bahia

Variavel Coeficiente Erro padrao Estatistica t P>|t] valor
Constante 6,37348 0,4342718 14,68 0,000
LNPRE -0,1721995 0,0245637 7,01 0,000
VRE 0,0606831 0,0156514 3,88 0,000
BV 0,7872307 0,1272891 6,18 0,000
RIV 1,443269 0,1558096 9,26 0,000
G4 0,2805198 0,1218634 2,30 0,023
DIFSI -0,0189105 0,0069436 2,72 0,007
ROD 0,0135833 0,0058728 2,317 0,022
LNPOP 0,114001 0,0393564 2,90 0,004
DIA 0,0662779 0,1041921 0,64 0,526

Fonte: Elaboragéo propria a partir dos resultados da regresséo estimada no Software Stata/ME 11.0.

*significativo ao nivel de 1%
**significativo ao nivel de 5%
***nao significativo

Conforme os resultados apresentados na tabela 10, a variavel LNPRE apresentou
significancia ao nivel de 1%. O valor do seu coeficiente estimado foi de -0,1721995,
indicando que quando o prego do ingresso eleva-se em 1%, a quantidade de publico
cai, em média, aproximadamente 0,17% Este resultado aponta que a demanda

pelos jogos do campeonato baiano € inelastica.

O parametro estimado da variavel VRE apresentou-se significante ao nivel de 1%,
bem como seu parametro estimado atingiu o valor de 0,0606831, ou seja, 0 aumento
de um ponto percentual na variagao relativa do numero de empregados aumenta o

publico das partidas, em média, aproximadamente 6,1%.
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Com relacdo ao efeito da variavel binaria BV, a interpretagdo do resultado permite
dizer que a diferenga média de publico entre as partidas envolvendo Bahia ou Vitéria

e as demais é de aproximadamente 79%.

Quando se leva em consideracédo a presenca simultdnea de Bahia e Vitéria numa
partida, (efeito captado pela dummy RIV), chega-se a concluséo de que a diferenga

média de publico entre os BA-VIS e os demais jogos é de aproximadamente 144%.

Da mesma forma, o parametro estimado para a variavel qualitativa G4 evidenciou
uma relagdo positiva com a varidvel dependente. Assim, a diferenca média de
publico entre os jogos cujos mandantes estdo entre os quatro clubes com maior
quantidade de pontos, e as partidas cujas equipes da casa nédo se encontram entre

0s quatro maiores pontuadores é de aproximadamente 28%.

Quanto a variavel de desempenho DIFSI, o seu coeficiente demonstrou que quando
a diferenca de pontos entre os clubes cresce 1%, o publico reduz-se, em média,

aproximadamente 2%.

O coeficiente estimado para a variavel ROD atingiu a marca de 0,0135833 e, assim,
pode-se dizer que a cada nova rodada realizada pelo campeonato baiano o publico

tende aumentar aproximadamente, em média, 1,4%.

A variavel qualitativa de importancia do dia do jogo apontou que a diferenga média
de publico entre os jogos disputados nos finais de semana e os demais & de
aproximadamente 6,63%. Ressaltando que esta variavel ndo foi significativa, de

modo que esta interpretagdo ndo tem muito valor pratico.

Finalmente, em relacdo a unica variavel geografica inserida no modelo, LNPOP,
tem-se que quando o contingente populacional cresce 1%, o publico aumenta

aproximadamente, em média, 0,11%.

4.3.4 Grau de ajuste do modelo

O coeficiente de determinacdo (R?) indicou que 53% (ver apéndice B) das variagdes
do publico presente as partidas do campeonato baiano séo explicadas pelas nove

variaveis independentes inclusas no modelo, o que pode ser considerado como um
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bom grau de ajuste da reta de regressao, principalmente por se tratar de um modelo
do tipo corte transversal.

A funcéo do coeficiente de determinacgao é apontar qual o nivel de ajuste da reta de
regressao da amostra, ou seja, dizer o quanto ela é capaz de adequar-se aos dados.
O R? pode ser entendido como a explicagdo dada pela reta de regressdo como
proporcao da alteracao da amostra (WOOLDRIDGE, 2006, p. 77).

Seus possiveis valores estédo situados entre zero e um; 0< R?< 1. Quando atinge o
valor zero, significa que inexiste qualquer relagdo entre a variavel explicada e suas
respectivas regressoras. O outro limite extremo, R?>=1, demonstra que ha um ajuste
perfeito entre a regredida e as regressoras (100% da variagdo daquela é explicada

pela variagéo destas).

O coeficiente de determinagdo nada mais é do que a razé&o entre a soma dos
quadrados explicados (SQE) e soma dos quadrados totais (SQT), o que importa,
estreme de duvidas, na seguinte observacédo: a SQT sempre serd a mesma, néo
sendo relevante o numero de variaveis independentes utilizadas na regressao.
Todavia, a SQE justamente por ser uma soma de quadrados, sempre sofrerd um
acréscimo positivo ao seu valor quando se inclui uma nova variavel explicativa no

modelo.

Sendo assim, o R?, apesar de fornecer uma relevante medida do grau de ajuste do
modelo, ndo é muito eficiente quando o objetivo é realizar comparagdes entre
modelos detentores de nimeros diversificados de variaveis independentes. E neste
contexto que emerge a relevancia do R? ajustado como forma de contornar tais
desconfortos. Estes dissabores contidos na utilizacdo do R? sdo pontuados com
precisao por Pindyck e Rubinfeld (2004, p. 101-102):

O R? tem uma série de propriedades que o tornam uma medida da
qualidade do ajustamento melhor do que R®. Quando s&o acrescentadas
novas variaveis no modelo de regressao, R? sempre aumenta, enquanto RZ
pode subir ou baixar. O uso do R? elimina pelo menos um pouco do
incentivo para os pesquisadores incluirem muitas variaveis em um modelo
sem pensar muito sobre porque elas deveriam estar ali ou nao.

O econometrista deve ficar bem atento no sentido de evitar a tentagéo de se inserir
um numero cada vez maior de variaveis independentes na regressao, elevando

continuamente a magnitude do R2. Isto porque o coeficiente de determinacao acaba
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sendo completamente ineficiente no tocante a comparagdo entre modelos

detentores de numeros diversificados de variaveis explicativas.

Assim, pode-se afirmar que o R? ajustado busca fazer uma espécie de compensacéao
entre o natural aumento do grau de explicagcédo do modelo provocado pela elevagéo
do numero de variaveis explicativas e o tamanho da amostra. A formula para

encontrar o seu valor é a seguinte:

Analisando a expressdo acima com um pouco mais de cautela, é elementarmente
notorio que ela consiste apenas na divisdo do numerador e do denominador da
expressdo do R? pelos seus respectivos graus de liberdade. Dai a génese da
nomenclatura R?, ou seja, ajustado justamente pelos graus de liberdade. Este ajuste,
ao contrario do que ocorre com o R?, torna possivel concretizar a comparagéo entre

modelos dotados de quantidades diferentes de variaveis regressoras.

O valor do R? apresentado pelo modelo foi de 50,60% (ver apéndice B), valor este
que pode ser considerado como bom, dado que, mesmo levando em consideragéo
os graus de liberdade perdidos com a introdugdo das variaveis explicativas no
modelo, este valor aproxima-se muito daquele evidenciado pelo R% uma diferenca
infima de 2,4%.

4.3.5 Testando o conjunto dos parametros: o teste F

Se o teste t, num processo de regressao multipla, busca demonstrar o grau de
explicacdo de cada regressora sobre a variavel explicada, o teste F procura, ao
contrario, captar o efeito global das variaveis explicativas sobre a variavel regredida.
Este teste é efetuado através da seguinte férmula:
SQE_
K—-1

SQR
N-K

F =

Em que:
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SQE = soma dos quadrados explicados;
K= numero de parametros estimados;
SQR = soma dos quadrados dos residuos;
N= numero de observacdes da amostra.

Uma vez encontrado o valor de F para o conjunto dos parametros, deve-se
compara-lo, ao nivel de significancia escolhido, com o F tabelado™. Isto posto, se o
F calculado mostrar-se maior que o F tabelado, a hipétese nula deve ser rejeitada.
Isto implica dizer que os parametros, em seu conjunto ou, no minimo, um deles, tém
o poder de explicar a variagado da variavel regredida. Por outro lado, caso ocorra do
F tabelado ser maior que o calculado, a hip6tese nula ndo pode ser rejeitada.

“Essa hipotese nula é, de certa maneira, muito pessimista. Ela afirma que nenhuma
das variaveis explicativas tem um efeito sobre Y. Expressa em termos dos
parametros, a hipdétese nula é que todos os parametros de inclinagdo s&o zero”
(WOOLDRIDGE, 2009, p. 147).

Ho: Bo=P1=P2 =PB3 =PBs=Ps =Ps =P7 =Ps =Po=0. Significa que as
variaveis regressoras, em seu conjunto, ndo possuem relagdo com a variavel

dependente.

Ha: BO * Bl * BZ * ﬁ3 * ﬁ4 * ﬁs * ﬁ6 * ﬁ7 * Bg * ﬁg # 0. POStU|a que hé

presenca de relagéo entre o conjunto das variaveis independentes e a regredida.

96,3625234

S
F=ge4540632 = 2205

186 — 10

Para 9 graus de liberdade no numerador e 176 no denominador, ao nivel de
significancia de 1%, como o F calculado apresentou-se maior que o F tabelado
(22,05>2,56), rejeita-se a hipétese nula e aceita-se a H,. Infere-se do resultado que,
no minimo, um dos parametros &€ capaz de explicar a variagdo da variavel explicada
(LNPUB).

"“Denominado também de F critico, pode ser encontrado na tabela de distribuicdo F, comumente
disponibilizada nos apéndices de varios livros que abordam questdes econométricas.
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4.4 PROBLEMAS DAS REGRESSOES MULTIPLAS

Quando se trabalha com um modelo de regressdo multiplo, deve-se atentar para
alguns possiveis dissabores que a elaboracdo deles pode propiciar. Um destes
problemas refere-se a multicolinearidade. O fendbmeno da multicolinearidade diz
respeito a ocorréncia de uma dependéncia linear entre as variaveis explicativas.
Existem alguns indicios basicos que indicam a presenga de multicolinearidade numa
regressao, como, por exemplo, um R? muito elevado ou um teste F bastante
significativo, acompanhados de estatisticas t pouco significantes para os parametros
estimados e, até mesmo, ndo significantes. Se os sinais dos coeficientes
apresentarem-se contrarios daqueles esperados, notadamente quando sao muito

esperados, denota mais um indicio de multicolinearidade.

As consequéncias da multicolinearidade residem no fato de que as variéncias e
covaridncias dos estimadores acabam se tornando excessivamente grandes,
implicando em intervalos de confianga também maiores, o que torna tais
estimadores imprecisos. Ou seja, acentua-se a probabilidade de aceitar uma

hipétese nula, quando esta é na realidade falsa (incorrer no erro do tipo Il).

Cabe registrar que a multicolinearidade € um fendmeno inerente 8 amostra. Assim, o
pesquisador deve se preocupar ndo com o fenbmeno em si, mas com o seu grau.
De acordo com Guijarati (2000, p.334), se o coeficiente de correlagdo entre duas
variaveis regressoras estiver acima de 0,8, a multicolinearidade apresenta-se como

um problema para o modelo.

A tabela 11 apresenta a matriz de correlagdo parcial para todas as variaveis
explicativas incluidas na regressao estimada. Considerando-se tais variaveis, duas a
duas, percebe-se que o maior grau de correlagdo ocorreu entre as regressoras
LNPOP e BV (0,6136), o que ndo chega a se concretizar numa alta colinearidade,

corroborando com a tese de ndo ocorréncia deste fendmeno no modelo.



97

Tabela 11 — Matriz de correlagéo parcial entre as variaveis regressoras

LNPRE VRE BV RIV G4 DSI ROD DIA LNPOP

LNPRE 1

VRE |-0,0731 1

BV 0,3097 -0,0711 1

RIV 0,2185 -0,0429 0,2388 1

G4 0,2525 -0,0282 0,4580 0,1755 1

DSI -0,0452 -0,0338 0,3686 -0,1183 0,1547 1

ROD |-0,1626 0,1222 0,2053 0,2112 0,1348 0,4476 1

DIA |-0,0588 0,0404 -0,072 -0,0599 -0,0515 0,0575 -0,0172 1
LNPOP| 0,3307 10,0380 0,6136 0,2915 0,4787 0,1933 0,2166 -0,0646 1
Fonte: Software Stata/ME 11.0, 2010.

Também foi utilizado o fator de inflagdo da variancia (VIF) para detectar a presenca

da multicolinearidade. Tal teste evidencia “como a varidncia de um estimador se infla
pela presenca da multicolinearidade” (GUJARATI, 2000, p. 326). Nenhuma das

variaveis explicativas apresentou uma relagdo colinear elevada (maior do que

quatro), conforme pode ser verificado na tabela 12.

Tabela 12 — Teste VIF

Variavel VIF
BV 2.00
LNPOP 1.88
DIFSI 1.59
ROD 1.53
G4 1.39
RIV 1.30
LNPRE 1.29
VRE 1.05
DIA 1.02
Média VIF 1.45

Fonte: Elaboragéo propria a partir dos resultados da regresséo estimada no Software Stata/ME 11.0.

Outro problema que pode existir nas regressdes multiplas € a heteroscedasticidade.

A presencga ou ndo de heteroscedasticidade em determinado modelo de regressao

tem uma intima relagdo com a forma pela qual seus residuos estédo dispersos. Caso

esta dispersdo apresente-se de modo homogéneo, pode-se afirmar que o modelo é

homoscedastico, ao contrario, quando se evidencia uma dispersao heterogénea, diz-

se que ele é heteroscedastico. Em suma, a homoscedasticidade refere-se as
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variancias iguais, as passo em que a heteroscedasticidade diz respeito a varidncias

desiguais ou erros muitos dispersos.

A presenca de heteroscedasticidade no modelo faz com que os estimadores de
minimos quadrados ordinarios continuem nao viesados, todavia eles ja ndo seréo
aqueles dotados de menor variancia (SARTORIS, 2003, p. 309). Este fenbmeno
pode tornar invalidos tantos os testes estatisticos como a constru¢ao dos intervalos

de confiancga.

Modelos de variancias ndo constantes (heteroscedasticos) tém o inconveniente de
conduzir a ineficiéncia dos pardmetros e a modificagcdo nas varidncias estimadas,

tudo isso acarretando em ébices para a validade dos testes de hipoteses.

Existem varios meios para o pesquisador detectar a presenga ou n&o de
heteroscedasticidade em seu modelo. Aqui, optou-se pelos testes de White e de
Breusch-Pagan. Os quadros 3-4 e 5-6 explicitam, respectivamente, os resultados
destes dois testes para o modelo estimado. Tanto um como outro apontam para a
possibilidade de se rejeitar a hipétese nula de que o modelo seja homoscedastico

(valores P bastante diminutos).

Quadro 3 - Teste de White ajustado para detectar a presenca de
heteroscedasticidade

White's special test statistic: 19.24925 Chi-sq(2) P-value = 6.6e-05

Fonte: Software Stata/ME 11.0, 2010.

No tocante ao teste de White, foi realizado o teste ajustado (quadro 3), ou seja,
aquele que considera todos os tipos de heteroscedasticidade e nao apenas a
multiplicativa. O teste geral, menos completo, apontou para a ndo possibilidade de
rejeicdo da hipdtese nula de que o modelo seja homoscedastico, conforme

explicitado no quadro 4.

Quadro 4 — Teste de White geral para detectar a presencga de heteroscedasticidade

White's general test statistic: 41.88754 Chi-sq(48) P-value = .7203

Fonte: Software Stata/ME 11.0, 2010.
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No que concerne ao teste de Breusch-Pagan, ele foi efetivado fazendo uso de duas
estatisticas, a saber: qui-quadrado e F. Seus resultados encontram-se dispostos,
respectivamente, nos quadros 5 e 6. Assim como no teste de White, o valor P foi

muito pequeno, 0.0000 para a estatistica qui-quadrado e 0.0003 para a estatistica F.

Quadro 5 - Teste de Breusch-Pagan para detectar a presengca de
heteroscedasticidade utilizando a estatistica qui-quadrado

Breusch-Pagan / Cook-Weisberg test for heteroskedasticity

Ho: Constant variance

Variables: fitted values of LNPUB

chi2(1) = 41.92

Prob > chi2 = 0.0000

Fonte: Software Stata/ME 11.0, 2010

Quadro 6 - Teste de Breusch-Pagan para detectar a presenga de
heteroscedasticidade utilizando a estatistica F

Breusch-Pagan / Cook-Weisberg test for heteroskedasticity

Ho: Constant variance

Variables: fitted values of LNPUB

F(1,184) = 13.59

Prob>F = 0.0003

Fonte: Software Stata/ME 11.0, 2010

Com relagédo a possibilidade da ocorréncia de variaveis omitidas do modelo, foi
utilizado o teste Reset de Ramsey'®. Tal teste evidenciou a existéncia de citacdo
omisséo, o que ndo chega a ser uma novidade, pois, como ja discutido, a variavel
renda n&o foi inserida na andlise. O resultado do teste pode ser visualizado no

quadro 7, onde se rejeita a H, de que o modelo n&o possui variaveis omitidas.

Quadro 7 — Teste Reset para verificar omissao de varidveis no modelo

Ramsey RESET test using powers of the fitted values of LNPUB
Ho: model has no omitted variables
F(3,173)= 11.44
Prob>F = 0.0000

Fonte: Software Stata/ME 11.0, 2010

®Para obter mais detalhes sobre esse teste, ver Guijarati (2000, p. 466).
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Por tudo que transparece dos paragrafos acima, percebe-se facilmente que a
hipotese formulada foi confirmada pelos resultados da pesquisa. Ou seja, a
presenca dos dois maiores clubes de futebol do estado, Bahia e Vitoria, € um dos
principais motivadores para que os torcedores baianos comparegam aos estadios de
futebol. Esta forca que tais equipes tém de atrair publico para os jogos do
campeonato baiano foi captada pelo modelo devido a inser¢do das variaveis binarias
BV e RIV, esta denotando a presenga simultdnea dos dois clubes numa partida e

aquela evidenciando os jogos em que apenas um deles se faz presente.

Por outro lado, vale dizer que a dupla BA-VI constitui apenas um dos fatores que
impulsionam os consumidores baianos aos campos de futebol, pois 0 modelo n&o se
limitou a estas variaveis de qualidade esperada, mas contou ainda com variaveis
econdmicas, de desempenho, uma geografica e outra de viés temporal, sendo que a
excecao da variavel DIA, todas as demais mostram-se significativas ao nivel de

significancia, no maximo, de 5%.
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5 CONCLUSAO

Este trabalho analisou a demanda por futebol na Bahia, de uma forma mais
especifica, a procura pelas partidas dos campeonatos baianos nos anos de 2007 e
2009. Procurou-se evidenciar alguns fatores que colaboraram para a ida dos

torcedores baianos aos estadios.

Em busca deste objetivo, optou-se pela utilizagdo da técnica econométrica, por meio
da elaboragdo de um modelo de regressao multipla e do método de MQO. Este
procedimento possibilitou analisar a relagdo de dependéncia entre uma variavel
regredida, nesse caso o In do publico pagante que contemplou os jogos de futebol
do campeonato baiano, em relagdo aos cinco grupos de variaveis regressoras:
econdmicas, de desempenho, de qualidade esperada, uma escopo geografico e

uma de cunho temporal.

Buscou-se investigar 186 jogos do referido campeonato, construindo assim um
modelo econométrico apropriado, de modo a estimar os parametros que explicam as
oscilagbes na quantidade de consumidores presentes aos campos de futebol no

estado da Bahia.

Os cinco grupos de variaveis analisadas influenciaram, em menor ou maior
intensidade, a demanda pelas partidas. Constatou-se que o pre¢co dos ingressos
afeta de forma significativa a quantidade de espectadores presente aos estadios.
Todavia, pela magnitude do coeficiente da variavel LNPRE, a demanda pelos jogos

do baiando mostrou-se inelastica.

A outra variavel econdbmica incluida no modelo (variagdo relativa no numero de
empregos formais) mostrou que € capaz de afetar a presenca do publico nos
estadios. O seu pardmetro apresentou o sinal esperado, ou seja, uma variagéo
positiva na quantidade relativa de empregos com carteira assinada remete a uma

elevacao da quantidade de publico que freqlienta os estadios.

Com relagéo as variaveis de qualidade esperada dos jogos, ambas (BV e RIV)
denotaram ter um poder de atratividade sobre os consumidores. A variavel RIV
evidenciou que partidas envolvendo equipes rivais de uma mesma cidade originam

uma seducgao especial, quer pelo grau de rivalidade histérica que norteia a disputa,
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quer por propiciar a presenca, de forma concomitante, dos admiradores das duas

agremiacdes aos jogos.

Situagdo semelhante ocorreu com a outra variavel de qualidade esperada inserida
no modelo, BV. Afinal de contas, no correr destes mais de cem anos de campeonato
baiano, e apesar de sofrerem a concorréncia dos grandes clubes cariocas, estas
duas grandes equipes do cenario futebolistico da Bahia ganharam torcedores no
interior do estado, dado o verdadeiro duopdlio que representam na conquista de

titulos estaduais.

O surgimento da terceira ou mesmo de uma quarta forca no cenario do futebol
baiano seria importante no sentido de atrair mais torcedores para os estadios, pois
poderia fazer frente a dupla BA-VI, haja vista que a variavel RIV, como discorrido
acima, mostrou-se bastante significativa como uma das variaveis que influenciam a

demanda pelo futebol na Bahia.

Em termos microeconbmicos, a emergéncia destas novas forgcas poderia nao
apenas fazer com que a quantidade demandada se elevasse, mas poderia induzir a
um deslocamento da curva de demanda por futebol na Bahia. Ou seja, no longo
prazo, faria com que a invasdo dos clubes cariocas e paulistas diminuisse em nosso

estado, fortalecendo o futebol e os clubes locais.

A analise das variaveis de desempenho (G4 e DIFSI) apontou que ambas
mostraram-se significativas no sentido de influenciar a variagdo da dependente
(LNPUB). A partir disto, pode-se perceber que o nivel de atratividade de uma partida
do campeonato baiano esta tanto relacionado com sua relevancia para o acesso a(s)
proxima(s) fase(s) e, como conseqiéncia, para a conquista do troféu, quanto a
incerteza sobre o placar final da partida. Cumpre registrar, também, que estas duas
variaveis ndo denotaram surpresas quanto aos sinais de seus coeficientes, ja que

ambos convergiram para os esperados.

A terceira variavel de desempenho do modelo (ROD) também apresentou certo
poder de influéncia sobre a dependente LNPUB, ou seja, a partir do momento em
que o campeonato vai se encaminhando para seu final, os torcedores passam a

conduzir mais suas atengdes para ele.

O unico fator geografico presente no modelo (LNPOP) apresentou um

relacionamento significativo e positivo com o publico presente aos jogos. Quanto
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maior a populagdo do municipio onde se realizam jogos, maior também a demanda
pela contemplagcado, ao vivo, das partidas. Nesse sentido, cumpre argumentar que
varios municipios baianos detentores de populagbes acima de cem mil habitantes
nao tém hodiernamente, a0 menos, um representante na primeira divisdo do
campeonato estadual, a exemplo Lauro de Freitas, Jequi€, Teixeira de Freitas,
Barreiras, Porto Seguro, Simdes Filho e Paulo Afonso. Caso tais municipios
estivessem devidamente representados na primeira divisdo do futebol baiano,

maiores seriam as chances de aumentar a procura pelos jogos na Bahia.

Cabe registrar ainda que a variavel de escopo temporal incluida na pesquisa (DIA)
nao apresentou resultados significativos no sentido de afetar a demanda pelo futebol
na Bahia. Este resultado serve para refutar a ética do senso comum de que os jogos
marcados para os finais de semana atraem mais publico do que os realizados nas

quartas ou quintas-feiras.

O futebol profissional no estado da Bahia se depara, ndo de hoje, com dificuldades
financeiras, notadamente os clubes situados no interior do estado. Para estes, a
auséncia do programa Sua Nota € um Show significa, muitas vezes, ter que pagar
para jogar. Ndo € por acaso que a propria federacdo luta pela permanéncia desta

promog¢ao, que ha varios anos acompanha o estadual.

Uma elevacdo do numero de espectadores nos campos tem consequéncias
positivas ndo somente para os clubes, mas também para os préprios consumidores,
pois mais torcedores nos estadios significa maior arrecadagao para as agremiagoes,
podendo estas investir somas mais robustas na contratacdo de jogadores com nivel
técnico mais elevado. Isso beneficia os consumidores que presenciam espetaculos
dotados de melhor qualidade técnica. Além disso, pode permitir aos clubes a
melhora da qualidade de suas instalagbes, fazendo com que os jogos do

campeonato baiano se tornem cada vez mais atrativos.

Assim, caso 0 municipio possua um clube forte, que se destaque no cenario ndo s6
baiano como também nacional, este estara sempre presente na midia, podendo
servir como uma forma de divulgagéo das potencialidades econémicas da cidade no

cenario nacional e, quem sabe, atraindo investidores externos.

Esta pesquisa, por trabalhar com dados de corte transversal, e ndo com séries

temporais nem com a modelagem de dados em painel, ndo tem como objetivo
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central realizar previsdes acerca da demanda futura por futebol na Bahia. Também
nao visa buscar explicagdes sobre a procura por outras competicbes disputadas
dentro dos limites geograficos do estado da Bahia, além do campeonato estadual da
primeira divis&o.

Outrossim, este trabalho ndo contempla todos os fatores que possam conduzir os
consumidores a assistirem as partidas do campeonato baiano. Ele procura discorrer
sobre alguns dos fatores determinantes para a presenca do torcedor baiano nos
estadios de futebol, evidenciando alguns ja incluidos em outros trabalhos, bem como

ressaltando alguns que sdo peculiares ao futebol baiano.

Com relagao a possiveis trabalhos futuros, pode-se sugerir pesquisas que enfoquem
os aspectos determinantes da demanda por futebol nos demais estados da
federacdo. A escassez de estudos deste tipo nas esferas estaduais legitimaria esta
proposta, pois atualmente os trabalhos ja concluidos se concentram basicamente no
ambito nacional, quase que exclusivamente o campeonato brasileiro de futebol da

primeira divis&o.
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APENDICE A - Lista dos 186 jogos dos campeonatos baianos de 2007 e 2009

que compuseram a amostra.

OBS. JOGOS LNPUB LNPRE VRE | BV |RIV | DIFSI | G4 | DIA | ROD LNPOP

1 CAM | X| ATL | 8,529516941 | -2,792944644 | 293 | 0 | O 0 1 1 1 12,3036303
2 CC |X| IPI |8,735685945 | 0,430179937 | 0,34 | 0 | O 0 1 1 1 112,30203716
3 JUA | X | FLU | 8,849657407 | 0,346584041 | 864 | O | O 0 1 1 1 [12,34817099
4 VC | X | BAH | 9,338821534 | 1,40603922 | 3,12 | 1 0 0 1 1 1 |12,63851718
5 VIT | X|POC | 9,285818833 | -0,594672335 | 1,67 | 1 0 0 1 1 1 | 14,87767495
6 | BAH | X|CAM | 9,229848838 | -1,75677975 | 1,67 | 1 0 1 0| O 2 | 14,87767495
7 FLU | X | CAT | 8,805525053 | 0,225090388 | 2,22 | 0 | O 3 0| O 2 |13,25688903
8 IPl | X| VC |8,573384471 | -1,297519871 | 0,3 | 0 | O 2 0| O 2 | 11,19149355
9 ITA | X| VIT |8,975630184 | 1,302175747 | 0,18 | 1 0 3 0| O 2 | 12,25773487
10 |POC | X | JUA | 8,686719254 | -1,09117731 |-1,75| O | O 3 0| O 2 |10,70904782
11 | BAH | X | FLU | 9,233959238 | -1,465425937 | 1,67 | 1 0 0 1 1 3 |14,87767495
12 CC |X| VIT | 8,79209393 | 0,681763888 | 0,34 | 1 0 4 0| 1 3 |12,30203716
13 IPI | X | CAM | 8,526549286 | -3,066963772 | 0,3 | O | O 0 0| 1 3 |11,19149355
14 | VC | X| JUA | 9,187071745 | 1,254136495 | 3,12 | 0 | O 1 1 1 3 |12,63851718
15 |CAM | X | FLU | 8,5617393171 | -6,907955259 | 293 | 0 | O 1 0| O 4 12,3036303
16 | ITA | X| IPI |8,642768014 | -0,191073805| 0,18 | O | O 2 0| O 4 | 12,25773487
17 | JUA | X| CC | 7,437206367 | 0,720450648 | 8,64 | 0 | O 0 0| O 4 |12,34817099
18 | POC | X | BAH | 8,578852572 | -1,207363277 | -1,75| 1 0 3 0| O 4 (10,70904782
19 | VIT | X | ATL | 9,253304071 | -1,348600158 | 1,67 | 1 0 2 1 0 4 | 14,87767495
20 CC |X| VC | 8,72923535 | 0,370731965 | 0,34 | 0 | O 5 0| 1 5 |12,30203716
21 | FLU [ X| ATL | 8,814330423 | 0,250984177 | 2,22 | 0 | O 5 0| 1 5 |13,25688903
22 IPI | X | BAH | 8,74305305 | 0,010792043 | 0,3 | 1 0 5 0| 1 5 |11,19149355
23 | JUA [ X| ITA |7,715123604 | 1,033974645 | 864 | 0 | O 3 0| 1 5 |12,34817099
24 | VIT |X| CAT | 9,254739959 | -1,180713743 | 1,67 | 1 0 0 1 1 5 |14,87767495
25 | BAH [ X| JUA | 9,324204628 | -0,479147575 | 1,67 | 1 0 1 1 0 6 |14,87767495
26 | CAT | X |CAM | 8,517992872 | -5,522260598 | 4,74 | 0 | O 1 0| O 6 |10,79337271
27 CC |X| FLU | 8,824824939 | 0,54209174 | 0,34 | 0 | O 3 0| O 6 |12,30203716
28 | ITA |X|POC | 8,688285266 | -0,240442153 | 0,18 | 0 | O 2 0| O 6 | 12,25773487
29 | VC |X| VIT |9,663197842 | 1,724232425 | 3,12 | 1 0 2 1 0 6 |12,63851718
30 [CAM |X| VC |8,518791913 | -4,829912459 | 293 | 0 | O 1 0| 1 7 12,3036303
31 | CAT | X| CC |8,517992872 | -5,522260598 | 4,74 | 0 | O 1 1 1 7 |10,79337271
32 | FLU | X| ITA | 8,77801781 | 0,137951502 | 2,22 | O | O 0 0| 1 7 |13,25688903
33 |POC |X| IPI 8,56201887 | -4,202700587 (-1,75| 0 | O 3 0| 1 7 |10,70904782
34 | VIT | X| JUA | 9,288689338 | -0,700106151 | 1,67 | 1 0 3 1 1 7 | 14,87767495
35 | BAH | X| ITA |9,448017793 | 0,233887489 | 1,67 | 1 0 8 1 0 8 |14,87767495
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36 CC |X|CAM | 8,809116258 | 0,491521752 | 0,34 | 0 | O 3 1 0 8 |12,30203716
37 | FLU | X | VC |8,997147152 | 0,644975637 | 222 | 0 | O 4 0| O 8 |13,25688903
38 IPl | X| VIT |8,644002038 | -0,51837105 | 0,3 | 1 0 13 0| O 8 |11,19149355
39 | JUA | X | CAT | 8,645762292 | -0,505446752 | 864 | 0 | O 2 1 0 8 |12,34817099
40 |POC | X| ATL | 8,536799721 | -2,332241958 | -1,75| 0 | O 5 0| O 8 |10,70904782
41 | CAT | X | ATL | 8,530504205 | -2,716373674 | 4,74 | 0 | O 6 0| 1 9 |10,79337271
42 IPl | X| FLU | 8,557374981 | -1,624927089 | 0,3 | 0 | O 7 0| 1 9 |11,19149355
43 | ITA |X| CC | 8,60886038 |-0,489164127 | 0,18 | O | O 6 0| 1 9 | 12,25773487
44 | VC | X|POC |9,0199056995 | 1,17112612 | 3,12 | 0 | O 1 0| 1 9 |12,63851718
45 | VIT | X|BAH | 10,12081422 | 1,552357596 | 1,67 | 1 1 4 1 1 9 |14,87767495
46 | BAH | X | CAT | 9,23415455 | -1,46266579 | 1,67 | 1 0 7 1 0 10 | 14,87767495
47 CC | X|POC | 8,569785642 | -0,932069209 | 0,34 | 0 | O 2 0| O 10 |12,30203716
48 | FLU | X | VIT | 8,902319529 | 0,468863369 | 2,22 | 1 0 10 0| O 10 |13,25688903
49 | ITA | X|CAM| 8,5201887 | -3,86622835 | 0,18 | 0 | O 8 0| O 10 | 12,25773487
50 | JUA | X| IPI |8,636397439 | -0,576489104 | 864 | O | O 7 1 0 10 |12,34817099
51 CC |X|BAH | 8,22067217 | 0,524453089 | 0,34 | 1 0 9 0| 1 11 [ 12,30203716
52 IPI | X| CAT | 8,009363077 | -4,202700587 | 0,3 | 0 | O 0 0| 1 11 | 11,19149355
53 | JUA | X| ATL | 8,13739583 | -0,487703206 | 8664 | O | O 2 0| 1 11 | 12,34817099
54 | POC |X| FLU | 8,549660382 | -1,834276995 |-1,75| 0 | O 3 0| 1 11 |10,70904782
55 | VC |X| ITA | 8,862058677 | 0,891535786 | 3,12 | 0 | O 9 1 1 11 | 12,63851718
56 | VIT |X|CAM | 9,265964276 | -1,181093647 | 1,67 | 1 0 6 1 1 11 | 14,87767495
57 |BAH |X| CC | 9,42084438 | 0,28175023 | 1,67 | 1 0 11 1 1 12 | 14,87767495
58 |CAM | X| VIT | 8,126222529 | -0,571364008 | 2,93 | 1 0 12 0| 1 12 | 12,3036303
59 | FLU | X | POC | 8,250620082 | 0,080243531 | 222 | 0 | O 9 0| 1 12 | 13,25688903
60 | ITA [X]| VC |8,058010801 | -1,04319645 | 0,18 | 0 | O 6 0| 1 12 | 12,25773487
61 | CAT | X | BAH | 8,535622327 | -2,393584921 | 4,74 | 1 0 12 0| O 13 | 10,79337271
62 IPI | X| JUA | 8,519590316 | -4,425245754 | 0,3 | 0 | O 9 0| O 13 | 11,19149355
63 |POC |X| CC | 8,557567086 | -1,620253004 | -1,75| 0 | O 9 1 0 13 | 10,70904782
64 | VC |X| ATL | 8,715388097 | 0,388813679 | 3,12 | 0 | O 1 0| O 13 | 12,63851718
65 | VIT [X| FLU |7,312553498 | 0,624821198 | 1,67 | 1 0 18 1 0 13 | 14,87767495
66 | ATL | X | CAT | 8,996775795 | 0,644372492 | 563 | 0 | O 5 0| 1 14 | 11,7960346
67 | BAH [ X| VIT | 10,71441777 | 1,946306896 | 1,67 | 1 1 4 1 1 14 | 14,87767495
68 CC |X| ITA | 8,636574948 | -0,112406143 | 0,34 | 0 | O 1 0| 1 14 |12,30203716
69 | FLU [X| IPI | 8,60153434 | -0,905321701|2,22| 0 | O 2 0| 1 14 | 13,25688903
70 | JUA | X | CAM | 8,685246776 | -0,256884799 | 864 | 0 | O 5 1 1 14 | 12,34817099
71 |POC |X| VC |8,629271095 | -0,634638783 |-1,75| 0 | O 11 1 1 14 |10,70904782
72 | ATL | X|POC | 9,02220193 | 0,684357913 | 563 | 0 | O 3 1 1 15 | 11,7960346
73 | ITA | X| BAH | 8,738414897 | 0,685422649 | 0,18 | 1 0 14 0| 1 15 | 12,25773487
74 | VC |X| FLU |8,777709596 | 0,624077241 | 3,12 | 0 | O 5 0| 1 15 |12,63851718
75 | VIT | X| IPI |9,119211439 | -0,863383011 | 1,67 | 1 0 22 1 1 15 | 14,87767495
76 | BAH | X| ATL | 9,519735011 | 0,564823316 | 1,67 | 1 0 4 1 1 16 | 14,87767495
77 CC |X| CAT | 8,55101474 | -1,261404218 | 0,34 | 0 | O 0 0| 1 16 | 12,30203716
78 IPI | X|POC | 8,522379718 | -3,654845268 | 0,3 | 0 | O 9 0| 1 16 | 11,19149355
79 | ITA | X| FLU | 8,534246946 | -2,133989501 [ 0,18 | O | O 1 0| 1 16 | 12,25773487
80 | JUA [ X| VIT |9,116578992 | 0,812819942 | 8,64 | 1 0 15 0| 1 16 | 12,34817099
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81 VC | X|CAM | 8,62101252 | -0,192213479 | 3,12 | 0 | O 2 0| 1 16 |12,63851718
82 | FLU |X| CC | 8,658345471 | -0,418224173 | 222 | 0 | O 0 0| O 17 | 13,25688903
83 IPl | X| ATL | 8,525161361 | -3,226843995 | 0,3 | 0 | O 12 0| O 17 | 11,19149355
84 | JUA | X|BAH | 8,770283819 | 0,111552486 | 8,64 | 1 0 12 0| O 17 | 12,34817099
85 |POC |X| ITA |8,527935288 | -2,929513329 |-1,75| 0 | O 13 1 0 17 | 10,70904782
86 | VIT [X| VC | 8,708309296 | -0,588613043 | 1,67 | 1 0 19 1 0 17 | 14,87767495
87 | ATL | X| FLU | 9,025936649 | 0,69001578 | 563 | 0 | O 10 1 1 18 | 11,7960346
88 | BAH [ X| IPI |9,453129676 | 0,418480138 | 1,67 | 1 0 22 1 1 18 | 14,87767495
89 | CAT [ X| VIT | 8,540714386 | -2,152152981 | 4,74 | 1 0 30 0| 1 18 |10,79337271
90 |POC |X|CAM |8,519191194 | -4,607168189 |-1,75| 0 | O 4 1 1 18 |10,70904782
91 VC | X| CC |8,713910628 | 0,383261045 | 3,12 | 0 | O 4 0| 1 18 |12,63851718
92 | ATL | X| VIT |9,210540352 | 0,916490672 | 5,63 | 1 0 16 1 0 19 | 11,7960346
93 | BAH | X|POC | 9,23960787 |-1,195623438 | 1,67 | 1 0 10 1 0 19 | 14,87767495
94 CC | X| JUA | 8,540323609 | -1,607875717 | 0,34 | 0 | O 7 0| O 19 [12,30203716
95 | FLU | X| FLU | 8,578664514 | -1,200905605 | 2,22 | 0 | O 6 0| O 19 |13,25688903
96 IPl | X| ITA | 8,517593111 | -6,215008018 | 0,3 | O | O 2 0| O 19 | 11,19149355
97 | VC | X | CAT | 8,530898838 | -2,169596361 | 3,12 | 0 | O 9 0| O 19 |12,63851718
98 |CAM |X| IPI |8,292798858 | -5,584748657 | 293 | 0 | O 8 0| 1 20 | 12,3036303
99 | FLU | X| BAH | 8,95493186 | 0,578940237 | 2,22 | 1 0 23 0| 1 20 |13,25688903
100 | ITA |X| ATL | 8,523175263 | -3,176067732 | 0,18 | 0 | O 10 0| 1 20 |12,25773487
101 | JUA | X| VC | 8,68270763 | -0,270874954 | 8,64 | 0 | O 3 0| 1 20 |12,34817099
102 | POC | X | CAT | 8,559677803 | -1,570342537 |-1,75| 0 | O 17 1 1 20 |10,70904782
103 | VIT |X| CC | 8,70383872 | -0,985153224 | 1,67 | 1 0 28 1 1 20 |14,87767495
104 | CAM | X | BAH | 8,559677803 | -1,570342537 | 2,93 | 1 0 18 0| O 21 | 12,3036303
105 | CC |X| ATL | 8,529516941 | -2,28535004 | 0,34 | 0 | O 15 0| O 21 |12,30203716
106 | JUA | X | POC | 8,720786883 | -0,082261407 | 8664 | 0 | O 2 0| O 21 |12,34817099
107 | VC |X| IPI |8,519590316 | -3,81910995 | 3,12 | 0 | O 10 0| O 21 |12,63851718
108 | VIT |X| ITA | 9,145588495 | -1,493517749 | 1,67 | 1 0 29 1 0 21 |14,87767495
109 | ATL | X |CAM | 9,057771773 | 0,736179892 | 563 | 0 | O 7 1 1 22 | 11,7960346
110 | BAH | X| VC | 9,244355251 | -1,083837003 | 1,67 | 1 0 21 1 1 22 |14,87767495
111 | FLU | X| JUA | 8,552753367 | -1,744818423 | 2,22 | 0 | O 10 0| 1 22 |13,25688903
112 | POC | X| VIT | 8,661812881 | -0,395648444 | -1,75| 1 0 17 0| 1 22 |10,70904782
113 | BAH | X | VIT | 11,00209984 | 2,039053481 | 1,67 | 1 1 0 1 1 23 |14,87767495
114 | POC | X | ATL | 8,619569258 | -0,720415775 |-1,75| 0 | O 0 1 1 23 |10,70904782
115 | ATL | X | BAH | 8,880446451 | 1,113795465 | 5,63 | 1 0 3 1 1 24 | 11,7960346
116 | VIT |X|POC | 9,311813341 | -0,458147913 | 1,67 | 1 0 3 1 0 24 | 14,87767495
117 | ATL | X| VIT | 9,1378772 | 1,531310726 | 5,63 | 1 0 3 1 0 25 | 11,7960346
118 | BAH | X | POC | 9,389573832 | 0,242597002 | 1,67 | 1 0 3 1 0 25 |14,87767495
119 | VIT |X| ATL | 9,343033914 | -0,179261178 | 1,67 | 1 0 6 1 0 26 |14,87767495
120 | BAH | X | ATL | 9,264544426 | -0,679692586 | 1,67 | 1 0 6 1 1 27 |14,87767495
121 | ATL | X | POC | 8,566554621 | -1,42372722 | 563 | 0 | O 4 0| O 28 | 11,7960346
122 | VIT |X|BAH | 10,15909829 | 1,651595704 | 1,67 | 1 1 5 1 0 28 |14,87767495
123 |CAM | X | POC | 5,476463552 | 1,956020256 | 0,08 | 0 | O 0 1 0 1 112,36545817
124 | IPI | X| CC |7,399398083 | 2,302585093 | 1,19 | 0 | O 0 1 0 1 | 11,23997436
125 | MD | X| FEI | 6,769641977 | 2,302585093 |-2,58| 0 | O 0 1 0 1 19,728121748
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126 | VIT |X| ATL | 8,960596139 | 2,430754737 | 0,74 | 1 0 0 1 0 1 | 14,91347464
127 | ITA | X | BAH | 8,562931083 | 2,308300483 | 2,27 | 1 0 0 1 0 1 12,27212252
128 | ATL | X| FLU | 7,986844901 | 2,2680035 |6,88| 0 | O 3 0| 1 2 11,8336312
129 | CC |X| VIT | 8,345930262 | 2,420658194 |-2,01| 1 0 3 0| 1 2 |12,29804088
130 | VC |X| IPI |7,847371836 | 2,297688403 | 1,48 | 0 | O 3 0| 1 2 |12,67263599
131 | BAH | X| IPI | 9,835262244 | 3,424477625 | 0,74 | 1 0 2 0| O 3 |14,91347464
132 | VC | X| VIT | 8,090708716 | 2,751906802 | 1,48 | 1 0 3 1 0 3 |12,67263599
133 | FLU | X | CAM | 7,826044014 | 2,708050201 | 0,43 | 0 | O 6 1 0 3 |13,29076686
134 | ITA | X| ATL | 7,590852124 | 2,433303189 | 2,27 | 0 | O 4 1 0 3 |12,27212252
135 | MD |X| CC | 6,71417053 | 2,302585093 |-2,58| 0 | O 3 1 0 3 |9,728121748
136 | ATL | X| CC |7,816416984 | 2,173706876 | 6,88 | 0 | O 3 0| 1 4 11,8336312
137 | CAM | X | BAH | 7,480992163 | 2,869422288 | 0,08 | 1 0 1 0| 1 4 |12,36545817
138 | FEI | X| ITA | 5,676753802 | 1,609437912 | 0,43 | 0 | O 1 0| 1 4 |13,29076686
139 | IPI | X| FLU | 7,118826249 | 2,302585093 | 1,19 | 0 | O 3 0| 1 4 | 11,23997436
140 | MD |X| VC |6,590301048 | 2,302585093 [-2,58| 0 | O 3 1 1 4 19,728121748
141 | VIT |X|POC | 8,446126743 | 2,268124345 | 0,74 | 1 0 3 1 1 4 | 14,91347464
142 | CC | X|CAM | 6,715383386 | 2,444189869 [-2,01| 0 | O 3 0| O 5 |12,29804088
143 | VC |X| ATL | 7,813187268 | 2,336183323 | 1,48 | 0 | O 3 0| O 5 |12,67263599
144 | FLU | X| BAH | 8,907206195 | 2,284687218 | 0,43 | 1 0 2 1 0 5 |13,29076686
145 | ITA |X| IPl |6,746412129 | 2,250735023 | 2,27 | 0 | O 1 0| O 5 |12,27212252
146 | VIT |X| FEI | 8,890272839 | 2,292793474 | 0,74 | 1 0 6 1 0 5 |14,91347464
147 | BAH | X | ATL | 9,766292313 | 3,018918596 | 0,74 | 1 0 4 1 1 6 | 14,91347464
148 | CAM | X| IPI |4,912654886 | 1,974897686 | 0,08 | 0 | O 0 0| 1 6 |12,36545817
149 | CC |X|POC | 7,203405521 | 2,37331257 [-2,01| 0 | O 6 0| 1 6 |12,29804088
150 | VC |X| FEI |7,860570786 | 2,319221866 | 1,48 | 0 | O 0 0| 1 6 |12,67263599
151 | FLU | X| VIT | 8,670257567 | 2,2314693 | 0,43 | 1 0 6 1 1 6 |13,29076686
152 | MD | X| ITA | 6,306275287 | 2,302585093 |-2,58| 0 | O 1 0| 1 6 |9,728121748
153 | ATL | X | CAM | 7,392031568 | 1,609437912 | 6,88 | 0 | O 0 0| O 7 11,8336312
154 | FEI |X| FLU | 7,932721027 | 2,322127374 | 0,43 | 0 | O 5 0| O 7 |13,29076686
155 | IPI | X| MD | 6,501289671 | 2,302585093 | 1,19 | 0 | O 4 0| O 7 | 11,23997436
156 | ITA |X| CC |7,869401713 | 2,250808823 | 2,27 | 0 | O 4 0| O 7 |12,27212252
157 | VIT |X|BAH | 10,46310334 | 2,884209956 | 0,74 | 1 1 2 1 0 7 |14,91347464
158 | BAH | X | POC | 9,656179374 | 3,029599676 | 0,74 | 1 0 6 1 1 8 |14,91347464
159 |CAM | X | MD | 4,955827058 | 1,840996661 | 0,08 | 0 | O 4 0| 1 8 |12,36545817
160 | CC |X| FLU | 6,701960366 | 2,370840592 |-2,01| 0 | O 9 0| 1 8 |12,29804088
161 | VC | X| ITA | 8,123854263 | 2,300656738 | 1,48 | 0 | O 1 0| 1 8 |12,67263599
162 | FEI |X| ATL | 5,710427017 | 1,622595997 | 0,43 | 0 | O 1 0| 1 8 |13,29076686
163 | IPI | X| VIT | 7,870929597 | 2,995732274 | 1,19 | 1 0 12 0| 1 8 | 11,23997436
164 | ATL | X| IPI |7,296413269 | 2,302585093 | 6,88 | 0 | O 7 0| O 9 11,8336312
165 | BAH | X | FEI | 9,874830843 | 3,025588263 | 0,74 | 1 0 10 1 0 9 | 14,91347464
166 | CAM | X | ITA | 4,394449155 | 1,768865649 | 0,08 | 0 | O 4 0| O 9 |12,36545817
167 | CC |X| VC | 6,29710932 | 2,418114722 |-2,01| 0 | O 9 0| O 9 |12,29804088
168 | FLU | X | POC | 7,570443252 | 2,024138592 | 0,43 | 0 | O 6 1 0 9 |13,29076686
169 | MD |X| VIT | 7,767687277 | 2,557794685 |-2,58 | 1 0 8 0| O 9 |9,728121748
170 | VIT |X|CAM | 8,006700845 | 2,130870198 | 0,74 | 1 0 13 1 1 10 | 14,91347464
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171 | BAH [X| CC |9,297251744 | 3,035012927 [ 0,74 | 1 | 0 | 18 | 1 | 1 | 11 [14,91347464
172 | VIT |X| ITA |8,506536611 | 2,196145901 | 0,74 | 1 | 0 | 12 |1 | 0 | 12 |14,91347464
173 | BAH | X | VC |9,591581091 | 3,041261429 | 0,74 | 1 | 0 | 5 |1 | 0 | 13 [14,91347464
174 | VIT [X| MD |8,938269147 | 2,379462265 | 0,74 | 1 | 0 | 20 | 1 | 1 | 14 [14,91347464
175 | VIT |X| IPI |9,207937487 | 2,379167376 | 0,74 | 1 | 0 | 21 |1 | 0 | 15 |14,91347464
176 | BAH [X | VIT |10,32295418 | 3,427142807 | 0,74 | 1 | 1 1| 0 | 16 |14,91347464
177 | VIT | X | FLU | 8,538954683 | 2,122940966 | 0,74 | 1 | 0 1] 1 | 17 [14,91347464
178 | BAH [X | FLU | 9,381516718 | 3,030349841 | 0,74 | 1 | 0 1| 0 | 18 |14,91347464
179 | BAH [ X | CAM | 8,260234292 | 3,093929881 [ 0,74 | 1 | 0 | 24 | 1 | 1 | 19 |14,91347464
180 | VIT |X| VC |8,779865101 | 2,293624736 | 0,74 | 1 | 0 | 17 |1 | O | 20 |14,91347464
181 | VIT [X| CC |8,066207568 | 2,129856311 [ 0,74 | 1 | 0 | 31 | 1 | 1 | 21 [14,91347464
182 | BAH | X | ITA | 7,86787149 | 3,062553314 | 0,74 | 1 | 0 | 15 | 1 | O | 22 |14,91347464
183 | BAH X | FLU | 8,593227878 | 3,425792037 [ 0,74 | 1 | 0 | 3 | 1| 0 | 24 [14,91347464
184 | VIT |X | ATL |8,507546814 | 3,001370629 | 0,74 | 1 | 0 | 3 |1 | O | 24 |14,91347464
185 | BAH | X | VIT |10,30945254 | 3,456111189 | 0,74 | 1 | 1 | 0 | 0 | 0 | 25 |14,91347464
186 | VIT [X|BAH | 10,20144169 | 3,275542527 [ 0,74 | 1 | 1 | 3 | 1| 0 | 26 |14,91347464
Legenda:

ATL=Atlético

BAH=Bahia

CAM=Camacari
CAT=Catuense
CC=Colo-Colo

MD=Madre de Deus
FEI=Feirense
FLU=Fluminense
IPI=Ipitanga
ITA=Itabuna
JUA=Juazeiro
POC=Poc¢bes
VC=Vitéria da Conquista
VIT=Vitoria
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APENDICE B - Resultados da regressido estimada através do software
Stata/ME 11.0.

Source | SS daf MS Number of obs = 186
——————————————————————————————————————————— F( 9, 176) = 22.05
Model | 96.3625234 9 10.706947 Prob > F = 0.0000
Residual | 85.4540634 176 .485534451 R-squared = 0.5300
——————————————————————————————————————————— Adj R-squared = 0.5060
Total | 181.816587 185 .982792361 Root MSE = .6968

LNPUB | Coef. Std. Err. t P>t [95% Conf. Intervall]

LNPRE | -.1721995 .0265517 -6.49 0.000 -.2246002 -.1197988

VRE | .0606831 .0201598 3.01 0.003 .020897 .1004692

BV | .7872307 .1454514 5.41 0.000 .5001773 1.074284

RIV | 1.443269 .2869838 5.03 0.000 .8768969 2.009642

G4 | .2805198 .1206849 2.32 0.021 .0423439 .5186957

DIFSI | -.0189105 .0099188 -1.91 0.058 -.0384855 .0006646

LNPOP | .114001 .0468774 2.43 0.016 .0214869 .2065151

ROD | .0135833 .008789 1.55 0.124 -.0037621 .0309286

DIA | .0662779 .1031842 0.64 0.521 -.1373597 .2699155
CONSTANTE | 6.37348 .5585377 11.41 0.000 5.271186 7.475773



APENDICE C - Resultados da regressio estimada, forma robusta,

software Stata/ME 11.0.

Linear regression

Number of obs =

F( 9, 176)
Prob > F
R-squared
Root MSE
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através do

186
= 41.86
= 0.0000
= 0.5300
.6968

[95% Conf.

| Robust
LNPUB | Coef. std. Err.
LNPRE | -.1721995 .0245637
VRE | .0606831 .0156514
BV | .7872307 .1272891
RIV | 1.443269 .1558096
G4 | .2805198 .1218634
DIFSI | -.0189105 .0069436
ROD | .0135833 .0058728
LNPOP | .114001 .0393564
DIA | .0662779 .1041921
CONSTANTE | 6.37348 .4342718

-.2206768
.0297945
.5360213
1.135774
.0400182

-.0326139
.0019932
.0363297

-.1393488
5.516429

-.1237222
.0915717
1.03844
1.750765
.5210213
-.0052071
.0251733
.1916723
.2719045
7.23053



